GOVERNO DO ESTADO DO ESPI’RITONSANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAO SOCIAL — SECOM

EDITAL DE CONCORRENCIA N° 001/2026

ID CidadES/TCE/ES: 2026.500E0600006.01.0001
Processo e-docs n° 2025-ND7T3

O ESTADO DO ESPIRITO SANTO, por meio da Superintendéncia de Comunicacdo Social,
doravante denominado SECOM, com sede na Rua Sete de Setembro, n° 362, 3° andar,
Palacio da Fonte Grande, Centro, Vitoria - ES, CEP 29.015-905, realizard licitacdo, na
modalidade Concorréncia, na forma presencial, do tipo melhor técnica, para a contratacao
de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda, para
atender aos 6rgéaos e entidades do Poder Executivo Estadual.

Os servigos serao realizados na forma de execucdo indireta, sob a égide da Lei Federal n°
12.232/2010, mediante a aplicacéo, de forma complementar, da Lei Federal n°® 4.680/1965,
da Lei Federal n® 14.133/2021, do Decreto Estadual n° 5.352-R/2023, demais normas
aplicaveis e, ainda, de acordo com as condi¢des estabelecidas neste Edital.

1 - DO OBJETO E DISPOSICOES ESSENCIAIS

1.1 - O objeto da presente licitacdo € a Contratacdo de servi¢cos de publicidade, prestados
por intermédio de agéncias de propaganda, para atender aos 6rgéos e entidades do Poder
Executivo Estadual.

1.2 - A contratacdo abrangera o conjunto de atividades integradas necessérias ao estudo,
planejamento, conceituacdo, concepc¢do, criacdo, execucao interna, intermediacdo e
supervisao da execucdo externa e distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios
de divulgacéo voltadas aos diversos publicos de interesse do Governo do Estado.

1.3 - Integram o objeto, como atividades complementares, 0s servigos especializados de
planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos
guais serdo difundidas as pecas e ac¢les publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3° da Lei n® 12.232/2010; a producao
e a execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados; e a criacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agles
publicitarias.

1.4 - Esta licitac&o sera julgada sob o critério de melhor técnica.

1.5 - A presente licitacdo sera realizada em 02 (dois) grupos/lotes, compostos por um unico
item cada, facultado ao licitante a participagdo em um ou em ambos os grupos/lotes,
conforme seu interesse.
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1.6 - O modo de disputa sera fechado. As propostas serdo apresentadas uma unica vez,
em invélucros lacrados, sem possibilidade de lances sucessivos entre os licitantes.

1.7 - Os involucros “A”, “B” e “C”, contendo as Propostas Técnicas, deverdo ser entregues
a Comissédo Especial de Contratacdo, até as 13h00min do dia 29/10/2026, no endereco
citado no subitem 1.9.

1.8 - O involucro “D”, contendo os Documentos de Habilitagdo, NAO devera ser entregue
na data acima. Em momento oportuno, a Comissdo Especial de Contratacdo convocara os
licitantes classificados no julgamento das Propostas Técnicas para apresentarem 0S
documentos de habilitacdo, em sessdo publica em data e hora estabelecida previamente,
conforme disposto no item 7 deste edital.

1.9 - A sessdao publica destinada a abertura dos involucros com as Propostas Técnicas sera
realizada conforme as informacdes abaixo:

» Dia: 29/10/2026 (quinta-feira)
> Horério: 13h30min
> Local: Auditério do Palacio da Fonte Grande, localizado na Rua Sete de

Setembro, n° 362, 1° andar, Centro, Vitéria/ES.

1.10 - As despesas decorrentes da presente licitagdo correrdo a conta do orcamento proprio
da SECOM para este exercicio, a saber:

a) Atividade: 10.104.24.131.0049.2105 - Integracdo e Desenvolvimento da
Comunicagéo do Governo Elemento de Despesa 3.3.90.39;

b) Atividade: 10.104.24.131.0049.2090 - Divulgacao Institucional Elemento de
Despesa 3.3.90.39;

c) Atividade: 10.104.24.131.0049.2072 — Campanhas Educativas Elemento de
Despesa 3.3.90.39;

d) Os recursos oriundos dos Fundos regidos pela Administracdo Estadual, Direta e
Indireta, serdo repassados a SECOM por meio de descentralizacdo de crédito, nos
termos da legislacéo vigente.

2 - DO VALOR DA CONTRATACAO

2.1 - O valor global anual estimado da contratacdo sera de R$ 85.000.000,00 (oitenta e
cinco milhdes de reais), distribuidos entre os grupos/lotes abaixo:

Grupo/Lote Grupo de Orgéos Valor
Grupo/Lote 01 Administracéo Direta Estadual R$ 60.000.000,00
Grupo/Lote 02 Administraco Indireta Estadual R$ 25.000.000,00

Total R$ 85.000.000,00
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3 - DAS CONDICOES PARA PARTICIPACAO NA LICITACAO

3.1 - Poderdo participar desta licitagdo os interessados que atenderem as condi¢cdes
estabelecidas neste Edital e seus anexos e apresentarem os documentos nele exigidos,
observadas as disposi¢coes da Lei Federal n°® 12.232/2010 e da Lei Federal n® 14.133/2021.

3.2 - Nao sera concedido tratamento favorecido as microempresas e empresas de pequeno
porte ou para os beneficiarios congéneres, em razdo da vedacao prevista no art. 4°, § 1°, |,
e 88 2°e 3°, da Lei 14.133/2021.

3.3 - Estao impedidos de patrticipar de qualquer fase do processo, interessados que se
enquadrarem em uma ou mais das situacdes a seguir:

3.3.1 - Aquele que ndo atenda as condi¢cBes deste Edital e seu(s) anexo(s);
3.3.2 - Pessoas juridicas constituidas sob forma de consorcio;

3.3.3 - Aqueles que estejam cumprindo a penalidade prevista no artigo 15, inciso Il da
Lei n® 14.133/2021, desde que n&o haja disposicao expressa limitando os seus efeitos a
esfera do ente sancionador;

3.3.4 - Aqueles que estejam cumprindo a penalidade prevista no art. 15, inciso IV da Lei
n°® 14.133/2021, ainda que imposta por ente federativo diverso do Espirito Santo;

3.3.5 - Autor do projeto basico, quando a licitacdo versar sobre servicos ou fornecimento
de bens a ele relacionados;

3.3.6 - Aqueles que estejam sob faléncia, dissolucdo ou liquidacdo (caso o licitante se
encontre em processo de recuperacgao judicial ou extrajudicial, devera ser apresentada
na fase de habilitacdo a sentenca homologatoria do plano de recuperacao judicial);

3.3.7 - Empresa, isoladamente ou em consorcio, responsavel pela elaboracéo do projeto
basico ou do projeto executivo, ou empresa da qual o autor do projeto seja dirigente,
gerente, controlador, acionista ou detentor de mais de 5% (cinco por cento) do capital
com direito a voto, responsavel técnico ou subcontratado, quando a licitacéo versar sobre
servicos ou fornecimento de bens a ela necessarios;

3.3.8 - Pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo da licitacdo, impossibilitada
de patrticipar da licitagdo em decorréncia de san¢ao que lhe foi imposta;

3.3.9 - Aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica,
financeira, trabalhista ou civil com dirigente do 6rgdo ou entidade contratante ou com
agente publico que desempenhe funcao na licitacédo ou atue na fiscalizacdo ou na gestao
do contrato, ou que deles seja cbnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral
ou por afinidade, até o terceiro grau;
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3.3.10 - Empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n°
6.404/1976, concorrendo entre si;

3.3.11 - Pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacdo do
edital, tenha sido condenada judicialmente, com transito em julgado, por exploracéo de
trabalho infantil, por submissédo de trabalhadores a condi¢cdes analogas as de escravo
ou por contratacao de adolescentes nos casos vedados pela legislagcao trabalhista;

3.4 - Nao podera participar, direta ou indiretamente, da licitacdo ou da execucéo do contrato
servidor publico estadual, independentemente de qual seja o 6rgdo ou entidade contratante,
devendo ser observadas as situacdes que possam configurar conflito de interesses no
exercicio ou apds o exercicio do cargo ou emprego, nos termos da legislacdo que disciplina
a matéria, conforme art. 9°, § 1° da Lei n° 14.133/2021 e arts. 221, XIX, da Lei
Complementar Estadual n® 46/1994 e 35 da Constituicao Estadual.

3.5 - O impedimento decorrente de sancdo administrativa sera também aplicado ao licitante
gue atue em substituicdo a outra pessoa, fisica ou juridica, com o intuito de burlar a
efetividade da sancéo a ela aplicada, inclusive a sua controladora, controlada ou coligada,
desde que devidamente comprovado o ilicito ou a utilizagao fraudulenta da personalidade
juridica do licitante.

3.6 - Equiparam-se aos autores do projeto as empresas integrantes do mesmo grupo
econdmico.

3.7 - O disposto nos itens acima nédo impede a licitacdo ou a contratacdo de servigco que
inclua como encargo do contratado a elaboracéo do projeto basico e do projeto executivo,
nas contratacdes integradas, e do projeto executivo, nos demais regimes de execucao.

4 - DA APBESENTAQAO DA PROPOSTA TECNICA E DOCUMENTOS DE
HABILITACAO

4.1 - Os interessados em participar da licitacdo deverdo apresentar as propostas técnica e
habilitacdo em dia, hora e local definidos em edital, acondicionados em involucros distintos,
fechados e indevasséaveis, nos termos que determina o art. 9° da Lei Federal n® 12.232/10,
sendo:

4.1.1 - Involucro “A”: Proposta Técnica - Plano de Comunicacao Publicitaria (Via ndo
Identificada)

4.1.2 - Involucro “B”: Proposta Técnica - Plano de Comunicacdo Publicitaria (Via
Identificada)

4.1.3 - Involucro “C”: Proposta Técnica - Conjunto de Informacfes do Proponente

4.1.4 - Invélucro “D”: Documentos de Habilitagéo
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4.2 - O involucro “D”, contendo os Documentos de Habilitagdo, ndo devera ser entregue
junto aos demais invélucros. Em momento oportuno, a Comissao Especial de Contratacao
convocara os licitantes classificados no julgamento final das Propostas Técnicas para
apresentacdo dos documentos de habilitacdo, em sessdo publica, em data e hora
estabelecida previamente, conforme disposto neste Edital.

4.3 - A participacdo em mais de 01 (um) grupo/lote implica a obrigatoriedade de
apresentacdo de uma Proposta Técnica distinta para cada grupo/lote, composta pelos
involucros “A”, “B” e “C”, os quais deverdo ser acondicionados e identificados
separadamente, com a indicacao do respectivo grupo/lote.

4.4 - Os Documentos de Habilitacdo, por sua vez, deverdo ser apresentados em um Unico
Involucro “D” por licitante, o qual sera utilizado para fins de habilitagdo em todos os
grupos/lotes dos quais participar.

4.5 - O involucro “A”, destinado a via nao identificada do Plano de Comunicacgéao Publicitaria,
sera fornecido pela SECOM em modelo padronizado, com as informacdes pertinentes
previamente impressas, em observancia ao disposto no § 1° do art. 9° da Lei Federal n°
12.232/2010, de modo a preservar o anonimato da licitante.

4.6 - O _invllucro “A” devera ser retirado pela licitante no periodo de 21/09/2026 a
20/10/2026, das 9h as 17h, na Geréncia Administrativa e Financeira (GEAF) da SECOM,
situada na Rua Sete de Setembro, n° 362, sala 308, 3° andar do Palacio da Fonte Grande,
Centro, Vitéria/ES, CEP 29015-905, mediante protocolo de recebimento.

4.7 - No invllucro “A” ndo devera constar qualquer informagao, marca, sinal, etiqueta ou
gualquer outro elemento que identifique sua autoria.

4.8 - O involucro “B” tera material de mesmo teor da via nao identificada (Invélucro “A”),
sem os exemplos de pecas referentes a “Ideia Criativa”, conforme estabelecido no art. 9°,
§ 2° da Lei Federal n® 12.232/10, com formato a critério da empresa licitante, apresentando
em seu exterior a devida identificacao.

4.9 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao: apresentacado de até 02 (dois)
cases stories, sob forma de texto descritivo dos problemas enfrentados, das solucbes
encontradas e dos resultados alcangcados para clientes, tanto do setor publico quanto do
setor privado. Os cases deverao ser endossados pelos respectivos anunciantes, permitida
a inclusao de até 03 (trés) pecas de qualquer tipo para cada relato.

4.10 - Os documentos de habilitagdo (Invélucro “D”) deverao ser apresentados conforme
determina a Lei Federal n° 14.133/2021, observada as exigéncias constantes na lei de
regéncia e as adequacdes ao objeto a ser licitado, em especial aquelas elencadas no Anexo
Xl do Edital.

4.11 - Nao serdo recebidos documentos apresentados por meio de disco magnético ou
copias em fax, mesmo autenticadas.
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4.12 - Os documentos integrantes da Proposta Técnica e da Habilitacdo deverdo ser
apresentados na ordem estabelecida neste Edital, com as paginas sequencialmente
numeradas e rubricadas.

4.13 - Fica dispensada a rubrica das paginas constantes no Invélucro "A", destinado a via
nao identificada do Plano de Comunicac¢éo Publicitaria, a fim de preservar o anonimato da
licitante, nos termos da Lei Federal n® 12.232/2010.

4.14 - Com excegao do involucro “A”, os demais involucros deverao ser apresentados
contendo as informagdes de identificag&o a seguir:

(a) Invélucro “B”:

CONCORRENCIA N° 001/2026

INVOLUCRO “B” (VIA IDENTIFICADA)
PROPOSTA TECNICA PARA O LOTE N°

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
Governo do Estado do Espirito Santo
Superintendéncia Estadual de Comunicacao Social
Comisséo Especial de Contratacéo

Razao Social e CNPJ da Licitante:

(b) Invélucro "C”:

CONCORRENCIA N° 001/2026

INVOLUCRO “C”

PROPOSTA TECNICA PARA O LOTE N°
CONJUNTO DE INFORMAQC)ES DO PROPONENTE
Governo do Estado do Espirito Santo
Superintendéncia Estadual de Comunicacao Social
Comisséao Especial de Contratacao

Razao Social e CNPJ da Licitante:

(c) Invélucro “D”:

CONCORRENCIA N° 001/2026

INVOLUCRO “D”

DOCUMENTOS DE HABILITACAO

Governo do Estado do Espirito Santo
Superintendéncia Estadual de Comunicagéo Social
Comisséo Especial de Contratacéo

Razé&o Social e CNPJ da Licitante:
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5 - DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

5.1 - Os involucros “A”, “B” e “C” deverao atender as disposicdes da Lei Federal n°
12.232/2010 relativas a apresentacédo e ao conteudo da proposta técnica, especialmente
ao disposto nos arts. 6°, 7° e 8°.

5.2 - Para efeito de avaliacdo no julgamento das Propostas Técnicas, a licitante devera
apresentar uma campanha simulada sobre tema hipotético, para o grupo/lote pertinente,
apresentado na forma de “briefing” e constantes no Anexo Il deste Edital. A Proposta
Técnica sera apresentada em 03 (trés) involucros separados, destinados um para a via ndo
identificada do Plano de Comunica¢édo Publicitaria; um para a via identificada do citado
plano, e um para o conjunto de informacdes dos proponentes.

5.3 - O Plano de Comunicacdo Publicitaria esta definido no art. 7° da lei de regéncia e
possui 4 (quatro) quesitos:

5.3.1 - Raciocinio Béasico

5.3.2 - Estratégia de Comunicacédo
5.3.3 - Ideia Criativa

5.3.4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

5.4 - O Conjunto de InformacgBes do Proponente esta definido no art. 8° da lei de regéncia
e possui 3 (trés) quesitos:

5.4.1 - Capacidade de Atendimento
5.4.2 - Repertério
5.4.3 - Relatos de Solucéo de Problemas de Comunicacao

5.5-Em atencdo ao art. 6°, IX, da Lei Federal n°® 12.232/10, o contetudo da via néo
identificada (Involucro “A”) e da via identificada (Invélucro “B”) do Plano de Comunicagao
Publicitaria, com excec¢ao das pecgas da “Ideia Criativa”, devera ser apresentado na seguinte
formatacao:

5.5.1 - Papel formato A4, com 75 a 90 gr/ms3, na cor branca; encadernacgéo espiral na cor
preta; capa transparente e contracapa na cor preta;

5.5.2 - Fonte Arial e suas variacdes de formatacdo (normal, negrito, italico, sublinhado);
corpo 12; cor preta; alinhamento justificado; espacamento entre linhas 1,5; espacamento
de paragrafos 6 pontos (antes e depois); margens de Pagina em configuracdo Normal
(Superior: 2,5 cm / Inferior: 2,5 cm / Esquerda: 3 cm / Direita: 3 cm);

5.5.3 - Sem numeracao de linhas; com numeragéo de pagina no canto inferior direito em
fonte Arial, corpo 9, cor preta;
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5.5.4 - Os textos, no total, ndo poderao exceder a 13 (treze) laudas com no maximo 30
(trinta) linhas cada uma. Os anexos, para cada quesito que os admita, ndo serédo em
namero superior a 05 (cinco);

5.5.5 - O conteudo da via identificada do Plano de Comunicag&o Publicitaria (Invélucro
"B") devera ter encadernacdo em mesma formatacdo e teor da via nao identificada

hY

(Invélucro "A"), sem os exemplos de pecas referentes a "Ideia Criativa".

5.6 - O Plano de Comunicacao Publicitaria (Invélucros “A” e “B”) versara sobre os quesitos
determinados pelo art. 7° e incisos da lei de regéncia, a serem apresentados na ordem
abaixo:

5.6.1 - Raciocinio Béasico: Constituido de texto, em que a licitante deve expressar seu
entendimento sobre o Poder Executivo Estadual, suas linhas de atuacdo e suas
necessidades de comunicacao (texto);

5.6.2 - Estratégia de Comunicacado Publicitaria: Constituida de texto em que a licitante
expora o conceito e o partido temético que, de acordo com seu raciocinio basico, devem
fundamentar a comunicacdo do Poder Executivo Estadual, defendendo essa opcao,
examinando e descartando conceitos alternativos (texto);

5.6.3 - Ideia Criativa: Apresentacdo em forma de texto da sintese da estratégia de
comunicacdo publicitaria, expressa sob a forma de uma reducdo de mensagem, que
pode ou ndo assumir a forma de um slogan, que constitua uma proposta de solucdo para
o0 problema especifico de comunicacdo. A ideia criativa devera ser acompanhada de
anexos, sendo estes exemplos de pecas que a corporifiguem objetivamente,
apresentados sob a forma de roteiros e textos digitados, limitados a um para cada tipo
de peca, em numero maximo de 05 (cinco) anexos, podendo ser anexados layouts,
storyboards, "monstro de radio", etc. Roteiros para materiais em video poderdo ser
ilustrados/exemplificados por meio de storyboards (texto + anexos);

5.6.4 - Estratégia de Midia e ndo Midia: Em que o proponente explicitara e justificara a
estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagao
publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba disponivel indicada no instrumento
convocatorio, apresentadas sob a forma de textos, tabelas, gréaficos, planilhas e por
guadro resumo que identificara as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas
respectivas quantidades, insercdes e custos nominais de producao e de veiculacao.

5.7 - As pegas da “ldeia Criativa”, constantes do Invélucro “A”, deverdo ser impressas em
formato a critério da agéncia e obrigatoriamente afixadas sobre pranchas avulsas de papel
cartdo na cor preta, verso em papel Kraft, entre 200 a 500 gr/m3, sem encadernagcao, sem
capa ou pelicula protetora, em tamanho e formato que permitam sua anexacao ao invélucro
sem danificagdo, rasura ou alteracdo deste ou das préprias pecas (anexos).

5.8 - Quaisquer pecas de midia eletrbnica (monstros de radio, pecas para internet, dentre
outros) deverdo ser gravadas em pen drive a ser fornecido pelo 6rgéao licitante, entregue ao
interessado mediante retirada prévia no local indicado neste instrumento convocatorio.
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5.9 - Quaisquer pecas de midia eletronica (monstros de radio e pecas para internet, dentre
outros), deverdo ser entregues em duas vias (em dois pen drives) para fins de cépia de
seguranca.

5.10 - O pen drive fornecido pelo 6rgédo seré padronizado para todos os participantes, nao
podendo conter qualquer identificacdo externa, marca, etiqueta, adesivo, inscri¢cao, sinal,
rasura ou elemento que possibilite a identificagéo da licitante, sob pena de desclassificagéo.

5.11 - Aretirada do pen drive devera ser realizada por representante da licitante, no periodo
de 21/09/2026 a 20/10/2026, das 9h as 17h, junto &a GEAF/SECOM, situada a Rua Sete de
Setembro, 362, sala 308, 3° andar do Palacio da Fonte Grande, Centro, Vitoria/ES - 29015-
905, mediante protocolo de recebimento.

5.12 - Os arquivos deverdo estar organizados de forma clara e compativel com sistemas
operacionais usuais, permitindo seu imediato acesso e reproducdo pela Subcomisséo
Técnica.

5.13 - Os arquivos gravados no pen drive deverdo ser nominados conforme a peca que
representam, vedada qualquer identificacdo que possa vincular o material a licitante.
Exemplo: “monstro_radio.mp3”. Arquivos de audio deverao ser gravados no formato MP3
e arquivos de video no formato MP4.

5.14 - Os arquivos digitais apresentados deverao estar integros, livres de virus, malwares,
corrupcdo de dados ou quaisquer elementos que impecam sua abertura, reproducdo ou
analise pela Comissao Especial de Contratacdo/Subcomissao Técnica.

5.15 - Os arquivos digitais ndo poderdo conter metadados, assinaturas digitais, nomes de
autores, logotipos, propriedades do arquivo ou quaisquer elementos que permitam a
identificacdo da licitante, sob pena de desclassificacdo, observadas as disposi¢cdes do edital
e da legislacéo aplicavel.

5.16 - Para a Estratégia de Midia e Nao Midia, de acordo com as informacgdes do “Briefing”
e com as respectivas verbas colocadas como referencial para a campanha, a licitante
devera demonstrar por meio de textos:

5.16.1 - A capacidade para atingir e sensibilizar os principais publicos da campanha,
permitida a incluséo de tabelas;

5.16.2 - A simulacédo de plano de distribuicdo das pecgas de que trata o quesito “Ideia
Criativa”, acompanhada de texto em que se explicitem e justifiquem as premissas;

5.16.3 - A utilizacdo dos recursos mediante apresentacéo da distribuicdo percentual da
verba disponivel, nas rubricas de estudo e pesquisa, producao e veiculacao, justificando
a aplicacao.

5.17 - As tabelas de simulacdo do plano de distribuicdo das pecas serdo consideradas
como anexo unico, formatados com bordas na cor preta, fio 1pt; fonte Arial e suas variacdes
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de formatacéo, corpo 7 a 9, na cor preta; preenchimento de células nas cores branco e/ou
graduacdes de preto e cinza; sem adicdo de recursos visuais e gréaficos de qualquer
natureza.

5.18 - A licitante, quando da elaboragéo da simulacdo do plano de midia e bem como nos
custos de producéo de que trata o quesito Ideia Criativa, obrigatoriamente devera utilizar
como base para cada Proposta Técnica os valores dos custos de criacdo, producéo e
veiculacao das respectivas tabelas vigentes na data de publicacdo do Edital (valor cheio).

5.19 - O conteddo do Invélucro “B” tera o mesmo teor da via nao identificada, sem os
exemplos de pecas referentes a ideia criativa, conforme determina o §2° do art. 9° da Lei
Federal n® 12.232/10.

5.20 - O Conjunto de Informac¢des do Proponente (Invélucro “C”) sera composto de quesitos
destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos
por ele realizados para seus clientes, conforme determina o art. 8° da lei de regéncia, sendo:

5.21 - Capacidade de Atendimento: tanto geral, considerando-se a totalidade dos setores
da licitante, quanto especifica, para atender aos Contratos decorrentes deste Edital. A
licitante devera apresentar:

5.21.1 - Capacidade de atendimento, discriminando-se as obrigacbes a serem
cumpridas pelo setor de atendimento da licitante, na execugdo dos Contratos
decorrentes da licitagcdo, incluidos os prazos a serem cumpridos em condicdes normais
de trabalho para a criacdo de peca avulsa ou campanha e a elaboracéo de plano de
midia (texto);

5.21.2 - Ferramentas de comunicacao a serem colocadas regularmente a disposi¢céo do
contratante, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do Contrato (texto);

5.21.3 - Quantificacdo e qualificacdo do perfil, nominal ou nédo, dos profissionais, que
serdo postos a disposicdo para execucdo dos Contratos decorrentes da licitacao, de
maneira discriminada, por setor da licitante (estudo e pesquisa, planejamento, criacéo,
producédo de radio, cinema e televisao, producao grafica, midia e atendimento), devendo
a licitante indicar, caso a caso, quantos profissionais de cada nivel servirdo a linha de
atuacao (anexo);

5.21.4 - Relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com
especificacao do periodo de atendimento de cada um deles (anexo);

5.21.5 - InstalacgBes, infraestrutura e recursos materiais disponiveis atualmente ou a
serem disponibilizados no local onde ocorrera a prestacao dos servigos (anexo);

5.21.6 - 02 (dois) atestados fornecidos por veiculos e 02 (dois) atestados fornecidos por
fornecedores, comprovando a pontualidade da licitante no atendimento as obrigactes
por ela assumidas (anexo).
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5.22 - Repertorio: sob a forma de texto que indique o desempenho do proponente na
prestacao de servicos publicitarios a clientes, tanto do setor publico quanto do setor privado,
acompanhado de reproducéo de pecas, em numero maximo de 02 (dois) filmes de TV, 02
(dois) spots de radio, 02 (dois) anuncios de jornal, 02 (duas) pecas de internet e até 02
(duas) pecas de “midia externa”, com as respectivas fichas técnicas e apresentacgao sucinta
do problema que a peca se prop6s a resolver. Devera ser observado o seguinte:

5.22.1 - Cada peca devera conter ficha técnica com a identificacdo da licitante, data de
producdo, relagdo dos profissionais envolvidos no trabalho, periodo de veiculacédo e a
indicacdo de 02 (dois) veiculos que as divulgaram, exceto para midia externa onde
devera ser indicado pelo menos 01 (um) veiculo;

5.22.2 - Quaisquer pecas de midia eletrénica (filmes e spot de radio) deverdo ser
gravadas em pen drive, entregues em duas vias para fins de cépia de seguranca.
Arquivos de audio deverao ser gravados no formato MP3 e arquivos de video no formato
MP4;

5.22.3 - Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais
especulativos, condenados pela Legislagdo da Propaganda, nem mesmo a titulo de
exemplo ou sugestao.

5.23 - Por se tratar de licitacdo na modalidade concorréncia, do tipo melhor técnica, as
licitantes serdo classificadas com base na avaliagdo das Propostas Técnicas, as quais
serdo atribuidas notas, observados os critérios de julgamento estabelecidos neste Edital.

5.24 - A andlise, o julgamento e a atribuicdo de notas as Propostas Técnicas competirdo a
Subcomisséao Técnica, constituida na forma do § 1° do art. 10 da Lei Federal n® 12.232/2010

5.25 - A avaliacdo das propostas serd por meio de quesitos que sao 0s pontos obrigatorios
a serem abordados pelas licitantes ao formularem sua solucdo de publicidade para o
briefing. Cada quesito possui uma quantidade de “itens avaliados” e € por meio destes que
serdo julgadas as propostas.

5.26 - As Propostas Técnicas serdo julgadas exclusivamente com base nos critérios
estabelecidos neste Edital, observado o disposto na Lei Federal n°® 12.232/2010.

5.27 - A Subcomissdo Técnica, individualmente, analisard e julgara o Plano de
Comunicacgéo Publicitaria (Involucro “A” - via ndo identificada), atribuindo notas aos quesitos
conforme Tabela de Pontuacéo dos Itens - Plano de Comunicacéo Publicitaria, anexo do
Edital.

5.28 - A Subcomissdo Técnica elaborara ata de julgamento do Plano de Comunicacgao
Publicitaria e encaminhard a Comissdo Especial de Contratacdo, juntamente com as
propostas, as planilhas com as pontuacfes e a justificativa escrita das razbes que as
fundamentaram em cada caso.
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5.29 - Na sequéncia, a Subcomissdo Técnica, individualmente, analisara e julgara o
Conjunto de Informagbes do Proponente (Involucro “C”), atribuindo notas aos quesitos
conforme Tabela de Pontuacéo dos Itens - Conjunto de Informacdes do Proponente, anexo
do Edital.

5.30 - A Subcomisséo Técnica elaborara ata de julgamento do Conjunto de Informacdes do
Proponente e encaminhard a Comissdo Especial de Contratacdo, juntamente com as
propostas, as planilhas com as pontuacfes e a justificativa escrita das razbes que as
fundamentaram em cada caso.

5.31 - A nota de cada quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro
da Subcomissédo Técnica.

5.32 - A nota de cada licitante correspondera ao somatorio das notas de todos 0s quesitos.

5.33 - A Subcomissédo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito sempre que
a diferenca entre a maior e a menor pontuacao atribuida pelos julgadores for superior a
20% (vinte por cento) da pontuacdo méxima do quesito, com o fim de restabelecer o
equilibrio das pontuacdes atribuidas, conforme art. 6°, VIl da Lei Federal n® 12.232/10.

5.34 - Persistindo a diferenca de pontuacéo prevista apds a reavaliacdo do quesito, 0s
membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacfes consideradas destoantes,
deverdo registrar em ata as razfes que 0s levaram a manter a pontuacdo atribuida ao
guesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da comissdo e passara a
compor o processo da licitagéo.

5.35 - A pontuacao das propostas técnicas sera a especificada abaixo:

Invélucro Proposta Técnica Pontuacéo
Invélucro “A” Plano de Comunicacgéo Publicitaria 65
Invélucro “C” Conjunto de Informacdes do Proponente 35
Pontuacé&o Total - Proposta Técnica 100

5.36 - Na apreciacdo das Propostas Técnicas, sera atribuida pontuacdo maxima de 100
(cem) pontos, distribuida entre os respectivos quesitos e itens de julgamento

5.37 - A nota de cada quesito correspondera a meédia aritmética das notas de cada membro
da Subcomisséo Técnica.

5.38 - A nota de cada licitante correspondera ao somatorio das notas de todos 0s quesitos.

5.39 - Os quesitos das propostas técnicas e suas respectivas pontuacdes estdo
representados nos quadros constantes nos anexos do edital.

12
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5.40 - Sera classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licitante que
obtiver a maior pontuacdo no somatério total das notas dos quesitos. A segunda
classificada sera a licitante que obtiver o somatério das notas imediatamente abaixo e dai
por diante até o limite minimo de classificacdo com 60 (sessenta) pontos.

5.41 - Em caso de empate no resultado geral das propostas técnicas, tera preferéncia a
licitante que, na ordem a seguir:

a) Obtiver a maior nota no quesito Ideia Criativa;

b) Obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Midia;

c) Obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Comunicacéo Publicitaria;

d) Obtiver a maior nota no quesito Raciocinio Basico.

e) Persistindo o empate, sera estabelecido o critério do art. 60, da Lei 14.133/2021.
5.42 - Serao desclassificadas as licitantes cujas propostas:

a) Nao atenderem as exigéncias do presente Edital e de seus Anexos;

b) N&o alcancarem, no resultado geral, a nota minima de 60 (sessenta) pontos;

c) Tiverem o Plano de Comunicacéo identificado antes da abertura do Invélucro “B”.

5.43 - Caso haja desclassificacdo de alguma Proposta Técnica por descumprimento de
disposicfes deste instrumento convocatorio, ainda assim sera atribuida pontuacéo a seus
guesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e
rubricado no fecho pelos membros da Subcomissédo Técnica, até que expirem 0s prazos
para interposicao de recursos relativos a essa fase da licitacdo, exceto nos casos em que
o descumprimento resulte na identificacdo do proponente antes da abertura do Invélucro
“B”.

6 - DO CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

6.1 - Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissao
Especial de Contratacdo documento que o credencia, juntamente com seu documento de
identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos invélucros com as
Propostas Técnicas.

6.2 - Os documentos mencionados no subitem 6.1 deverdo ser apresentados fora dos
involucros que contém as Propostas Técnicas e compordo os autos do processo licitatorio.

6.3 - Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por socio
ou dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em cépia do ato
gue estabelece a prova de representacdo da empresa, em que conste o nome do socio e
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0s poderes para representa-la, ou copia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente, em
ambos 0s casos autenticada em cartério ou apresentada junto com o documento original
para permitir que a Comissao Especial de Contratacédo ateste sua autenticidade.

6.4 - Caso 0 preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento publico ou
particular, no minimo com os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo X. Nesse
caso, 0 preposto também entregara a Comissao copia do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, em que constem 0s nomes e respectivas assinaturas dos
sécios ou dirigentes com poderes para a constituicio de mandatarios.

6.5 - A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedir4 o representante de
participar da licitacdo, mas ele ficard impedido de praticar qualquer ato durante o
procedimento licitatorio.

6.6 - A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepcdo e abertura das
Propostas Técnicas credencia o representante a participar das demais sessfes. Na
hipétese de sua substituicdo no decorrer do processo licitatorio, devera ser apresentado
novo credenciamento.

6.7 - Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessodes de recepcédo e abertura,
devera encaminhar as Propostas Técnicas por meio de portador. Nesse caso, 0 portador
devera efetuar a entrega dos involucros diretamente a Comisséo Especial de Contratacao,
na data, hora e local indicados no item 1.7 e 1.9.

7 - DA FASE DE HABILITACAO

7.1 - Encerrada a fase de julgamento das Propostas Técnicas, a Comissdo Especial de
Contratacdo solicitara os documentos previstos no Anexo Xl deste Edital para fins de
habilitacdo, necessarios e suficientes para demonstrar a capacidade do licitante de realizar
0 objeto da licitacéo, nos termos dos arts. 62 a 70 da Lei 14.133/2021 e da Lei 12.232/2010.

7.2 - Conforme determina o art. 6°, inciso I, da Lei Federal n® 12.232/2010, os documentos
de habilitagéo serao exigidos exclusivamente das licitantes classificadas no julgamento final
das propostas, no dia, hora e local previstos na convocacédo da sessao a ser realizada para
esse fim.

7.3 - A licitante classificada que nao apresentar os documentos de habilitacdo na referida
sessdo sera alijada do certame.

7.4 - Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues acondicionados no Involucro
“D”, que devera estar fechado e rubricado no fecho, com a identificagéo descrita na alinea
“c” do item 4.13 deste Edital.

7.5 - SO serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢cdes de analise por parte da
Comisséo Especial de Contratacao.
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7.6 - A Comissao Especial de Contratacdo analisara os Documentos de Habilitagcdo das
licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas, desde que cumpridas as
condicBes de participacdo e julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos
requisitos de habilitacdo exigidos neste edital.

8 - DO PRAZO DE VIGENCIA CONTRATUAL

8.1 - O prazo de vigéncia inicial da contratacéo seré de 5 (cinco) anos, contados da data da
assinatura do contrato, podendo ser prorrogado, nos termos do art. 107 da Lei n°
14.133/2021, desde que comprovada a vantajosidade e observado o interesse publico,
respeitando o limite maximo de 10 (dez) anos de vigéncia total.

9 - DA COMISSAO ESPECIAL DE CONTRATACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

9.1 - Esta concorréncia sera processada e julgada por Comisséo Especial de Contratacao,
com excecdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas, que serd julgada pela
Subcomisséo Técnica.

9.2 - As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica,
constituida na forma do § 1° do art. 10 da Lei Federal n°® 12.232/2010.

9.3 - Para fins de processamento e julgamento das Propostas Técnicas, sera realizado
sorteio dos membros que compordo a Subcomissao Técnica, nos termos da Lei Federal n°
12.232/2010.

9.4 - A Subcomissdo Técnica serd composta por 05 (cinco) membros que possuam
formacao em Comunicacao, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma dessas areas,
sendo que 02 (dois) de seus membros ndo poderdo manter vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com a Administracao Publica Estadual ou com entidades integrantes de
sua Administracao Indireta.

9.5 - A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao
publica, dentre os nomes constantes de relagdo composta por 20 (vinte) integrantes,
previamente cadastrados nos autos do processo administrativo referente a esta licitacéo,
sendo 12 (doze) integrantes com vinculo com a Administragdo Estadual e 08 (oito)
integrantes sem vinculo com a Administracao Estadual.

9.6 - Apbs o sorteio dos membros titulares da Subcomissdo Técnica proceder-se-a ao
sorteio dos suplentes, que serdo ordenados por grupo (pertencente ou ndo a Administracao
Estadual) e conforme a ordem do sorteio até que todos sejam sorteados.

9.7 - O sorteio sera processado pela Comissdo Especial de Contratacdo, de modo a
garantir o preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a
proporcionalidade do niumero de membros com vinculo e ndo, nos termos dos subitens
anteriores.
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9.8 - Qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relacédo a que se refere
o subitem 9.5, até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessé&o publica destinada ao sorteio,
mediante a apresentacdo de justificativa para a exclusdo a Comissdo Especial de
Contratagéo.

9.9 - Admitida a impugnacdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
Subcomissdo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da
autoridade competente.

9.10 - A abstencédo do impugnado ou o acolhimento da impugnacéo, mediante decisao
fundamentada da autoridade competente, implicar4, se necessario, a elaboracdo e a
publicacdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item.

9.11 - A sessdo publica para o sorteio sera realizada em local e data previamente
designada, com aviso publicado no Diario Oficial do Estado e no site da SECOM, garantido
o cumprimento do prazo minimo de 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessao
publica marcada para o sorteio.

9.12 - A Subcomisséo Técnica tera as seguintes atribuicdes:
a. Conferir, analisar, pontuar, julgar e classificar as propostas técnicas;

b. Manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento
das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissdo Especial de Contratacao.

9.13 - As demais formalidades acerca da escolha da Subcomissdo Técnica seguirdo o
disposto na lei de regéncia.

10 - DOS RECURSOS

10.1 - A interposicdo de recursos referentes ao julgamento das propostas técnicas, a
habilitacdo ou inabilitacdo de licitantes e aos atos de anula¢do ou revogacédo da licitacdo
observard as disposicdes da Lei n® 12.232/2010 e, subsidiariamente, o disposto no art. 165
da Lei n° 14.133/2021.

10.2 - O recurso devera ser interposto no prazo de 3 (trés) dias Uteis, contados da data da
intimac&o ou da lavratura da ata do ato que se pretende impugnar, observado o disposto
na Lei n® 12.232/2010 e, subsidiariamente, no art. 165 da Lei Federal n® 14.133/2021.

10.3 - O recurso sera dirigido a autoridade que tiver proferido o ato ou a decisao recorrida,
a qual podera reconsiderar sua decisdo no prazo de 3 (trés) dias Gteis ou, nesse mesmo
prazo, encaminha-lo a autoridade superior, que devera proferir decisdo no prazo de 10
(dez) dias uteis, contado do recebimento dos autos.

10.4 - O recurso devera ser apresentado em peticdo escrita dirigida a autoridade
competente da SECOM, protocolizado no sistema de processo eletrdnico E-Docs, no
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Acesso Cidadao (https://acessocidadao.es.gov.br/), em Grupos e Comissdes / Comissdes
e Contratos, direcionados a Comisséo Especial de Contratacdo (Servigos de Publicidade).

10.5 - Os recursos interpostos fora do prazo nao serédo conhecidos.

10.6 - O prazo para apresentacao de contrarrazfes ao recurso pelos demais licitantes sera
de 3 (trés) dias Uteis a contar do término do prazo de apresentacdo das razdes recursais,
ficando, desde logo, intimados, assegurada a vista imediata dos elementos indispensaveis
a defesa de seus interesses.

10.7 - O recurso e o pedido de reconsideracao teréo efeito suspensivo do ato ou da deciséo
recorrida até que sobrevenha decisao final da autoridade competente.

10.8 - O acolhimento do recurso invalida tdo somente 0s atos insuscetiveis de
aproveitamento.

10.9 - Os autos do processo permanecerdo com vista franqueada aos interessados no
sistema de processo eletrbnico E-Docs, no Acesso Cidadéao
(https://acessocidadao.es.gov.br/).

11 -DA ADQUDICA(}AO, HOMOLOGACAO E DA FORMALIZACAO DA
CONTRATACAO

11.1 - Inexistindo recursos ou decididos aqueles apresentados e constatada a regularidade
dos atos praticados, a autoridade competente homologara o procedimento licitatorio e
adjudicara o objeto.

11.2 - Ap6s a homologacao, o adjudicatario sera convocado para assinar o contrato ou
receber o instrumento equivalente no prazo de até 05 (cinco) dias uteis.

11.2.1 - Considerando a adocdo do processo eletrbnico E-Docs, a assinatura sera
realizada mediante usuario e senha (assinatura eletrénica) no Acesso Cidadao
(https://acessocidadao.es.qov.br/) ou através de certificado digital, conforme acordado
entre as partes.

11.2.2 - N&o poderao ser utilizadas formas diferentes de assinatura em um mesmo
documento.

11.2.3 - No caso de assinatura eletronica, as partes deverdo providenciar uma conta
verificada no Acesso Cidadado, conforme instrugcdes contidas no endereco:
https://compras.es.gov.br/conta-verificada.

11.3 - Haverd& um Uunico instrumento de Contrato a ser assinado pelas 3 (trés)
adjudicatarias, que executardo, individualmente, os servicos que lhes forem atribuidos
mediante Requerimento de Servico de Publicidade (RSP) especifico, a serem expedidas
pela SECOM, observado o disposto no 84° do artigo 2° da Lei federal n°® 12.232/2010, e no
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Manual de Selecédo Interna de Agéncia de Publicidade e Propaganda, Anexo Xlll deste
Edital, respondendo, cada qual, pelos respectivos trabalhos.

11.4 - A Administracao podera prorrogar o prazo fixado no item anterior, por igual periodo,
nos termos do art. 90, 8 1°, da Lei 14.133/2021, quando solicitado pelo licitante adjudicatario
durante o seu transcurso, e desde que ocorra motivo justificado, aceito pelo ente promotor
do certame.

11.5 - Para a formalizacdo da contratacdo, sera exigida a comprovacao das condi¢des de
habilitacdo consignadas neste Edital, as quais dever&o ser mantidas pelo licitante durante
a vigéncia do contrato.

11.6 - Se a proposta ndo for mais aceitavel, ou se o licitante adjudicatario ndo mais atender
as exigéncias de habilitacdo, ou se recusar a assinar o contrato, o Agente/Comissao de
contratacao observara o disposto no art. 90 e seguintes da Lei 14.133/2021.

11.7 - Cada licitante vencedora dever4 prestar garantia de execucdo contratual
correspondente a 1% (um por cento) do valor total da contratacdo, podendo ser
apresentada em qualquer uma das modalidades de garantia prevista em lei.

12 - DAS INFRACOES ADMINISTRATIVAS E SANCOES

12.1 - Comete infracdo administrativa, nos termos do art. 155 da Lei 14.133/2021, o licitante
ou adjudicatario que, com dolo ou culpa:

12.1.1 - Deixar de entregar a documentacdo exigida para o certame ou nao entregar
gualquer documento que tenha sido solicitado pela Comissédo Especial de Contratacdo
durante o certame;

12.1.2 - Salvo em decorréncia de fato superveniente devidamente justificado, né&o
mantiver a proposta, em especial quando:

12.1.2.1 - N&o enviar a proposta adequada ap0s a negociacao;
12.1.2.2 - Recusar-se a enviar o detalhamento da proposta quando exigivel;
12.1.2.3 - Apresentar proposta em desacordo com as especificacdes do edital;

12.1.3 - Nao entregar a documentacéo exigida para a contratacdo, quando convocado
dentro do prazo de validade de sua proposta, ou recusar-se, sem justificativa, a assinar
0 contrato, ou a aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo estabelecido pela
Administragao;

12.1.4 - Apresentar declaracdo ou documentacao falsa exigida para o certame ou prestar
declaracéo falsa durante a licitacao;

12.1.5 - Fraudar a licitacéo;
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12.1.6 - Comportar-se de modo iniddneo ou cometer fraude de qualquer natureza, em
especial quando:

12.1.6.1 - Agir em conluio ou em desconformidade com a lei;

12.1.6.2 - Induzir deliberadamente a erro no julgamento;
12.1.7 - Praticar atos ilicitos com vistas a frustrar os objetivos da licitac&o;
12.1.8 - Praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei 12.846/2013;

12.2 - Reputar-se-a comportamento inidéneo, exemplificativamente, os tipificados nos arts.
337-F a 337-M do Caodigo Penal e no art. 5° da Lei 12.846/2013, bem como a declaragéo
falsa quanto as condi¢Ges de participacdo e quanto ao enquadramento como ME/EPP.

12.3 - O licitante ou adjudicatario que cometer qualquer das infrac6es discriminadas ficara
sujeito, sem prejuizo da responsabilidade penal e civil, as seguintes sancoes:

12.3.1 - Multa de 0,5% até 30% (trinta por cento) sobre o valor estimado para os lotes
em que participou o licitante;

12.3.2 - Impedimento de licitar e contratar; e
12.3.3 - Declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar.

12.4 - As sancdes de impedimento de licitar e contratar e declaragéo de inidoneidade para
licitar ou contratar poderéo ser aplicadas, cumulativamente ou néo, a penalidade de multa.

12.5 - A aplicacdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-4 em processo
administrativo que assegurard o contraditorio e a ampla defesa, observando-se além da
disciplina legal e regulamentar, o disposto no Termo de Contrato e/ou no Termo de
Referéncia quanto ao procedimento e outras condi¢coes.

12.6 - As sanc¢des por atos praticados durante a execucgdo do contrato estdo previstas no
Termo de Contrato e/ou no Projeto Basico.

13 - DA IMPUGNACAO AO EDITAL E DO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO

13.1 - Qualquer pessoa € parte legitima para impugnar este Edital por irregularidade na
aplicacao da legislacdo ou para solicitar esclarecimento sobre os seus termos, devendo
protocolar o pedido até 3 (trés) dias Uteis antes da data da abertura do certame.

13.2 - Aimpugnacéao e o pedido de esclarecimento poderao ser realizados pelo sistema de
processo eletrénico E-Docs, no Acesso Cidadao (https://acessocidadao.es.gov.br/), em
Grupos e Comissdes / Comissdes e Contratos, direcionados a Comissdao Especial de
Contratacdo (Servicos de Publicidade). Somente serdo aceitas impugnacoes
protocolizadas se assinadas pelo impugnante.
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13.3 - As impugnacdes e pedidos de esclarecimentos ndo suspendem 0s prazos previstos
no certame.

13.3.1 - A concesséo de efeito suspensivo a impugnacao é medida excepcional e devera
ser motivada pelo Agente/Comissao de contratacao, nos autos do processo de licitagéo.

13.4-Caso a Comissado Especial de Contratacdo decida pela improcedéncia da
impugnacdo ao ato convocatorio, deverd encaminhar o processo para a Autoridade
Competente, a quem competira, nesse caso, ratificar ou alterar a decisdo do
Agente/Comisséo de contratacao.

13.5 - Acolhida a impugnacao, sera definida e publicada nova data para a realiza¢cdo do
certame.

13.6 - Qualquer modificacdo no edital sera divulgada pelo mesmo instrumento de
publicacdo em que se deu o texto original, reabrindo-se o prazo inicialmente estabelecido,
exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo néo afetar a formulacédo das propostas.

13.7 - A resposta a impugnacdo ou ao pedido de esclarecimento sera divulgada por
publicacdo em campo préprio do sistema e juntamente com o Edital e seus Anexos, no
prazo de até 3 (trés) dias uteis, limitado ao ultimo dia util anterior & data da abertura do
certame, ficando os interessados obrigados a acessar o endereco para a obtencédo das
informacgdes prestadas.

14 - DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

14.1 - Serdo realizadas sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste
edital e na legislacdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos
dignos de registro, assinadas pelos membros da Comisséo Especial de Contratacao e pelos
representantes das licitantes presentes.

14.2 - A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido no item 6 deste edital.

14.3 - Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissédo entre eles
para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de
Habilitagcdo nas sessdes publicas.

14.4 - Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar da sessdo de
recebimento dos invélucros com as Propostas Técnicas.

14.5 - O julgamento das Propostas e a analise dos Documentos de Habilitagdo das
licitantes classificadas nesse julgamento serdo efetuados exclusivamente com base nos
critérios especificados no presente edital.
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14.6 - Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serao fornecidas, a quem
qguer que seja, quaisquer informacdes referentes a analise, avaliagdo ou comparacao entre
as Propostas Técnicas ou a adjudicacdo do objeto da licitacdo as vencedoras.

14.7 - Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissao Especial de Contratacéo ou a
Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua
desclassificacéo.

14.8 - Por ocasido da apreciacdo das Propostas Técnicas e dos Documentos de Habilitacédo
as vistas das licitantes, ndo sera permitida a retirada de documentos do recinto da sessao
publica, nem sua reproducéo direta, sob qualquer forma, inclusive por meio de fotos.

14.9 - A Comissao Especial de Contratacdo podera alterar as datas ou as pautas das
sessfes, antecipa-las ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos
trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

Primeira Sessao

14.10 - A primeira sesséo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem
1.9 e terd a seguinte pauta inicial:

a) ldentificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no
subitem 6.1 deste edital (Credenciamento);

b) Verificar o cumprimento das condi¢cdes de participacdo, nos termos deste edital e
registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

c) Receber os Invélucros “A”, “B” e “C” das licitantes em condi¢des de participacao;

d) Conferir se esses Invélucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas
neste edital.

14.11 - O Invélucro “A”, com o Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada,
s06 sera recebido pela Comissao Especial de Contratacao se:

a) Nao estiver identificado;

b) Nao apresentar informagé&o, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacédo da licitante, antes da abertura do invélucro “B”;

c) Né&o estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou demais documentos
nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da licitante, antes da
abertura do invélucro “B”.

14.12 - A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:
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a) Rubricar os Invélucros "B" no fecho, sem abri-los, permanecendo estes fechados
sob a guarda e responsabilidade da Comissédo Especial de Contratagdo, que 0s
mantera separados dos Involucros "A" e "C".

b) Abrir os invélucros “C” e rubricar seu conteudo;

c) Informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessao na forma deste
edital.

14.13 - A Subcomissdo Técnica realizara a analise individualizada e o julgamento do
conteudo dos involucros “A” (Plano de Comunicagao Publicitaria - Via N&o Identificada) das
licitantes, observados os critérios estabelecidos neste edital.

14.14 - Concluida a andlise dos involucros "A" (Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via
N&o Identificada), a Subcomissédo Técnica elaborara ata de julgamento e planilha contendo
as pontuac0Oes atribuidas e as respectivas justificativas, encaminhando esses documentos
a Comisséao Especial de Contratacéo.

14.15 - ApOs o recebimento dos documentos e dos involucros "A", a Comisséo Especial de
Contratacao providenciara o encaminhamento dos involucros "C" (Conjunto de Informacdes
do Proponente) das licitantes & Subcomissao Técnica.

14.16 - A Subcomissdo Técnica realizara a andlise individualizada e o julgamento do
contetdo dos invélucros "C" (Conjunto de Informacdes do Proponente) das licitantes,
observados os critérios de julgamento estabelecidos neste Edital.

14.17 - A Subcomissao Técnica providenciara a devolucao dos Involucros "C" (Conjunto de
Informacdes do Proponente) a Comissdo Especial de Contratacdo, juntamente com a ata
de julgamento dos invélucros "C" e a planilha contendo as pontuacfes atribuidas e as
respectivas justificativas.

Segunda Sessao

14.18 - ApGs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos
Involucros “A” e “C”, respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados
pela Subcomissao Técnica, a Comissado Especial de Contratacdo convocara as licitantes,
para participar da segunda sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) ldentificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenca,;

b) Convocar o0s representantes presentes para verificar a conformidade e
inviolabilidade dos involucros “B”, registrando em ata as situagdes observadas;

c) Abrir os involucros “B”;
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Cotejar os documentos constantes dos involucros “A” (Plano de Comunicacao
Publicitaria - Via Nao Identificada) das licitantes, com os contetdos dos invélucros
“B” (Plano de Comunicacao Publicitaria - Via ldentificada), para identificacdo de
autoria;

Elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada quesito de cada
Proposta Técnica;

Declarar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;

Informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera publicado no
Diario Oficial do Estado e no site da SECOM.

Terceira Sessao

14.19 - A Comissédo Especial de Contratacdo convocara as licitantes classificadas no
julgamento das Propostas Técnicas para participar da terceira sessao publica, por meio de
aviso publicado no Diario Oficial do Estado e no site da SECOM, com a seguinte pauta
bésica:

a)

b)

c)

d)

f)

Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenca,;

Receber e abrir os invélucros “D” das licitantes em condigdes de participagao, cujos
documentos serédo rubricados pelos membros da Comissao Especial de Contratacao
e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

Analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condi¢cdes
estabelecidas neste edital e na legislacdo em vigor;

Colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos invélucros “D”;

Dar conhecimento do resultado da habilitacdo e informar que sera publicado no
Diario Oficial do Estado e no site da SECOM,;

Os nomes das licitantes vencedoras desta concorréncia serédo publicados no Diario
Oficial do Estado e no site da SECOM.

15 - DAS DISPOSICOES FINAIS

15.1 - Todas as referéncias de tempo no Edital, no aviso e durante a sessédo publica
observarao o horério de Brasilia - DF.

15.2 - A homologacéo do resultado desta licitagdo ndo implicara direito a contratacao.
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15.3 - As normas disciplinadoras da licitacdo serdo sempre interpretadas em favor da
ampliacdo da disputa entre os interessados, desde que ndo comprometam o interesse da
Administracdo, o principio da isonomia, a finalidade e a seguranca da contratacao.

15.4 - Os licitantes assumem todos 0s custos de preparagdo e apresentacdo de suas
propostas e a Administracdo ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da conducao ou do resultado do processo licitatorio.

15.5 - Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-a o
dia do inicio e incluir-se-a o do vencimento. S6 se iniciam e vencem 0s prazos em dias de
expediente na Administracao.

15.6 - O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importard o
afastamento do licitante, desde que seja possivel o aproveitamento do ato, observados os
principios da isonomia e do interesse publico.

15.7 - Em caso de divergéncia entre disposicOes deste Edital e de seus anexos ou demais
pecas que compdem o processo, prevalecera as deste Edital.

15.8 - O Edital e seus anexos estardo disponiveis, na integra, no Portal Nacional de
Contratac6es Publicas (PNCP) e no Sistema Integrado de Gestao Administrativa — SIADES
(https://portalsiades.es.qov.br/).

15.9 - Integram este Edital, para todos os fins e efeitos, 0s seguintes anexos:

Anexo | - Projeto Basico
Anexo Il - Briefings
Anexo Il - Tabela de checagem de itens — Plano de Comunicagéao

Anexo IV - Tabela de checagem de itens — Conjunto de informac¢des do proponente
Anexo V - Tabela de pontuacédo dos itens — Plano de Comunicacao Publicitaria
Anexo VI - Tabela de pontuacao dos itens — Conjunto de Informacdes do Proponente
Anexo VIl - Modelo de Proposta Comercial (Preco apds negociacao)

Anexo VIII- Modelo de Declaracéo de inexisténcia de superveniéncia de fato impeditivo
Anexo IX - Modelo de Declaragéo de inexisténcia de empregado menor

Anexo X - Modelo de Credencial para o(s) representante(s) da(s) proponente(s)
Anexo XI - Documentos de Habilitacado

Anexo XlI - Minuta de Termo de Contrato

Anexo XlII- Manual de Selecéo Interna de Agéncia de Publicidade e Propaganda.

Anexo X|V - Célculo dos Indicadores Econdmicos
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Vitdria, 25 de agosto de 2026.

Laila Evangelista Salazar Simone Patrocinio de Almeida
Superintendente Administrativa Superintendente Adjunta de Comunicagao
(assinatura eletrénica) (assinatura eletrénica)

Responsavel pela aprovacgéao:

Raphael Pereira de Assis Marques
Superintendente Estadual de Comunicagéo Social
(assinatura eletrénica)
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ANEXO |
PROJETO BASICO

1-DO OBJETO

1.1 - O objeto deste Projeto Basico é a Contratacdo de servi¢os de publicidade, prestados por
intermédio de agéncias de propaganda, para atender aos 6rgaos e entidades do Poder Executivo
Estadual.

1.2 - A contratacdo abrangera o conjunto de atividades integradas necessdarias ao estudo,
planejamento, conceituacdo, concepcao, criacdo, execucao interna, intermediagdo e supervisdo
da execucao externa e distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacéao
voltadas aos diversos publicos de interesse do Governo do Estado.

1.3 - Integram o objeto, como atividades complementares, os servicos especializados de (a)
planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacido e de geragéo
de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serao
difundidas as pecas e ac¢des publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas,
respeitado o disposto no art. 3 da Lei n°® 12.232/2010; (b) & producao e a execuc¢ao técnica das
pecas e projetos publicitarios criados; e (c) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos
efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias.

1.4-0Os servigcos séo classificados como técnicos especializados e de natureza
predominantemente intelectual, exigindo capacidade criativa, planejamento integrado e solucdes
de comunicacdo alinhadas as estratégias governamentais. Por sua natureza e finalidade,
caracterizam-se como servigo continuo, cuja prestagdo deve ocorrer de forma ininterrupta para
garantir a regularidade das campanhas, pecas e acdes de comunicacao institucional.

1.5 - A contratacao seré realizada por meio da modalidade Concorréncia, do tipo Melhor Técnica,
conforme legislacdo aplicavel, considerando a necessidade de avaliacdo qualitativa das
propostas técnicas atribuida a natureza intelectual do objeto.

1.6 - O prazo de vigéncia inicial da contratagdo sera de 5 (cinco) anos, contados da data de sua
assinatura, podendo ser prorrogado, nos termos do art. 107 da Lei n® 14.133/2021, desde que
comprovada a vantajosidade da prorrogacao e observado o interesse publico.

1.7 - A Superintendéncia Estadual de Comunicacdo Social — SECOM é o 6rgao responséavel pela
formulacao, coordenacao e execucdo das politicas de comunicacgdo e publicidade institucional
no ambito do Poder Executivo Estadual.

1.8 - Nessa condicédo, a SECOM atua como unidade centralizadora da gestao e da execucao dos
servicos de publicidade dos érgédos e entidades da Administracdo Publica Estadual direta e
indireta, ressalvadas as empresas estatais que, em razdo de legislacdo especifica, realizam
procedimentos préprios para a contratacdo desses servicos.
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1.9 - A presente contratac@o sera estruturada em dois lotes, mantendo os mesmos moldes do
contrato atualmente vigente, de forma a preservar a l6gica administrativa ja adotada pela
Superintendéncia Estadual de Comunicacdo Social (SECOM) e a atender adequadamente as
necessidades especificas de cada grupo de entidades.

1.10 - Dessa forma, permanecem definidos:

Valor da Licitagao

Lote Grupo de Orgéos Valor
Lote 01 Administracédo Direta Estadual R$ 60.000.000,00
Lote 02 Administracdo Indireta Estadual R$ 25.000.000,00

1.11 - Participam da presente contratacdo orgaos da Administragéo Direta e da Administragéo
Indireta, organizados em dois lotes distintos.

1.12 - A divisdo em lotes, Lote 01 (Administracdo Direta) e Lote 02 (Administracdo Indireta),
permite melhor organizacao, planejamento e execugéo das a¢des de publicidade, considerando
as demandas distintas de cada esfera. Essa modelagem possibilita maior eficiéncia na gestédo
contratual, transparéncia na alocagéo de recursos e otimizagdo dos resultados das campanhas
publicitarias.

1.13 - A manutencdo dessa estrutura garante a adequada segmentacdo das atividades, sem
comprometer a unidade estratégica da comunicagao institucional.

1.14 - A contratacdo de servi¢os de publicidade, por sua natureza peculiar, envolve um pacote
integrado de atividades (planejamento, criagdo, execuc¢do, veiculagdo e avaliagdo), cujo
detalhamento somente se define conforme surgem as necessidades da Administragdo. Nos
termos da Lei n® 12.232/2010, tais servicos devem ser obrigatoriamente prestados por intermédio
de agéncias de publicidade, o que impede sua fragmentacdo por campanhas, pecas ou etapas,
sob pena de comprometer a politica de comunicacdo governamental e contrariar entendimentos
consolidados do TCU.

1.15 - O Tribunal de Contas da Unido, no Acérdao 3233/2010 — Plenario e na Simula n°® 247,
reconhece que, embora divisivel contratualmente, a publicidade ndo admite fracionamento
excessivo para fins licitatorios, pois a multiplicagdo de certames prejudica a economicidade,
inviabiliza a tempestividade das acdes e compromete a utilidade do objeto.

1.16 - Com fundamento nos arts. 5, 11, 23, 40 e 72 da Lei n° 14.133/2021, concluiu-se que a
divisdo do objeto por perfis de atendimento, Administragdo Direta e Administracéo Indireta, é a
solugcdo mais adequada, resultando em dois lotes tecnicamente justificados.

1.17 - A Administracdo Indireta possui caracteristicas operacionais proprias, estrutura
descentralizada, orgamentos individualizados e demandas especificas, 0 que torna
recomendavel sua separacédo em lote autbnomo. Essa divisdo nao fragmenta o objeto, preserva
sua integridade e respeita a necessidade de atendimento especializado, conforme preceitua o
art. 40, 81°, | da Lei 14.133/21.
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1.18 - A modelagem com até trés agéncias por lote, permitida pelo art. 3° e 83° e 4° da Lei
12.232/2010, mantém ou amplia a competitividade, possibilitando a participacao efetiva de até
seis agéncias, prevenindo concentracdo de mercado e promovendo equilibrio e democratizacao
das verbas publicitarias. Trata-se de pratica também adotada em licitagbes de grande porte no
pais.

1.19 - Em termos econdmicos, a divisdo em dois lotes resguarda a economia de escala, evita
aumento de custos e permanece mais vantajosa que a segmentacdo excessiva, conforme
entendimento reiterado do STJ (RMS 34.417/ES) e orientacdes do TCU sobre fracionamento.

1.20 - Assim, considerando os aspectos técnicos, econémicos, operacionais e legais, a divisdo
em dois lotes € a solugéo que:

1.21 - assegura atendimento eficiente as caracteristicas distintas da Administragdo Direta e
Indireta;

1.22 - preserva a integridade e a indivisibilidade funcional do objeto;
1.23 - promove competicdo ampliada;

1.24 - evita concentracdo de mercado;

1.25 - reduz custos operacionais;

1.26 - garante agilidade e execucao continua das campanhas;

1.27 - observa integralmente os principios e dispositivos da Lei n® 14.133/2021 e da Lei n°
12.232/2010.

1.28 - Dessa forma, a divisdo em dois lotes mostra-se técnica, econbmica e juridicamente
adequada, constituindo o modelo mais vantajoso e eficiente para a execugdo da politica
publicitaria do Poder Executivo Estadual.

2 - BASE LEGAL DA CONTRATACAO

2.1 - A presente contratacdo observara as disposi¢cdes da Lei n® 12.232/2010, que disp&e sobre
a contratacdo de servicos de publicidade pela Administracdo Publica, aplicando-se
subsidiariamente a Lei n°® 14.133/2021 e demais normas aplicaveis, conforme fundamentacéo
detalhada no Estudo Técnico Preliminar — ETP.

3 - FUNDAMENTACAO E DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO

3.1 - A fundamentacédo da contratacdo e de seus quantitativos encontra-se detalhada no Estudo
Técnico Preliminar — ETP, nos tépicos que tratam da descricdo da necessidade da contratacao,
levantamento de mercado, estimativa do valor da contratacdo e descricdo da solugdo como um
todo, os quais integram a fase de planejamento da contratacado e justificam a solucao proposta.
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4 - DESCRICAO DA SOLUGAO COMO UM TODO CONSIDERADO O CICLO DE VIDA DO
OBJETO E ESPECIFICACAO DO PRODUTO

4.1 - A solucéo proposta consiste na contratacdo de empresa especializada na prestacédo de
servicos de publicidade, pratica amplamente adotada por diversos 6rgdos publicos para
assegurar a adequada divulgacao de acdes, programas e campanhas institucionais. O objetivo
€ promover, por meio de estratégias e produtos publicitarios, a comunicacgéo eficaz das iniciativas
do Governo do Estado do Espirito Santo, junto aos publicos de interesse.

4.2 - Com essa contratagdo, busca-se garantir o planejamento, a criacdo, a producdo, a
execucdo e a veiculagdo de pecas e acles publicitdrias que atendam as necessidades de
comunicagdo institucional, fortalecendo a imagem publica, ampliando o alcance das informacdes
de interesse coletivo e assegurando a transparéncia das atividades governamentais. Trata-se de
medida alinhada aos principios da boa gestdo da comunica¢do publica, visando assegurar a
efetividade das campanhas, o cumprimento das diretrizes legais e a qualidade da relacéo entre
o Poder Publico e a sociedade.

4.3 - Nos termos do art. 2° da Lei n°® 12.232/2010, o objeto de um contrato de servi¢cos de
publicidade envolve: “O conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepcao, a criacdo, a execucgao interna,
a intermediacao e a supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos
e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servicos de
qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral”.

O 81° do mesmo artigo estabelece que nessas contrata¢cdes possam ser incluidos os seguintes
servicos especializados, como atividades complementares:

| - Ao planejamento e & execugédo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao
e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as pegas e a¢des publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3° desta Lei;

Il - A producéo e & execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

Il - & criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expanséo dos efeitos
das mensagens e das acdes publicitarias.

4.4 - De acordo com o 82° do mesmo artigo, os contratos de servigcos de publicidade terdo como
objeto somente as atividades descritas acima, sendo vedada a inclusdo de quaisquer outras
atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicacédo e relacdes publicas ou as
gque tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

4.5 - Quanto as pesquisas e avaliagdes previstas no inciso |, acima descrito, o art. 3° da mesma
lei torna passivel de execucdo apenas aquelas que tenham finalidade especifica de aferir o
desenvolvimento estratégico, a criagdo e a veiculagdo e de possibilitar a mensuragdo dos
resultados das campanhas publicitarias realizadas na execucao contratual, sendo vedada a
inclusdo de qualquer matéria estranha ou que nao guarde pertinéncia tematica com a agéo de
publicidade ou com o objeto do contrato.
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4.6 - Deste modo, pode-se afirmar que a contratacdo serd operacionalizada nos moldes
estabelecidos pelos padrdes da SECOM, incluindo as atualizacdes resultantes do mais recente
modelo de Edital da Secom.

5 - REQUISITOS DA CONTRATACAO
Identificacdo do Objeto

5.1 - As acdes e responsabilidades de comunicagéao social no ambito do Poder Executivo do
Estado do Espirito Santo sdo exercidas pela Superintendéncia Estadual de Comunicacéo Social
— SECOM, a qual compete, coordenar, planejar, administrar e executar as atividades de
publicidade e propaganda institucional e de utilidade publica do Governo Estadual.

5.2 - Para o cumprimento de seus objetivos institucionais, a SECOM necessita contar com o
apoio técnico especializado de agéncias de propaganda, a serem contratadas mediante regular
processo licitatorio, para a prestagéo de servigos de publicidade. Tais servicos enquadram-se no
conceito definido no art. 2° da Lei n° 12.232/2010, consistindo no conjunto de atividades
realizadas de forma integrada, que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepcao, a criagdo, a execucao interna, a intermediagdo, a supervisdo da
execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao,
com a finalidade de difundir ideias e informar o publico em geral.

5.3 - Nos termos do § 1° do art. 2° da Lei n® 12.232/2010, poderao ser incluidos, como atividades
complementares aos servicos de publicidade, os servicos especializados pertinentes: ao
planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracéo
de conhecimento sobre o publico-alvo, os meios de divulgacao e os resultados das campanhas
realizadas; a producéo e a execucgdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados; bem
como a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a ampliacdo dos efeitos das mensagens e das
acoes publicitarias.

5.4 - Destaca-se que 0s servicos associados a novas tecnologias somente poderdo ser
executados como formas inovadoras quando estiverem diretamente relacionados as acoes de
publicidade desenvolvidas no ambito da contratacdo, ndo se restringindo aos meios digitais,
podendo abranger tanto plataformas on-line quanto off-line, desde que voltadas a
potencializacdo das mensagens publicitarias.

Do Reajuste

5.5 - O referido contrato ndo devera contemplar a clausula de reajuste, pois 0 contrato ndo é
atrelado a precos unitérios e especificos.

5.6 - Diz Margal Justen Filho diz em seu livro “Comentarios a Lei de Contratos de Publicidade da
Administracéo - Lei n® 12.232/2010”, Ed. Férum, pag.362, que:

"Os custos das campanhas publicitarias ndo sdo absorvidos de modo
necessario e integral pela agéncia de publicidade. A Agéncia pode ser
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remunerada por servigos prestados diretamente. Mas uma parcela

significativa dos servicos de publicidade & executada por terceiros, em
relacéo aos quais a agéncia atua como intermediario.

A disciplina da remuneracdo da agéncia de publicidade apresenta grande
peculiaridade, ndo sendo assemelhada a qualquer outra espécie de
contratacdo praticada pela Administracéo Publica."

” A influéncia das préticas adotadas no setor privado relativamente a
remuneracao da agéncia reflete-se no ambito do contrato administrativo. As
solugcdes adotadas sdo variaveis, mas escapam ao padrdo usual da
contratagdo administrativa. Tal como sera examinado adiante, admite-se a
remuneragao por custos internos e de criacdo, honoréarios percentuais por
servigos de terceiros e o chamado "desconto padrao”. Essa Ultima figura é
bastante peculiar.”

5.7 - Partindo desses conceitos e definicdes, € impossivel haver clausula de reajuste, pois néo
haveria solucéo que abarcasse uniformemente cada tipo de pagamento possivel na contratacao.

Dos Mecanismos de Avaliacdo de Qualidade dos Servigcos

5.8 - O Instrumento de Medicdo de Resultado - IMR previsto na IN n° 05 de 2017 constitui um
mecanismo que define, de forma objetiva, um nivel minimo de qualidade desejado para a
prestacdo do servico, além de também definir as respectivas adequacgfes de pagamento para o
caso de o servicgo ser prestado com qualidade inferior ao nivel minimo definido.

5.9 - Ocorre que os contratos de publicidade possuem critérios especificos que ndo comportam
essa avaliagcdo. Isso porque o conteudo de cada campanha, definido no briefing, deve ser
seguido para ser aprovado pelo Org3o.

5.10 - Sendo assim, ndo existe um padrao definido, uma vez que para a linha criativa de cada
campanha serdo estabelecidos parametros, que se nao forem seguidos ndo permitira que a
campanha seja aceita pela Administracao.

5.11 - No desenvolvimento de acdes e campanhas publicitarias, tanto as pecas como o0s planos
de midia s6 podem ser produzidas /executados com o aval da contratante, devendo a contratada
realizar todos os ajustes solicitados até que as especificacdes dos servigcos estejam condizentes
com as expectativas da Secom.

5.12 - Margal Justen Filho, em seu livro “Comentarios a Lei de Contratos de Publicidade da
Administracao - Lei n® 12.232/2010”, Ed. Férum, pag.179, diz que:

“E evidente que a atividade de publicidade comporta uma dimens&o
diferenciada de criatividade. Isso afasta a certeza e a padronizagéo que se
verificam em outras espécies de servicos. Mas a margem de autonomia
reconhecida a agéncia de publicidade, no desempenho de suas obrigacdes
é relativa. Existem padrfes reconhecidos como necessarios e obrigatorios
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em termos de boa técnica. Isso envolve regras procedimentais e de
contetdo praticadas pelas organizagbes de mais elevada qualificacdo. A
agéncia tem o dever de seguir esses padrdes, cuja violacdo configura
infrag&o contratual’.

5.13 - Ademais, os resultados de uma acdo nao estdo diretamente relacionados com o
desempenho das agéncias contratadas, na medida em que outros fatores (cenario vivenciado
pelo pais, conviccao ideoldgica do cidaddo, postura de servidores no atendimento ao publico,
etc.) também interferem no grau de atingimento dos objetivos de uma campanha,
independentemente da qualidade técnica da acao de publicidade e dos servicos prestados.

5.14 - Portanto, n&o é pertinente condicionar o pagamento integral da remuneracéo das agéncias
aos resultados obtidos com a campanha, nem a qualidade técnica das ac¢des publicitérias, pelos
motivos narrados.

5.15 - Entretanto, apesar de ndo haver condicionamento do pagamento aos resultados alcancados
pelas campanhas, o servico fornecido pelas agéncias continuara sendo supervisionado, sendo
efetuada uma avaliagdo de desempenho periddica fundamentada nos critérios estabelecidos no
item correspondente do manual de selecéo interna e suas altera¢des (Anexo Xlll do Edital), Norma
de Procedimentos SCS n° 008, disponivel para consulta no sitio eletrdnico da Secom.

Vigéncia contratual

5.16 - Considerando a natureza continua dos servicos a serem contratados, bem como a
necessidade de garantir continuidade, eficiéncia operacional e economicidade, propbe-se que o
contrato possua vigéncia inicial de 5 (cinco) anos, contados da data de sua assinatura, com
possibilidade de prorrogacfes sucessivas, nos termos do art. 107 da Lei n® 14.133/2021, desde
gue haja previsdo em edital e que a autoridade competente ateste que as condi¢des e 0s precos
permanecem vantajosos para a Administracao, observado o limite maximo de 10 (dez) anos de
vigéncia total.

Art. 107. Os contratos de servigcos e fornecimentos continuos
poderdo ser prorrogados sucessivamente, respeitada a vigéncia
maxima decenal, desde que haja previsdo em edital e que a
autoridade competente ateste que as condicdes e 0S precos
permanecem vantajosos para a Administracdo, permitida a
negociagdo com o contratado ou a extingdo contratual sem 6nus
para qualquer das partes.

Da justificativa acerca da natureza continuada do servi¢co e da duragéo inicial do contrato

5.17 - A Lei 14.133/21 alterou fundamentalmente as regras sobre a duracdo dos contratos e,
consequentemente, a disciplina contratual sobre os prazos de vigéncia. Na edicdo da Lei n°
8.666/93 havia uma preocupacédo clara em evitar contratos com prazos muito longos que
pudessem, sob o olhar de um legislador desconfiado, por meio da rotatividade de contratados,
preservar a isonomia e evitar um ambiente propicio a eventuais desvios e imoralidades.
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5.18 - O cenario criado pela Lei n° 14.133/21 é outro. A regra geral, disposta no art. 105, é a de
que a duracao dos contratos “sera a prevista em edital”.

5.19 - Assim definem os arts. 105 e 106, da Lei n® 14.133/2021:

Art. 105. A duracdo dos contratos regidos por esta Lei sera a prevista em edital,
e deverao ser observadas, no momento da contratacdo e a cada exercicio
financeiro, a disponibilidade de créditos orcamentarios, bem como a previsdo no
plano plurianual, quando ultrapassar 1 (um) exercicio financeiro.

Art. 106. A Administracdo podera celebrar contratos com prazo de até 5 (cinco)
anos nas hip6teses de servicos e fornecimentos continuos, observadas as
seguintes diretrizes:

| - A autoridade competente do érgdo ou entidade contratante devera atestar a
maior vantagem econdmica vislumbrada em raz&o da contratacdo plurianual;

Il - A Administracdo devera atestar, no inicio da contratacdo e de cada exercicio,
a existéncia de créditos orgcamentarios vinculados a contratacdo e a vantagem
em sua manutencao;

Il - a Administracéo ter4 a opgéo de extinguir o contrato, sem 6nus, quando n&o
dispuser de créditos orcamentarios para sua continuidade ou quando entender
que o contrato ndo mais lhe oferece vantagem.

81° A extingdo mencionada no inciso lll do caput deste artigo ocorrera apenas
na proxima data de aniversario do contrato e ndo podera ocorrer em prazo
inferior a 2 (dois) meses, contado da referida data.

§ 2° Aplica-se o disposto neste artigo ao aluguel de equipamentos e a utilizagao
de programas de informatica.

5.20 - A Administracéo Publica possui o dever de dar publicidade de seus atos, conforme art. 37,
caput, da Constituicdo Federal. Desse dever decorre a obrigacdo de observancia ao principio da
transparéncia.

\

5.21 - Segundo Marcal Justen Filho (in 'Comentarios a Lei de Licitagdbes e Contratos
Administrativos', Ed. Aide, 42 Edig&o, pags. 362 /364), 0os servigos continuos estdo enquadrados
nos contratos de execucao continuada os quais impdem a parte o dever de realizar uma conduta
gue se renova ou se mantém no decurso do tempo.

5.22 - Ja Jessé Torres (in 'Comentérios a Lei de Licitagbes e Contratacdes da Administracéo
Pudblica’, Ed. Renovar, 1994, pags. 349 /351) se pronuncia sobre a matéria, afirmando que a
prestacéo de servicos de execucgdo continua é aquela cuja falta paralisa ou retarda o servigo de
sorte a comprometer a correspondente funcdo estatal ou paraestatal. Acrescenta, ainda, que cabe
a Administracdo, diante das circunstancias de cada caso e do interesse do servi¢o, decidir pela
prorrogacao dos servigos continuos por até 60 meses.

5.23 - O Tribunal de Contas da Unido adota o entendimento de que a definicdo de um servico como
sendo, ou ndo, continuado depende das caracteristicas especificas em cada caso concreto. No
Acordao n. 132/2008 - TCU - 22 Camara, o Ministro Relator Aroldo Cedraz assim se manifestou:

(..)

28. Sem pretender reabrir a discussdo das conclusfes obtidas nagueles
casos concretos, chamo a atengéo para o fato de que a natureza continua
de um servico ndo pode ser definida de forma genérica. Deve-se, isso sim,
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atentar para as peculiaridades de cada situacdo examinada.

29. Na realidade, o que caracteriza o carater continuo de um determinado
servigo € sua essencialidade para assegurar a integridade do patriménio
publico de forma rotineira e permanente ou para manter o funcionamento
das atividades finalisticas do ente administrativo, de modo que sua
interrupcdo possa comprometer a prestacdo de um servi¢o publico ou o
cumprimento da missao institucional.

30. Nesse sentido, pode-se entender, por exemplo, que o fornecimento de
passagens aéreas € servi¢o continuo para o TCU, ja que sua suspensao
acarretaria a interrupcdo das atividades de fiscalizagdo insitas ao
cumprimento da missao desta Corte.

31. Na mesma linha de raciocinio, pode-se também considerar que o
mesmo servigo tem natureza continua para uma instituicdo federal de
ensino superior, jA que as bancas de exame de teses de mestrado e de
doutorado exigem a participacdo de professores de outras instituicoes e,
assim, a impossibilidade de fornecimento de passagens aéreas poderia
inviabilizar a prépria pés-graduacgédo a cargo daquelas entidades.

32. O mesmo nao ocorreria, no entanto, com um 6rgdo judicial cujos
integrantes nao tivessem necessidade de deslocar-se frequentemente por
avido para oferecerem a prestacao jurisdicional. Em tal situacéo, o servigco
em foco néo seria continuo, ja que ndo seria essencial a permanéncia da
atividade finalistica.

33. De igual modo, um servico de vigilancia permanente de instalacdes
deve ser considerado continuo, posto que sua cessagao colocaria em risco
a integridade daquele patrimonio.

34. Isso ndo ocorre, entretanto, com um servigo de vigilancia contratado
para um evento especifico, de durac@o determinada, que, por seu carater
eventual, ndo pode ser considerado continuo.

5.24 - Dessa forma, entende-se que 0s servicos em tela possuem natureza continuada, uma vez
gue se destinam ao funcionamento das rotinas de comunicacdo social e sdo essenciais a
Superintendéncia de Comunicagéo Social — SECOM para o desempenho de suas atribui¢cdes, as
guais, conforme ja exposto, estédo alinhadas aos objetivos institucionais do 6rgao.

5.25 - Por essa razéo, a interrupcdo desses servicos poderia comprometer a continuidade e a
eficiéncia das atividades finalisticas da SECOM, especialmente no que se refere a prestacdo de
informacg@es a populacdo capixaba e ao adequado relacionamento institucional.

5.26 - Assim, a fim de evitar o dispéndio de tempo e de recursos humanos empregados na
instrucdo processual de nova contrata¢do, quando do encerramento da vigéncia do contrato ora
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pretendido, resta configurada a necessidade de que a contratagdo se estenda por mais de um
exercicio financeiro.

Da Sustentabilidade

5.27 - Para a contratacdo da agéncia de publicidade, deverdo ser observadas as melhores
praticas de sustentabilidade ambiental, conforme estabelece o art. 5° da Lei n® 14.133/2021 e o
art. 2° do Decreto Estadual n° 5.352-R, de 28 de marc¢o de 2023.

5.28 - As ag0Oes publicitarias, assim como 0s materiais e servigos que venham a ser produzidos,
deveréo ser planejados e executados de forma a:

5.28.1 - Reduzir o consumo de recursos naturais, especialmente energia e agua, nos
processos de producao, criacao, finalizacdo e entrega dos materiais publicitarios.

5.28.2 - Priorizar o uso de tecnologias, equipamentos e insumos de menor impacto
ambiental, sempre que possivel, incluindo:

5.28.3 - materiais reciclaveis ou provenientes de fontes certificadas,
5.28.4 - fornecedores que adotem praticas sustentaveis,

5.28.5 - formatos digitais em substituicdo a pegas impressas, quando compativel com o
objetivo da comunicacéo.

5.29 - Estimular préaticas de sustentabilidade na cadeia produtiva, favorecendo solugbes e
fornecedores com certificagbes ambientais ou reconhecidas boas préaticas socioambientais.

5.30 - A contratada devera envidar esforcos para garantir que todas as etapas de producao e
execugdo das campanhas publicitarias atendam aos principios da economicidade, reducéo de
residuos, prevencao da poluicéo e responsabilidade ambiental.

Da Subcontratacao
5.31 - N&o € admitida a subcontratagédo do objeto contratual.
Da Garantia de Execucéo

5.32 - A exigéncia da garantia de execuc¢ao contratual tem como objetivo assegurar 0 andamento
da licitacdo, bem como o cumprimento do objeto contratual e, portanto, é fundamental que esse
item faca parte das exigéncias definidas no contrato.

5.33 - Com a apresentac¢éo da garantia, comprova-se, em certa medida, o interesse das licitantes
em levarem o contrato até o fim, caso sejam vencedoras do certame. Isso porque é sabido que
a participacdo em processos licitatérios envolve riscos e investimento por parte das empresas,
ainda que ndo sejam exigidos custos desnecessarios dos participantes anteriormente a
celebracdo dos contratos.
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5.34 - Dessa forma, espera-se que a exigéncia de garantias atraia empresas sérias e
comprometidas com o cumprimento dos contratos e evitem a concorréncia dessas com licitantes
que nao teriam como levar o contrato até o fim. Ou seja, a exigéncia de garantias contratuais é
uma seguranga, ndo somente para 6rgaos publicos, mas também para os concorrentes nos
processos licitatérios.

5.35 - Conforme disposto no art. 98, da Lei n°® 14.133, de 2021, temos que o percentual da
garantia ndo podera exceder a 5% do valor inicial do contrato, autorizada a majoracdo desse
percentual para até 10% (dez por cento), desde que justificada mediante analise da
complexidade técnica e dos riscos envolvidos.

5.36 - Sendo assim, entende-se adequada a exigéncia de garantia contratual correspondente a 1%
(um por cento) do valor inicial do contrato para cada agéncia contratada. O percentual foi definido
considerando o histérico de execucdo dos contratos de publicidade do Estado, revelando-se
compativel com o0s riscos inerentes a contratacdo, de modo a proporcionar seguranga a
Administracdo sem impor restricdo desnecesséria a competitividade do certame.

5.37 - A contratacdo conta com garantia da contratacdo, nos moldes do art. 96 da Lei n°
14.133/2021, em valor correspondente a 1% (um por cento) do valor inicial do contrato

5.38 - O contratado apresentara, no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, prorrogaveis por
igual periodo, a critério do contratante, contado da vigéncia do contrato, comprovante de
prestacdo de garantia, quando optar por caucdo em dinheiro ou titulos da divida publica ou,
ainda, pela fianga bancaria, em valor correspondente a 1% (um por cento) do valor inicial do
contrato.

5.39 - Em caso de opcao pelo seguro-garantia, a parte adjudicataria devera apresenta-la no
prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, prorrogaveis por igual periodo, a critério do contratante,
contado da vigéncia do contrato.

5.40 - Caso utilizada a modalidade de seguro-garantia, a apoélice devera ter validade durante a
vigéncia do contrato e por 30 (trinta) dias apds o término da vigéncia contratual, permanecendo
em vigor mesmo que o contratado ndo pague o prémio nas datas convencionadas.

5.41 - A apdlice do seguro garantia devera acompanhar as modificagbes referentes a vigéncia
do contrato principal mediante a emissao do respectivo endosso pela seguradora.

5.42 - Sera permitida a substituicdo da apodlice de seguro-garantia na data de renovacao ou de
aniversario, desde que mantidas as condi¢des e coberturas da apolice vigente e nenhum periodo
figue descoberto, ressalvado o disposto no item 5.49 deste contrato.

5.43 - Na hipétese de suspensao do contrato por ordem ou inadimplemento da Administracdo, o
contratado ficard desobrigado de renovar a garantia ou de endossar a apolice de seguro até a
ordem de reinicio da execug¢édo ou o adimplemento pela Administracao.

5.44 - A garantia assegurara, qualquer que seja a modalidade escolhida, o pagamento de:
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a) prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto do contrato e do ndo adimplemento
das demais obrigacdes nele previstas;

b) multas moratdrias e punitivas aplicadas pela Administracdo a contratada;

c) obrigacdes trabalhistas e previdenciarias de qualquer natureza e para com o FGTS, néo
adimplidas pelo contratado, quando couber.

5.45 - A modalidade seguro-garantia somente sera aceita se contemplar todos 0s eventos
indicados no item acima, observada a legislagdo que rege a matéria.

5.46 - A garantia em dinheiro devera ser efetuada em favor do contratante, em conta especifica,
aberta pela contratante, com correcao monetaria.

5.47 - Caso a opg¢dao seja por utilizar titulos da divida publica, estes devem ter sido emitidos sob
a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidacdo e de custddia
autorizado pelo Banco Central do Brasil, e avaliados pelos seus valores econémicos, conforme
definido pelo Ministério da Economia.

5.48 - No caso de garantia na modalidade de fianca bancéria, devera ser emitida por banco ou
instituicdo financeira devidamente autorizada a operar no Pais pelo Banco Central do Brasil, e
devera constar expressa renuncia do fiador aos beneficios do artigo 827 do Cadigo Civil.

5.49 - No caso de alteracdo do valor do contrato, ou prorrogagcdo de sua vigéncia, a garantia
devera ser ajustada ou renovada, seguindo os mesmos parametros utilizados quando da
contratacéo.

5.50 - Se o valor da garantia for utilizado total ou parcialmente em pagamento de qualquer
obrigacéo, o Contratado obriga-se a fazer a respectiva reposi¢cdo no prazo maximo de 10 (dez)
dias uteis, contados da data em que for notificada.

5.51 - O Contratante executara a garantia na forma prevista na legislacdo que rege a matéria.

5.52 - O emitente da garantia ofertada pelo contratado devera ser notificado pelo contratante
guanto ao inicio de processo administrativo para apuracdo de descumprimento de clausulas
contratuais, conforme disposto no art. 137, § 4°, da Lei n® 14.133/2021.

5.53 - Caso se trate da modalidade seguro-garantia, ocorrido o sinistro durante a vigéncia da
apolice, sua caracterizacdo e comunicacdo poderdo ocorrer fora desta vigéncia, néo
caracterizando fato que justifigue a negativa do sinistro, desde que respeitados 0s prazos
prescricionais aplicados ao contrato de seguro, nos termos do art. 20 da Circular SUSEP n° 662,
de 11 de abril de 2022.

5.54 - Extinguir-se-a a garantia com a restituicdo da apolice, carta fianca ou autorizacdo para a
liberacdo de importancias depositadas em dinheiro a titulo de garantia, acompanhada de
declaracdo do contratante, mediante termo circunstanciado, de que o contratado cumpriu todas
as clausulas do contrato.
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5.55 - A garantia somente sera liberada ou restituida apés a fiel execugéo do contrato ou apos a
sua extingdo por culpa exclusiva da Administracdo e, quando em dinheiro, serd atualizada
monetariamente.

5.56 - O garantidor ndo é parte para figurar em processo administrativo instaurado pelo
contratante com o objetivo de apurar prejuizos e/ou aplicar san¢des a contratada.

5.57 - O contratado autoriza o contratante a reter, a qualquer tempo, a garantia, na forma prevista
neste contrato.

6 - MODELO DE EXECUCAO DO OBJETO
Condicbes de execucéo

6.1 - As agéncias contratadas atuarao individualmente, de acordo com as demandas da SECOM,
mediante Requerimento de Servico de Publicidade (RSP) especificas, cuja escolha da
executante sera precedida de procedimento de selecao interna entre as agéncias contratadas,
realizado conforme metodologia definida pela Administragédo, em observancia ao disposto no §4°
do art. 2° da Lei n® 12.232/2010.

6.2 - A execucdo do objeto ocorrerd de forma continua, conforme demandas emitidas pela
SECOM por meio de Requerimento de Servigo de Publicidade (RSP), que detalhar&o o escopo,
0S prazos, os produtos, as pecas, 0s materiais e todas as especificagdes técnicas necessarias
para execuc¢do dos servigos de publicidade.

6.3 - Cada Requerimento de Servico de Publicidade (RSP) devera conter informagdes suficientes
para orientar a Contratada quanto a criagcdo, producao, intermediacdo, planejamento, veiculagéo
e desenvolvimento das agfes publicitarias, sendo obrigatoria a autorizagéo prévia pela SECOM
antes do inicio da execucao.

6.4 - As atividades da Contratada abrangerdo estudo, planejamento, criagdo, producao,
supervisao, intermediacdo, execucao e distribuicdo de materiais publicitarios, observadas as
diretrizes estratégicas e institucionais definidas pela SECOM e pela legislagéo aplicavel.

6.5 - Os servicos de midia serdo executados mediante apresentacdo de plano ou mapa de midia
aprovado, com indicacdo dos veiculos, formatos, datas, valores e parametros técnicos, devendo
a Contratada apresentar documentacdo comprobatéria das veiculagbes para fins de
recebimento.

6.6 - Quando o fornecimento de bens ou de servi¢os especializados tiver valor superior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor global do contrato, a CONTRATADA coletara orgamentos dos
fornecedores em Invélucros fechados, que serdo abertos em Sessdo Publica, convocada e
realizada sob a fiscalizacdo da CONTRATANTE, conforme descrito no art. 14, § 2° da Lei n°
12.232/2010.

6.6.1 - A CONTRATADA devera permitir a participacdo nas sessfes publicas, de todas as
empresas que manifestem interesse com antecedéncia minima de até 24 (vinte e quatro) horas
da data prevista para apresentacéo das propostas, desde que habilitadas na especialidade para
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prestacdo dos servigos objeto daquela contratagcdo e com Certificado de Registro Cadastral
(CRC) valido.

6.6.2 - A CONTRATANTE podera, quando conveniente e oportuno, supervisionar o processo de
selecdo dos fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o fornecimento de bens ou de
servigos especializados tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor
global do contrato.

Rotinas de execucdao

6.7 - O contrato serd executado em conformidade com as clausulas contratuais, o Projeto Basico,
as normas publicadas e a legislacdo vigente, aplicando-se a cada parte as responsabilidades
decorrentes de sua inexecugéo total ou parcial.

6.8 - A Contratante designara gestor e fiscal do contrato, bem como substitutos, responsaveis
pelo acompanhamento, conferéncia técnica, registro de ocorréncias, emissdo de notificagdes,
validacdo das entregas e monitoramento da execucédo contratual.

6.9 - A fiscalizacdo atuara de forma preventiva e corretiva, podendo solicitar esclarecimentos,
ajustes, complementacdes ou reelaboragéo de pegas e produtos sempre gue necessario para
assegurar conformidade técnica com as diretrizes da SECOM e com as normas da atividade
publicitaria.

Forma de comunicacéao

6.10 - As comunicagBes entre Contratante e Contratada serdo realizadas por escrito,
preferencialmente por sistema oficial ou processo eletrénico, admitindo-se o uso de mensagens
eletrénicas quando ndo houver prejuizo a formalidade e a rastreabilidade.

Alinhamento estratégico

6.11 - A execucédo devera observar o planejamento de comunicacéo institucional do Governo do
Estado, as diretrizes estratégicas definidas pela SECOM e as especificacdes técnicas
aprovadas, garantindo coeréncia entre as campanhas e as politicas de comunicacdo
governamental.

Reunides e acompanhamento

6.12 - A gestdo do contrato incluira reunides periddicas de alinhamento entre as partes para
avaliacdo de demandas, cronogramas, resultados, ajustes estratégicos e aprimoramento da
execucédo, podendo ocorrer presencialmente ou por meios digitais.

Local e horario da prestacdo dos servigos

6.13 - Os servicos objeto da contratacdo serdo executados, em regra, nas dependéncias da
Contratada, a qual devera manter instalacdo e aparelhamento técnico-operacional adequado,
apto a realizacéo das atividades de planejamento, criacao, producao, intermediacao, supervisao
e execucgao das acdes publicitarias.
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6.14 - Sempre que necessario, poderdo ocorrer reunides de alinhamento, apresentacdo de
campanhas, validacdo de pecas, planejamento de midia ou outras atividades correlatas nas
dependéncias da SECOM ou em local previamente indicado pela Administracao.

6.15- O atendimento as demandas ocorrera conforme os Requerimentos de Servico de
Publicidade (RSP) emitidas pela SECOM, respeitando os prazos e especificacdes técnicas
estabelecidos para cada acao publicitaria.

6.16 - O horério de prestacdo dos servicos observara, preferencialmente, o horario comercial,
sem prejuizo do atendimento a demandas excepcionais ou urgentes da Administracéo, quando
devidamente justificadas e previamente acordadas entre as partes.

Rotinas a serem cumpridas

6.17 - A execucdo dos servigos observara rotinas operacionais continuas, compativeis com a
natureza dos servicos de publicidade, que serdo prestados sob demanda, conforme
necessidades especificas de cada 6rgdo ou entidade atendida, mediante solicitacdo formal da
Superintendéncia Estadual de Comunicacao Social — SECOM.

6.17.1 - Receber, analisar e registrar as demandas encaminhadas pela SECOM, observando
prazos, objetivos e diretrizes institucionais;

6.17.2 - Elaborar planejamento técnico e estratégico das a¢des publicitarias solicitadas, incluindo
propostas de criagdo, midia e producéo, quando aplicavel;

6.17.3 - Desenvolver pecas publicitarias, campanhas, conteddos institucionais e demais
materiais de comunicacdo, em conformidade com as normas legais, orientacbes da SECOM e
identidade institucional do Governo Estadual;

6.17.4 - Submeter os materiais produzidos a analise e aprovacao prévia da SECOM e/ou do
6rgao demandante, promovendo 0s ajustes necessarios;

6.17.5 - Executar a producdo, adaptacdo, veiculagcdo ou divulgacdo das acbes aprovadas,
conforme plano autorizado;

6.17.6 - Acompanhar a execucao dos servicos, zelando pela qualidade técnica, cumprimento dos
prazos e adequada aplicacdo dos recursos;

6.17.7 - Apresentar relatorios, comprovacdes de execucao e demais documentos exigidos para
fins de controle, fiscalizacdo e pagamento;

6.17.8 - Manter interlocucao permanente com a SECOM e os 6rgdos atendidos, garantindo
alinhamento, transparéncia e pronta resposta as demandas institucionais.

6.18 - As rotinas acima descritas ndo implicam prestacao dos servicos em local fisico fixo, uma
vez que a execucdo ocorrera de forma descentralizada, presencial ou remota, conforme a
natureza da demanda e as orientagbes da Administracéo.
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Materiais a serem disponibilizados

6.19 - Para atendimento das demandas decorrentes deste Projeto Basico, a contratada devera
disponibilizar, sempre que aplicavel e conforme a natureza do servi¢co solicitado, os seguintes
materiais:

6.19.1 - Pecas publicitarias e materiais de comunicac¢ao produzidos, em suas versdes finais e
devidamente aprovadas pela SECOM, em meio digital ou fisico, conforme definido na demanda;

6.19.2 - Arquivos digitais editaveis e/ou finais das pecas desenvolvidas, em formatos compativeis
com sua reproducéo, veiculacéo e arquivamento;

6.19.3 - Relatérios de atendimento, contendo o registro das demandas recebidas, decisGes
adotadas, etapas executadas e status dos servicos;

6.19.4 - Relatérios periodicos de producdo, veiculacdo e demais servicos executados,
acompanhados das informagdes necessarias a avaliacdo técnica e administrativa,;

6.19.5 - Comprovantes de veiculagéo e de execucao dos servigos, quando houver;

6.19.6 - Documentos fiscais, demonstrativos de despesas e comprovantes de pagamento a
fornecedores e veiculos, nos prazos e formas estabelecidos contratualmente;

6.19.7 - Acervo digital das pecas, campanhas e materiais produzidos durante a execugao
contratual, para fins de controle, fiscalizacdo, arquivamento e eventual reutilizag&o institucional,

6.19.8 - Demais materiais e documentos necesséarios a comprovacdo da adequada execucao
dos servicos, conforme solicitado pela Administracao.

6.20 - Os materiais acima deverao ser disponibilizados sem 6nus adicional para a Administracao,
observados os prazos, formatos e condi¢des definidos pela SECOM.

Informacgdes relevantes para o dimensionamento da proposta
6.21 - A demanda do 6rgdo tem como base as seguintes caracteristicas:

6.21.1 - Prestacdo de servicos de publicidade de forma continua e sob demanda, conforme
necessidades institucionais dos 6érgaos e entidades atendidos pela Superintendéncia Estadual
de Comunicagédo Social — SECOM, ndo havendo quantitativo previamente definido de pecas,
campanhas ou acfes a serem executadas;

6.21.2 - Atendimento simultaneo a multiplos 6érgaos da Administracéo Direta e Indireta do Poder
Executivo Estadual, com demandas de diferentes niveis de complexidade, abrangéncia e prazos;

6.21.3 - Desenvolvimento de servicos que compreendem, de forma integrada, planejamento,
criacdo, producdo, execucdo, acompanhamento e avaliacdo de ac¢des publicitarias, incluindo
pecas institucionais, campanhas educativas, informativas e de utilidade publica;

41

2026-TQ92V1 - E-DOCS - DOCUMENTO ORIGINAL 27/08/2026 17:15 PAGINA 41/ 145



GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM

6.21.4 - Execucao de servigos em diferentes meios e formatos, tais como midia impressa, digital,
audiovisual, radio, televisdo, midias sociais, material grafico e demais suportes compativeis com
as estratégias de comunicacdo institucional;

6.21.5 - Necessidade de observancia as normas legais aplicaveis, em especial a Lei n°
12.232/2010, as diretrizes da SECOM e as politicas de comunicac¢do do Governo Estadual;

6.21.6 - Exigéncia de interacdo continua com a SECOM e com os 6rgdos demandantes,
incluindo reunides técnicas, ajustes de pecas, reapresentacdes e adequacdes decorrentes de
analises e aprovacoes;

6.21.7 - Possibilidade de demandas urgentes ou prioritarias, relacionadas a campanhas
institucionais, agdes governamentais estratégicas ou situacdes excepcionais, que exijam pronta
resposta da contratada,;

6.21.8 - Obrigatoriedade de apresentacao de relatérios, comprovagdes de execucao, materiais
produzidos e demais documentos necessarios ao acompanhamento, fiscalizacdo e pagamento
dos servigos.

6.22 - As licitantes deverao considerar essas caracteristicas para o adequado dimensionamento
de sua proposta técnica e financeira, incluindo estrutura operacional, equipe minima, capacidade
de atendimento e organizacéo interna, de modo a garantir a plena execucdo dos servicos
contratados.

Especificacdo da garantia do servico (art. 40, 81°, inciso Ill, da Lei n°® 14.133, de 2021)

6.23 - A garantia do servigo consistira na responsabilizagdo integral da contratada pela adequada
execugdo dos servicos de publicidade contratados, observadas as condi¢Ges, padrdes de
gualidade, prazos e demais obrigacfes estabelecidas neste Projeto Béasico, no contrato e na
legislacéo aplicavel.

6.24 - A contratada devera assegurar que todos os servicos prestados:

6.24.1 - Atendam as diretrizes institucionais, legais e técnicas definidas pela Superintendéncia
Estadual de Comunicagéo Social - SECOM e pelos 6rgdos demandantes;

6.24.2 - Sejam executados com qualidade técnica compativel com as boas praticas do mercado
publicitéario e com os objetivos da comunicacao institucional,

6.24.3 - Sejam submetidos a analise e aprovacao prévia da Administracdo, promovendo, sem
Onus adicional, as correcdes, ajustes que se fizerem necessarios em razéo de inconformidades
técnicas, legais ou institucionais;

6.24.4 - Respeitem o0s prazos acordados para entrega, producdo e veiculacdo, ressalvadas as
situagOes devidamente justificadas e aprovadas pela Administracéo;

6.24.5 - Observem integralmente as normas legais aplicaveis, em especial a Lei n® 12.232/2010,
a Lei n®14.133/2021 e demais normas pertinentes.
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6.25 - A garantia do servi¢co abrangerd, ainda, a responsabilidade da contratada por eventuais
danos causados a Administragdo ou a terceiros, decorrentes de falhas na execugéo dos servigos,
bem como pela regularidade dos direitos autorais, patrimoniais e de uso de imagem relativos as
pecas e materiais produzidos.

Da justificativa acerca da protecdo de dados pessoais

6.26 - A previsdo de clausulas especificas sobre protecdo de dados pessoais possui carater
preventivo e visa assegurar que eventual tratamento de dados decorrente da execucdo
contratual seja realizado em conformidade com a Lei Federal n°® 13.709/2018 (Lei Geral de
Protecdo de Dados Pessoais), estabelecendo previamente as responsabilidades e obrigacdes
da contratada, conferindo maior seguranca juridica & Administracdo e aos titulares dos dados.

6.27 - Embora o objeto da contratagdo consista na prestacdo de servicos de publicidade, sua
execucao podera, conforme a natureza dos servicos, envolver o tratamento de dados pessoais,
a exemplo da utilizacdo de imagem e voz de cidaddos, da realizagéo de a¢cdes de comunicacao
em meios digitais, da operacionalizacdo de formularios e paginas eletrénicas, bem como do
eventual tratamento de informacfes necessérias ao desenvolvimento e a execucdo das
campanhas institucionais.

7 - MODELO DE GESTAO DO CONTRATO
Organizagao da gestéo

7.1 - O contrato sera executado fielmente pelas partes, conforme normas da Lei n°® 14.133/2021,
da Lei n® 12.232/2010 e do Decreto Estadual n° 5.545-R/2021.

7.2 - O gestor e os fiscais designados serdo responsaveis pelo acompanhamento, conferéncia,
validacdo das entregas, registro de ocorréncias e solicitacdo de ajustes necessarios ao pleno
cumprimento do objeto.

Plano de fiscalizacéo

7.3 - ApOs a assinatura do contrato, a SECOM podera convocar as Contratadas para reuniao
inicial de apresentacédo do plano de fiscaliza¢do, contendo:

7.4 - obrigacdes contratuais;

7.5 - mecanismos de fiscalizacao;

7.6 - procedimentos operacionais;

7.7 - critérios de aferi¢cdo de resultados;
7.8 - sangOes aplicaveis;

7.9 - orientacdes sobre a execucdo das Requerimento de Servico de Publicidade (RSP).
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Rotinas de gestéo

7.10 - Com base nas informag¢des apresentadas, as seguintes rotinas serédo observadas:

7.11 - Emissado e validacdo prévia de Requerimento de Servico de Publicidade (RSP) com
descricdo completa do escopo, prazos, pecas e produtos.

7.12 - Acompanhamento continuo da execucao pela fiscalizacdo, com solicitagdes de ajustes,
esclarecimentos ou reelabora¢des quando necessario.

7.13 - Andlise e aprovacao dos planos e mapas de midia antes da veiculagao.

7.14 - Conferéncia dos orgamentos e comprovantes de producéo externa em conformidade com
a Lei n® 12.232/2010.

7.15 - Manutengéo de comunicagdo formal e rastreavel entre as partes.

7.16 - Realizacéo de reunibes periddicas de alinhamento entre Contratante e Contratada para
avaliacdo da execucdao, resultados e ajustes estratégicos.

7.17 - Comunicacao entre as partes

7.18 - Toda comunicacdo devera ser formal, preferencialmente via processo eletrénico ou
sistema oficial, admitindo-se mensagens eletrénicas quando ndo comprometerem a formalidade.

Atuacdo da fiscalizacéo

7.19 - A equipe técnica responséavel podera atuar de forma preventiva ou corretiva, inclusive
determinando ajustes nas pecgas publicitarias sempre que necessario.

7.20 - A equipe técnica responsavel registrard ocorréncias, validara entregas, instruira processos
de pagamento e subsidiara o gestor em decisbes sobre conformidade contratual.

8 - CRITERIOS DE MEDI(;AO E DE PAGAMENTO
Do recebimento

8.1 - O recebimento dos servigos ocorrera conforme as demandas formalizadas pela SECOM
por meio de Requerimento de Servico de Publicidade (RSP), nas quais estardo definidos o
escopo, 0s produtos, as pecas publicitarias, os materiais, 0s prazos e as demais especificacées
técnicas necessérias a execucao das acdes publicitérias.

8.2 - O recebimento provisério ocorrera no momento da entrega dos servigos, materiais, pecas
publicitérias, relatérios, planos de midia ou demais produtos previstos em cada Requerimento de
Servico de Publicidade (RSP), mediante verificacdo preliminar realizada pela equipe técnica
responsavel, quanto a conformidade com as especificacdes técnicas e diretrizes estabelecidas
pela SECOM.
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8.3 - Caso sejam identificadas inconsisténcias, falhas técnicas, inadequacdes criativas,
divergéncias em relacéo as especificagcdes ou qualquer desconformidade com as orientacdes
estabelecidas na Requerimento de Servico de Publicidade (RSP), a Contratada sera
formalmente notificada para proceder as corre¢fes, ajustes ou complementacdes necessarias,
sem 6nus adicional para a Administracao.

8.4 - As corregdes ou complementacgdes deverdo ser realizadas dentro do prazo estabelecido no
contrato, considerando o cronograma da campanha, os prazos de produgdo e 0s prazos
operacionais necessarios para a veiculacdo das pecas publicitarias.

8.5- O recebimento definitivo ocorrerd apds a analise técnica final pela equipe técnica
responsavel, mediante confirmacdo de que 0s servicos e produtos entregues atendem
integralmente as especificagbes estabelecidas, sendo formalizado por meio de registro
administrativo e termo de aceite de servicos realizados.

8.6 - Nos casos de servicos de midia, o recebimento definitivo ficard condicionado a
apresentacgdo dos planos ou mapas de midia aprovados, bem como dos relatdrios de veiculagéo,
comprovantes de insercéo, declara¢des dos veiculos e demais documentos que comprovem a
efetiva divulgacdo das pecas publicitarias.

8.7 - Quando houver producdo externa ou contratacdo de fornecedores intermediados pela
agéncia, o recebimento definitivo dependera da apresentacdo dos or¢gamentos obtidos, notas
fiscais dos fornecedores, comprovantes de custos, arquivos finais aprovados e demais
documentos necessarios a comprovagdo da execucgdo, observadas as disposi¢des da Lei n®
12.232/2010.

8.8 - O recebimento provisério podera ser dispensado quando, pela natureza do servico ou pela
simplicidade da entrega, a equipe técnica responsavel constatar imediatamente que o objeto
atende integralmente as especificacdes técnicas e as diretrizes estabelecidas.

8.9 - O termo de aceite sera condicdo necessaria para fins de medicdo e pagamento, nao
implicando quitagéo definitiva de responsabilidades relacionadas a direitos autorais, eventuais
falhas técnicas identificadas posteriormente ou demais obrigacdes contratuais previstas.

Documentos de Cobranga

8.10 - Os documentos de cobranca deverdo ser apresentados pela CONTRATADA nos termos
dispostos neste Contrato, na legislacao vigente e normas de procedimento aplicaveis, conforme:

I.Custos Internos — conjunto de atividades realizadas exclusivamente pela agéncia: (1) o
documento fiscal da agéncia, (2) o comprovante de execucao dos servicos e (3) o termo de
aceite.

[I.Custos Externos — execucdo de atividades complementares por fornecedores de bens e
servigos especializados, com intermediacao e supervisao pela agéncia: (1) o documento fiscal
da agéncia, (2) o documento fiscal do fornecedor, (3) o comprovante de execucdo dos
bens/servicos, (4) a declaracéo de conformidade e (5) o termo de aceite.
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[ll.Veiculacdo — compra de midia em veiculos de comunicacéo e divulgagdo: (1) o documento
fiscal da agéncia, (2) o documento fiscal do veiculo de comunicacéo, (3) a declaragdo de
conformidade, (4) a demonstracao do valor devido ao veiculo, (5) a sua tabela de precos, (6)
a indicacdo dos descontos negociados, (7) os pedidos de inser¢cdo e (8) o relatério de
checagem de veiculacao a cargo de empresa independente, ou, diante da impossibilidade, (9)
o comprovante de veiculagéo usualmente emitido pelo veiculo, juntamente de (10) declaracdo
de veracidade sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro.

8.11 - A declaracdo de conformidade deve ser assinada pelo responsavel da CONTRATADA
pela documentagdo, contendo em sua descrigdo: “Atestamos que todos os bens e servigos
descritos no documento, prestados por fornecedores ou por veiculos de comunicacao, foram
entregues/realizados conforme autorizado pela SECOM/ES, e estdo de acordo com o0s
procedimentos previstos no contrato quanto a regularidade da contratacéo e da comprovacéao de
sua execucao.”

8.12 - Os documentos de cobranca deverao apresentar 0s elementos necessarios e essenciais
para sua emisséo, conforme legislagéo vigente e normas de procedimento aplicaveis.

Liguidac&o e Pagamento

8.13 - A liquidacdo de despesas serd precedida da apresentacdo pela CONTRATADA da
documentacéo descrita no subitem 8.10, devidamente aceita pela CONTRATANTE.

8.14 - ACONTRATANTE nao pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso que Ihe venha a ser cobrado pela CONTRATADA, ou diretamente por terceiros,
sejam ou ndo instituicdes financeiras.

8.15 - A liquidacao das despesas obedecera rigorosamente ao disposto na Lei n° 4.320/1964 e
na Lei Estadual n° 2.583/1971, bem como as demais normas aplicaveis.

8.16 - Incumbirdo a CONTRATADA a iniciativa e o encargo do calculo minucioso da fatura
devida, a ser revisto e aprovado pela CONTRATANTE, juntando-se o calculo da fatura.

8.17 - Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranga, a
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas correcdes, ou aceita-la com
a glosa da parte que considerar indevida.

8.18 - Na hipotese de devolucao, a documentacdo sera considerada como nao apresentada,
para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

8.19 - A CONTRATANTE, na condi¢&o de fonte retentora, fard o desconto e o recolhimento dos
tributos e contribuicdes a que esteja obrigado pela legislacdo vigente ou superveniente, referente
aos pagamentos que efetuar.

8.19.1 - Independentemente do percentual de tributo informado nos documentos de cobranga,
guando houver, serédo retidos na fonte os percentuais estabelecidos na legislacdo vigente.
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1.1.1 - Aos optantes pelo Simples Nacional, nos termos da Lei Complementar n® 123/2006, n&o
se aplicara a retencéo tributaria quanto aos impostos e contribuicdes abrangidos por aquele
regime, condicionado a apresentacdo de comprovacédo, por meio de documento oficial, de que
faz jus ao tratamento tributério favorecido previsto na referida Lei Complementar.

8.20 - Os pagamentos ficam condicionados a apresentacdo das provas de regularidade fiscal da
CONTRATADA, conforme:

(a) Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante certiddo conjunta
expedida pela RFB/PGFN, referente a todos os créditos tributarios federais e a Divida Ativa
da Unido, inclusive aqueles relativos a Seguridade Social,

(b) Certiddo Negativa de Débito com a Fazenda do Estado onde for sediada a CONTRATADA
e com a Fazenda do Estado do Espirito Santo;

(c) Certiddo Negativa de Débito com a Fazenda do Municipio onde for sediada a
CONTRATADA,

(d) Certificado de Regularidade do FGTS - CRF, perante o Fundo de Garantia do Tempo de
Servigo (FGTS);

(e) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentacéo de Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT).

8.21 - Os pagamentos poderdo ser sustados pelo Poder Executivo Estadual nos seguintes
casos:

(a) ndo cumprimento das obrigacdes assumidas que possam, de qualquer forma, prejudicar
a CONTRATANTE;

(b) inadimpléncia de obrigacdes da CONTRATADA para com o Poder Executivo Estadual,
por conta do estabelecido no Edital;

(c) ndo execucédo dos servicos nas condicdes estabelecidas;
(a) erro(s) ou vicio(s) no(s) Documento(s) de Cobranca.

8.22 - O Poder Executivo Estadual poderd deduzir dos pagamentos, importancias que, a
gualquer titulo, Ihe forem devidas pela CONTRATADA.

8.23 - No encaminhamento da solicitacdo de pagamento, o gestor do contrato devera especificar
a data de vencimento da obrigacdo, em conformidade com o Decreto Estadual n°® 5.545-R/2023.

8.24 - O pagamento sera realizado por meio de Ordem Bancaria (OB), para crédito em banco,
agéncia e conta corrente indicados nos documentos de cobranca da CONTRATADA.

8.25 - E vedada a antecipacéo de pagamentos sem a contraprestacdo dos servicos
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Prazos de Pagamentos e Repasses

8.26 - A CONTRATANTE pagar4d & CONTRATADA em até 30 (trinta) dias, contados da data do
ateste da despesa, realizado na forma do cronograma semanal de pagamento descrito no
subitem 3.4.3.2.

8.27 - Em razdo do elevado volume de documentos de cobranca e da necessidade de
organizacdo do fluxo financeiro da CONTRATANTE, os pagamentos observardo cronograma
semanal, baseados na origem da disponibilidade dos recursos, sem prejuizo do prazo maximo
previsto no subitem 3.4.3.1, conforme:

8.27.1 - Recursos com disponibilidade financeira na SECOM:
(a) Despesas com ateste entre sexta-feira e terca-feira: pagamento na quinta-feira seguinte;
(b) Despesas com ateste entre quarta-feira e quinta-feira: pagamento na terca-feira seguinte.
8.27.2 - Recursos com disponibilidade financeira em outros 6rgaos do Poder Executivo Estadual:
(a) Despesas com ateste entre sexta-feira e terca-feira: pagamento na terca-feira seguinte;
(b) Despesas com ateste entre quarta-feira e quinta-feira: pagamento na quinta-feira seguinte.

8.28 - Os pagamentos observardo, sempre que aplicavel, a ordem cronoldgica de exigibilidade
das obrigacbes, nos termos da legislacdo vigente, especialmente da Lei n® 14.133/2021,
ressalvadas as hip6teses legais de preferéncia.

8.28.1 - O cronograma semanal previsto nesta clausula constitui instrumento de organizagéo
administrativa e ndo implica preteri¢cdo indevida da ordem cronoldgica legal.

8.29 - Os repasses a terceiros (fornecedores especializados e veiculos de comunicacdo e
divulgacao) serdo efetuados pela CONTRATADA em até 3 (trés) dias Uteis apOs a data de
pagamento pela CONTRATANTE.

8.29.1 - Sera considerada como data de pagamento o dia em que constar como emitida a Ordem
Bancaria (OB) pela CONTRATANTE.

8.30 - A CONTRATADA encaminhara até o 5° (quinto) dia util de cada més relatério consolidado
dos repasses efetuados no més imediatamente anterior, juntamente com as copias dos
documentos que comprovem 0s pagamentos feitos a terceiros.

8.30.1 - A CONTRATANTE podera solicitar os comprovantes de repasses, a qualquer tempo,
independente do prazo de envio do relatério, com envio imediato pela CONTRATADA.

8.30.2- O modelo de relatorio sera definido pela CONTRATANTE e disponibilizado a
CONTRATADA.
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8.31 - O descumprimento ao disposto no subitem 8.29, ou a falta de justificativa plausivel para a
inadimpléncia, podera implicar em suspensao da liquidacdo das despesas da CONTRATADA,
até gue seja resolvida a pendéncia.

8.31.1 - N&o solucionada a pendéncia no prazo de 1 (um) dia util, contado do conhecimento ou
notificacdo pela CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecucéo contratual por parte da
CONTRATADA.

8.32 - Caracterizada a inexecucdo contratual pelos motivos expressos no subitem anterior, a
CONTRATANTE podera optar pela rescisdo deste Contrato e ou, em carater excepcional,
liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente ao fornecedor de servicos
especializados ou ao veiculo, conforme o caso.

Decorrido o prazo indicado no subitem 8.26, incidira multa financeira nos seguintes termos:

VM = VF x 12/100 x ND/360

Onde:

VM = Valor da Multa Financeira.

VF = Valor da Nota Fiscal referente ao més em atraso.
ND = NUmero de dias em atraso

8.33 - Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros decorrentes da inobservancia,
pela CONTRATADA, dos prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

Forma de Remuneracao

8.34 - Desconto de 70% (setenta por cento) sobre os custos internos dos servigos executados
pela contratada, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Espirito Santo, referentes a peca e/ou material cuja
distribuicdo/veiculacdo néo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicagéo e divulgacao.

8.34.1 - A CONTRATADA néo fara jus ao ressarcimento dos custos internos dos servi¢os por ela
executados quando o resultado final proporcionar a CONTRATADA o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicacéo e divulgacao.

8.35 - Honoréarios de 3% (trés por cento) incidente sobre os precos de bens e servigcos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da
CONTRATADA, cuja distribuicdo/veiculacdo nao Ihe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao.

8.35.1 - A CONTRATADA néo fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneracao incidente
sobre os precos de bens e servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, cuja distribuicdo/veiculagdo proporcionar a
CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacéo e divulgacao.
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Desconto de Agéncia

8.36 - Além das formas de remuneracao para 0s custos internos e honoréarios, a CONTRATADA
fara jus ao desconto de agéncia, calculado sobre os precos de tabela ou sobre os precos
acertados para a veiculacdo, prevalecendo sempre o menor dos dois, a ser concedido pelos
veiculos de comunicac¢do, em conformidade com o art. 11 da Lei n°® 4.680/65, regulamentado
pelo art. 11 do Decreto n° 57.690/66 e alterado pelo decreto n° 4.563/2002.

8.36.1 - O Desconto Padrao de que trata o subitem anterior é concedido & CONTRATADA pela
concepcao, execucao e distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos
termos do art. 19 da Lei n® 12.232/2010.

8.37 - A CONTRATADA repassara a CONTRATANTE o minimo de 1/4 (um quarto) do valor
recebido a titulo de desconto de agéncia, na forma determinada pelas Normas-Padrdo da
Atividade Publicitaria (CENP) e com repasse efetivado quando do pagamento da
CONTRATANTE a CONTRATADA dos valores referentes a veiculagéao.

Direitos Autorais

8.38 - A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias
(incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua
propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste
Contrato.

8.38.1 - O valor dessa cesséo é considerado incluido nas modalidades de remuneracgéo definidas
neste Contrato.

8.38.2 - A CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por
intermédio de terceiros, com ou sem modificacdes, apds a vigéncia deste Contrato, com ou sem
eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

8.39 - Em todas as contratacfes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA solicitara
de cada contratado 02 (dois) orcamentos para execugdo do servico, um de cessado de direitos
por tempo limitado e outro de cesséo total e definitiva de tais direitos, para que a CONTRATANTE
escolha uma das opcodes.

8.39.1 - Nos casos de cessédo por tempo limitado, a CONTRATADA condicionara a contratagéo
do servico por periodo minimo de 12 (doze) meses e utilizara os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cesséo.

8.39.2 - Quando a CONTRATANTE optar pela execucdo dos servicos com a cessao total e
definitiva, a CONTRATADA se compromete a fazer constar dos ajustes que vierem a celebrar
com terceiros, para a producdo de pecas e campanhas e a prestacdo de outros servicos,
clausulas escritas que:

(a) explicitem a cesséo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a cria¢éo, a
producdo e a direcdo, a composi¢ao, o arranjo e a execuc¢do de trilha sonora, as matrizes, os
fotolitos e demais trabalhos assemelhados;
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(b) estabelecam que a CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagcfes, durante a vigéncia deste
Contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus
perante os cedentes desses direitos.

8.40 - Qualquer remuneracao devida em decorréncia da cesséo — definitiva ou por tempo limitado
— serd sempre considerada como ja incluida no custo de producao.

8.41 - A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos
de producao, os custos dos cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos.

8.42 - A critério da CONTRATANTE podera esta aproveitar, para veiculacdo, pecas produzidas
para outros oOrgdos, dentre eles a Superintendéncia Estadual de Comunicagdo Social e
sociedades integrantes do Poder Executivo Estadual. Nesses casos, quando couber, a
CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos
direitos das pegas.

9 - ETAPAS DA LICITACAO
9.1 - Considerando a lei de regéncia, as etapas da licitagdo serdo ordenadas na forma descrita:
(a) Abertura
(b) Julgamento das Propostas Técnicas
(c) Habilitacéo
(d) Adjudicagéo e Homologagéo

9.2 - Conforme determina o art. 6, |, da Lei Federal n°® 12.232/10, os documentos de habilitagéo
serdo apresentados apenas pelos licitantes classificados no julgamento final das propostas. Ou
seja, a fase de habilitacdo passa a ser apos ao julgamento de classificagdo das propostas.

10 - DAS CONDICOES PARA PARTICIPACAO NA LICITACAO

10.1 - Poderdao participar desta licitacdo os interessados que atenderem as condicbes
estabelecidas neste Edital e seus anexos e apresentarem 0s documentos nele exigidos,
observadas as disposi¢cfes da Lei Federal n® 12.232/2010 e da Lei Federal n® 14.133/2021.

10.2 - Ndo sera concedido tratamento favorecido as microempresas e empresas de pequeno
porte ou para os beneficiarios congéneres, em razao da vedacao prevista no art. 4°, § 1°, 1, e 88
2° e 3° da Lei 14.133/2021.

10.3 - Estdo impedidos de participar de qualquer fase do processo, interessados que se
engquadrarem em uma ou mais das situacdes a seguir:

10.3.1 - Aquele que nao atenda as condicdes deste Edital e seu(s) anexo(s);
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10.3.2 - Pessoas juridicas constituidas sob forma de consorcio;

10.3.3 - Aqueles que estejam cumprindo a penalidade prevista no artigo 15, inciso Il da
Lei n® 14.133/2021, desde que nado haja disposicdo expressa limitando os seus efeitos a
esfera do ente sancionador;

10.3.4 - Aqueles que estejam cumprindo a penalidade prevista no art. 15, inciso IV da Lei
n°® 14.133/2021, ainda que imposta por ente federativo diverso do Espirito Santo;

10.3.5 - Autor do projeto béasico, quando a licitacao versar sobre servigos ou fornecimento
de bens a ele relacionados;

10.3.6 - Aqueles que estejam sob faléncia, dissolucdo ou liquidacdo (caso o licitante se
encontre em processo de recuperacéo judicial ou extrajudicial, devera ser apresentada na
fase de habilitagdo a sentenca homologatéria do plano de recuperagéo judicial);

10.3.7 - Empresa, isoladamente ou em consorcio, responsavel pela elaboracdo do projeto
basico ou do projeto executivo, ou empresa da qual o autor do projeto seja dirigente,
gerente, controlador, acionista ou detentor de mais de 5% (cinco por cento) do capital com
direito a voto, responsavel técnico ou subcontratado, quando a licitagdo versar sobre
servi¢os ou fornecimento de bens a ela necessarios;

10.3.8 - Pessoa fisica ou juridica que se encontre, ao tempo da licitacdo, impossibilitada
de participar da licitagdo em decorréncia de san¢do que lhe foi imposta;

10.3.9 - Aquele que mantenha vinculo de natureza técnica, comercial, econémica,
financeira, trabalhista ou civil com dirigente do 6rgdo ou entidade contratante ou com
agente publico que desempenhe fun¢ao na licitacao ou atue na fiscalizagdo ou na gestéao
do contrato, ou que deles seja cOnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou
por afinidade, até o terceiro grau;

10.3.10 - Empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n°
6.404/1976, concorrendo entre si;

10.3.11 - Pessoa fisica ou juridica que, nos 5 (cinco) anos anteriores a divulgacao do edital,
tenha sido condenada judicialmente, com transito em julgado, por exploragéo de trabalho
infantil, por submissdo de trabalhadores a condicbes analogas as de escravo ou por
contratacdo de adolescentes nos casos vedados pela legislagéo trabalhista;

10.4 Nao podera participar, direta ou indiretamente, da licitagdo ou da execugdo do contrato
servidor publico estadual, independentemente de qual seja o 6rgdo ou entidade contratante,
devendo ser observadas as situacdes que possam configurar conflito de interesses no exercicio
ou apods o exercicio do cargo ou emprego, nos termos da legislacdo que disciplina a matéria,
conforme art. 99, § 1°, da Lei n°® 14.133/2021 e arts. 221, XIX, da Lei Complementar Estadual n°
46/1994 e 35 da Constituicdo Estadual.

10.5 O impedimento decorrente de sancao administrativa sera também aplicado ao licitante que
atue em substituicdo a outra pessoa, fisica ou juridica, com o intuito de burlar a efetividade da
sangdo a ela aplicada, inclusive a sua controladora, controlada ou coligada, desde que
devidamente comprovado o ilicito ou a utilizagdo fraudulenta da personalidade juridica do
licitante.

10.6 Equiparam-se aos autores do projeto as empresas integrantes do mesmo grupo econémico.
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10.7 O disposto nos itens acima néo impede a licitagdo ou a contratacdo de servigo que inclua
como encargo do contratado a elaboracdo do projeto basico e do projeto executivo, nas
contratac@es integradas, e do projeto executivo, nos demais regimes de execucao.

11 - APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA E HABILITACAO

11.1 - Os interessados em participar da licitacdo deverdo apresentar as propostas técnica e
habilitacdo em dia, hora e local definidos em edital, acondicionados em Invélucros distintos,
fechados e indevassaveis, nos termos que determina o art. 9° da Lei Federal n°® 12.232/10, sendo:

o Invélucro A: Proposta Téchica - Plano de Comunicacdo Publicitaria (Via NAO
Identificada)

o Involucro B: Proposta Técnica - Plano de Comunicacgdo Publicitaria (Via Identificada)

o Involucro C: Proposta Técnica - Conjunto de Informagdes do Proponente

o Involucro D: Documentos de Habilitagéo

11.2 - O Invélucro “D”, contendo os Documentos de Habilitagdo, ndo sera entregue junto aos
demais Involucros. Em momento oportuno, a Comissao Especial de Contratagdo convocara as
licitantes classificadas no julgamento final da proposta técnica e para apresentacdo dos
documentos de habilitacdo, em sessao publica, em data e hora estabelecida previamente,
conforme disposto neste Edital.

11.3 - A participagdo em mais de 01 (um) lote, implica na obrigacdo de elaboracdo de uma
proposta técnica (Invélucros “A”, “B” e “C”) para cada lote, que deverdo ser envelopados
separadamente, com identificacdo do lote na proposta e no Involucro. J& para os Documentos
de Habilitacdo serdo apresentados em um unico Invélucro (Invélucro “D”) por licitante, para
avaliacdo em todos os lotes em que participar.

11.4 - O Invélucro “A”, reservado a Via Nao Identificada da Plano de Comunicacgao Publicitaria,
sera fornecido pela SECOM, em formato padrdo e com as informacg8es devidamente impressas,
uma vez que ndo deve conter informagdes que identifiquem a licitante, devendo ser retirado pela
empresa participante em periodo e local definidos em edital, em atendimento ao que determina
0 81° do art. 9° da Lei Federal n® 12.232/10.

11.5- No Invélucro “A” ndo devera constar qualquer informagao, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que identifique sua autoria.

11.6 - O Invélucro “B” tera material de mesmo teor da via ndo identificada (Invélucro “A”), sem os
exemplos de pecas referentes a “Ideia Criativa”, conforme estabelecido no art. 9%, § 2° da Lei
Federal n°® 12.232/10, com formato a critério da empresa licitante, apresentando em seu exterior
a devida identificacao.

11.7 - Nao serédo recebidos documentos apresentados por meio de disco magnético ou copias
em fax, mesmo autenticadas.

11.8 - Todas as folhas da documentacdo da Proposta Técnica e Habilitacdo deverdo ser
entregues na ordem sequencial solicitada, com numeracdo de péagina. Tal medida visa
salvaguardar os interesses dos participantes no aspecto de seguranca e transparéncia do
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processo licitatério. Além disto, todas as folhas referentes a Proposta Técnica e Habilitagdo
deverdo ser rubricadas, salvo o contetdo do Involucro “A” destinado a via néo identificada do
Plano de Comunicacéao Publicitaria.

12 - PROPOSTA TECNICA

12.1- A apresentacdo das Propostas Técnicas (Invélucros “A”, “B” e “C”) nas licitagcbes
publicitérias, deve obedecer as regras especificas que se encontram nos artigos 7° e 8° da Lei
Federal n®12.232/10.

12.2 - Para efeito de avaliacdo no julgamento das Propostas Técnicas, a licitante devera
apresentar uma campanha simulada sobre tema hipotético, apresentado na forma de “briefing”
gque constard no edital, em atendimento ao art. 6°, Il, da Lei Federal n°® 12.232/10.

12.3 - O briefing sera elaborado por equipe técnica da SECOM e constara do edital quando de
sua publicacdo. O documento ndo estara disponivel no projeto basico ou minuta de edital de
forma a preservar a seguranca dos dados utilizados para apresentacdo das propostas pelas
licitantes, evitando que alguma tenha acesso em momento anterior as demais.

12.4 - A Proposta Técnica serd apresentada em 03 (trés) Involucros separados, destinados um
para a via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria; um para a via identificada do
citado plano, e um para o conjunto de informacdes dos proponentes.

12.5 - O Plano de Comunicagao Publicitaria esta definido no art. 7° da lei de regéncia e possui
4 (quatro) quesitos:

a) Raciocinio Basico

b) Estratégia de Comunicagéo

c) ldeia Critativa

d) Estratégia de Midia e Nao Midia

12.6 - O Conjunto de Informacdes do Proponente esta definido no art. 8° da lei de regéncia e
possui 3 (trés) quesitos:

a) Capacidade de Atendimento
b) Repertoério
c) Relatos de Solucéo de Problemas de Comunicacao

12.7 - Em atencao ao art. 6°, IX, da Lei Federal n° 12.232/10, o conteudo da via néo identificada
(Invélucro “A”) e da via identificada (Invélucro “B”) do Plano de Comunicagao Publicitaria, com
excecao da(s) peca(s) da “Ideia Criativa”, devera ser apresentado na seguinte formatacao:

a) Papel formato A4, com 75 a 90 gr/m3, na cor branca; encadernacdo espiral na cor preta;
capa transparente e contracapa na cor preta;

b) Fonte Arial e suas varia¢des de formatacéo (normal, negrito, italico, sublinhado); corpo 12;
cor preta; alinhamento justificado; espacamento entre linhas 1,5; espacamento de
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paragrafos 6 pontos (antes e depois); margens de Pagina em configuragcdo Normal
(Superior: 2,5 cm / Inferior: 2,5 cm / Esquerda: 3 cm / Direita: 3 cm);

Sem numeracéao de linhas; com numeracdo de pagina no canto inferior direito em fonte
Arial, corpo 9, cor preta;

Os textos, no total, ndo poderdo exceder a 13 (treze) laudas com no maximo 30 (trinta)
linhas cada uma. Os anexos, para cada quesito que os admita, ndo serdo em numero
superior a 05 (cinco);

O conteudo da via identificada do Plano de Comunicac¢ao Publicitaria (Invélucro "B") devera
ter encadernagdo em mesma formatacao e teor da via ndo identificada (Invélucro "A"), sem

~

os exemplos de pecgas referentes a "Ideia Criativa".

12.8 - O Plano de Comunicacdo Publicitaria (Involucros “A” e “B”) versara sobre os quesitos
determinados pelo art. 7° e incisos da lei de regéncia, a serem apresentados na ordem abaixo:

a)

b)

d)

Raciocinio Basico: Constituido de texto, em que a licitante deve expressar seu
entendimento sobre o Poder Executivo Estadual, suas linhas de atuacdo e suas
necessidades de comunicagao (texto);

Estratégia de Comunicagao Publicitaria: Constituida de texto em que a licitante expora o
conceito e o partido temético que, de acordo com seu raciocinio basico, devem fundamentar
a comunicagcdo do Poder Executivo Estadual, defendendo essa opg¢éo, examinando e
descartando conceitos alternativos (texto);

Ideia Criativa: Apresentagdo em forma de texto da sintese da estratégia de comunicagéo
publicitéria, expressa sob a forma de uma redugéo de mensagem, que pode ou n&o assumir
a forma de um slogan, que constitua uma proposta de solucdo para o problema especifico
de comunicacao. A ideia criativa devera ser acompanhada de anexos, sendo estes exemplos
de pecas que a corporifiguem objetivamente, apresentados sob a forma de roteiros e textos
digitados, limitados a um para cada tipo de peca, em niumero maximo de 05 (cinco) anexos,
podendo ser anexados layouts, storyboards, "monstro de radio", etc. Roteiros para materiais
em video poderéo ser ilustrados/exemplificados por meio de storyboards (texto + anexos);

Estratégia de Midia e ndo Midia: Em que o proponente explicitara e justificara a estratégia
e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria
por ela sugerida e em fungdo da verba disponivel indicada no instrumento convocatorio,
apresentadas sob a forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que
identificara as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades,
insercdes e custos nominais de producéo e de veiculacéo.

12.9 - As pegas da “Ideia Criativa”, constantes do Invélucro A, deverdo ser impressas em formato
a critério da agéncia e obrigatoriamente afixadas sobre pranchas avulsas de papel cartdo na cor
preta, verso em papel Kraft, entre 200 a 500 gr/ms3, sem encadernacdo, sem capa ou pelicula
protetora, em tamanho e formato que permitam sua anexa¢do ao Invélucro sem danificacao,
rasura ou alteracao deste ou das préprias pegas (anexos).
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12.10 - Quaisquer pecas de midia eletrbnica (monstros de radio, pecas para internet, dentre
outros) deverdo ser gravadas em pen drive a ser fornecido pelo 6rgéo licitante, entregue ao
interessado mediante retirada prévia no local indicado neste instrumento convocatorio.

12.11 - Quaisquer pecas de midia eletrénica (monstros de radio e pecas para internet, dentre
outros) deverdo ser entregues em duas vias para fins de cOpia de seguranca.

12.12 - O pen drive fornecido pelo érgao sera padronizado para todos os participantes, ndo
podendo conter qualquer identificacdo externa, marca, etiqueta, adesivo, inscri¢édo, sinal, rasura
ou elemento que possibilite a identificacdo da licitante, sob pena de desclassificacéo.

12.13 - A retirada do pen drive devera ser realizada por representante da licitante, no periodo de

a , das h as h (prazo a ser definido pela Comissdo Especial de Contratagédo
quando da elaboragéo do Edital), junto a GEAF/SECOM, situada a Rua Sete de Setembro, n.°
362, 3° andar, sl.308 - Centro, Vitoria/ES - 29015-905, mediante protocolo de recebimento.

12.14 - Os arquivos deverdo estar organizados de forma clara e compativel com sistemas
operacionais usuais, permitindo seu imediato acesso e reproducao pela Comissao Julgadora.

12.15 - Os arquivos gravados no pen drive deverdo ser nominados conforme a peca que
representam, vedada qualquer identificagdo que possa vincular o material a licitante. Exemplo:
“monstro_radio.mp3”. Arquivos de audio deverao ser gravados no formato MP3.

12.16 - Os arquivos digitais apresentados deverdo estar integros, livres de virus, malwares,
corrupcdo de dados ou quaisquer elementos que impegcam sua abertura, reproducdo ou analise
pela Comissao Especial de Contratagdo/Subcomisséo Técnica.

12.17 - Os arquivos digitais ndo poderdo conter metadados, assinaturas digitais, nomes de
autores, logotipos, propriedades do arquivo ou quaisquer elementos que permitam a identificacéo
da licitante, sob pena de desclassificacdo, observadas as disposi¢cdes do edital e da legislacao
aplicavel.

12.18 - Para a Estratégia de Midia e Nao Midia, de acordo com as informagdes do “Briefing” e
com as respectivas verbas colocadas como referencial para a campanha, a licitante devera
demonstrar por meio de textos:

a) A capacidade para atingir e sensibilizar os principais publicos da campanha, permitida a
inclusdo de tabelas;

b) A simulagido de plano de distribuicdo das pecgas de que trata o quesito “Ideia Criativa”,
acompanhada de texto em que se explicitem e justifiguem as premissas;

c) A utilizacdo dos recursos mediante apresentacdo da distribuicdo percentual da verba
disponivel, nas rubricas de estudo e pesquisa, producao e veiculagao, justificando a aplicagéo.

12.19 - As tabelas de simulagédo do plano de distribuicdo das pecas serdo consideradas como
anexo Unico, formatados com bordas na cor preta, fio 1pt; fonte Arial e suas variacbes de
formatacéo, corpo 7 a 9, na cor preta; preenchimento de células nas cores branco e/ou
graduac0es de preto e cinza; sem adicdo de recursos visuais e graficos de qualquer natureza.
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12.20 - Alicitante, quando da elaboracao da simulacao do plano de midia e bem como nos custos
de producédo de que trata o quesito Ideia Criativa, obrigatoriamente devera utilizar como base
para cada proposta técnica os valores dos custos de criacdo, producdo e veiculacdo das
respectivas tabelas vigentes na data de publicacéo do Edital (valor cheio).

12.21 - O conteldo do Involucro “B” tera o mesmo teor da via nao identificada, sem os exemplos
de pecas referentes a ideia criativa, conforme determina o 82° do art. 9° da Lei Federal n°®
12.232/10.

12.22 - O Conjunto de Informacdes do Proponente (Involucro “C”) sera composto de quesitos
destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele
realizados para seus clientes, conforme determina o art. 8° da lei de regéncia, sendo:

12.23 - Capacidade de Atendimento: Tanto geral, considerando-se a totalidade dos setores da
licitante, quanto especifica, para atender aos Contratos decorrentes deste Edital. A licitante
devera apresentar:

a) Capacidade de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas pelo
setor de atendimento da licitante, na execugdo dos Contratos decorrentes da licitagéo, incluidos
0s prazos a serem cumpridos em condi¢cdes normais de trabalho para a criagdo de pecga avulsa
ou campanha e a elaboracdo de plano de midia (texto);

b) Ferramentas de comunicacdo a serem colocadas regularmente a disposicdo do
contratante, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do Contrato (texto);

C) Quantificacao e qualificagéo do perfil, nominal ou ndo, dos profissionais, que seréo postos
a disposicao para execucdo dos Contratos decorrentes da licitagcdo, de maneira discriminada,
por setor da licitante (estudo e pesquisa, planejamento, criacdo, producao de radio, cinema e
televisdo, producgéo gréfica, midia e atendimento), devendo a licitante indicar, caso a caso,
qguantos profissionais de cada nivel servirdo a linha de atuagao (anexo);

d) Relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com especificagdo do
periodo de atendimento de cada um deles (anexo);

e) InstalagBes, infraestrutura e recursos materiais disponiveis atualmente ou a serem
disponibilizados no local onde ocorrera a prestagéo dos servigos (anexo);

f) 02 (dois) atestados fornecidos por veiculos e 02 (dois) atestados fornecidos por
fornecedores, comprovando a pontualidade da licitante no atendimento as obrigacdes por ela
assumidas (anexo).

12.24 - Repertério: Sob a forma de texto que indique o desempenho do proponente na
prestacdo de servicos publicitarios a clientes, tanto do setor publico quanto do setor privado,
acompanhado de reproducédo de pecas, em numero méaximo de 02 (dois) filmes de TV, 02 (dois)
spots de radio, 02 (dois) anuncios de jornal, 02 (duas) pecas de internet e até 02 (duas) pecas
de “midia externa”, com as respectivas fichas técnicas e apresentagio sucinta do problema que
a peca se propds a resolver. Devera ser observado o seguinte:
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a) cada peca devera conter ficha técnica com a identificagdo da licitante, data de producao,
relacéo dos profissionais envolvidos no trabalho, periodo de veiculagéo e a indicacao de 02 (dois)
veiculos que as divulgaram, exceto para midia externa onde devera ser indicado pelo menos 01
(um) veiculo;

b) nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais especulativos,
condenados pela Legislacdo da Propaganda, nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestéo.

12.25 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicac¢do: Apresentar até 02 (dois) cases
stories, sob forma de texto descritivo dos problemas enfrentados, das solu¢cBes encontradas e
dos resultados alcancados para clientes, tanto do setor publico quanto do setor privado. Os cases
deverdo ser endossados pelos respectivos anunciantes, permitida a incluséo de até 03 (trés)
pecas de qualquer tipo para cada relato.

13 - DOCUMENTOS DE HABILITACAO

13.1 - Os documentos de habilitacdo deverdo ser apresentados conforme determina a Lei
Federal n® 14.133/2021, observada as exigéncias constantes na lei de regéncia e as adequacdes
ao objeto a ser licitado, em especial aquelas elencadas no Anexo XI do Edital.

13.2 - Quanto a escolha dos percentuais a serem comprovados pelas licitantes, cabe esclarecer
que o valor estimado de R$ 85.000.000,00 corresponde ao somatério dos dois lotes da licitagao,
0S quais serdo objeto de contratos distintos, com valores estimados de R$ 60.000.000,00 e R$
25.000.000,00. Assim, a demonstragao do patriménio liquido minimo sera exigida em relagéo ao
lote para o qual a licitante apresentar proposta, ndo havendo fundamento para vincular essa
exigéncia ao valor global da licitagdo, ainda que uma mesma empresa venha a sagrar-se
vencedora de ambos os lotes.

13.3 - Dito isso, sabe-se que os contratos de publicidade possuem estrutura econdmica distinta
da maioria das contratagbes administrativas, sendo a maior parcela do valor contratual destinada
ao pagamento de servicos executados por terceiros (veiculos de comunicacao e fornecedores
especializados).

13.4 - Embora a agéncia coordene, gerencie e intermedeie essas contratacdes, 0s respectivos
valores ndo correspondem a remuneracao pelos servigos que ela executa diretamente, mas a
pagamentos destinados a terceiros. Assim, apenas uma pequena parcela da verba contratual
esta efetivamente relacionada a execucdo direta das atividades proprias da agéncia de
propaganda.

13.5 - Nessa perspectiva, a exigéncia de patriménio liquido deve guardar correspondéncia com
a capacidade econdmico-financeira necesséria ao desempenho das atribuicbes efetivamente
assumidas pela agéncia de propaganda, e ndo com o volume integral da verba publicitaria
administrada durante a execucdo contratual. O objetivo, portanto, é assegurar que a futura
contratada possua capacidade econdmica compativel com os riscos inerentes as obrigacées que
executara diretamente, preservando, ao mesmo tempo, a competitividade do certame e evitando
exigéncias desproporcionais.
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13.6 - Por fim, cabe destacar que a SECOM adota historicamente o percentual de patrimoénio
liqguido minimo correspondente a 0,5% do valor estimado do respectivo lote, sem que tenha sido
registrado qualquer intercorréncia relacionada a capacidade econémico-financeira das
contratadas ou situacdo que evidenciasse insuficiéncia desse parametro para a adequada
execucdo dos contratos. A experiéncia acumulada pela Administracdo demonstra que o
percentual adotado tem se mostrado suficiente para aferir a capacidade econémica das licitantes,
compatibilizando a seguranca da contratacdo com a ampliagdo da competitividade, raz&o pela
qual se entende adequada sua manutencdao.

13.7 - Ademais, na hipétese de a licitante ndo atender a qualquer dos indices contabeis exigidos,
podera, alternativamente, comprovar sua qualificacdo econdmico-financeira mediante patrimonio
liqguido minimo correspondente a 1% (um por cento) do valor estimado da contratacéo.

13.8 - Assim, busca-se conferir efetividade ao critério alternativo previsto na legislagéo,
diferenciando-o da exigéncia geral de patrimonio liquido estabelecida para participacdo no
certame. Dessa forma, preserva-se a possibilidade de habilitacdo de empresas economicamente
sélidas que eventualmente ndo atendam aos indices contdbeis, a0 mesmo tempo em que se
estabelece requisito patrimonial mais rigoroso para essa situagéo especifica, compatibilizando a
modelagem adotada com a finalidade da qualificagdo econémico-financeira.

14 - CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

14.1 - Por se tratar de licitagdo na modalidade concorréncia do tipo melhor técnica, temos que
as licitantes serdo classificadas por meio de avaliagdo das propostas técnicas, para as quais
serdo atribuidas notas, obedecido os critérios estabelecidos no edital.

14.2 - As propostas serao julgadas pelos membros da Subcomissdo Técnica, conforme
determina o art. 10, 81° da lei de regéncia.

14.3 - A avaliacdo das propostas sera por meio de quesitos que sdo 0s pontos obrigatérios a
serem abordados pelas licitantes ao formularem sua solug&o de publicidade para o briefing. Cada
quesito possui uma quantidade de “itens avaliados” e é por meio destes que serdo julgadas as
propostas.

14.4 - As propostas técnicas serao julgadas exclusivamente com base nos contelidos e critérios
especificados no edital, em observancia ao que determina a lei de regéncia.

14.5 - A Subcomissao Técnica, individualmente, analisara e julgara o Plano de Comunicacao
Publicitéria (Invélucro “A” - via ndo identificada), atribuindo notas aos quesitos conforme Tabela
de Pontuacdo dos Itens - Plano de Comunicacédo Publicitaria, anexo do Edital.

14.6 - A Subcomissdo Técnica elaborara ata de julgamento do Plano de Comunicagéo
Publicitaria e encaminhard a Comisséo Especial de Contratacdo, juntamente com as propostas,
as planilhas com as pontuacfes e a justificativa escrita das raz6es que as fundamentaram em
cada caso.
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14.7 - Na sequéncia, a Subcomissao Técnica, individualmente, analisara e julgard o Conjunto de
Informacdes do Proponente (Involucro “C”), atribuindo notas aos quesitos conforme Tabela de
Pontuacédo dos Itens - Conjunto de Informacdes do Proponente, Anexos V e VI do Edital.

14.8 - A Subcomissdo Técnica elaborard ata de julgamento do Conjunto de Informacdes do
Proponente e encaminhard a Comisséo Especial de Contratacdo/SECOM, juntamente com as
propostas, as planilhas com as pontuacbes e a justificativa escrita das razfes que as
fundamentaram em cada caso.

14.9 - A nota de cada quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da
Subcomisséo Técnica.

14.10 - A nota de cada licitante correspondera ao somatério das notas de todos 0s quesitos.

14.11 - A Subcomissédo Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacao atribuida pelos julgadores for superior a 20% (vinte
por cento) da pontuagdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacg@es atribuidas, conforme art. 6°, VII da Lei Federal n°® 12.232/10.

14.12 - Persistindo a diferenca de pontuacgéo prevista apos a reavaliagdo do quesito, os membros
da Subcomisséo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar
em ata as razdes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da comissdo e passara a compor o processo da licitacao.

14.13 - A pontuacéo das propostas técnicas sera a especificada abaixo:

Invélucro Proposta Técnica Pontuacéo
Invélucro “A” Plano de Comunicacéo Publicitaria 65
Invélucro “C” Conjunto de Informac¢des do Proponente 35
Pontuacédo Total - Proposta Técnica 100

14.14 - Na apreciacdo das Propostas Técnicas, a pontuacdo méaxima € de 100 (cem) pontos,
distribuidos entre os diversos quesitos e itens de julgamento.

14.15 - A nota de cada quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da
Subcomisséo Técnica.

14.16 - A nota de cada licitante correspondera ao somatorio das notas de todos os quesitos.

14.17 - Os quesitos das propostas técnicas e suas respectivas pontuacdes estardo
representados nos quadros constantes nos anexos V e VI do edital.

60

2026-TQ92V1 - E-DOCS - DOCUMENTO ORIGINAL 27/08/2026 17:15 PAGINA 60 / 145



GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM

14.18 - Sera classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licitante que obtiver
a maior pontuacdo no somatério total das notas dos quesitos. A segunda classificada sera a
licitante que obtiver o somatorio das notas imediatamente abaixo e dai por diante até o limite
minimo de classificacdo com 60 (sessenta) pontos.

14.19 - Em caso de empate no resultado geral das propostas técnicas, tera preferéncia a licitante
gue, na ordem a seguir:

a) obtiver a maior nota no quesito Ideia Criativa,

b) obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Midia;

c) obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Comunicacao Publicitéria;
d) obtiver a maior nota no quesito Raciocinio Basico.

14.20 - Persistindo o empate, seré estabelecido o critério do art. 60, da Lei 14.133/2021.

14.21 - Serado desclassificadas as licitantes cujas propostas:

| - ndo atenderem as exigéncias do presente Edital e de seus Anexos;
Il - ndo alcancarem, no resultado geral, a nota minima de 60 (sessenta) pontos;
Il - Tiverem o Plano de Comunicacéo identificado antes da abertura do Invélucro B.

14.22 - Caso haja desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de
disposi¢Bes deste instrumento convocatério, ainda assim sera atribuida pontuacdo a seus
guesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em involucro fechado e
rubricado no fecho pelos membros da subcomisséo técnica, até que expirem 0s prazos para
interposicdo de recursos relativos a essa fase da licitagdo, exceto nos casos em que 0O
descumprimento resulte na identificacdo do proponente antes da abertura do Invélucro “B”.

14.23 - O Plano de Comunicacao Publicitaria sera apresentado em duas vias, acondicionadas
nos Involucros "A" (via ndo identificada) e "B" (via identificada), de conteldo idéntico. A analise
e o julgamento da Proposta Técnica pela Subcomisséo Técnica restringir-se-ao exclusivamente
a via nao identificada constante do Invélucro "A", permanecendo o Invélucro "B" lacrado até a
conclusdo da etapa de avaliagdo técnica, em conformidade com o art. 11 da Lei Federal n°
12.232/2010.

15 - ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATACAO

15.1 - O valor global anual estimado para a presente contratagdo € de R$ 85.000.000,00 (oitenta
e cinco milhdes), quantia definida a partir da analise de instrumentos congéneres firmados por
esta Superintendéncia nos ultimos exercicios, divididos em dois lotes, conforme item 1.10.

15.2 - Diferentemente dos servicos de natureza comum, que sdo constituidos por tarefas que
podem ser executadas mecanicamente ou segundo técnicas, protocolos e métodos pré-
estabelecidos e conhecidos, para os quais caberia a modalidade pregédo em sua contratacéo, 0s
servicos de publicidade possuem uma natureza intelectual, na medida em que a sua contratacao
envolve, basicamente, a criatividade e a expertise das agéncias de propaganda na proposi¢ao
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das solugdes publicitarias mais adequadas para atingimento dos objetivos de comunicacdo
estabelecidos em cada demanda.

15.3 - Dessa forma, de acordo com o art. 6° da Lei n°® 12.232/2010, o instrumento convocatorio
das licitagbes para contratacdo de servicos de publicidade deve observar as exigéncias da Lei
n°® 14.133/2021 nao sendo, porém, exigido um “orgcamento estimado em planilhas de quantitativos
e precos unitarios”, pela impossibilidade de que seja estimado previamente um quantitativo de
produtos e servigcos a serem prestados no decorrer da execugdo contratual, que dependem
diretamente de cada solugéo publicitaria aprovada.

15.4 - Além disso, por mais que se planeje campanhas de publicidade em consonancia ao Plano
Estratégico desta SECOM, nao é possivel o levantamento prévio dos quantitativos estimados
dos produtos e servigos a serem executados, na medida em que esses dependem das linhas
criativas e das estratégias de comunicacao a serem propostas pelas contratadas, no ambito do
desenvolvimento de cada campanha.

15.5 - Dessa forma, a contratante estima valores especificos para cada campanha, e fornece o
briefing para as agéncias de publicidade, que deveréo propor a linha criativa, com base nesses
iNsumos.

Pesquisa de precos de mercado

15.6 - Para a pesquisa de precos observou-se o modelo de remuneracdo adotado para as
agéncias de publicidade, no qual, a depender da natureza do servico executado, as agéncias sdo
remuneradas por meio de desconto percentual sobre seus custos internos, baseados na tabela
referencial do SINAPRO/ES, ou por honorérios incidentes sobre os valores dos servigos e
suprimentos externos, or¢ados junto a fornecedores especializados, ambos quando ndo houver
geracao de veiculagéo.

15.7 - Para a contratacdo das agéncias, esclarece-se que o procedimento licitatério sera realizado
na modalidade concorréncia, do tipo “melhor técnica”, em conformidade com a Lei n® 12.232/2010.

15.8 - Nessa modalidade, as empresas séo selecionadas com base em suas propostas técnicas,
avaliadas por comissao especializada, mediante analise de plano de comunicacao publicitaria e da
estrutura fisica, técnica e profissional apresentada por cada licitante.

15.9 - Assim, a avaliagéo técnica exigida para a contratacao mostra-se inviavel de ser reproduzida
na fase de pesquisa de precos, tendo em vista a complexidade do objeto e dos critérios técnicos
envolvidos.

15.10 - Conforme o modelo adotado, a remuneracao das agéncias de publicidade ocorre mediante
0 pagamento de seus custos internos, com base na tabela referencial do SINAPROJES, e pelo
pagamento de honorarios incidentes sobre o0s custos dos servigos e suprimentos externos, ambos
guando n&o houver veiculagéo.

15.11 - Quando a execugdo contratual envolver veiculagdo em midia, a contratada fara jus ao
denominado desconto padrdo de agéncia, usualmente fixado em 20% (vinte por cento) sobre o
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valor da veiculagéo, sendo que a CONTRATADA repassara & CONTRATANTE 5% (cinco por
cento) do valor correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor
acertado para cada veiculacao.

15.12 - A metodologia adotada para a coleta de precos consistiu ha consulta eletrénica (e-mail) a
agéncias de publicidade associadas aos Sindicatos das Agéncias de Propaganda — SINAPRO,
localizadas na Regiéo Sudeste, bem como na andlise de contratos administrativos celebrados por
entes da Administracéo Publica estadual, municipal e federal.

15.13 - A pesquisa de precos foi estruturada em grupos distintos, com o objetivo de reduzir
distor¢Bes decorrentes de diferengas regionais, contratuais e metodolégicas, permitindo analise
mais contextualizada dos dados coletados.

15.14 - No levantamento de mercado referente a contratacdo de agéncias de publicidade, a
pesquisa resultou na obtencédo de 14 (quatorze) orcamentos validos, coletados no periodo de
19/02/2026 a 06/03/2026, bem como 13 (treze) contratacBes similares, extraidas do Portal
Nacional de Contrata¢g6es Publicas - PNCP.

15.15 - O pedido de orgamento foi elaborado com base exclusivamente nos indices de desconto
sobre custos internos e honoréarios, devendo sua interpretacdo considerar, entre outros, 0s
seguintes aspectos:

15.16 - o procedimento licitatdrio sera realizado na modalidade concorréncia, tipo melhor técnica;
15.17 - ndo foi possivel aplicar os critérios técnicos previstos no edital;

15.18 - foram considerados apenas orgcamentos de empresas cuja atividade principal é agéncia de
publicidade;

15.19 - a tabela referencial adotada foi a do SINAPROJES;
15.20 - n&o foi considerado o volume estimado de investimentos em veiculagéo;
15.21 - o repasse de 5% do desconto padrdo de agéncia.

15.22 - Em razédo dessas limitacdes, verifica-se que nem todas as empresas que apresentaram
or¢camentos necessariamente atenderiam aos requisitos técnicos exigidos para a contratagéo.

15.23 - Destaca-se que fatores como qualificacdo da equipe, experiéncia profissional minima e
infraestrutura operacional impactam diretamente na formag&do dos precos e ndo puderam ser
aferidos na pesquisa.

15.24 - Diante dessas incertezas, optou-se pela utilizacdo da média dos indices apurados, em
detrimento da adocéo isolada dos melhores percentuais, a fim de evitar a definicdo de parametros
potencialmente inexequiveis.
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15.25 - Para tanto, procedeu-se ao calculo das médias, com exclusdo de valores simbdlicos,
irrisérios ou notadamente discrepantes, quando capazes de provocar distor¢cdes relevantes nos
resultados.

15.26 - O mapa comparativo foi elaborado confrontando os indices médios apurados na pesquisa
com os indices atualmente praticados nos contratos do Governo do Estado, decorrentes da
Concorréncia n°® 001/2019.

15.27 - O resumo do resultado comparativo é o seguinte:

Média dos indices de

Contratos do Governo do

Item
te Mercado Estado
Desconto sobre custos
) 55,29% 70,00%
internos
Honorarios 11,07% 3,00%
item Média dos indices de Contratos do Governo do
contratagdes similares Estado
D n r
esco .to sobre custos 48,69% 70,00%
internos
Honorarios 10,38% 3,00%

15.28 - Os indices praticados nos contratos vigentes resultaram de processo licitatorio seguido de
negociacao, demonstrando, ao longo da execucdo contratual desde 2019, serem exequiveis e
economicamente vantajosos para a Administracao.

15.29 - Embora a média de mercado apresente condicbes menos favoraveis, a experiéncia
contratual evidencia que os indices atualmente praticados sdo compativeis com a politica de
remuneragéo das agéncias e ndo comprometem a execucgao do objeto.

15.30 - Observa-se, ainda, que os indices adotados pelo Governo do Estado situam-se dentro da
faixa dos melhores resultados identificados na pesquisa, indicando a possibilidade de obtencéo de
propostas ainda mais vantajosas.

15.31 - Ndo se mostra adequado utilizar exclusivamente os melhores indices identificados no
mercado, diante das incertezas metodologicas e da impossibilidade de afericdo prévia da
capacidade técnica das empresas consultadas.

15.32 - Conclui-se, portanto, que os indices praticados nos contratos vigentes sao 0s mais
adequados para balizar a licitagdo, assegurando equilibrio econdmico-financeiro, exequibilidade e
vantajosidade para a Administracéo Publica.
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16 - ADEQUACAO ORCAMENTARIA

16.1 - A liberacdo dos recursos financeiros far-se-a de acordo com as disponibilidades
financeiras da Superintendéncia Estadual de Comunicacéo Social - SECOM.

16.2 - A contratacdo serd atendida pela seguinte dotagao:

(a) Gestdo/Unidade: 10.104 — Superintendéncia Estadual de Comunicacdo Social —
SECOM;

(b) Fonte de Recursos: Recursos do Tesouro Estadual;
(c) Programa de Trabalho:

e 10.104.24.131.0049.2105 — Integragéo e Desenvolvimento da Comunicagéo
do Governo;

e 10.104.24.131.0049.2090 — Divulgacéo Institucional;

e 10.104.24.131.0049.2072 — Campanhas Educativas

(d) Elemento de Despesa: 3.3.90.39 — Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica;

(e) Plano Interno: A ser definido pela Administracdo, conforme execucéo
orcamentaria.

16.3 - Os recursos oriundos dos Fundos regidos pela Administracdo Estadual, Direta e Indireta,
serdo repassados a SECOM por meio de descentralizacdo de crédito, nos termos da legislacéo
vigente.

16.4 - A dotacdo relativa aos exercicios financeiros subsequentes sera indicada apds a
aprovacdo da respectiva Lei Orgamentaria Anual e a liberagdo dos créditos correspondentes,
mediante apostilamento.

17 - SANQC)ES ADMINISTRATIVAS
17.1 - Comete infragdo administrativa, nos termos da Lei 14.133/2021, o contratado que:
(a) der causa a inexecucéo parcial do contrato;

(b) der causa a inexecucdo parcial do contrato que cause grave dano a Administracdo ou ao
funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;

(c) der causa a inexecucdo total do contrato;

(d) ensejar o retardamento injustificado na execugdo dos servigcos ou na entrega dos produtos,
materiais ou resultados decorrentes das demandas formalmente autorizadas;
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(e) apresentar documentacdo falsa ou prestar declaracdo falsa durante a execucdo do
contrato;

(f) praticar ato fraudulento na execugéo do contrato;
(g) comportar-se de modo iniddneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
(h) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei 12.846/2013.

17.2 - Serdo aplicadas ao contratado que incorrer nas infracdes acima descritas as seguintes
sancoes:

1.1.2 - Adverténcia, quando o contratado der causa a inexecuc¢do parcial do contrato,
sempre que nao se justificar a imposi¢éo de penalidade mais grave (art. 156, § 2°, da Lei
14.133/2021);

1.1.3 - Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas
alineas “b”, “c” e “d” do subitem acima, sempre que nao se justificar a imposi¢cao de
penalidade mais grave (art. 156, § 4°, da Lei 14.133/2021);

1.1.4 - Declaracgéo de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as condutas
descritas nas alineas “e”, “f’, “g” e “h” do subitem acima, bem como nas alineas “b”, “c” e
“‘d”, que justifiquem a imposicado de penalidade mais grave (art. 156, § 5° da Lei

14.133/2021);
1.1.5 - Multas, nos termos do art. 156, inciso Il e §3° da Lei n® 14.133/2021.

1.1.6 - As multas administrativas foram definidas pela Administracdo com base em
critérios de proporcionalidade, razoabilidade e na experiéncia de execucdo de contratos
similares vigentes, observando o disposto no art. 156 da Lei n°® 14.133/2021.

1.1.6.1 - Multa moratéria de 0,5% (cinco décimos por cento) por dia util de atraso
injustificado, incidente sobre o valor da parcela inadimplida, até o limite de 30 (trinta)
dias.

1.1.6.2 - Multa compensatoéria de 0,5% (cinco décimos por cento) a 2% (dois por
cento) incidente sobre o valor do contrato, para a infracdo descrita na alinea “a” do
subitem 13.1.

1.1.6.3 - Multa compensatoria de 0,5% (cinco décimos por cento) a 20% (vinte por
cento) incidente sobre o valor do contrato, para as infragdes descritas nas alineas “b”
a “h” do subitem 13.1.

1.1.6.4 - Multa compensatéria de 0,5% (cinco décimos por cento) sobre o valor global
estimado da contratagdo, na hipotese de desisténcia da proposta pela licitante apos
a fase de habilitacdo, sem motivo justo decorrente de fato superveniente aceito pela
Administracao.
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1.1.6.5 - Multa compensatdéria de 1% (um por cento) sobre o valor global estimado da
contratacdo, na hipétese de recusa da adjudicataria em assinar o contrato no prazo
de 05 (cinco) dias consecutivos contados da data da convocacao pela Administracao.

1.1.6.6 - Pelo atraso injustificado na execug¢éo dos servicos solicitados, a contratada
ficara sujeita a aplicacdo de multa de mora nas seguintes condicoes:

a) 0,2% (dois décimos por cento) por dia de atraso no inicio dos servigos,
contado a partir do 5° (quinto) dia da emissao da solicitacdo ou Requerimento de
Servico de Publicidade (RSP);

b) 0,1% (um décimo por cento) por dia de atraso que ultrapassar o prazo final de
concluséo do servigo, limitada ao total de 10% (dez por cento) do valor do servi¢co
solicitado;

c) 0,05% (cinco centésimos por cento) por dia de atraso no cumprimento do
cronograma do servigo.

17.3 - O atraso superior a 30 (trinta) dias autoriza a Administragdo a promover a extingao
unilateral do contrato por descumprimento ou cumprimento irregular, convertendo a multa
moratéria em multa compensatéria (art. 162, paragrafo Unico, da Lei 14.133/2021).

17.4 - Em caso de reincidéncia, o valor total das multas aplicadas ndo podera exceder o limite
de 30% (trinta por cento) sobre o valor total do Contrato.

17.5 - A aplicagdo das sancdes previstas neste Contrato ndo exclui, em hipétese alguma, a
obrigacdo de reparacdo integral do dano causado ao Contratante (art. 156, § 9° da Lei
14.133/2021).

17.6 - A penalidade de multa pode ser aplicada cumulativamente com as demais sancdes, na
forma do art. 156, § 7°, da Lei n° 14.133/2021.

17.7 - Na aplicacao das sancdes serdo considerados (art. 156, 8 1°, da Lei 14.133/2021):
(a) a natureza e a gravidade da infragcdo cometida;

(b) as peculiaridades do caso concreto;

(c) as circunstancias agravantes ou atenuantes;

(d) os danos que dela provierem para o Contratante;

(e) a implantacédo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e
orientacdes dos orgaos de controle.

17.8 - Antes da aplicacdo da multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de 15
(quinze) dias uteis, contado da data de sua intimacgéo (art. 157 da Lei 14.133/2021).
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17.9 - A aplicagdo das sancdes realizar-se-4 em processo administrativo que assegure o
contraditério e a ampla defesa ao Contratado, observando-se o procedimento previsto no caput
e paragrafos do art. 158 da Lei 14.133/2021 para as penalidades de impedimento de licitar e
contratar e de declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar, assim como as seguintes
regras:

1.1.7 - Antes da aplicagdo de qualquer sancao administrativa, a Administracdo devera
notificar o contratado, facultando-lhe a apresentacao de defesa prévia,;

1.1.8 - A notificacdo devera ocorrer pessoalmente, eletronicamente, com confirmacéo
de recebimento, ou por correspondéncia com aviso de recebimento, indicando, no
minimo: a conduta reputada como infratora, a motivacdo para aplicacéo da penalidade,
a sancao gue se pretende aplicar, o prazo e o local de entrega das razdes de defesa;

1.1.9 - O prazo para apresentacao de defesa prévia para a penalidade de adverténcia
sera de 05 (cinco) dias Uteis e de 15 (quinze) dias Uteis para as demais penalidades, e
serdo contados na forma do art. 183 da Lei 14.133/2021;

1.1.10 - O contratado comunicara ao 6rgado promotor do certame as mudancas de
endereco ocorridas no curso do processo licitatério e da vigéncia do contrato,
considerando-se eficazes as notificagdes enviadas ao local anteriormente indicado, na
auséncia da comunicagéo;

1.1.11 - Ofertada a defesa prévia ou expirado o prazo sem que ocorra a sua
apresentagdo, a Administracé@o proferira decisédo fundamentada e adotara as medidas
legais cabiveis, resguardado o direito de recurso, que devera ser exercido nos termos
da Lei 14.133/2021,

17.10 - Os atos previstos como infragfes administrativas na Lei 14.133/2021, ou em outras leis
de licitagcdes e contratos da Administracdo Publica que também sejam tipificados como atos
lesivos na Lei 12.846/2013, serdo apurados e julgados conjuntamente, nosS mesmos autos,
observados o rito procedimental e autoridade competente definidos na referida Lei (art. 159 da
Lei 14.133/2021).

17.11 - A personalidade juridica do Contratado podera ser desconsiderada sempre que utilizada
com abuso do direito para facilitar, encobrir ou dissimular a préatica dos atos ilicitos previstos
neste Contrato ou para provocar confusdo patrimonial, e, nesse caso, todos os efeitos das
sangOes aplicadas a pessoa juridica serdo estendidos aos seus administradores e sécios com
poderes de administracdo, a pessoa juridica sucessora ou a empresa do mesmo ramo com
relacdo de coligagdo ou controle, de fato ou de direito, com o Contratado, observados, em todos
0S casos, o contraditério, a ampla defesa e a obrigatoriedade de andlise juridica prévia (art. 160
da Lei 14.133/2021).

17.12 - O Contratante deverd, no prazo maximo de 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de
aplicacdo da sancao, informar e manter atualizados os dados relativos as sancdes por ela
aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro Nacional de Empresas Iniddneas e Suspensas
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(Ceis) e no Cadastro Nacional de Empresas Punidas (Cnep), instituidos no ambito do Poder
Executivo Federal (art. 161 da Lei 14.133/2021).

17.13 - As sances de impedimento de licitar e contratar e declaracdo de inidoneidade para licitar
ou contratar sao passiveis de reabilitacdo, na forma do art. 163 da Lei 14.133/2021.

17.14 - Os débitos relativos a multas moratéria e compensatoria e as indenizacbes cabiveis
poderdo ser descontados dos valores devidos pela Administracdo ao contratado e, se
insuficientes, a diferenca podera ser descontada da garantia prestada ou ser objeto de cobranca
judicial (art. 156, § 8°, da Lei 14.133/2021).

1.1.12 - Os débitos do contratado para com a Administracdo contratante poderdo ser
compensados, total ou parcialmente, com os créditos decorrentes de outros contratos
administrativos que o contratado possua com o Estado do Espirito Santo.

1.2 - Sem prejuizo da aplicacdo das sancfes acima descritas, a pratica de quaisquer atos lesivos
a administragéo publica na licitagéo ou na execucao do contrato, nos termos da Lei 12.846/2013,
sera objeto de imediata apuracdo observando-se o devido processo legal estabelecido no marco
regulatorio estadual anticorrupcao.

Vitdria, 24 de agosto de 2026.

Laila Evangelista Salazar Simone Patrocinio de Almeida
Superintendente Administrativa Superintendente Adjunta de Comunicagéo

Responsével pela aprovacéo:

Raphael Pereira de Assis Marques
Superintendente Estadual de Comunicacao Social
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ANEXO Il

BRIEFINGS

LOTE 01 — ADMINISTRACAO DIRETA

SECRETARIA DE SEGURANCA PUBLICA E DEFESA SOCIAL - SESP

L. CONTEXTO

A violéncia contra a mulher permanece como um dos mais graves desafios sociais e de direitos
humanos do Brasil. Presente em todas as classes sociais, faixas etarias e regiées do pais, ela
se manifesta de diferentes formas, como agressoes fisicas, violéncia psicoldgica, sexual, moral,
patrimonial e, em sua expressao mais extrema, o feminicidio. Segundo o Férum Brasileiro de
Seguranca Publica (2024), uma mulher é vitima de feminicidio a cada seis horas no Brasil,
evidenciando que a violéncia de género continua sendo uma realidade alarmante e persistente.

Embora a legislacdo brasileira tenha avancado significativamente na protecéo dos direitos das
mulheres, a violéncia ainda encontra terreno fértii em padrées culturais historicamente
construidos, marcados pela desigualdade de género, pelo machismo e pela naturalizacao de
comportamentos abusivos. Muitas agressdes sao precedidas por atitudes de controle,
intimidacéo, humilhagéo, ciimes excessivos e violéncia psicoldgica, frequentemente banalizadas
nas relacdes cotidianas. Esse contexto refor¢ca que o enfrentamento a violéncia ndo depende
apenas da responsabilizacdo dos agressores, mas exige uma profunda transformagéo cultural,
baseada no respeito, na igualdade e na promocéao de relacdes saudaveis.

Outro desafio importante estd na subnotificacdo dos casos. O medo, a dependéncia emocional
ou financeira, a vergonha e a descrenca na efetividade da protecdo fazem com que muitas
mulheres permanecam em siléncio, retardando a busca por ajuda e aumentando sua
vulnerabilidade. Romper esse ciclo depende de uma sociedade mais consciente, capaz de
reconhecer os sinais da violéncia, apoiar as vitimas e compreender que denunciar € um ato de
protecdo a vida.

No Espirito Santo, esse cenario acompanha a realidade nacional. Apesar dos avancos
observados nos indicadores de seguranca publica e da crescente conscientizacdo da populacao
sobre o0 tema, a violéncia contra a mulher continua sendo uma preocupagédo permanente. O
aumento do numero de denuncias e das apura¢des demonstra, por um lado, que mais mulheres
estdo rompendo o siléncio e buscando protecdo, mas também evidencia que a violéncia ainda
esta presente em milhares de lares e relacfes. Esse contexto reforca a necessidade de manter
o tema em evidéncia, mobilizando toda a sociedade para promover mudancas de
comportamento, fortalecer a cultura do respeito e estimular uma atuagdo coletiva no
enfrentamento a violéncia contra a mulher.
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Il. CENARIO

Nos ultimos anos, o Governo do Estado do Espirito Santo consolidou uma politica puablica
integrada de enfrentamento a violéncia contra a mulher, ampliando significativamente a rede de
protecdo, acolhimento, prevencdo e responsabilizacdo dos autores de violéncia. A estratégia
estadual passou a reunir a¢des articuladas entre as for¢cas de seguranca, o sistema de justica e
a rede de assisténcia social, fortalecendo tanto o atendimento as vitimas quanto iniciativas
voltadas a prevencéo e a transformagéo de comportamentos.

Entre os principais avancos, destacam-se a expansao da Patrulha Maria da Penha, responsavel
pelo acompanhamento de mulheres com medidas protetivas; a implantacdo das Salas Marias,
que oferecem atendimento humanizado em delegacias; a DEAM ltinerante, que leva atendimento
especializado aos municipios do interior; a Central de Teleflagrante, que garante o
encaminhamento imediato das vitimas aos servigos socioassistenciais; e o fortalecimento do
Disque-Dendncia 181 como canal gratuito, sigiloso e acessivel para denuncias de violéncia
domeéstica.

O Estado também investiu em acdes inovadoras voltadas a prevencdo da reincidéncia e a
mudang¢a de comportamento. O programa Homem que é Homem promove a reeducacdo de
autores de violéncia doméstica por meio de grupos reflexivos, alcangcando indices de reincidéncia
inferiores a 1%. Em 2024, foi criada a Companhia Independente de Prevencdo a Violéncia
Domeéstica e Protecdo da Mulher (CIMU), unidade especializada da Policia Militar dedicada a
prevencgdo, ao atendimento das vitimas e ao fortalecimento da rede de protecéo.

Mais recentemente, o Governo langou o programa Mulher Segura, iniciativa que integra
diferentes politicas publicas ja existentes em um modelo de atuagéo coordenada entre os 6rgaos
estaduais de seguranca publica, o Poder Judiciario e o Ministério Publico. O programa incorpora
acOes preventivas como 0 monitoramento eletrdnico de agressores, visitas tranquilizadoras da
Patrulha Maria da Penha e mecanismos tecnolégicos que ampliam a prote¢éo das mulheres em
situacdo de maior risco, antecipando-se a ocorréncia de novos episédios de violéncia.

Os resultados dessas iniciativas refletem o fortalecimento da rede estadual de protecdo e a
crescente confianca das mulheres nos servi¢os disponibilizados pelo Estado. Em 2025, por
exemplo, o nimero de apuracdes de denlncias de violéncia contra a mulher na Regiao
Metropolitana mais que dobrou em relagdo ao mesmo periodo do ano anterior, demonstrando
um aumento da confianga nos canais de denuncia e na atuacao das instituicdes publicas.

Embora esses avancos consolidem o Espirito Santo como referéncia na implementacao de
politicas publicas voltadas ao enfrentamento da violéncia contra a mulher, permanece o desafio
de promover uma transformacé&o cultural capaz de prevenir a violéncia antes que ela aconteca.
Nesse contexto, a comunicacdo assume papel estratégico ao ampliar o conhecimento sobre a
rede de protecdo, incentivar a denuncia e, sobretudo, estimular uma reflexdo coletiva sobre o
respeito, a igualdade e a corresponsabilidade de homens e mulheres na construgédo de uma
sociedade livre da violéncia.
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Rede de protecéo

e Homem que é Homem — Programa que atua na reeducacao e responsabilizacdo de
autores de violéncia domeéstica, por meio de grupos reflexivos conduzidos por
profissionais especializados. A proposta é romper ciclos de agressao, promovendo uma
nova compreensdo sobre masculinidades e relacbes saudaveis. Desde sua criacdo em
2015, mais de 2 mil homens j& foram atendidos nos 28 municipios onde o programa tem
atuado. A taxa de reincidéncia € de menos de 1%.

e Salas Marias — Espacos instalados em delegacias para acolher mulheres vitimas de
violéncia com humanizagdo do ambiente, de maior privacidade e atendimento integrado
entre as redes de protecdo. Atualmente o estado conta com 16 salas devidamente
preparadas para receber as vitimas com ambientacdo e brinquedos para as criancgas.

e Patrulha Maria da Penha — Acdo conjunta entre as for¢as de seguranca e o Judiciario
que realiza visitas periddicas as mulheres sob medidas protetivas, garantindo o
cumprimento das determinacdes legais e reforcando a sensacdo de seguranca. Entre
2019 e 2025 (setembro) mais de 68 mil mulheres foram atendidas.

o DEAM ltinerante — Unidade movel que percorre municipios do interior e areas rurais,
levando o atendimento policial especializado a mulheres que, muitas vezes, ndo tém
acesso direto as Delegacias Especializadas de Atendimento a Mulher (DEAMSs). Desde
2022, o projeto ja visitou 72 municipios, impactando 167 mil pessoas.

o Central de Teleflagrante — Servi¢o social que garante o encaminhamento das mulheres
vitimas de violéncia atendidas em plantdo aos servigos socioassistenciais do seu
territério. Desde junho de 2024, a Central jA atendeu mais de 12 mil mulheres e
encaminhou para o servigo socioassistencial de seus respectivos municipios.

e Disque-Denuncia Estadual 181 — Canal gratuito e sigiloso que permite o registro de
denudncias de violéncia doméstica e outras violagdes de direitos, funcionando como porta
de entrada para a rede de protecao.

M. DESAFIOS DA COMUNICACAO

O enfrentamento a violéncia contra a mulher € um tema amplamente explorado na comunicacao
publica e nas campanhas de conscientizacdo, o que impde um desafio adicional: sensibilizar
uma sociedade j4 exposta a inUmeras mensagens centradas na denuncia, no medo e na dor,
construindo uma narrativa capaz de gerar identificacdo, mobilizacdo e mudanca de
comportamento.

Mais do que informar sobre a violéncia ou apresentar as a¢cfes desenvolvidas pelo Governo do
Estado, a campanha deve estimular uma transformac&o cultural. E necessario fortalecer a
percepcdo de que a violéncia contra a mulher ndo é um problema privado, mas uma
responsabilidade coletiva, cuja prevencao depende do compromisso de toda a sociedade.
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Nesse contexto, a comunicacdo deve atuar em trés frentes complementares. A primeira é
incentivar as mulheres a romperem o siléncio, reforcando que denunciar € um ato de protecao e
que existe uma rede publica estruturada, preparada para acolher, proteger e acompanhar as
vitimas. A segunda é promover uma reflexdo direcionada aos homens, convidando-os a
reconhecer seu papel na construcdo de uma cultura baseada no respeito, ha igualdade e na ndo
violéncia, mostrando que a mudanca de comportamento é condi¢&o indispenséavel para romper
o ciclo da violéncia. A terceira é dar visibilidade as politicas publicas e as a¢fes implementadas
pelo Governo do Estado, evidenciando o fortalecimento da rede de protecdo e 0 compromisso
permanente com a prevencao, o acolhimento e a seguranca das mulheres.

O principal desafio criativo consiste em construir uma comunicacdo firme, sensivel e
transformadora, capaz de gerar reflexdo sem recorrer exclusivamente ao sofrimento, despertar
empatia sem culpabilizacéo e mobilizar diferentes publicos para uma causa que pertence a todos.
A campanha deve provocar consciéncia, fortalecer a confianga nos canais de denuncia e na rede
de protecdo e inspirar uma mudanca de atitudes que contribua para a construcdo de uma
sociedade mais segura, respeitosa e livre da violéncia contra a mulher.

V. VALORES E CONCEITOS

A campanha deve ser construida a partir dos valores do respeito, da dignidade, da igualdade, da
empatia, da responsabilidade coletiva e da protegdo a vida. A comunicagdo deve transmitir a
compreenséo de que a violéncia contra a mulher € um problema social que exige o envolvimento
de toda a sociedade e que seu enfrentamento depende tanto da atuacao do poder publico quanto
da mudancga de comportamento de homens e mulheres.

A narrativa deve reconhecer a gravidade da violéncia sem se limitar a exposicao da dor. Mais do
gue denunciar, deve inspirar confianga, acolhimento e transformacéo, reforcando as mulheres
gue elas nado estao sozinhas e que denunciar € um ato de coragem, protecdo e garantia de
direitos. Ao mesmo tempo, deve convidar os homens a refletirem sobre seu papel na construcao
de relagBes baseadas no respeito, na igualdade e na nédo violéncia, reconhecendo que a
prevencdo da violéncia também passa pela transformacdo de atitudes, valores e padrbes
culturais.

A campanha também deve evidenciar o compromisso permanente do Governo do Estado com o
enfrentamento da violéncia contra a mulher, demonstrando que o Estado reconhece a dimenséo
desse problema social e vem fortalecendo, de forma continua, a rede de protecdo, acolhimento
e prevencdo por meio de politicas publicas integradas. Mais do que apresentar servicos, a
comunicacgéo deve transmitir a mensagem de que existe uma estrutura preparada para proteger,
acolher e oferecer seguranga as mulheres em situacéo de violéncia.

Como conceito transversal, a campanha deve reforcar que o enfrentamento a violéncia contra a
mulher € uma responsabilidade compartilhada. Cada denuncia representa uma oportunidade de
interromper o ciclo da violéncia; cada atitude de respeito contribui para prevenir novos casos; e
cada acéo do Estado reafirma o compromisso com a prote¢cdo da vida. Assim, a comunicagao
deve posicionar o Governo do Espirito Santo como agente de transformacao social, promovendo
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uma cultura de paz, respeito e corresponsabilidade, na qual mulheres se sintam seguras para
buscar ajuda e homens sejam convocados a fazer parte da mudancga.

V. CAMPANHA

A campanha a ser criada a partir deste briefing deve ser acompanhada de um plano de
comunicacdo estruturado de acordo com os critérios estabelecidos no Edital de Licitacdo e
contemplar, obrigatoriamente, 0s seguintes itens:

¢ Raciocinio basico e estratégias adotadas, com destaque para aquelas que serao
desenvolvidas no ambiente online.

¢ |deia criativa, sua adequacao ao publico — ou aos diferentes publicos, se for o caso —
e sua aplicacdo nos formatos e meios trabalhados.

o Pecas e a¢cbes de comunicacdo propostas, descritas em detalhe.

¢ Planejamento de midia estruturado, que leve em conta as caracteristicas do publico
— ou dos publicos —, os indices de audiéncia e a periodicidade e abrangéncia dos
veiculos de comunicagdo selecionados e das midias digitais sugeridas. O plano
devera ter abrangéncia estadual e distribuir a verba disponivel para a campanha por
peca, por meio, por veiculo e por periodo de veiculacao.

e Assinatura: a campanha deveréa ser assinada pela Secretaria de Seguranga Publica
e Defesa Social (SESP)

e Governo do Espirito Santo, tendo como icone apenas o brasao do estado.

e Verba disponivel: R$1.500.000,00 (um milh&o e quinhentos mil reais).
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LOTE 02 — ADMINISTRACAO INDIRETA

DEPARTAMENTO ESTADUAL DE TRANSITO DO ESPIRITO SANTO (DETRANIES)

L. CONTEXTO

A violéncia no transito envolvendo motociclistas consolidou-se como um dos principais desafios
de salde publica e seguranca viaria no Brasil. Nas Ultimas décadas, a expansdo da frota de
motocicletas, impulsionada pelo aumento da mobilidade urbana, pela utilizacdo do veiculo como
instrumento de trabalho e pelas dificuldades de acesso ao transporte coletivo, foi acompanhada
pelo crescimento expressivo do nimero de acidentes graves e fatais. Segundo dados do
Ministério da Saude e do Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada (Ipea), os motociclistas
representam atualmente o grupo mais vulnerivel do transito brasileiro, respondendo por
aproximadamente um terco das mortes registradas em sinistros viarios e pela maior parte das
internagdes hospitalares decorrentes de acidentes de transito.

No Espirito Santo, esse cendrio apresenta gravidade ainda maior. Os motociclistas representam,
historicamente, mais da metade das vitimas fatais no transito estadual, evidenciando um
problema que ultrapassa a esfera da mobilidade e produz impactos diretos sobre a satde publica,
a previdéncia social, a economia e a estrutura familiar das vitimas. Trata-se de um fendmeno
complexo, associado a fatores como excesso de velocidade, desrespeito as normas de
circulacdo, vulnerabilidade inerente ao veiculo, comportamento de todos os usuérios das vias e
crescente utilizacdo da motocicleta para atividades profissionais.

Em 2026, os indicadores permanecem alarmantes. De janeiro a junho, o Espirito Santo
contabilizou 268 6bitos de motociclistas, demonstrando que, apesar dos esforgos permanentes
de fiscalizacdo, engenharia de trafego e educacao para o transito, o Estado ainda convive com
um elevado numero de vidas perdidas em ocorréncias que, em grande parte, poderiam ser
evitadas.

Il. CENARIO

A preservacao da vida no transito constitui uma das prioridades da politica publica desenvolvida
pelo Governo do Estado do Espirito Santo. Diante do crescimento dos sinistros viarios observado
nos ultimos anos o Estado mantém uma atuacdo permanente baseada na integracdo entre
fiscalizacdo, educagdo para o transito, engenharia viaria e monitoramento de dados,
compreendendo que a reducdo da violéncia no transito depende da combinacéo de diferentes
estratégias e da corresponsabilidade entre poder publico e sociedade.

Nesse contexto, as campanhas educativas assumem papel estratégico ao promover a
conscientizacdo da populagéo e incentivar comportamentos mais seguros entre motociclistas,
motoristas, ciclistas, pedestres e passageiros. Em 2025, o Governo do Estado intensificou as
acoes de educacdao e fiscalizacao, alinhadas ao tema nacional "Desacelere. Seu bem maior é a
vida", realizando campanhas de comunicacéo, acdes presenciais de conscientizacéo, atividades
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em escolas, empresas e vias publicas, além do fortalecimento das operacdes integradas de
fiscalizacdo em todo o territério capixaba. Somente no primeiro semestre daquele ano, foram
promovidas 138 a¢Bes educativas, sensibilizando mais de 42 mil pessoas, além da realizacéo
de 118 operacdes de fiscalizagdo voltadas, entre outros aspectos, ao combate & combinagéo
entre alcool e direcdo, as irregularidades envolvendo motocicletas e ao cumprimento das normas
de circulagéo.

Os resultados dessas iniciativas comecaram a refletir nos indicadores estaduais. No primeiro
semestre de 2025, o Espirito Santo registrou reducdo de 6,6% nas mortes no transito em
comparagdo com o mesmo periodo de 2024, preservando 32 vidas. Também foi observada
reducao de 5,9% nas mortes envolvendo motociclistas, passando de 237 para 223 vitimas fatais.
Apesar desse avango, os motociclistas continuaram representando 49,45% de todas as mortes
no transito, evidenciando que esse grupo permanece como 0 mais vulneravel nas vias capixabas
e demanda a¢des continuas de conscientizacdo e prevencao.

Embora os indicadores demonstrem que a atuacdo integrada do Estado produz resultados
positivos, o niumero de vidas perdidas ainda permanece elevado. A violéncia no transito continua
impondo impactos significativos a salde publica, a economia e as familias capixabas, exigindo
gue as campanhas educativas sejam permanentes, consistentes e capazes de estimular
mudancgas efetivas de comportamento. Nesse cendrio, a comunicacdo publica desempenha
papel essencial ao aproximar a sociedade dessa realidade, reforcando que a seguranca viaria
depende das escolhas individuais e do compromisso coletivo com a preservagéo da vida.

Il. DESAFIOS DA COMUNICACAO

Comunicar sobre violéncia no transito é enfrentar um dos mais complexos desafios da
comunicagdo publica contempordnea. Embora o Brasil tenha experimentado avangos
significativos nas Ultimas décadas, impulsionados pelo fortalecimento da legislacdo, pela
ampliacdo da fiscalizac@o, pela evolu¢cdo da engenharia de trafego e pelas sucessivas
campanhas educativas, 0s sinistros de transito permanecem entre as principais causas de
mortes evitaveis, especialmente entre jovens e adultos em idade produtiva. Isso demonstra que
o0 problema deixou de ser apenas uma questdao de desconhecimento das normas para se
consolidar como um desafio comportamental, cultural e social.

Um dos maiores desafios da comunicacao é romper o processo de naturalizacéo da violéncia no
transito. A recorréncia diaria de acidentes graves e fatais faz com que esses acontecimentos
passem a integrar o cotidiano da populacdo, muitas vezes sendo percebidos como eventos
inevitaveis ou consequéncias inerentes ao ato de dirigir. Essa banalizacdo reduz a capacidade
de sensibilizagdo das mensagens e dificulta a percepcdo de que, por trds de cada estatistica,
existem vidas interrompidas, familias desestruturadas, projetos interrompidos e impactos
permanentes para toda a sociedade.

Ao mesmo tempo, a comunicacao precisa encontrar um equilibrio delicado entre conscientizar e
mobilizar, sem recorrer ao sensacionalismo, ao excesso de dramatizagdo ou a culpabilizagédo
dos diferentes usuarios das vias.
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Outro desafio consiste em comunicar que a segurancga no transito € uma responsabilidade
compartilhada. Embora os dados apontem a elevada vulnerabilidade dos motociclistas, a
prevencdo dos sinistros depende das atitudes de todos os usuérios das vias. Motoristas,
motociclistas, ciclistas, pedestres e passageiros influenciam, diariamente, a construgdo de um
transito mais seguro. A comunicacgao, portanto, deve evitar discursos segmentados que atribuam
responsabilidades exclusivas a um Unico grupo, fortalecendo a compreensdo de que a
preservacdo da vida é resultado de escolhas individuais e coletivas.

Nesse cenéario, a campanha devera transformar indicadores e estatisticas em mensagens
capazes de gerar identificacdo, reflexdo e compromisso. Mais do que informar sobre riscos ou
reforcar obrigacBes legais, o desafio sera sensibilizar a populacdo para reconhecer que cada
decisdo tomada no transito possui consequéncias reais sobre a propria vida e sobre a vida do
outro, promovendo uma mudanca cultural sustentada pela valoriza¢do da vida como principio
central da convivéncia nas vias publicas.

V. VALORES E CONCEITOS

A campanha devera ser orientada pelo principio de que preservar vidas é a prioridade de toda
politica de seguranga no transito. Mais do que informar sobre regras ou riscos, a comunicagao
devera estimular uma cultura permanente de respeito, responsabilidade e cuidado, reforcando
gue a seguranca viaria depende das atitudes de todos os usuarios das vias.

O foco da campanha deve estar na conscientizagdo e na valorizagdo da vida, promovendo
comportamentos mais seguros e fortalecendo a compreenséo de que a maioria dos sinistros
pode ser evitada por meio de escolhas responsaveis e do respeito as normas de transito.

Nesse contexto, a comunicacdo também devera contribuir para romper a naturalizacdo da
violéncia no transito, aproximando a populacdo da dimens&o humana presente em cada acidente
e reforcando que, por tras dos indicadores, existem vidas, familias e histérias impactadas.

Os valores que deverdo nortear a campanha sdo a valorizacdo da vida, a responsabilidade
compartilhada, o respeito entre os usuarios das vias, a empatia, a prevencao e a conscientiza¢ao.
A comunicacao devera refletir o compromisso permanente do Governo do Estado com a
educacao para o transito, fortalecendo a percepcdo de que educar é a forma mais efetiva de
preservar vidas.

V. CAMPANHA

A campanha a ser criada a partir deste briefing deve ser acompanhada de um plano de
comunicagdo estruturado de acordo com os critérios estabelecidos no Edital de Licitacdo e
contemplar, obrigatoriamente, 0s seguintes itens:

e Raciocinio basico e estratégias adotadas, com destaque para aquelas que serao
desenvolvidas no ambiente online.
e |deia criativa, sua adequacao ao publico — ou aos diferentes publicos, se for o caso —

e sua aplicacdo nos formatos e meios trabalhados.
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Pecas e acdes de comunicacdo propostas, descritas em detalhe.

Planejamento de midia estruturado, que leve em conta as caracteristicas do publico
— ou dos publicos —, os indices de audiéncia e a periodicidade e abrangéncia dos
veiculos de comunicacdo selecionados e das midias digitais sugeridas. O plano
devera ter abrangéncia estadual e distribuir a verba disponivel para a campanha por
peca, por meio, por veiculo e por periodo de veiculacao.

Assinatura: a campanha devera ser assinada pela Secretaria de Seguranca Publica
e Defesa Social (SESP)

Governo do Espirito Santo, tendo como icone apenas o braséo do estado.

Verba disponivel: R$1.500.000,00 (um milh&o e quinhentos mil reais).
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ANEXO Il

TABELA DE CHECAGEM DE ITENS — PLANO DE COMUNICAGCAO

CHECAGEM DE ITENS — PLANO DE COMUNICACAO

Titulo da Campanha:

FORMA DE X x
APRESENTACAO PLANO DE COMUNICACAO SIM | NAO
Formatacéo Maximo de 13 laudas

Configuractes padréo (fontes, cor, espacamento etc.)
Paginas numeradas conforme padréo
Maximo de 30 linhas por lauda
Texto a) Raciocinio Basico
b) Estratégia de Comunicacao Publicitaria
¢) Ideia Criativa
Anexo c.1 Pecas apresentadas conforme padréo
Texto d) Estratégia de Midia
Anexo d.1 Simulacéo de plano de distribuicdo de pecas
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ANEXO IV
TABELA DE CHECAGEM DE ITENS — CONJUNTO DE INFORMACOES DO
PROPONENTE
CHECAGEM DE ITENS — CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE
Agéncia:
FORMA DE X
APRESENTACAO QUESITOS SIM NAO
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO
Capacidade de Atendimento, obrigacdes e
Texto prazos.
Informacgdes de comunicacao disponiveis aos
clientes
Quantificacdo e qualificacao dos profissionais
Anexo Relacdo Nominal dos principais clientes
Instalacdes, infraestrutura e recursos materiais
02 (dois) atestados fornecidos por veiculos e 02
por fornecedores
REPERTORIO
Texto Cases com pecas e problemas resolvidos
Ficha técnica das pecas
Anexo Maximo de 2 (duas) pecas para cada exemplo
Materiais especulativos condenados pela
legislacdo
RELATOS DE SOLUQC)ES DE PROBLEMAS
Texto DE COMUNICACAO
a) Apresentacdo de, no maximo, 2 (dois)
“cases stories”
b) Pecas referentes aos cases
Anexo c) Material atestado pelo cliente
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ANEXOV

TABELA DE PONTUAGAO DOS ITENS

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - 65 (SESSENTA E CINCO) PONTOS A SEREM
DISTRIBUIDOS CONFORME TABELA ABAIXO:

OGO ; VALOR DO
QUESITO ITENS AVALIADOS MAXIMA DOS | PARAMETRO P
PARAMETRO
ITENS

Acuidade da Otimo 3,0

compreens&o das Bom 2.4

caracteristicas do

. R lar 1,

Estado do Espirito Santo 3 N?gu ? d 08

e das atividades que ao atendeu

sejam significativas para N&o

a  comunicagdo apresentou 0

publicitaria.

Acuidade da Otimo 3,0
Raciocinio compreensao do Bom 2,4
Bésico problema especifico de 3 Regular 1,8

comunicagdo do Poder N&o atendeu 0

Executivo Estadual. N&o

apresentou 0

Acuidade da Otimo 2,0

compreensdo do papel Bom 1,6

do Poder Executivo 5 Regular 1,2

Estadual no atual N&o atendeu 0

contexto social, politico e N&o

Acuidade da Otimo 2,0

compreenséao da Bom 1,6

natureza, da extenséo e

e Regular 1,2

da qualidade das 2 N~g end 0

relacbes do  Poder e~1oaen eu

Executivo Estadual com Nao 0

seus publicos. apresentou

Pontuacdo Maxima do Quesito Raciocinio Basico: 10 pontos
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PQNTUACAO A VALOR DO
QUESITO ITENS AVALIADOS MAXIMA DOS | PARAMETRO PARAMETRO
ITENS
Adequacdo do conceito Otimo 4,0
a natureza e qualificagdo Bom 32
do Poder Executivo
Estadual e a sua 4 Regular 2,4
comunicagdo e/ou seu N3o atendeu 0
problema especifico de NER
comunicacao. 0
apresentou
Otimo 3,0
Consisténcia logica e a Bom 2.4
Estratégia de | pertinéncia da
Comunicagdo | argumentacio 3 Regular 1,8
Publicitaria apresentada em sua N3o atendeu 0
defesa. =
Nao 0
apresentou
A riqueza de Otimo 3,0
desdobramentos Bom 2.4
positivos desse conceito
para a comunicacio do 3 Regular 1,8
Poder Executivo N3o atendeu 0
Estadual com seus NER
publicos. 0
apresentou

Pontuacdo Maxima do Quesito Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria: 10 pontos

PONTUACAO i VALGR 5O
QUESITO ITENS AVALIADOS MAXIMA DOS | PARAMETRO A
PARAMETRO
ITENS
Otimo 4,0
Adequacéo ao problema Bom 3,2
especﬁ_‘ico ) de 4 Regular 2.4
comunica¢do do Poder -
Ideia Executivo Estadual. Né&o atendeu 0
N&o 0
Criativa apresentou
Otimo 4,0
Originalidade da Bom 3,2
combinagéo dos 4 Regular 2.4
elementos que a
constituem. N&o atendeu 0
N&o
0
apresentou
Otimo 4,0
Simplicidade da forma 4 Bom 3,2
sob a qual se apresenta. Regular 2.4
N&o atendeu 0
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PONTUACAO

QUESITO ITENS AVALIADOS MAXIMA DOS | PARAMETRO \al ORIl
PARAMETRO
ITENS
N&o
0
apresentou
Otimo 3,0
Multiplicidade de Bom 2.4
interp,retggﬁes 3 Regular 1,8
favoraveis que -
comporta. N&o atendeu 0
N&o
0
_ apresentou
Ideia Otimo 3,0
Criativa Cobertura dos Bom 2,4
segmentos de publico 3 Regular 1,8
ensejada por essas —
interpretagoes. N&o atendeu 0
N&o
0
apresentou
Otimo 3,0
Pertinéncia as Bom 2,4
atividades do Poder
Executivo Estadual e 3 Regular 18
sua insercéo na N3o atendeu 0
sociedade. =
Néao 0
apresentou
Otimo 3,0
Desdobramentos
comunicativos que Bom 2,4
enseja, conforme 3 Regular 1,8
demonstrado nos -
exemplos de pecas N&o atendeu 0
apresentados. Nao 0
apresentou
Otimo 3,0
o Bom 2,4
Compatibilizagéo da
linguagem das pegas 3 Regular 18
aos meios propOStOS. N3ao atendeu 0
N&o
0
apresentou
Otimo 3,0
Bom 2,4
Exequibilidade das 3 Regular 1,8
pegas.
N&o atendeu 0
N&ao
0
apresentou

Pontuagcdo maxima Ideia Criativa: 30 pontos
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HONITIAG O A VALOR DO
QUESITO ITENS AVALIADOS MAXIMA DOS | PARAMETRO Py
PARAMETRO
ITENS
Otimo 3,0
Conhecimento dos Bom 2,4
habitos de leitura e 3 Regular 1,8
audicdo dos segmentos NZo atendeu 0
de publico prioritarios. N&o
apresentou 0
Otimo 3,0
. . Bom 24
quaC|Qade analitica 3 Regular 18
_ evidenciada no exame N0 atend )
Estratégia | desses habitos. Ngg atendeu
De apresentou 0
Midia Otimo 3,0
Consisténcia do plano Bom 2,4
simulado de distribuicéo 3 Regular 1,8
das pecas em relagéo NZo atendeu 0
aos subquesitos A e B. NES .
apresentou
Otimo 3,0
Economicidade da Bom 2,4
aplicagdo da verba de
midia, evidenciada no 3 Regular 1,8
plano simulado de N&o atendeu 0
distribuicdo de pecas. NED
apresentou 0
Criatividade e inovacao Otimo 3.0
nas solucdes de midia e Bom 2,4
nédo midia para atingir 0os 3 Regular 1,8
objetivos de N&o atendeu 0
comunicacgao. N&o .

apresentou

Pontuacdo maxima Estratégia de Midia: 15 pontos
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CONJUNTO DE INFORMAGOES DO PROPONENTE - 35 (TRINTA E CINCO) PONTOS A

ANEXO VI

TABELA DE PONTUAGAO DOS ITENS

SEREM DISTRIBUIDOS CONFORME TABELA ABAIXO:

PONTUACAO ) VALOR DO
QUESITO ITENS AVALIADOS MAXIMA DOS PARAMETRO N
PARAMETRO
ITENS
Tempo de experiéncia Otimo 3.0
profissional em atividades Bom 2,4
publicitarias dos Regular 1,8
profissionais  envolvidos, 3 N30 atendeu 0
sendo computado, para
efeito de pontuacéo, os 05 NA 0
(cinco) melhor avaliados. a0 apresentou
Qualidade dos Otimo 3,0
profissionais que ficaréo Bom 2.4
responsaveis pela
execucdo do Contrato. 3 R?gular 18
N&o atendeu 0
N&o apresentou 0
Adequacio das Otimo 3,0
instalacoes, a Bom 2,4
infraestrutura e 0s
; - Regular 1,8
Capacidade de | recursos materiais que 3 °d
Atendimento estaréo disponiveis N&o atendeu 0
durante a execucdo do N&o apresentou 0
Contrato.
Informagdes de Otimo 3.0
comunicacdo a serem Bom 2,4
colocadas regularmente & Riegular 18
disposicdo  do  Poder 3 Né&o atendeu 0
Executivo Estadual, sem
6.nuAs adicional, durante a N&o apresentou 0
vigéncia do Contrato.
Operacionalidade do Otimo 3,0
relacionamento entre o Bom 2.4
:c())derroEésgﬁ:go Estadual 3 Regular 18
prop ' N&o atendeu 0
N&o apresentou 0

Pontuacdo méaxima Capacidade de Atendimento:

15 pontos
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PONTUACAO ; VALOR DO
QUESITO ITENS AVALIADOS MAXIMA DOS PARAMETRO PARAMETRO
ITENS
Pertinéncia e afinidade do Otimo 4,0
repertério apresentado a
necessidade e perfil de Bom 3,2
comunicacdo do  Poder 4 Regular 2,4
Executivo Estadual. N&o atendeu 0
N&o apresentou 0
Ideia criativa. Otimo 4,0
Bom 3,2
4 Regular 2,4
N&o atendeu 0
R i Né&o apresentou 0
epertorio Qualidade da execucgéo e Otimo 4,0
acabamento Bom 32
4 Regular 2,4
N&o atendeu 0
N&o apresentou 0
Simplicidade da forma sob a Otimo 3,0
qual se apresenta Bom 24
3 Regular 1,8
Nao atendeu 0
N&o apresentou 0

Pontuacdo méxima Repertério: 15 pontos
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PONTUAGAO ) VALOR DO
QUESITO ITENS AVALIADOS MAXIMA DOS PARAMETRO PARAMETRO
ITENS
Relevancia dos resultados Otimo 2,0
apresentados. Bom 1.6
2 Regular 1,2
N&o atendeu 0
N&o apresentou 0
Clareza e légica da Otimo 1,0
exposicao. Bom 08
Resolucdo de 1 Regular 0.6
Problemas N&o atendeu 0
(cases) N&o apresentou 0
Evidéncia de planejamento Otimo 1,0
Publicitario. Bom 0,8
1 Regular 0,6
N&o atendeu 0
N&o apresentou 0
Consisténcia das relagbes Otimo 1,0
de causa e efeito entre
~ Bom 0,8
. problema e solugéo.
Resolucdo de 1 Regular 0,6
Problemas N&o atendeu 0
(cases)
N&o apresentou 0

Pontuacdo méxima Resolucao de Problemas (cases): 05 pontos
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ANEXO VII

MODELO DA PROPOSTA COMERCIAL
(Precgo apés negociagao)

Processo n°® 2025-ND7T3
Concorréncia n° 001/2026
Lote n®

Identificacdo da empresa proponente

Razé&o Social:

Endereco:

Telefone:

E-mail:

Nome do representante legal:

A
Superintendéncia Estadual de Comunicacao Social - SECOM
Comisséo Especial de Contratagdo — SECOM

Pelo presente submetemos a apreciagdo de V.S.2 a nossa Proposta Comercial relativa a
CONCORRENCIA em referéncia ao Grupo/Lote n°

O prazo de validade desta Proposta Comercial é de ( ) dias corridos, contados a partir da data
de sua apresentacgao.

Os indices percentuais de desconto e de honorarios propostos encontram-se a seguir discriminados:
a) Desconto em percentual sobre 0s custos internos, baseados na tabela referencial de custos em
real do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Espirito Santo - SINAPRO/ES:
% ( por cento).

Obs.: (minimo de 70%)

b) Honorario em percentual incidente sobre custos dos servigos e suprimentos externos or¢ados
junto a fornecedores especializados, quando n&do geram veiculacao: % ( por cento).

Obs.: (maximo de 3%)

Vitéria- ES, __ de de

Nome(s) e assinatura do(s) responsavel(eis) legais da proponente

Carimbo da proponente
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ANEXO Vil

MODELO DE DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE SUPERVENIENCIA
DE FATO IMPEDITIVO

Processo n° 2025-ND7T3
Concorréncia n° 001/2026

A
Superintendéncia Estadual de Comunicacao Social - SECOM
Comissao Especial de Contratagdo — SECOM

DECLARACAO

................................................................................ ,CPFN°..........................., DECLARA, sob as
penalidades legais a inexisténcia de fato superveniente impeditivo da participacdo da
(empresa x) na Concorréncia n° 001/2026.

Vitéria- ES,  de de

Nome(s) e assinatura do(s) responsavel(eis) legais da proponente

Carimbo da proponente
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ANEXO IX

MODELO DE DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE EMPREGADO MENOR

Processo n°® 2025-ND7T3
Concorréncia n° 001/2026

A
Superintendéncia Estadual de Comunicacao Social - SECOM
Comissao Especial de Contratagdo — SECOM

DECLARACAO

................................................................................ ,inscrita no CNPJ sob 0N .....ovvvvveviviieeennn,
por intermédio de seu representante legal, Sr.(2) ....cccccciiiiiiiiiiiiiiiierrierrierre e —————— :
portador(a) do CPF N° .............ccooeei, e da Carteira de Identidade n°...............ccceeeeeiennns
DECLARA, para fins do disposto no inciso VI do art. 68 da Lei 14.133/2021 e suas alteragoes
que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e néo
emprega menor de dezesseis anos.

(Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condicdo de aprendiz).

Vitéria - ES, __ de de

Nome(s) e assinatura do(s) responsavel(eis) legais da proponente

Carimbo da proponente

(Observacao: em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima)

90

2026-TQ92V1 - E-DOCS - DOCUMENTO ORIGINAL 27/08/2026 17:15 PAGINA 90/ 145



%%*V
GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAO SOCIAL — SECOM

ANEXO X

MODELO DE CREDENCIAL
para o(s) representante(s) da(s) proponente(s)

Processo n°® 2025-ND7T3
Concorréncia n° 001/2026

O abaixo assinado, na qualidade de responsavel legal pela empresa (nome
da Empresa) , vem pela presente informar que designamos o Senhor

, RG No , para acompanhar o certame regido pelo Edital
de No / , podendo para tanto, impugnar, transigir, renunciar a recursos,

requerer, e praticar qualquer ato necessario ao fiel cumprimento do presente credenciamento.

Nome do Municipio /UF, de de

Assinatura do Responsavel da Empresa
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ANEXO XI

DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

1. Para fins de habilitacdo, devera o licitante comprovar 0s seguintes requisitos:

2. HABILITACAO JURIDICA

2.1. Pessoa fisica: cédula de identidade (RG) ou documento equivalente que, por
forca de lei, tenha validade para fins de identificacdo em todo o territorio nacional.

2.2. Empresario individual: inscricdo no Registro Publico de Empresas Mercantis, a
cargo da Junta Comercial da respectiva sede;

2.3. Microempreendedor Individual (MEI): Certificado da Condicdo de
Microempreendedor Individual - CCMEI, cuja aceitacgéo ficara condicionada a verificacdo
da autenticidade no sitio https://www.gov.br/empresas-e-negocios/pt-br/empreendedor;

2.4. Sociedade empresaria, sociedade limitada unipessoal ou sociedade
identificada como empresaindividual de responsabilidade limitada: inscricdo do ato
constitutivo, estatuto ou contrato social no Registro Publico de Empresas Mercantis, a
cargo da Junta Comercial da respectiva sede, acompanhada de documento
comprobatério de seus administradores;

2.5. Sociedade empreséaria estrangeira: portaria de autorizacdo de funcionamento
no Brasil, publicada no Diario Oficial da Unido e arquivada na Junta Comercial da
unidade federativa onde se localizar a filial, agéncia, sucursal ou estabelecimento, a qual
sera considerada como sua sede, conforme Instrugcdo Normativa DREI/ME n.° 77, de 18
de marco de 2020.

2.6. Sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil de Pessoas
Juridicas do local de sua sede, acompanhada de documento comprobatério de seus
administradores;

2.7. Filial, sucursal ou agéncia de sociedade simples ou empresaria: inscricao do
ato constitutivo da filial, sucursal ou agéncia da sociedade simples ou empresaria,
respectivamente, no Registro Civil das Pessoas Juridicas ou no Registro Publico de
Empresas Mercantis onde opera, com averbacédo no Registro onde tem sede a matriz;

2.8. Sociedade cooperativa: ata de fundacdo e estatuto social, com a ata da
assembleia que o aprovou, devidamente arquivado na Junta Comercial ou inscrito no
Registro Civil das Pessoas Juridicas da respectiva sede, além do registro de que trata o
art. 107 da Lei n® 5.764, de 16 de dezembro 1971.

2.9. Os documentos apresentados deverdo estar acompanhados de todas as
alteracdes ou da consolidacao respectiva.
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3. HABILITACAO FISCAL, SOCIAL E TRABALHISTA

3.1. Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ) ou no
Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF), conforme o caso.

3.2. Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal relativo
ao domicilio ou sede do fornecedor, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel
com o objeto contratual.

3.3. Caso o fornecedor seja considerado isento dos tributos estaduais ou municipais
relacionados ao objeto contratual, devera comprovar tal condicdo mediante a
apresentacao de declaracdo da Fazenda respectiva do seu domicilio ou sede, ou outra
equivalente, na forma da lei.

3.4. O fornecedor enquadrado como microempreendedor individual que pretenda
auferir os beneficios do tratamento diferenciado previstos na Lei Complementar
123/2006 estara dispensado da prova de inscricdo nos cadastros de contribuintes
estadual e municipal.

3.5. Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentacao
de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, expedida conjuntamente pela
Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN),
referente aos créditos tributarios federais e a Divida Ativa da Unido por elas
administrados, inclusive aqueles relativos a Seguridade Social.

3.6. Prova de regularidade com a Fazenda Estadual (onde for sediada a empresa e a
do Estado do Espirito Santo, quando a sede nao for deste Estado).

3.7. Prova de regularidade com a Fazenda Publica Municipal da sede da licitante.

3.8. Prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servico (FGTS),
mediante certiddo expedida pela Caixa Econémica Federal.

3.9. Prova de regularidade perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentacéo
de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, nos termos do Titulo VII-A da
Consolidacao das Leis do Trabalho.

3.10. Caso o objeto contratual venha a ser cumprido por filial da licitante, os documentos
exigidos neste item também deverao ser apresentados pela filial executora do contrato,
sem prejuizo para a exigéncia de apresentacdo dos documentos relativos a sua matriz.

3.11. Nos casos de microempresas, empresas de pequeno porte ou equiparadas, nao
se exige comprovacao de regularidade fiscal para fins de habilitacdo, mas somente para
formalizacdo da contratacéo, observadas as seguintes regras:

a) A licitante devera apresentar, a época da habilitacdo, todos os documentos
exigidos para efeito de comprovacao de regularidade fiscal, mesmo que
apresentem alguma restricao.
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b) Havendo alguma restricdo na comprovagdo da regularidade fiscal ou
trabalhista, € assegurado o prazo de 5 (cinco) dias Uteis, cujo termo inicial
correspondera ao momento em que o proponente for declarado vencedor
do certame, para a regularizacdo da documentacdo, pagamento ou
parcelamento do débito, e emissdo de eventuais certidbes negativas ou
positivas com efeito de certiddo negativa.

c) O prazo a que se refere o item anterior podera, a critério da Administracao
Publica, ser prorrogado por igual periodo.

3.12. Em caso de atraso por parte do 6rgdo competente para emissao de certiddes
comprobatérias de regularidade fiscal, ou trabalhista, a licitante podera apresentar a
Administracdo outro documento que comprove a extingdo ou suspensao do crédito
tributario, respectivamente, nos termos dos arts. 156 e 151 do Codigo Tributario
Nacional, acompanhado de prova do protocolo do pedido de certid&o.

3.13. Na hipétese descrita no inciso anterior, a licitante tera o prazo de 10 (dez) dias,
contado da apresentacdo dos documentos a que se refere o pardgrafo anterior, para
apresentar a certiddo comprobatéria de regularidade fiscal ou trabalhista.

3.14. O prazo a que se refere o item anterior podera, a critério da Administragédo Publica,
ser prorrogado por igual periodo, uma Unica vez, se demonstrado pela licitante a
impossibilidade de o 6rgdo competente emitir a certidao.

3.15. A formalizacdo da contratacdo fica condicionada a regularizacdo da
documentacdo comprobatdria de regularidade fiscal e trabalhista, nos termos dos incisos
anteriores, sob pena de decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo da aplicacéo
das sancbes legais, sendo facultado a Administracdo convocar as licitantes
remanescentes e com elas contratar, observada a ordem de classificacdo, ou revogar a
licitacao.

4. HABILITACAO TECNICA

4.1. Declaracao(6es) expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou
privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis
com os do objeto desta concorréncia, com indicagéo do ramo de atividade da declarante,
bem como a data de inicio do atendimento, produtos e servi¢os a cargo da agéncia.

4.2. Certificado de Qualificacdo Técnica concedido pelo CENP - Conselho Executivo
das Normas-Padrdo, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condicbes técnicas de agéncias de propaganda,
atestando que a licitante tem qualificacé@o técnica de funcionamento.

4.3. Declaracdo assinada por representante legal de que possui instalacdo e
aparelhamento técnico-operacional adequado e disponivel no Estado do Espirito Santo
para a realizacdo dos servi¢os objeto desta Concorréncia, com qualidade e celeridade.
No caso de a licitante se encontrar sediada fora do Estado, "Termo de Compromisso" de
que instalara escritorio, sucursal ou filial na Grande Vitéria, no prazo maximo de 30
(trinta) dias, contados da data da assinatura do Contrato.
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5. HABILITACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

5.1. Certidao negativa de insolvéncia civil expedida pelo distribuidor do domicilio ou
sede do licitante, caso se trate de sociedade simples ou de pessoa fisica, desde que
admitida a sua participacao na licitacao;

5.2. Certiddo negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede do licitante,
para as demais pessoas juridicas;

5.3. Caso a licitante se encontre em processo de recuperacao judicial ou
extrajudicial, devera apresentar certiddo emitida pela instancia judicial competente
certificando que a interessada esta apta econémica e financeiramente a participar da
licitacdo, além de cumprir todos os demais requisitos de habilitacdo exigidos por este
Edital.

5.4. A comprovacao de patriménio liqguido minimo ser& equivalente a 0,5% (meio por
cento) do valor estimado da contratacéao, por lote, para fins de habilitagcdo econémico-
financeira, nos termos do 8§ 4° do art. 69 da Lei Federal n® 14.133/2021.

5.5. Balango Patrimonial e Demonstracdes Contabeis do ultimo exercicio social, na
forma da Lei, ja exigiveis, certificado por contabilista registrado no Conselho Regional de
Contabilidade competente, contendo termo de abertura, encerramento e registro no
orgdo competente, extraidos do livro diario, comprovando a boa situacao financeira da
licitante, podendo ser atualizado por indices oficiais na hipotese de encerrados ha mais
de 03 (trés) meses da data de sua apresentacdo, vedada a substituicdo por Balancetes
e Balancos provisorios.

5.5.1. Para Sociedade Andnimas e outras Companhias obrigadas a publicacao
de Balanco, na forma da Lei 6.404/76, cépias da publicacdo no Diario Oficial
de:

a) Balanco patrimonial,
b) Demonstracao do resultado do exercicio;

c) Demonstracdo dos fluxos de caixa. A companhia fechada com patrimoénio
liguido, na data do balanco, inferior a R$ 2.000.000,00 (dois milhdes de
reais) ndo sera obrigada a apresentacao da demonstracdo dos fluxos de
caixa;

d) Demonstracdo das mutacdes do Patrimoénio Liquido ou a demonstracao
dos lucros ou prejuizos acumulados;

e) Notas explicativas do balanco.
5.5.2. Para outras empresas:
a) Balanco patrimonial registrado na Junta Comercial;

b) Demonstragdo do resultado do exercicio;

95

2026-TQ92V1 - E-DOCS - DOCUMENTO ORIGINAL 27/08/2026 17:15 PAGINA 95/ 145



GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM

c) Copia do Termo de abertura e de encerramento do livro Diario,
devidamente registrado na Junta Comercial.

5.6. Balanco Patrimonial (BP) e Demonstracdo de Resultado de Exercicio (DRE)
dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, comprovando:

5.6.1. indices de Liquidez Geral (LG), Liquidez Corrente (LC), e Solvéncia Geral
(SG) superiores a 1 (um):

ILG = ATIVO CIRCULANTE (AC)+REALIZAVEL A LONGO PRAZO (RLP)
PASSIVO CIRCULANTE (PC)+PASSIVO NAO CIRCULANTE (PNC)

(RYZ= ATIVO TOTAL (AT)

PASSIVO CIRCULANTE (PC)+PASSIVO NAO CIRCULANTE (PNC)

1ZC= ATIVO CIRCULANTE (AC)
PASSIVO CIRCULANTE (PC)

5.7. Quando qualquer dos indices for igual ou inferior a 1 (um), podera o licitante
atender ao requisito de habilitacdo demonstrando patriménio liquido néo inferior a 1%
(um por cento) do valor estimado da contratagao.

5.8. Os documentos referidos acima (BP e DRE) seréo os ja exigiveis na forma da lei,
com base no limite definido pela Receita Federal do Brasil para transmissao da
Escrituracado Contabil Digital (ECD) ao SPED ou, se a empresa nao estiver obrigada ao
SPED, observando a data de exigibilidade do art. 1.078, I, do Codigo Civil.

5.9. Declaracdo assinada por profissional habilitado da é&rea contabil,
apresentada pelo licitante, demonstrando o atendimento dos indices e coeficientes para
cada exercicio a que se referem as demonstracdes contabeis, bem como demonstrando
o0 patrimonio liqguido minimo exigido no ultimo exercicio.

5.10. As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo deverdo atender a todas
as exigéncias da habilitacdo e poderdo substituir os demonstrativos contabeis pelo
balanco de abertura.

5.11. Os documentos referidos acima limitar-se-do ao Ultimo exercicio no caso de a
pessoa juridica ter sido constituida ha menos de 2 (dois) anos.

5.12. No caso de consorcio, se admitida a sua participacdo no edital, devera haver a
demonstracdo, por cada consorciado, do atendimento aos indices contabeis definidos
neste Edital.

5.13. As empresas licitantes deverédo apresentar planilha, conforme modelo constante
do Anexo XIV, demonstrando o atendimento aos indices econémico-financeiros
estabelecidos no subitem 5.5.1 deste Edital, a qual devera ser assinada por profissional
habilitado da area contabil, nos termos do § 1° do art. 69 da Lei Federal n® 14.133/2021.
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5.14. Junto com a comprovagédo dos indices econdmico-financeiros referidos acima, as
licitantes deverdo comprovar patriménio liquido minimo, para fins de habilitacdo, nos
termos do § 4° do art. 69 da Lei Federal n® 14.133/2021, observado o limite de até 10%
(dez por cento) do valor estimado da contratacdo por grupo/lote.

5.15. Devera ser preenchida e apresentada a Folha de Calculo dos Indicadores
Econdmicos, conforme modelo Anexo XIV.
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ANEXO XIll — MINUTA DE TERMO DE CONTRATO

Contraton® __/
Concorréncia n° 001/2026
Processo n® 2025-ND7T3

ID CidadES/TCE/ES: 2026.500E0600006.01.0001

TERMO DE CONTRATO QUE ENTRE SI FAZEM
O ESTADO DO ESPIRITO SANTO, POR
INTERMEDIO DA SUPERINTENDENCIA
ESTADUAL DE COMUNICACAO SOCIAL, E AS
AGENCIAS ABAIXO QUALIFICADAS, PARA A
EXECUCAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE.

O ESTADO DO ESPIRITO SANTO, por intermédio da Superintendéncia Estadual de
Comunicacéao Social - SECOM, adiante denominada CONTRATANTE, inscrita no CNPJ
sob o n° 36.387.900/0001-80, com sede na Rua Sete de Setembro, n® 362, 3° andar,
Palacio da Fonte Grande, Centro, Vitéria - ES, CEP 29.015-905, representada
legalmente pelo Sr. Raphael Pereira de Assis Marques, nomeado(a) pelo Decreto n° 782,
de 15 de abril de 2026, publicado no DIO de 16 de abril de 2026, portador da Matricula
Funcional n° 3060225, e as Empresas:

(1) , Inscrita no CNPJ n° , com sede

(endereco completo), representada pelo Sr. (nome e funcéo).
(i) , inscrita no CNPJ n° , com sede

(endereco completo), representada pelo Sr. (nome e funcéo).
(iii) , inscrita no CNPJ n° , com sede

(endereco completo), representada pelo Sr. (nome e funcéo).

doravante denominadas CONTRATADAS, conforme atos constitutivos da empresa ou
procuracdo apresentada nos autos, ajustam o presente CONTRATO de prestacao de
servicos de publicidade, prestados por intermédio de agéncias de propaganda, para
atender aos 6rgaos e entidades do Poder Executivo Estadual, nos termos da Lei Federal
n° 12.232, de 29/04/2010 e, de forma complementar, das Lei Federal n® 4.680, de
18/06/1965, Lei Federal n°® 14.133/2021 e Decreto Estadual n° 5.545-R/2023, de acordo
com os termos do processo acima mencionado, parte integrante deste instrumento
independente de transcricdo, juntamente com as Propostas apresentadas pelas
CONTRATADAS, ficando, porém, ressalvadas como néo transcritas as condi¢gdes nela
estipuladas que contrariem as disposi¢cdes deste CONTRATO, que se regera pelas
Clausulas seguintes.
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1 - CLAUSULA PRIMEIRA: DO OBJETO

1.1 - O objeto do presente instrumento € a Contratacdo de servicos de publicidade,
prestados por intermédio de agéncias de propaganda, para atender aos 6rgdos e
entidades do Poder Executivo Estadual - -Lote - Concorréncia
n° 001/2026.

1.2 - A contratacdo abrangera o conjunto de atividades integradas necessarias ao
estudo, planejamento, conceituagcdo, concepgdo, criagdo, execugao interna,
intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacéo voltadas aos diversos publicos de interesse do
Governo do Estado.

1.3 - Integram o objeto, como atividades complementares, 0s servicos especializados
pertinentes:

(a) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao
e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e ac¢des publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 32da Lei n°
12.232/2010;

(b) & producédo e a execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

(c) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria,
em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das
mensagens e das acdes publicitarias.

1.4 - E vedada a inclus&o e contratac&o de outros servicos ndo previstos nesta Clausula,
em especial as de assessoria de imprensa, comunicacao e relagdes publicas ou as que
tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

1.5- A CONTRATADA atuard individualmente, de acordo com o Requerimento de
Servico de Publicidade (RSP) expedido pela CONTRATANTE, e nao terd,
particularmente, exclusividade em relacdo a nenhum dos servicos previstos nesta
Clausula.

1.6 - A escolha da CONTRATADA para execucdo dos servicos ocorrera por meio de
procedimento de sele¢do interna entre as agéncias, na forma definida pelo art. 2°, 84°,
da Lei n® 12.232/2010, e realizado em conformidade com o Manual de Sele¢ao Interna
constante no Anexo | do Contrato.

1.7 - A CONTRATADA néo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para
execucao dos servicos previstos neste Contrato.
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1.8 - Integram este Contrato, como partes indissociaveis e independentemente de
transcricdo, 0s seguintes anexos:

(a) o Edital e todos os seus Anexos;

(b) a Proposta Comercial da Contratada.

2 - CLAUSULA SEGUNDA: DO VALOR

21-0 valor global anual estimado da contratacao sera de
R$ ( )-

2.2 - No valor acima estdo incluidas todas as despesas ordinarias diretas e indiretas
decorrentes da execucao do objeto, inclusive tributos (impostos etc.), encargos sociais,
trabalhistas, previdenciarios, fiscais e comerciais incidentes, taxa de administragao, frete,
Seguro e outros necessarios ao cumprimento integral do objeto da contratacéo.

2.3 - O valor acima € meramente estimativo, de forma que os pagamentos devidos a
CONTRATADA dependerédo dos quantitativos efetivamente fornecidos.

2.4 - Os valores de remuneracdo dos custos internos das CONTRATADAS serao
reajustados com base na Lista Referencial de Precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Espirito Santo - SINAPRO - ES.

2.5 - As CONTRATADAS néo terao direito a execuc¢do dos valores maximos estimados
da contratacdo, nem a qualquer indenizacdo pela expectativa de consumo, ndo sendo
aplicavel o limite de supressao unilateral previsto na Lei Federal n°® 14.133/2021, tendo
em vista a natureza de execucéo por demanda e estimativa propria do regime da Lei
Federal n® 12.232/2010.

3 - CLAUSULA TERCEIRA: DAS CONDICOES DE REMUNERACAO E PAGAMENTO
DOS SERVICOS

3.1 - REMUNERACAO:

3.1.1 - Desconto de 70% (setenta por cento) sobre os custos internos dos servigos
executados pela contratada, baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Espirito Santo, referentes a pec¢a e/ou material
cuja distribuicdo/veiculagcdo nao lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicacéo e divulgacao.
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3.1.1.1 - A CONTRATADA néo fara jus ao ressarcimento dos custos internos dos
servicos por ela executados quando o resultado final proporcionar a CONTRATADA o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacéo e divulgacao.

3.1.2 - Honorérios de 3% (trés por cento) incidente sobre os precos de bens e servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisao
da CONTRATADA, cuja distribuicdo/veiculacdo nao |he proporcione o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo.

3.1.2.1 - A CONTRATADA néo far& jus a honoréarios ou a qualquer outra remuneragao
incidente sobre os prec¢os de bens e servicos especializados prestados por fornecedores,
com a intermediacdo e supervisdo da CONTRATADA, cuja distribuicdo/veiculacao
proporcionar a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicacao e divulgacéao.

3.2 - DESCONTO DE AGENCIA

3.2.1 - Além das formas de remuneracédo do subitem 3.1, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia, calculado sobre os precos de tabela ou sobre os pre¢os acertados
para a veiculacdo, prevalecendo sempre o menor dos dois, a ser concedido pelos
veiculos de comunicacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n° 4.680/65,
regulamentado pelo art. 11 do Decreto n° 57.690/66 e alterado pelo decreto n°
4.563/2002.

3.2.1.1 - O Desconto Padréo de que trata o subitem 3.2.1 é concedido a CONTRATADA
pela concepcdo, execucdo e distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da
CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n°® 12.232/2010.

3.2.1.2 - ACONTRATADA repassara a CONTRATANTE o minimo de 1/4 (um quarto) do
valor recebido a titulo de desconto de agéncia, na forma determinada pelas Normas-
Padréo da Atividade Publicitaria (CENP) e com repasse efetivado quando do pagamento
da CONTRATANTE a CONTRATADA dos valores referentes a veiculagéo.

3.3 - DIREITOS AUTORAIS

3.3.1 - A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das
ideias (incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais
publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e
criados em decorréncia deste Contrato.

3.3.1.1 - O valor dessa cessao é considerado incluido nas modalidades de remuneracao
definidas neste Contrato.
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3.3.1.2 - ACONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou
por intermédio de terceiros, com ou sem modificacdes, apos a vigéncia deste Contrato,
com ou sem eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a
CONTRATADA.

3.3.2 - Em todas as contratacdes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA
solicitara de cada contratado 02 (dois) orcamentos para execucdo do servico, um de
cesséao de direitos por tempo limitado e outro de cessao total e definitiva de tais direitos,
para que a CONTRATANTE escolha uma das opgoes.

3.3.2.1 - Nos casos de cessdo por tempo limitado, a CONTRATADA condicionara a
contratacao do servigco por periodo minimo de 12 (doze) meses e utilizara os trabalhos
de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites
estipulados no respectivo ato de cessao.

3.3.2.2 - Quando a CONTRATANTE optar pela execucdo dos servicos com a cessao
total e definitiva, a CONTRATADA se compromete a fazer constar dos ajustes que vierem
a celebrar com terceiros, para a producao de pecas e campanhas e a prestacao de outros
servigos, clausulas escritas que:

(a) explicitem a cessao total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial
de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou
conexos, ai incluidos a criacdo, a producao e a direcdo, a composicao, 0 arranjo e
a execucdo de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos
assemelhados;

(b) estabelecam que a CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos
direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificacdes,
durante a vigéncia deste Contrato e mesmo apés seu término ou eventual rescisao,
sem que Ihe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

3.3.3 - Qualquer remuneracédo devida em decorréncia da cessdo — definitiva ou por
tempo limitado — serd sempre considerada como ja incluida no custo de producao.

3.3.4 - A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de producdo, os custos dos cachés, os de cessédo de direito de uso de
obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos.

3.3.5- A critério da CONTRATANTE podera esta aproveitar, para veiculacdo, pecas
produzidas para outros oOrgaos, dentre eles a Superintendéncia Estadual de
Comunicagédo Social e sociedades integrantes do Poder Executivo Estadual. Nesses
casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responséavel pelo acordo comercial com
0s eventuais detentores dos direitos das pecas
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3.4 - PAGAMENTO
3.4.1 - Documentos de Cobranca

3.4.1.1 - Os documentos de cobranca deverdo ser apresentados pela CONTRATADA
nos termos dispostos neste Contrato, na legislacdo vigente e normas de procedimento
aplicaveis, conforme:

I. Custos Internos — conjunto de atividades realizadas exclusivamente pela agéncia:
(1) o documento fiscal da agéncia, (2) o comprovante de execucao dos servigos e
(3) o termo de aceite.

Il. Custos Externos — execucao de atividades complementares por fornecedores de
bens e servigos especializados, com intermediag&o e supervisao pela agéncia: (1) o
documento fiscal da agéncia, (2) o documento fiscal do fornecedor, (3) o
comprovante de execucdo dos bens/servicos, (4) a declaracdo de conformidade e
(5) o termo de aceite.

lll. Veiculacdo — compra de midia em veiculos de comunicacdo e divulgacdo: (1) o
documento fiscal da agéncia, (2) o documento fiscal do veiculo de comunicacéo, (3)
a declaracéo de conformidade, (4) a demonstracéo do valor devido ao veiculo, (5) a
sua tabela de precos, (6) a indicacado dos descontos negociados, (7) os pedidos de
insercdo e (8) o relatério de checagem de veiculacdo a cargo de empresa
independente, ou, diante da impossibilidade, (9) o comprovante de veiculacao
usualmente emitido pelo veiculo, juntamente de (10) declaracdo de veracidade sob
as penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro.

3.4.1.2 - A declaracdo de conformidade deve ser assinada pelo responsavel da
CONTRATADA pela documentagéao, contendo em sua descrigédo: “Atestamos que todos
0s bens e servicos descritos no documento, prestados por fornecedores ou por veiculos
de comunicacédo, foram entregues/realizados conforme autorizado pela SECOM/ES, e
estdo de acordo com os procedimentos previstos no contrato quanto a regularidade da
contratacdo e da comprovacao de sua execucao.”

3.4.1.3 - Os documentos de cobranca deverdo apresentar 0os elementos necessarios e
essenciais para sua emissdo, conforme legislacéo vigente e normas de procedimento
aplicaveis.

3.4.2 - Liquidacao e Pagamento:

3.4.2.1 - Aliquidacao de despesas sera precedida da apresentacédo pela CONTRATADA
da documentacéo descrita no subitem 3.4.1, devidamente aceita pela CONTRATANTE.
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3.4.2.2-A CONTRATANTE n&o pagara, sem que tenha autorizado prévia e
formalmente, nenhum compromisso que lhe venha a ser cobrado pela CONTRATADA,
ou diretamente por terceiros, sejam ou nao instituicdes financeiras.

3.4.2.3 - A liquidacdo das despesas obedecera rigorosamente ao disposto na Lei n°®
4.320/1964 e na Lei Estadual n° 2.583/1971, bem como as demais normas aplicaveis.

3.4.2.4 - Incumbirdo a CONTRATADA a iniciativa e o encargo do calculo minucioso da
fatura devida, a ser revisto e aprovado pela CONTRATANTE, juntando-se o célculo da
fatura.

3.4.2.5 - Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, a
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou aceita-
la com a glosa da parte que considerar indevida.

3.4.2.6 - Na hipotese de devolucdo, a documentacdo sera considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

3.4.2.7 - A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, fara o desconto e o
recolhimento dos tributos e contribuicbes a que esteja obrigado pela legislagéao vigente
ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

3.4.2.7.1 - Independentemente do percentual de tributo informado nos documentos de
cobranca, quando houver, serdo retidos na fonte os percentuais estabelecidos na
legislacédo vigente.

3.4.2.7.2 - Aos optantes pelo Simples Nacional, nos termos da Lei Complementar n®
123/2006, ndo se aplicara a retencéo tributaria quanto aos impostos e contribuicdes
abrangidos por aquele regime, condicionado a apresentacdo de comprovacao, por meio
de documento oficial, de que faz jus ao tratamento tributério favorecido previsto na
referida Lei Complementar.

3.4.2.8 - Os pagamentos ficam condicionados a apresentacdo das provas de
regularidade fiscal da CONTRATADA, conforme:

(a) Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante certidao
conjunta expedida pela RFB/PGFN, referente a todos os créditos tributarios federais
e a Divida Ativa da Uniao, inclusive aqueles relativos a Seguridade Social;

(b) Certiddo Negativa de Débito com a Fazenda do Estado onde for sediada a
CONTRATADA e com a Fazenda do Estado do Espirito Santo;

(c) Certiddao Negativa de Débito com a Fazenda do Municipio onde for sediada a
CONTRATADA,;
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(d) Certificado de Regularidade do FGTS - CRF, perante o Fundo de Garantia do
Tempo de Servico (FGTS);

(e) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante a apresentacédo de Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT).

3.4.2.9 - Os pagamentos poderdo ser sustados pelo Poder Executivo Estadual nos
seguintes casos:

(a) ndo cumprimento das obrigacdes assumidas que possam, de qualquer forma,
prejudicar a CONTRATANTE;

(b) inadimpléncia de obrigacbes da CONTRATADA para com o Poder Executivo
Estadual, por conta do estabelecido no Edital;

(c) ndo execucéo dos servicos nas condicdes estabelecidas;
(d) erro(s) ou vicio(s) no(s) Documento(s) de Cobranca.

3.4.2.10 - O Poder Executivo Estadual podera deduzir dos pagamentos, importancias
que, a qualquer titulo, lhe forem devidas pela CONTRATADA.

3.4.2.11 - No encaminhamento da solicitacdo de pagamento, o gestor do contrato devera
especificar a data de vencimento da obrigacdo, em conformidade com o Decreto
Estadual n° 5.545-R/2023.

3.4.2.12 - O pagamento sera realizado por meio de Ordem Bancaria (OB), para crédito
em banco, agéncia e conta corrente indicados nos documentos de cobranca da
CONTRATADA.

3.4.2.13 - E vedada a antecipacdo de pagamentos sem a contraprestacéo dos servicos.
3.4.3 - Prazos de Pagamentos e Repasses:

3.4.3.1 - A CONTRATANTE pagara & CONTRATADA em até 30 (trinta) dias, contados
da data do ateste da despesa, realizado na forma do cronograma semanal de pagamento
descrito no subitem 3.4.3.2.

3.4.3.2 - Em razé&o do elevado volume de documentos de cobranca e da necessidade de
organizacdo do fluxo financeiro da CONTRATANTE, os pagamentos observarao
cronograma semanal, baseados na origem da disponibilidade dos recursos, sem prejuizo
do prazo maximo previsto no subitem 3.4.3.1, conforme:

3.4.3.2.1 - Recursos com disponibilidade financeira na SECOM:
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(a) Despesas com ateste entre sexta-feira e terca-feira: pagamento na quinta-feira
seguinte;

(b) Despesas com ateste entre quarta-feira e quinta-feira: pagamento na terca-feira
seguinte.

3.4.3.2.2 - Recursos com disponibilidade financeira em outros o6rgdos do Poder
Executivo Estadual:

(a) Despesas com ateste entre sexta-feira e terca-feira: pagamento na terca-feira
seguinte;

(b) Despesas com ateste entre quarta-feira e quinta-feira: pagamento na quinta-feira
seguinte.

3.4.3.3 - Os pagamentos observardo, sempre que aplicavel, a ordem cronolégica de
exigibilidade das obrigac6es, nos termos da legislacao vigente, especialmente da Lei n®
14.133/2021, ressalvadas as hipoteses legais de preferéncia.

3.4.3.3.1 - O cronograma semanal previsto nesta clausula constitui instrumento de
organizacdo administrativa e nao implica pretericao indevida da ordem cronolégica legal.

3.4.3.4-0s repasses a terceiros (fornecedores especializados e veiculos de
comunicacado e divulgacéo) serao efetuados pela CONTRATADA em até 3 (trés) dias
Uteis apOs a data de pagamento pela CONTRATANTE.

3.4.3.4.1 - Sera considerada como data de pagamento o dia em que constar como
emitida a Ordem Bancaria (OB) pela CONTRATANTE.

3.4.3.5 - A CONTRATADA encaminhara até o 5° (quinto) dia util de cada més relatério
consolidado dos repasses efetuados no més imediatamente anterior, juntamente com as
cOpias dos documentos que comprovem 0s pagamentos feitos a terceiros.

3.4.3.5.1 - ACONTRATANTE poderé solicitar os comprovantes de repasses, a qualquer
tempo, independente do prazo de envio do relatério, com envio imediato pela
CONTRATADA.

3.4.3.5.2 - O modelo de relatério sera definido pela CONTRATANTE e disponibilizado a
CONTRATADA.

3.4.3.6 - O descumprimento ao disposto no subitem 3.4.3.4, ou a falta de justificativa
plausivel para a inadimpléncia, podera implicar em suspensdo da liquidagdo das
despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.
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3.4.3.6.1 - Nao solucionada a pendéncia no prazo de 1 (um) dia util, contado do
conhecimento ou notificacdo pela CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecucgao
contratual por parte da CONTRATADA.

3.4.3.7 - Caracterizada a inexecucdo contratual pelos motivos expressos no subitem
anterior, a CONTRATANTE podera optar pela rescisdo deste Contrato e ou, em carater
excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente ao
fornecedor de servigos especializados ou ao veiculo, conforme o caso.

3.4.3.8 - Decorrido o prazo indicado no subitem 3.4.3.1, incidird multa financeira nos
seguintes termos:

VM = VF x 12/100 x ND/360

Onde:

VM = Valor da Multa Financeira.

VF = Valor da Nota Fiscal referente ao més em atraso.
ND = NUumero de dias em atraso

3.4.3.9 - Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, dos prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

4 - CLAUSULA QUARTA: DO PRAZO DE VIGENCIA CONTRATUAL

4.1 - O prazo de vigéncia da contratacéo € de 05 (cinco) anos e tera inicio no dia posterior
ao da publicacéo do respectivo instrumento no Portal Nacional de ContratacGes Publicas
- PCNP, prorrogavel por até 10 (dez) anos, na forma dos artigos 106 e 107 da Lei n°
14.133/2021.

4.2 - Em caso de prorrogacdo do Contrato, ocorrendo a recusa por alguma das agéncias
CONTRATADAS, seréao convocadas as demais classificadas em ordem de colocacéo,
que aceitarem as mesmas condicdes da proposta de precos valida no presente Contrato.
O mesmo procedimento serd adotado em caso de necessidade de rescisdo contratual
com alguma das agéncias CONTRATADAS.

4.3 - A gestéo do Contrato, inclusive quanto a prorrogacéao, deve observar o que disposto
no art. 22 do Decreto Estadual n° 5545-R/2023 e em orientagbes complementares da
Administracéo Estadual.

4.4 - Nao obstante o prazo estipulado nesta Clausula, aplica-se a este Contrato as
hipoteses de extingdo previstas no art. 106, 1, da Lei 14.133/2021, mediante justificativa
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da medida excepcional e prévia oitiva da Procuradoria-Geral do Estado, constituindo
condicdes resolutivas do Contrato:

4.4.1 - Inexisténcia ou insuficiéncia de dotacdes orcamentarias nas respectivas Leis
Orcamentarias de cada exercicio para atender as respectivas despesas, acarretando a
extincdo do Contrato a partir de sua ocorréncia; ou

4.4.2 - A auséncia de vantagem para a Administracdo na manutencdo do Contrato,
desde que o CONTRATANTE comunique a CONTRATADA a opcéo pela extingdo do
Contrato com ao menos 2 (dois) meses de antecedéncia em relagdo a préxima data de
aniversario do Contrato, acarretando a extingdo do Contrato a partir da referida data de
aniversario contratual.

4.5 - Ocorrendo a resolucao do Contrato, com base em uma das condi¢cdes resolutivas
estipuladas acima, a CONTRATADA néo tera direito a qualquer espécie de indenizacao.

5 - CLAUSULA QUINTA: DA DOTACAO ORCAMENTARIA

5.1 - As despesas decorrentes da presente contratacdo correrdo a conta de recursos
especificos consignados no Or¢camento.

5.2 - A contratacdo sera atendida pela seguinte dotacao:
(a) Gestao/Unidade: 10.104 — Superintendéncia Estadual de Comunicacgéo Social
— SECOM;
(b) Fonte de Recursos: Recursos do Tesouro Estadual,
(c) Programa de Trabalho:

*10.104.24.131.0049.2105 — Integracao e Desenvolvimento da Comunicacdo do
Governo;

+10.104.24.131.0049.2090 — Divulgagéo Institucional,
*10.104.24.131.0049.2072 — Campanhas Educativas.

(d) Elemento de Despesa: 3.3.90.39 — Outros Servicos de Terceiros — Pessoa
Juridica;

(e) Plano Interno: A ser definido pela Administragdo, conforme execugao
orcamentaria.

5.3-0s recursos oriundos dos Fundos regidos pela Administragdo Estadual, da
Administracdo Direta e da Administracdo Indireta, serdo repassados a SECOM por meio
de descentralizacdo de crédito, nos termos da legislacéo vigente.
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5.4 - A dotacdo relativa aos exercicios financeiros subsequentes sera indicada apés
aprovacao da Lei Orcamentaria respectiva e liberacdo dos créditos correspondentes,
mediante apostilamento.

6 - CLAUSULA SEXTA: DA GARANTIA DE EXECUCAO

6.1 - Cada CONTRATADA prestard, individualmente, garantia de execucao contratual no
valor R$ ( ), correspondente a 1% (um por cento) do valor do
total do Contrato, do seguinte modo:

(a) CONTRATADA A, na modalidade de
(b) CONTRATADA B, na modalidade de
(c) CONTRATADA C, na modalidade de

6.2 - A garantia devera ser apresentada no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos,
prorrogavel por igual periodo, a critério da CONTRATANTE, contado do inicio da
vigéncia do Contrato, inclusive nos casos de Termo Aditivo.

6.3 - Ocorrendo prorrogacdo de prazo ou aumento no valor contratual decorrente de
acréscimos ou do reequilibrio econémico-financeiro, por ocasido da assinatura do Termo
Aditivo, devera a CONTRATADA proceder a renovacdo e/ou ao reforco da garantia
inicial, proporcionalmente ao aumento de valor.

6.4 - A inobservancia do prazo fixado para apresentacdo ou renovacdo da garantia
acarretara a aplicacdo de multa de 0,2% (dois décimos por cento) do valor do Contrato
por dia de atraso, até o maximo de 5% (cinco por cento), o qual podera ser glosado de
pagamentos devidos.

6.5 - O atraso superior a 25 (vinte e cinco) dias autoriza a Administracdo a promover o
bloqueio dos pagamentos devidos 8 CONTRATADA, até o limite de 5% (cinco por cento)
do valor anual do Contrato, a titulo de Garantia.

6.6 - A CONTRATADA, a qualquer tempo, podera substituir o blogueio efetuado com
base nesta clausula por quaisquer das modalidades de garantia previstas em lei, sem
prejuizo da manutencédo da multa aplicada.

6.7 - Caso utilizada a modalidade de seguro-garantia, a apoélice devera ter validade
durante a vigéncia do Contrato e por 30 (trinta) dias apds o término da vigéncia
contratual, permanecendo em vigor mesmo que a CONTRATADA nao pague o prémio
nas datas convencionadas.
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6.8 - A apdlice do seguro-garantia devera acompanhar as modificacdes referentes a
vigéncia do Contrato principal mediante a emissdo do respectivo endosso pela
seguradora.

6.9 - Sera permitida a substituicdo da apdlice de seguro-garantia na data de renovacao
ou de aniversario, desde que mantidas as condicdes e coberturas da apolice vigente e
nenhum periodo fique descoberto, ressalvado o disposto no item 6.3 deste Contrato.

6.10 - Na hipétese de suspensdo do Contrato por ordem ou inadimplemento da
Administracdo, a CONTRATADA ficar4d desobrigada de renovar a garantia ou de
endossar a apdlice de seguro até a ordem de reinicio da execugdo ou o adimplemento
pela Administragao.

6.11 - A garantia assegurara, qualquer que seja a modalidade escolhida, o pagamento
de:

(a) prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto do Contrato e do néo
adimplemento das demais obrigacdes nele previstas;

(b) multas moratdrias e punitivas aplicadas pela Administracéo a contratada;

(c) obrigacbes trabalhistas e previdenciarias de qualquer natureza e para com 0
FGTS, nao adimplidas pelo contratado, quando couber.

6.12 - A modalidade seguro-garantia somente sera aceita se contemplar todos os
eventos indicados no item acima, observada a legislacdo que rege a matéria.

6.13 - A garantia em dinheiro devera ser efetuada em favor da CONTRATANTE, em
conta especifica, aberta pela CONTRATANTE, com correcdo monetaria.

6.14 - Caso a opcao seja por utilizar titulos da divida publica, estes devem ter sido
emitidos sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidacao
e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil, e avaliados pelos seus valores
econdmicos, conforme definido pelo Ministério da Economia.

6.15 - No caso de garantia na modalidade de fianca bancaria, devera ser emitida por
banco ou instituicdo financeira devidamente autorizada a operar no Pais pelo Banco
Central do Brasil, e devera constar expressa renuncia do fiador aos beneficios do artigo
827 do Cadigo Civil.

6.16 - Se o valor da garantia for utilizado total ou parcialmente em pagamento de
qualquer obrigacdo, a CONTRATADA obriga-se a fazer a respectiva reposi¢cao no prazo
maximo de 10 (dez) dias, contados da data em que for notificada.
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6.17 - A CONTRATANTE executara a garantia na forma prevista na legislacao que rege
a matéria.

6.18 - O emitente da garantia ofertada pela CONTRATADA devera ser notificado pela
CONTRATANTE quanto ao inicio de processo administrativo para apuracdo de
descumprimento de clausulas contratuais, conforme disposto no art. 137, § 4°, da Lei n°®
14.133/2021.

6.19 - Caso se trate da modalidade seguro-garantia, ocorrido o sinistro durante a
vigéncia da apdlice, sua caracterizagdo e comunicacdo poderdo ocorrer fora desta
vigéncia, nao caracterizando fato que justifique a negativa do sinistro, desde que
respeitados 0s prazos prescricionais aplicados ao contrato de seguro, nos termos do art.
20 da Circular SUSEP n° 662, de 11 de abril de 2022.

6.20 - Extinguir-se-a a garantia com a restituicdo da apdlice, carta fianca ou autorizacao
para a liberacdo de importancias depositadas em dinheiro a titulo de garantia,
acompanhada de declaracdo da CONTRATANTE, mediante termo circunstanciado, de
que a CONTRATADA cumpriu todas as clausulas do Contrato.

6.21 - A garantia somente serd liberada ou restituida apoés a fiel execucdo do Contrato
ou apos a sua extingdo por culpa exclusiva da Administracdo e, quando em dinheiro,
sera atualizada monetariamente.

6.22 - O garantidor ndo é parte para figurar em processo administrativo instaurado pela
CONTRATANTE com o objetivo de apurar prejuizos e/ou aplicar sancdes a
CONTRATADA.

6.23 - A CONTRATADA autoriza a CONTRATANTE a reter, a qualquer tempo, a
garantia, na forma prevista neste Contrato.
7 - CLAUSULA SETIMA: DA ENTREGA E RECEBIMENTO

7.1 - Os servicos objeto deste Contrato serdo realizados na forma de execucéo indireta,
sob o regime de empreitada por preco unitario.

7.2 - As condicOes de execucgao, de entrega e de recebimento dos servigos ocorrerdo
em conformidade com as clausulas contratuais, o Edital e seus anexos, as normas
publicadas e a legislagéo vigente.

8 - CLAUSULA OITAVA: DAS RESPONSABILIDADES DAS PARTES

8.1 - Compete a CONTRATANTE:
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8.1.1 - Efetuar o pagamento do preco previsto nos termos deste Contrato.

8.1.2 - Definir o local para entrega dos produtos adquiridos e/ou da execucédo dos
servigcos contratados.

8.1.3 - Designar servidor(es) responsavel(eis) pelo acompanhamento e fiscalizacdo da
entrega dos produtos adquiridos e/ou da execucédo do(s) servico(s) contratado(s).

8.1.4 - Emitir decisdo sobre eventuais solicitagbes ou reclamacdes relacionadas a
execucado do Contrato no prazo maximo de 1 (um) més, a contar da data do protocolo do
requerimento, admitida a prorrogacao motivada, por igual periodo.

8.1.5 - Notificar os emitentes das garantias quanto ao inicio de processo administrativo
para apuracao de descumprimento de clausulas contratuais.

8.2 - Compete a CONTRATADA:

8.2.1 - Operar como organizacao completa e fornecer servigcos de elevada qualidade no
atendimento e execuc¢ao dos servicos objeto deste Contrato.

8.2.2 - Cumprir, todas as obrigacfes, condicbes e prazos relativos aos servicos
contratados, e observar, além da legislacéo aplicavel, o Edital e seus anexos, as normas,
manuais, orientacdes e procedimentos editados pela CONTRATANTE.

8.2.3 - Manter, durante toda a execucdo do Contrato, em compatibilidade com as
obrigacdes assumidas, todas as condi¢cdes de habilitacdo e qualificacdo exigidas na
licitacdo, conforme dispde o inciso XVI do art. 92 da Lei Federal 14.133/2021, incluida a
certificacao de qualificacéo técnica de funcionamento de que trata o 81° do art. 4° da Lei
n° 12.232/2010.

8.2.4 - Estar apta, a qualquer tempo, a prestar 0s servicos inerentes ao objeto
contratado, mantendo equipe capaz de atuar tempestivamente no atendimento, inclusive
presencialmente, das demandas da CONTRATANTE e na execug&o dos servigos em
andamento.

8.2.4.1 - Os servicos objeto da contratacdo serdo executados, em regra, nas
dependéncias da CONTRATADA, a qual dever4d manter instalacdo e aparelhamento
técnico-operacional adequado a realizacdo das atividades de planejamento, criacao,
producéo, intermediacéo, supervisdo e execucdo das acdes publicitarias.

8.2.4.2 - Sempre que necessario, poderao ocorrer reunides presenciais de alinhamento,
apresentacdo de campanhas, validacdo de pecas, planejamento de midia ou outras
atividades correlatas, nas dependéncias da CONTRATANTE, ou em local previamente
indicado pela Administragéo.
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8.2.4.3 - O horério de prestacdo dos servicos observara, preferencialmente, o horario
comercial, sem prejuizo do atendimento a demandas excepcionais ou urgentes da
CONTRATANTE.

8.2.4.4 - Visando ao regular cumprimento do Contrato firmado com a Administracdo
Publica, a CONTRATADA, nos termos do Decreto n° 4.251-R, de 21 de maio de 2018,
se obriga a efetivar a contratacdo de mao-de-obra necessaria a execucdo da obra ou
servi¢co advindo do sistema penitenciario estadual, no percentual de 6% (seis por cento)
da mé&o-de-obra total para a execucdo do objeto contratual, nos termos da Lei
complementar n° 879/2017.

8.2.5 - Participar dos procedimentos de Selecdo Interna convocados pela
CONTRATANTE, nos termos do Manual de Selecao Interna, Normas de Procedimentos
e legislacao pertinente.

8.2.5.1 - A escolha da executante dos servi¢cos ocorrera, exclusivamente, por meio de
procedimento de Selecao Interna, em observancia ao disposto no art. 2°, 84°, da Lei n°
12.232/2010.

8.2.5.2 - O atendimento as demandas ocorrera conforme Requerimentos de Servico de
Publicidade (RSP) emitidos pela CONTRATANTE, respeitando oS prazos e
especificacdes técnicas estabelecidos para cada solicitacao.

8.2.5.3 - A CONTRATADA que deixar de participar de procedimento de Selecéo Interna
estara sujeita as sancdes contratuais previstas neste instrumento e legislacdo vigente.

8.2.6 - Utilizar, na execucdo dos servicos objeto deste Contrato, os profissionais
indicados no quesito Capacidade de Atendimento, referentes a sua Proposta Técnica,
oriunda da Concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins de comprovagao
do nivel de qualidade durante a prestacao dos servicos.

8.2.6.1 - Sera admitida a substituicdo dos profissionais descritos no subitem anterior, a
pedido da CONTRATADA ou CONTRATANTE, a qualquer momento, por outros cujo
nivel de qualificacdo e experiéncia seja equivalente ou superior ao dos profissionais
anteriores, mediante a prévia aprovacdo da CONTRATANTE.

8.2.7 - Executar, com seus proprios recursos ou, gquando necessario, mediante a
contratacao de terceiros — fornecedores de bens e de servigos especializados, para a
execucao das atividades complementares, ou veiculos de comunicagéo e divulgacao,
para compra de midia — todos os servi¢os relacionados com o objeto deste cContrato,
de acordo com as especificacOes estipuladas pela CONTRATANTE.

8.2.7.1 - A CONTRATADA né&o podera subcontratar outra agéncia de propaganda para
a execucao de servicos previstos neste Contrato.
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8.2.8 - Obter a autorizacdo prévia e formal da CONTRATANTE para realizar qualquer
servico ou despesa relacionados a este Contrato.

8.2.8.1 - Atuar por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o art. 3°
da Lein®4.680/1965, na contratac&o fornecedores de bens e de servicos especializados,
para a execucao das atividades complementares, e de veiculos de comunicacdo e
divulgacao, na compra de midia para transmissao de mensagens publicitarias.

8.2.9 - Submeter todo material a ser produzido & analise e aprovacdo prévia da
CONTRATANTE.

8.2.10 - Responsabilizar-se por produtos ou servicos realizados por meio de
fornecedores de bens e servigos especializados ou por veiculos de comunicacédo e
divulgacao, zelando pelos cumprimentos dos prazos e pela qualidade da entrega final.

8.2.10.1 - Orientar a producdo e a impressdo das pecas graficas aprovadas pela
CONTRATANTE.

8.2.10.2 - A CONTRATADA permanecerd com todas as suas responsabilidades
contratuais perante a CONTRATANTE, independente da anuéncia da CONTRATANTE
para realizacdo dos servicos.

8.2.11 - Envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociacoes
comerciais junto a terceiros e transferir, integralmente, & CONTRATANTE, todas as
vantagens obtidas, salvo quando expressamente disposto em contrario.

8.2.11.1 - Zelar pela qualidade no atendimento dos servicos contratados, buscando a
exceléncia na sua execucao e a eficiéncia no emprego dos recursos publicos.

8.2.12 - Administrar e executar todos 0s contratos, tacitos ou expressos, firmados com
terceiros, bem como responder por todos os efeitos desses contratos, perante seus
signatéarios e a prépria CONTRATANTE.

8.2.13 - Exigir, nas eventuais contratacdes de terceiros, no que couber, as mesmas
condi¢Oes previstas neste Contrato.

8.2.14 - Observar, além das demais obrigagfes, as seguintes condicbes para
contratacdo de terceiros referentes a execucdo das atividades complementares por
fornecedores de bens e de servigos especializados:

8.2.14.1 - Fazer cotacbes prévias de precos para todos 0s bens e servigcos
especializados a serem prestados por fornecedores de bens e de servigcos
especializados.
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8.2.14.2 - Apresentar cotagfes de precos, ou documento que as substitua, obtidos junto
a fornecedores aptos que atuem no mercado do ramo do fornecimento ou servigco
pretendido, relacionado as atividades complementares ao objeto deste Contrato.

8.2.14.3 - Apresentar, no minimo, 5 (cinco) cotacfes para produtoras de audiovisual e,
no minimo, 3 (trés) cotacdes para os demais fornecedores especializados, sendo, em
todos os casos, obrigatéria a apresentacédo do Certificado de Registro Cadastral (CRC)
valido.

8.2.14.4 - Quando houver impossibilidade de obter a quantidade minima de cotacdes, a
CONTRATADA devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia
decisdo da CONTRATANTE.

8.2.14.5 - Exigir dos fornecedores de bens e de servicos especializados que constem da
cotacado o detalhamento das especificacdes que compdem seus precos unitarios e total.

8.2.14.6 - A cotacdo devera ser original, apresentada no formato digital, e devera conter
elementos de identificacdo do fornecedor (logomarca da empresa, razdo social,
endereco, CNPJ, endereco e telefone) bem como a identificacdo do responsavel pela
cotacdo (nome completo, cargo na empresa), data e assinatura eletrbnica do
responsavel pela cotacao, realizada por meio de certificacdo digital no padréao ICP-Brasil,
plataforma gov.br, ou outro meio de assinatura eletrénica legalmente valido.

8.2.14.7 - Encaminhar, junto com a cotacao, declaracao assinada pelo responséavel da
CONTRATADA pela documentacdo, com a seguinte descricdo: “Atestamos que 0s
orcamentos e seus anexos estdo de acordo com as especificacdes técnicas aprovadas
pela SECOM/ES e atendem as exigéncias contratuais”.

8.2.14.8 - Quando o fornecimento de bens ou de servicos especializados tiver valor
superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste Contrato, a
CONTRATADA coletara orcamentos dos fornecedores em envelopes fechados, que
serdo abertos em Sessdo Publica, convocada e realizada sob a fiscalizacdo da
CONTRATANTE, conforme descrito no art. 14, § 2° da Lei n® 12.232/2010.

8.2.14.8.1 - Permitir a participacdo nas sessdes publicas, referentes ao subitem anterior,
de todas as empresas que manifestem interesse com antecedéncia minima de até 24
(vinte e quatro) horas da data prevista para apresentacdo das propostas, desde que
habilitadas na especialidade para prestacéo dos servigos objeto daquela contratacao e
com Certificado de Registro Cadastral (CRC) valido.

8.2.14.9 - Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de
servicos especializados, acerca das condicOes estabelecidas para a reutilizacdo de
pecas e materiais publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de
autor e conexos.
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8.2.14.10 - E vedada a cotagéo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de
servicos especializados junto a fornecedores em que um mesmo SOCIO Ou cotista
participe de mais de um fornecedor em um mesmo procedimento de cotacdo, ou algum
dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participacdo societaria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

8.2.14.11 - As disposicdes estabelecidas no subitem 8.1.14 e vinculados néo se aplicam
a compra de midia junto a veiculos de comunicacao e divulgacao.

8.2.15 - Observar, além das demais obrigacbes, as seguintes condigcbes para a
contratacao de terceiros referentes a compra de midia em veiculos de comunicagéo e
divulgacéo:

8.2.15.1 - Pertencem a CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociacéo de
compra de midia diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os
eventuais descontos e as bonificacdes na forma de espaco, tempo ou reaplicacdes que
tenham sido concedidos por veiculo de divulgacéao.

8.2.15.2 - Os planos de incentivos concedidos por veiculos de comunicac¢éo e divulgacéo
pertencem a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n°® 12.232/2010.

8.2.15.2.1 - A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de
incentivo aos interesses da CONTRATANTE, preterindo veiculos de comunicacdo e
divulgacao que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre
conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados
técnicos comprovados.

8.2.15.2.2 - O desrespeito ao disposto no subitem anterior constituira grave violacdo aos
deveres contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo
administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicacéo
das sanc¢des previstas neste Contrato.

8.2.15.3 - A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario
de veiculos de comunicacao e divulgacao, por ordem e conta da CONTRATANTE, se
previamente tiver sido por ela expressamente autorizada.

8.2.15.3.1 - A autorizacédo a que se refere o subitem anterior ndo exime a CONTRATADA
de sua responsabilidade pela escolha e inclusdo de veiculos de comunicacdo e
divulgacéo nos planejamentos de midia por ela apresentados, para as a¢gfes a serem
executadas durante a vigéncia deste Contrato.

8.2.15.4 - Observar, rigorosamente, os precos de tabelas de cada insercdo e dos
respectivos descontos, de que trata o art. 15 da Lei n°® 12.232/2010, por ocasidao da
apresentacao dos planos de midia a CONTRATANTE.
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8.2.15.5 - Quando da programacédo de veiculo de divulgacéo on-line, a CONTRATADA
obriga-se a providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza
pelos seus contetudos ou de sites parceiros, declarando estar de acordo com os termos
do Marco Civil da Internet, de forma a evitar acdes publicitarias da CONTRATANTE em
veiculos de comunicacéao e divulgacao que promovam conteudo ou atividades ilegais.

8.2.15.6 - Quando da programacéo de veiculo de divulgacdo on-line, a CONTRATADA
também cuidara para que ndo sejam incluidos, no planejamento de midia, blogs, canais
ou plataformas digitais, cujo programa ou conteudo incite a violéncia, produza noticias
falsas (fake news), promova pornografia ou viole direitos fundamentais do cidadao.

8.2.15.7 - Apresentar a CONTRATANTE, para autorizagdo do plano de midia de cada
acado ou campanha publicitaria, o estudo e a relacdo dos meios, pracas e veiculos de
comunicacao e divulgacao dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter
o relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa independente, e as
justificativas que demonstrem tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no
art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

8.2.15.8 - Apresentar defesa para as estratégias de midia com as justificativas e
fundamentacdes técnicas para selecdo dos veiculos de comunicacéo e divulgacao.

8.2.15.9 - Encaminhar, junto com o plano de midia, declaracdo assinada pelo
responsavel da CONTRATADA pela documentacdo, com a seguinte declaracéo:
“Atestamos gue o plano de midia e seus anexos estdo de acordo com as especificacdes
técnicas aprovadas pela SECOM/ES e atende as exigéncias contratuais”.

8.2.16 - Adotar, na execucao dos servicos, boas praticas de sustentabilidade ambiental,
conforme estabelece o art. 5° da Lei n® 14.133/2021 e o art. 2° do Decreto Estadual n°
5.352-R, de 28 de margo de 2023.

8.2.16.1 - As ac¢des publicitarias, assim como 0s servigos e materiais que venham a ser
produzidos, deveréo ser planejados e executados de forma a:

(a) reduzir o consumo de recursos naturais, especialmente energia e agua, nos
processos de producao, criagcdo, finalizacdo e entrega dos materiais publicitarios.

(b) priorizar o uso de tecnologias, equipamentos e insumos de menor impacto
ambiental, sempre que possivel, incluindo materiais reciclaveis ou provenientes de
fontes certificadas, fornecedores que adotem préticas sustentaveis, formatos digitais
em substituicdo a pecas impressas, quando compativel com o objetivo da
comunicacao.
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8.2.16.2 - Estimular praticas de sustentabilidade na cadeia produtiva, favorecendo
solucdes e fornecedores com certificacbes ambientais ou reconhecidas boas praticas
socioambientais.

8.2.16.3 - A CONTRATADA devera envidar esforcos para garantir que todas as etapas
de producdo e execucdo das campanhas publicitarias atendam aos principios da
economicidade, reducdo de residuos, prevencdo da poluicdo e responsabilidade
ambiental.

8.2.17 - Observar, sempre que houver utilizagdo de ferramentas de inteligéncia artificial
na execucdo do objeto contratual, seja pela CONTRATADA ou por terceiros por ela
contratados, a legislagéo vigente, os respectivos termos de licenciamento, os direitos de
propriedade intelectual, os direitos da personalidade e os principios da ética profissional,
responsabilizando-se pela conformidade legal dos materiais produzidos e pelo
cumprimento, no minimo, das seguintes obrigacoes:

8.2.17.1 - Assegurar que a utilizacéo de ferramentas de inteligéncia artificial ndo implique
violagdo de direitos autorais, direitos de imagem, direitos de personalidade, marcas,
patentes ou quaisquer outros direitos de propriedade intelectual de terceiros.

8.2.17.2 - Utilizar exclusivamente ferramentas cujas licengcas autorizem a exploracao
comercial dos conteudos produzidos, garantindo a CONTRATANTE o pleno exercicio
dos direitos necessarios a utilizacdo dos materiais no ambito deste Contrato.

8.2.17.3 - Submeter todo conteudo gerado, total ou parcialmente, a reviséo, validacéo e
aprovacao técnica por profissionais habilitados da CONTRATADA, permanecendo esta
integralmente responsavel pela qualidade técnica, criativa, legal e ética dos materiais
entregues.

8.2.17.4 - Informar a CONTRATANTE sobre qualquer utilizacdo de ferramentas de
inteligéncia artificial na criacdo de pecas ou conteudos publicitarios, identificando,
guando pertinente, as tecnologias empregadas.

8.2.17.5 - Manter pelo prazo de 05 (cinco) anos apd6s o encerramento do Contrato,
registros suficientes para demonstrar, quando solicitado pela CONTRATANTE ou por
orgaos de controle, a origem dos conteudos produzidos, as ferramentas de Inteligéncia
Artificial utilizadas, a participacdo humana no processo criativo e demais elementos
necessarios a verificacdo da regularidade da producéo, observado o sigilo comercial, a
legislag&o aplicavel e a prote¢éo de informagdes confidenciais.

8.2.17.6 - Disponibilizar a CONTRATANTE, a qualquer tempo, esclarecimentos ou
documentacédo destinada a comprovacao do cumprimento das obrigacdes previstas no
subitem 8.1.17 e vinculados, bem como determinar a substituicdo de contetdos cuja
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utilizacdo represente risco juridico, reputacional ou institucional devidamente
fundamentado

8.2.17.7 - Responder integralmente por quaisquer reclamacdes, demandas judiciais,
administrativas ou extrajudiciais decorrentes da utilizacdo de contetdos produzidos com
auxilio de inteligéncia artificial que violem direitos de terceiros, assumindo os 6nus
decorrentes e promovendo, sem custos adicionais para a CONTRATANTE, a imediata
substituicdo ou adequacao dos materiais eventualmente impugnados.

8.2.17.8 - Garantir que a utlizacdo de inteligéncia artificial ndo comprometa a
originalidade, a qualidade técnica, a adequacao da comunicacdo, a observancia das
normas legais, regulamentares e de autorregulacdo da atividade publicitaria, nem as
diretrizes institucionais da CONTRATANTE.

8.2.18 - Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos, apos a extincao deste
Contrato, acervo comprobatorio da totalidade dos servi¢cos prestados, compreendendo
as pecas e 0s materiais produzidos, com informacdes relativas aos prazos de cesséo
dos direitos autorais vinculados.

8.2.18.1 - Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem 06nus para
esta, copia de pecas produzidas.

8.2.19 - Comunicar a CONTRATANTE, imediatamente, qualquer anormalidade que
verificar na execucdo dos servicos.

8.2.20 - As comunicacfes entre CONTRATANTE e CONTRATADA serao realizadas por
escrito, preferencialmente por sistema oficial ou processo eletrénico, admitindo-se o uso
de mensagens eletrénicas quando ndo houver prejuizo a formalidade e a rastreabilidade.

8.2.21 - Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrup¢cbes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da
CONTRATANTE, respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas com fornecedores
de bens e de servicos especializados e com veiculos de comunicacao e divulgacdo, bem
como os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas
ocorréncias, desde que nao causadas pela propria  CONTRATADA ou pelos
fornecedores e veiculos por ela contratados.

8.2.22 - Manter, pelos empregados da CONTRATADA e terceiros contratados, irrestrito
e total sigilo sobre quaisquer dados que |lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a
estratégia de atuacdo da CONTRATANTE.

8.2.23 - Nao divulgar informacbes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste
Contrato, ou que envolvam o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa
autorizagéo.
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8.2.24 - Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE acerca dos servigos contratados,
sempre que solicitado.

8.2.24.1 - Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitacao.

8.2.25 - Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e
danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na conducdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste
Contrato.

8.2.26 - Responsabilizar-se por quaisquer onus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboracao de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda
de descontos para a CONTRATANTE.

8.2.27 - Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acées, demandas, custos
e despesas decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissdo de seus
empregados, prepostos ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de a¢des administrativas ou judiciais que lhe venham a
ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Contrato.

8.2.28 - Adotar as providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE
em caso de ac¢les trabalhistas envolvendo os servigos prestados e de manté-la a salvo
de reivindicacfes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o
conseguindo, se houver condenacdo, reembolsara a CONTRATANTE as importancias
gue este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias
Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

8.2.29 - Responder por qualquer agdo administrativa ou judicial movida por terceiros com
base na legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou
direitos autorais, relacionadas com os servi¢cos objeto deste Contrato.

8.2.30 - Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragfes a que houver dado
causa, bem assim, quando for o caso, a legislagcéo estrangeira com relacdo a trabalhos
realizados ou distribuidos no exterior.

8.2.31 - Cumprir a legislacéo trabalhista e securitaria com relacéo a seus empregados e,
guando for o caso, com relacéo aos empregados de fornecedores de bens e de servigos
especializados contratados.

8.2.32 - Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto deste Contrato, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia
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Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os
encargos que venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos e outras despesas
gue se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

8.2.33 - Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial
nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servi¢cos
contratados.

8.2.34 - Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacgao de estarem
sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e
fiscais.

8.2.35 - Registrar em relatérios de atendimento todas as solicitacbes e decisbes de
servico realizadas entre a CONTRATANTE e CONTRATADA, com o objetivo de tornar
transparentes 0os entendimentos havidos e também para que ambos tomem as
providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

8.2.35.1 - O relatério mencionado no subitem anterior sera enviado pela CONTRATADA
a CONTRATANTE ap0s sua realizagéo.

8.2.36 - Permitir e facilitar, a qualquer tempo, a fiscalizagdo dos servicos contratados,
colocando a disposicdo da CONTRATANTE, sempre que for solicitado, pelo setor
responsavel, facultando o livre acesso aos registros e documentos pertinentes, sem que
essa fiscalizacdo importe, a qualquer titulo, em responsabilidade por parte da
CONTRATANTE.

8.2.37 - Atender as determinacfes regulares emitidas pelo Fiscal do Contrato ou
autoridade superior da CONTRATANTE e prestar todo esclarecimento ou informacgéo por
eles solicitados.

8.3 - Da Protecao de Dados Pessoais.

8.3.1 - Protecdo de dados, coleta e tratamento. Sempre que tiverem acesso ou
realizarem qualquer tipo de tratamento de dados pessoais, as partes comprometem-se
a envidar todos os esfor¢os para resguardar e proteger a intimidade, vida privada, honra
e imagem dos respectivos titulares, observando as normas e politicas internas
relacionadas a coleta, guarda, tratamento, transmissao e eliminagcéo de dados pessoais,
especialmente as previstas na Lei Federal n°® 13.709/2018 (“Lei Geral de Protegéao de
Dados Pessoais”), no Decreto Estadual n°® 4922-R, de 09 de julho de 2021, e demais
normas legais e regulamentares aplicaveis.

8.3.2 - Caso 0 objeto envolva o tratamento de dados pessoais com fundamento no
consentimento do titular, a CONTRATADA devera observar, ao longo de toda a vigéncia
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do Contrato, todas as obriga¢des legais e regulamentares especificas vinculadas a essa
hipotese legal de tratamento.

8.3.3 - Ao receber o requerimento de um titular de dados, na forma prevista nos artigos
16 e 18 da Lei Federal n® 13.709/2018, a CONTRATADA devera:

(a) Notificar imediatamente a CONTRATANTE;
(b) Auxilia-la, quando for o caso, na elaboracdo da resposta ao requerimento; e

(c) Eliminar todos os dados pessoais tratados com base no consentimento em até 30
(trinta) dias corridos, contados a partir do requerimento do titular.

8.3.4 - As partes armazenardo dados pessoais apenas pelo periodo necesséario ao
cumprimento da finalidade para a qual foram originalmente coletados e em conformidade
com as hipoéteses legais que autorizam o tratamento.

8.3.5 - As partes devem assegurar que 0 acesso a dados pessoais seja limitado aos
empregados, prepostos ou colaboradores e eventuais terceiros que necessitem acessar
os dados pertinentes, na medida em que sejam estritamente necessarios para o
cumprimento deste Contrato e da legislacdo aplicavel, assegurando que todos esses
individuos estejam sujeitos a obrigacdes de sigilo e confidencialidade.

8.3.6 - A CONTRATADA deve, enquanto operadora de dados pessoais, implementar
medidas técnicas e organizacionais apropriadas para o cumprimento das obrigacdes da
CONTRATANTE previstas na Lei Federal n® 13.709/2018.

8.3.7 - Protecdo de dados e incidentes de seguranca. Considerando as caracteristicas
especificas do tratamento de dados pessoais e o0 estado atual da tecnologia, a
CONTRATADA devera adotar medidas de seguranca, técnicas e administrativas aptas
a proteger os dados e informacdes de acessos nao autorizados e de situacdes acidentais
ou ilicitas de destruicdo, perda, alteragdo, comunicacao ou qualquer forma de tratamento
inadequado ou ilicito.

8.3.8 - A CONTRATADA devera notificar a CONTRATANTE imediatamente sobre a
ocorréncia de incidentes de seguranca relacionados a dados pessoais, fornecendo
informagdes suficientes para que a CONTRATANTE cumpra quaisquer deveres de
comunicacao, dirigidos a Autoridade Nacional de Protecdo de Dados e/ou aos titulares
dos dados, acerca do incidente de seguranca.

8.3.9 - As partes deverdo adotar as medidas cabiveis para auxiliar na investigagado e na
mitigacéo das consequéncias de cada incidente de seguranca.
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8.3.10 - Transferéncia internacional. E vedada a transferéncia de dados pessoais pela
CONTRATADA para fora do territorio do Brasil sem o prévio consentimento, por escrito,
da CONTRATANTE, e demonstracdo da observancia da adequada protecdo desses
dados, cabendo a CONTRATADA a responsabilidade pelo cumprimento da legislacdo
de protecédo de dados ou de privacidade de outro(s) pais(es) que for aplicavel.

8.3.11 - Responsabilidade. A CONTRATADA respondera por quaisquer danos, perdas
ou prejuizos causados a CONTRATANTE ou a terceiros decorrentes do descumprimento
da Lei Federal n°® 13.709/2018, no Decreto Estadual n° 4922-R, de 09 de julho de 2021
e outras normas legais ou regulamentares relacionadas a este Contrato, ndo excluindo
ou reduzindo essa responsabilidade a fiscalizacdo da CONTRATANTE em seu
acompanhamento.

8.3.12 - Eventual contratacdo de terceiro, mesmo quando autorizada pela
CONTRATANTE, ndo exime a CONTRATADA das obrigacdes decorrentes deste
Contrato, permanecendo integralmente responsavel perante a CONTRATANTE mesmo
na hipotese de descumprimento dessas obrigacdes pelos terceiros.

8.3.13 - A CONTRATADA deve colocar a disposicdo da CONTRATANTE, quando
solicitado, toda informagcdo necesséaria para demonstrar o cumprimento do disposto
nestas clausulas, permitindo a realizacdo de auditorias e inspec¢fes, diretamente pela
CONTRATANTE ou por terceiros por ela indicados, com relacéo ao tratamento de dados
pessoais.

8.3.14 - A CONTRATADA deve auxiliar a CONTRATANTE na elaboracéo de relatérios
de impacto a protecdo de dados pessoais, observado o disposto no artigo 38 da Lei
Federal n® 13.709/2018, relativo ao objeto deste Contrato.

8.3.15 - Se a CONTRATANTE constatar que dados pessoais foram utilizados pela
CONTRATADA para fins ilegais, ilicitos, contrarios & moralidade ou mesmo para fins
diversos daqueles necessarios ao cumprimento deste Contrato, a CONTRATADA sera
notificada para promover a cessacao imediata desse uso, sem prejuizo da rescisao do
Contrato e de sua responsabilizacéo pela integralidade dos danos causados.

8.3.16 - Eliminacdo. Extinto o Contrato, independentemente do motivo, a
CONTRATADA devera em, até 10 (dez) dias uteis, contados da data de seu
encerramento, devolver todos os dados pessoais a CONTRATANTE ou elimina-los,
inclusive eventuais copias, certificando a CONTRATANTE, por escrito, do cumprimento
desta obrigacéo.
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9 - CLAUSULA NONA: DOS ADITAMENTOS

9.1 - O presente Contrato podera ser aditado, estritamente, nos termos previstos na Lei
14.133/2021, mediante manifestacdo formal da Procuradoria-Geral do Estado ou em
conformidade com norma editada pela Procuradoria que dispense a analise juridica.

10 - CLAUSULA DECIMA: DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

10.1 - Comete infracdo administrativa, nos termos da Lei 14.133/2021, a CONTRATADA
que:

(a) der causa a inexecucao parcial do Contrato;

(b) der causa a inexecucéo parcial do Contrato que cause grave dano a Administracdo
ou ao funcionamento dos servigos publicos ou ao interesse coletivo;

(c) der causa a inexecucdo total do Contrato;

(d) ensejar o retardamento da execucao ou da entrega do objeto da contratacdo sem
motivo justificado;

(e) apresentar documentacéao falsa ou prestar declaracéo falsa durante a execucao
do Contrato;

(f) praticar ato fraudulento na execugao do Contrato;
(g) comportar-se de modo inidoneo ou cometer fraude de qualquer natureza;
(h) praticar ato lesivo previsto no art. 5° da Lei 12.846/2013.

10.2 - Serao aplicadas a CONTRATADA que incorrer nas infracdes acima descritas as
seguintes sancoes:

10.2.1 - Adverténcia, quando a CONTRATADA der causa a inexecucao parcial do
Contrato, sempre que nao se justificar a imposicao de penalidade mais grave (art. 156,
§ 2°, da Lei 14.133/2021);

10.2.2 - Impedimento de licitar e contratar, quando praticadas as condutas descritas nas
alineas “b”, “c” e “d” do subitem acima, sempre que nao se justificar a imposigao de
penalidade mais grave (art. 156, 8§ 4°, da Lei 14.133/2021);

10.2.3 - Declaracao de inidoneidade para licitar e contratar, quando praticadas as
condutas descritas nas alineas “e”, “f’, “g” e “h” do subitem acima, bem como nas alineas
“b”, “c” e “d”, que justifiquem a imposi¢ao de penalidade mais grave (art. 156, § 5°, da Lei

14.133/2021);
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10.2.4 - Multas (art. 156, Il, e 8 3° da Lei 14.133/2021), observados os seguintes
parametros:

10.2.4.1 - Multa moratéria de 0,5% (cinco décimos por cento) por dia util de atraso
injustificado, incidente sobre o valor da parcela inadimplida, até o limite de 30 (trinta)
dias.

10.2.4.2 - Multa compensatéria de 0,5% (cinco décimos por cento) a 2% (dois por cento)

incidente sobre o valor do Contrato, para a infracdo descrita na alinea “a” do subitem
13.1.

10.2.4.3 - Multa compensatéria de 0,5% (cinco décimos por cento) a 20% (vinte por
cento) incidente sobre o valor do Contrato, para as infragées descritas nas alineas “b” a
“h” do subitem 13.1.

10.2.4.4 - Multa compensatéria de 0,5% (cinco décimos por cento) sobre o valor global
estimado da contratacdo, na hipétese de desisténcia da proposta pela licitante apds a
fase de habilitacdo, sem motivo justo decorrente de fato superveniente aceito pela
Administracéo.

10.2.4.5 - Multa compensatoria de 1% (um por cento) sobre o valor global estimado da
contratacao, na hipétese de recusa da adjudicataria em assinar o Contrato no prazo de
05 (cinco) dias consecutivos contados da data da convocacao pela Administragéo.

10.2.4.6 - Pelo atraso injustificado na execucdo dos servicos solicitados, a
CONTRATADA ficara sujeita a aplicacdo de multa de mora nas seguintes condicdes:

(@) 0,2% (dois décimos por cento) por dia de atraso no inicio dos servicos,
contado a partir do 5° (quinto) dia da emissdo da solicitacdo ou Requerimento de
Servico de Publicidade (RSP);

(b) 0,1% (um décimo por cento) por dia de atraso que ultrapassar o prazo final de
conclusao do servico, limitada ao total de 10% (dez por cento) do valor do servigo
solicitado;

(c) 0,05% (cinco centésimos por cento) por dia de atraso no cumprimento do
cronograma do servigo.

10.3 - O atraso superior a 30 (trinta) dias autoriza a Administragdo a promover a extingéo
unilateral do Contrato por descumprimento ou cumprimento irregular, convertendo a
multa moratéria em multa compensatoria (art. 162, paragrafo anico, da Lei 14.133/2021).

10.4 - Em caso de reincidéncia, o valor total das multas aplicadas ndo podera exceder o
limite de 30% (trinta por cento) sobre o valor total do Contrato.
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10.5 - A aplicacdo das sances previstas neste Contrato ndo exclui, em hipotese alguma,
a obrigacao de reparacao integral do dano causado ao CONTRATANTE (art. 156, § 9°,
da Lei 14.133/2021).

10.6 - A penalidade de multa pode ser aplicada cumulativamente com as demais
sang0des, na forma do art. 156, § 7°, da Lei n® 14.133/2021.

10.7 - Na aplicacao das sanc¢des serdo considerados (art. 156, § 1°, da Lei 14.133/2021):
(a) a natureza e a gravidade da infragdo cometida,
(b) as peculiaridades do caso concreto;
(c) as circunstancias agravantes ou atenuantes;
(d) os danos que dela provierem para 0 CONTRATANTE;

(e) a implantacdo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme
normas e orientacdes dos 6rgaos de controle.

10.8 - Antes da aplicacdo da multa sera facultada a defesa do interessado no prazo de
15 (quinze) dias uteis, contado da data de sua intimacao (art. 157 da Lei 14.133/2021).

10.9 - A aplicacao das sancdes realizar-se-a em processo administrativo que assegure
o contraditério e a ampla defesa a CONTRADADA, observando-se o procedimento
previsto no caput e paragrafos do art. 158 da Lei 14.133/2021 para as penalidades de
impedimento de licitar e contratar e de declaracdo de inidoneidade para licitar ou
contratar, assim como as seguintes regras:

10.9.1 - Antes da aplicacédo de qualquer sancédo administrativa, a Administracao devera
notificar a CONTRADATA, facultando-lhe a apresentacao de defesa prévia,

10.9.2 - A notificacdo devera ocorrer pessoalmente, eletronicamente, com confirmacéo
de recebimento, ou por correspondéncia com aviso de recebimento, indicando, no
minimo: a conduta reputada como infratora, a motivacdo para aplicacdo da penalidade,
a sancao que se pretende aplicar, o prazo e o local de entrega das razdes de defesa,;

10.9.3 - O prazo para apresentacdo de defesa prévia para a penalidade de adverténcia
sera de 05 (cinco) dias uteis e de 15 (quinze) dias Uteis para as demais penalidades, e
seréo contados na forma do art. 183 da Lei 14.133/2021;

10.9.4 - A CONTRADATA comunicara ao 6rgdo promotor do certame as mudangas de
endereco ocorridas no curso do processo licitatorio e da vigéncia do Contrato,
considerando-se eficazes as notificagbes enviadas ao local anteriormente indicado, na
auséncia da comunicacao;

126

2026-TQ92V1 - E-DOCS - DOCUMENTO ORIGINAL 27/08/2026 17:15 PAGINA 126 / 145



GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM

10.9.5 - Ofertada a defesa prévia ou expirado o prazo sem que ocorra a sua
apresentacao, a Administracéo proferira decisdo fundamentada e adotara as medidas
legais cabiveis, resguardado o direito de recurso, que devera ser exercido nos termos
da Lei 14.133/2021;

10.10 - Os atos previstos como infragdes administrativas na Lei 14.133/2021, ou em
outras leis de licitacbes e contratos da Administracdo Publica que também sejam
tipificados como atos lesivos na Lei 12.846/2013, serdo apurados e julgados
conjuntamente, nos mesmos autos, observados o rito procedimental e autoridade
competente definidos na referida Lei (art. 159 da Lei 14.133/2021).

10.11 - A personalidade juridica da CONTRADATA podera ser desconsiderada sempre
gue utilizada com abuso do direito para facilitar, encobrir ou dissimular a pratica dos atos
ilicitos previstos neste Contrato ou para provocar confusdo patrimonial, e, nesse caso,
todos os efeitos das sancdes aplicadas a pessoa juridica serdo estendidos aos seus
administradores e sécios com poderes de administracéo, a pessoa juridica sucessora ou
a empresa do mesmo ramo com relacdo de coligacdo ou controle, de fato ou de direito,
com a CONTRADATA, observados, em todos 0s casos, o contraditorio, a ampla defesa
e a obrigatoriedade de analise juridica prévia (art. 160 da Lei 14.133/2021).

10.12 - O CONTRATANTE devera, no prazo maximo de 15 (quinze) dias Uteis, contado
da data de aplicacdo da sancédo, informar e manter atualizados os dados relativos as
sancdes por ela aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro Nacional de Empresas
Inidbneas e Suspensas (Ceis) e no Cadastro Nacional de Empresas Punidas (Cnep),
instituidos no ambito do Poder Executivo Federal (art. 161 da Lei 14.133/2021).

10.13 - As sanc¢des de impedimento de licitar e contratar e declaragédo de inidoneidade
para licitar ou contratar sdo passiveis de reabilitacdo, na forma do art. 163 da Lei
14.133/2021.

10.14 - Os débitos relativos a multas moratéria e compensatdria e as indenizacdes
cabiveis poderdo ser descontados dos valores devidos pela Administracdo a
CONTRADATA e, se insuficientes, a diferenca poderd ser descontada da garantia
prestada ou ser objeto de cobranca judicial (art. 156, § 8°, da Lei 14.133/2021).

10.14.1 - Os débitos da CONTRADATA para com a Administragio CONTRATANTE
poderdo ser compensados, total ou parcialmente, com os créditos decorrentes de outros
contratos administrativos que a CONTRADATA possua com o Estado do Espirito Santo.

10.15 - Sem prejuizo da aplicacdo das sanc¢des acima descritas, a pratica de quaisquer
atos lesivos a administracao publica na licitagdo ou na execucao do Contrato, nos termos
da Lei 12.846/2013, sera objeto de imediata apuracdo observando-se o devido processo
legal estabelecido no marco regulatério estadual anticorrupcao.
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11 - CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA: DA SUPERVENIENTE IRREGULARIDADE
FISCAL, SOCIAL OU TRABALHISTA

11.1 - Constatado que a CONTRADATA néo se encontra em situacdo de regularidade
fiscal, social ou trabalhista, 0 mesmo sera notificado para no prazo de 10 (dez) dias uteis
regularizar tal situacdo ou, no mesmo prazo, apresentar defesa, observando-se o
procedimento de aplicacao de sancoes.

11.2 - Transcorrido esse prazo, ainda que ndo comprovada a regularidade e que néo
seja aceita a defesa apresentada, o pagamento sera efetuado, sem prejuizo da
tramitacdo do procedimento de aplicacéo de sancdes.

11.3 - Em nédo sendo aceitas as justificativas apresentadas pela CONTRADATA, sera
imposta multa de 2% (dois por cento) sobre o saldo contratual ndo executado.

11.4 - Depois de transcorridos 30 (trinta) dias uteis da notificacdo da multa, se a empresa
nao regularizar a pendéncia fiscal ou trabalhista, devera a Administracdo decidir sobre
iniciar ou ndo procedimento de rescisdo do Contrato, podendo deixar de fazé-lo se
reputar que a extingdo antecipada do Contrato ocasionara expressivos prejuizos ao
interesse publico.

11.5-Em se tratando de irregularidade fiscal decorrente de crédito estadual, a
CONTRATANTE informara a Procuradoria Fiscal da Procuradoria Geral do Estado sobre
os créditos em favor da empresa, antes mesmo da notificacdo a empresa.

12 - CLAUSULA DECIMA SEGUNDA: DA RESCISAO

12.1 - A rescisdo do Contrato podera ocorrer nas hipoteses e condi¢cdes previstas nos
arts. 137 a 139 da Lei 14.133/2021.

13 - CLAUSULA DECIMA TERCEIRA: DOS RECURSOS

13.1 - Os recursos, representacao e pedido de reconsideracao, somente serdo acolhidos
nos termos do arts. 165 a 168 da Lei 14.133/2021.

14 - CLAUSULA DECIMA QUARTA: DO ACOMPANHAMENTO E FISCALIZACAO

14.1 - A execugédo do Contrato sera acompanhada pelo gestor e pelo fiscal designados
pela autoridade competente da CONTRATANTE, o0s quais representardo a
Administracdo e confirmardo o recebimento do objeto contratado, observadas as
disposicbes deste Contrato. Sem esse recebimento, ndo serd permitido qualquer
pagamento.
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15 - CLAUSULA DECIMA QUINTA: DO REPRESENTANTE DA CONTRATADA
15.1 - A CONTRATADA indicara preposto que a representara na execucao do Contrato.

15.2 - O representante da CONTRATADA devera realizar o cadastro no Sistema
Corporativo de Gestdo de Documentos Arquivisticos Digitais - EDOCS do Governo do
Estado do Espirito Santo para envio e recebimento de documentos oficiais.

16 - CLAUSULA DECIMA SEXTA: DOS CASOS OMISSOS

16.1 - Os casos omissos serao decididos pela CONTRATANTE, segundo as disposi¢cdes
contidas na Lei 14.133/2021, e demais normas federais aplicaveis e, subsidiariamente,
segundo as disposi¢cdes contidas na Lei n°® 8.078/1990 — Cdédigo de Defesa do
Consumidor — e normas e principios gerais dos contratos.

16.2 - Na auséncia de prazo previamente estabelecido para o cumprimento de
determinacdes emitidas pela CONTRATANTE, sera aplicado o prazo de 5 (cinco) dias
Uteis, contados a partir da data de ciéncia formal da determinacédo pela CONTRATADA.
Esse prazo podera ser prorrogado, a critério exclusivo da CONTRATANTE, mediante
solicitacao formal e devidamente justificada pela CONTRATADA.

17 - CLAUSULA DECIMA SETIMA: DO FORO

17.1 - Fica eleito o foro de Vitoria, Comarca da Capital do Estado do Espirito Santo, para
dirimir qualquer duavida ou contestacdo oriunda direta ou indiretamente deste
instrumento, renunciando-se expressamente a qualquer outro, por mais privilegiado que
seja.

17.2 - Antes de qualquer providéncia jurisdicional visando solucionar duvida quanto a
interpretacdo do presente instrumento, as partes deverao buscar solucdo administrativa,
com a participacdo da Procuradoria Geral do Estado, por intermédio de um ou mais
meios de solugcédo consensual de conflitos previstos na Lei Complementar Estadual n°
1.011/2022.

E, por estarem justos e contratados, assinam o presente em trés vias de igual teor e
forma, para igual distribuicdo, para que produza seus efeitos legais.

Vitoria/ES, __ de de (preencher).
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Raphael Pereira de Assis Marques
Superintendente Estadual de Comunicacao Social

(Contratante)
(assinatura eletrénica)

Nome da Contratada A
Representante (nome completo)
Documento de Identificacéo
(assinatura eletrénica)

Nome da Contratada B
Representante (nome completo)
Documento de Identificacdo
(assinatura eletrénica)

Nome da Contratada C
Representante (nome completo)
Documento de Identificacéo
(assinatura eletrénica)
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ANEXO XIil

MANUAL DE SELEGAO INTERNA DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA

1-OBJETIVO

1.1 - Este manual tem por objetivo estabelecer os procedimentos de selecédo interna entre
as agéncias de publicidade e propaganda contratadas pela Superintendéncia Estadual
de Comunicacéao Social do Estado do Espirito Santo (SECOM), em conformidade com o
estabelecido no art. 2°, 84° da Lei Federal n°® 12.232/2010.

1.2 - O procedimento de selecao interna de agéncias visa estimular a concorréncia entre
as contratadas, buscando a exceléncia na oferta destes servicos e a eficiéncia no
emprego dos recursos publicos destinados as acdes de publicidade.

1.3 - Constituem servicos de publicidade, para fins deste manual, os servi¢os elencados
na Lei Federal n°® 12.232/2010, os quais séo objeto dos contratos firmados entre SECOM
e agéncias de publicidade e propaganda.

2 - REFERENCIAS LEGAIS

2.1 - Lei Federal n® 12.232, de 29 de abril de 2010.

2.2 - Lei Federal n® 14.133, de 1° de abril de 2021 e alteracdes posteriores.
2.3 - Lei Federal n°® 4.680, de 18 de junho de 1965.

2.4 - Decreto Federal n°® 57.690, de 1.° de fevereiro de 1966, alterado pelo Decreto
Federal n® 4.563, de 31 de dezembro de 2002.

2.5-Lein®011, de 14 de maio de 1991 e Decreto n° 3.200, de 29 de agosto de 1991.

2.6 - Normas expedidas pelo érgdo central do Sistema de Comunicacdo Social do
Governo do Estado do Espirito Santo.

2.7 - Normas-Padrao da Atividade Publicitaria do Conselho Executivo de Normas Padrao
- CENP.

3 - SOLICITACAO DOS SERVICOS

3.1 - Os orgaos da Administracéo Direta e Indireta do Governo do Estado do Espirito
Santo, salvo os regidos pela Lei Federal n® 13.303/2016, poderao solicitar os servigos de
publicidade disponibilizados pela SECOM, na forma definida no presente manual e nas
normas de procedimentos aplicadas a matéria.
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3.1.1 - A solicitacdo dos servigos de publicidade sera apresentada contendo, no minimo,
as informacdes abaixo:

a) descricdo do tema a ser abordado;

b) justificativa para as acdes de publicidade;

C) publico-alvo;

d) recursos orcamentéarios disponiveis pelo solicitante.

3.2 - A SECOM, por intermédio de sua Superintendéncia Adjunta de Comunicacdo
(SUPCOM), podera solicitar qualquer servico de publicidade, devendo fazé-lo conforme
definido neste manual e nas normas de procedimentos aplicadas a matéria.

3.2.1 - A SECOM, quando julgar necessério, podera solicitar aos demais 6rgdos que
providenciem as informacdes referentes ao subitem 3.1.1, visando a elaboragéo de agdo
publicitaria de interesse do Poder Executivo Estadual.

3.3 - As solicitacOes para os servicos de publicidade serdo analisadas pelo ordenador de
despesas da SECOM, que decidira sobre a aceitacédo do pedido com base na pertinéncia
das acdes propostas e da possibilidade de execucéo.

3.3.1 - Nos casos favoraveis a realizacao dos servicos de publicidade, a GEMARK devera
elaborar o Requerimento de Servico de Publicidade (RSP) com as informacdes definidas
no item 4 deste manual.

3.4 - Autorizada a solicitacdo, a SUPCOM providenciard a abertura de processo
administrativo para cada RSP, sendo que nele deverdo constar todos os atos e
documentos referentes a solicitagdo do 6rgdo demandante do servico, bem como
agueles referentes as etapas de selecao interna, execucao das ac¢des de publicidade e
pagamento da despesa.

3.4.1 - Os documentos comprobatérios dos atos processuais e administrativos deverao
ser juntados aos respectivos autos dos procedimentos e a juntada deve respeitar, na
medida do possivel, a ordem cronoldgica de sua elaboracao.

3.4.2 - Nao sendo autorizada a solicitacao dos servigos de publicidade, o 6érgéo solicitante
sera comunicado da negativa.

4 - ELABORACAO DO RSP

4.1 - O Requerimento de Servico de Publicidade - RSP, tal como um briefing, tem como
objetivo prover os subsidios necesséarios para que as agéncias possam elaborar sua
proposta, devendo conter, no minimo, os itens abaixo:
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a) cabecalho com numeracéo Unica e em ordem crescente;

b) assunto/tema a ser abordado;

c) identificacdo do 6rgéo solicitante;

d) valor da verba estimada para a acao;

e) contexto do assunto/tema;

f) problema/questéo a ser enfrentado;

g) objetivo da acao publicitaria;

h) publico-alvo da acéo publicitaria;

i) sugestdo de meios, formatos, pecas e materiais a serem criados; e
j) prazo para entrega da proposta.

4.1.1 - O RSP devera ser elaborado conforme formulario padrdo, com numeracao propria
e sequencial.

4.1.2 - Seré utilizado um uUnico numero de RSP para cada solicitacdo de servico de
publicidade.

4.1.3 - Em caso de uma ou mais alteracdes no RSP, sera emitido novo formulario,
mantendo-se a numeracdo original e informando-se, em campo préprio e de forma
sequencial, a versdo do documento.

4.2 - A GEMARK poderda, caso necessario, solicitar auxilio dos responsaveis no 6rgao
solicitante para elaboracédo do RSP.

5 - OBJETIVOS DA SELECAO INTERNA

5.1 - A selecédo interna de agéncia para execu¢do dos servicos de publicidade sera
realizada em funcdo da necessidade dos 6rgdos e entidades do Poder Executivo
Estadual, mediante a aplicacdo dos procedimentos descritos neste manual, nas normas
aplicaveis a mateéria e, ainda, consoante com 0s principios da economicidade, da
eficiéncia e da razoabilidade.

5.2 - A selegédo interna sera realizada considerando-se as seguintes diretrizes técnicas:

a) Objetivos especificos indicados no RSP;
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b) Critérios técnicos que regulam a atividade publicitaria no Brasil (Lei federal n°
4.680, de 18 de junho de 1965, Decreto Federal n® 57.690, de 1° de fevereiro de 1966,
alterado pelo Decreto Federal n°® 4.563, de 31 de dezembro 2002 e Normas-Padrao
da Atividade Publicitaria do Conselho Executivo de Normas Padréo - CENP);

c) Principios que regem a atividade administrativa, notadamente o da
economicidade, da eficiéncia e da razoabilidade;

d) Critérios financeiros, evidenciados pelos valores orcados para execucao da acao
de publicidade e pela economicidade da aplicacdo da verba disponivel.

6 - PROCEDIMENTOS DA SELECAO INTERNA

6.1 - Os procedimentos para selecédo das agéncias, bem como a andlise, julgamento e
aprovacao das propostas, serdo executados pelos setores responsaveis da SECOM,
conforme definido neste manual e normas de procedimento.

6.1.1 - A SECOM, por intermédio de seus setores responsaveis, podera, caso
necessario, solicitar auxilio aos 6rgdos do Poder Executivo Estadual, em especial do
orgao solicitante, para execucao das etapas de selecdo das agéncias.

6.2 - As etapas do procedimento de selecdo deverdo ocorrer na forma definida neste
manual, sendo:

a) a SUPCOM convocara as agéncias para participar da selecao interna por meio de
correspondéncia eletrdnica e publicacdo do chamamento no site da SECOM,
especificando local, data e hora para realizagéo da reuniédo de briefing;

b) a SUPCOM encaminhar4d o RSP as agéncias junto com a convocac¢ao para a
selecéo interna;

c) areuniao de briefing sera realizada na data e hora estipuladas na alinea “a” e tera
por finalidade a elucidacéo de duvidas e divulgacao de dados e informes que servirdo
para embasar os servi¢cos de publicidade de cada RSP;

d) apds realizada a reunido de briefing, e identificada a necessidade, as agéncias
poderdo solicitar esclarecimentos adicionais a GEMARK por meio de e-mail,
encaminhado para endereco eletrdonico a ser disponibilizado.

e) as propostas deveréao ser elaboradas conforme padrao estipulado no item 8 deste
manual, devendo a entrega ocorrer até o prazo definido no RSP.

f) o julgamento das propostas sera realizado pela GEMARK, com base nos critérios
definidos neste manual, tendo as notas e observagdes langadas em formulario proprio
e individualizado para cada proposta;
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g) caso nenhuma das propostas apresentadas seja considerada adequada, a
GEMARK providenciara a atualizacdo do RSP com as informacgdes pertinentes e/ou
necessarias, observado o disposto no item 4.1.3 quanto a numeracdo do
requerimento;

h) nos casos em que ndo houver proposta vencedora, serdo repetidos o0s

procedimentos das alineas “a” a “g”, sucessivamente até a obtengdo de uma proposta
adequada ao servico requerido;

i) havendo proposta vencedora, o resultado serd encaminhado por meio de
correspondéncia eletrdnica as participantes e publicado no site da SECOM,;

j) ndo caberd as agéncias a apresentacdo de recursos nas etapas de selecdo
interna.

6.3 - Nos casos em que 0s servi¢os solicitados ndo permitam o efetivo julgamento entre
as propostas, a selecao da agéncia executora dos servigos ocorrerd por meio de sorteio,
em sessao convocada pela SUPCOM e registrada em ata.

6.3.1 - Ocorrendo a hipbtese de sorteio, mantém-se necessaria a emissdao do RSP
contendo as informacdes e justificativas necessarias para o0 servico, além do
cumprimento das alineas de “a” a “c” do subitem 6.2.

6.4 - Quando houver reutilizagdo de campanhas, sem alteragdes significativas no escopo
da acdo, a executora dos servicos poderd ser a agéncia que originalmente foi
selecionada para criacdo e elaboracdo da acdo, sem necessidade de nova selecdo
interna.

6.4.1 - Havendo reutilizacdo de campanha sem nova sele¢do de agéncia, sera mantido
0 numero do RSP.

7 - OBRIGATORIEDADE DE PARTICIPACAO

7.1 - Todas as agéncias contratadas estdo obrigadas a participar dos processos de
selecdo interna.

7.1.1 - As agéncias que estiverem impedidas, ou por alguma outra razao nao puderem
participar do procedimento de selecdo, deverdo apresentar justificativa, no prazo de até
2 (dois) dias uteis da data definida para reunido de briefing, para analise e deliberacao
da SUPCOM.

7.1.2 - As agéncias que deixarem de participar da sele¢do interna sem a prévia
aprovacdo da SUPCOM estardo sujeitas a multa pela inexecucdo contratual, no
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montante de 1% (um por cento) sobre o valor do RSP, sem prejuizo das demais sanc¢des
contratuais.

8 - ELABORACAO E APRESENTACAO DAS PROPOSTAS
8.1- As agéncias deverao apresentar proposta contendo 0s seguintes itens:
a) titulo da solicitacao de servico;
b) tipo de acéo (producéo, criacéo, veiculacdo e projetos especiais);
c) descricao do servico (defesa técnica);
d) descricdo técnica do material a ser produzido (no caso de producao);

e) apresentacdo do layout das pecas (no caso de criacdo e/ou finalizacdo e/ou
producéo);

f) roteiros e/ou storyboards (no caso de pecas audiovisuais);

g) orcamentos de mercado para cada tipo de peca a ser produzida, em quantidade
minima de 05 (cinco) or¢camentos quando realizadas por produtoras de
audiovisual e minimo de 03 (trés) orcamentos para as demais empresas;

h) planilha com custos internos e/ou honoréarios (quando aplicaveis);

i) apresentagdo do plano de midia com nome do veiculo, quantitativo de
audiéncia/publico, nimero de inser¢des, prazos e frequéncia de veiculacdes.

j) quantidade e unidade de medida (quando houver);
k) prazo da acao;
[) valor total da acao.

8.1.1 - As agéncias deverdao apresentar 01 (uma) proposta para cada RSP, no prazo
solicitado e nas condi¢des estabelecidas neste manual.

8.1.2 - Os orcamentos requeridos na alinea “g” deverao ser obtidos junto as pessoas
fisicas ou juridicas previamente cadastradas e aptas a fornecerem bens ou servigos
relacionados ao objeto do contrato de publicidade.

8.1.2.1 - Os orcamentos devem ser originais, apresentados no formato digital, e deveréao
conter elementos de identificacdo do fornecedor (logomarca da empresa, razéo social,
endereco, CNPJ, endereco e telefone) bem como a identificagcdo do responséavel pela
cotacdo (nome completo, cargo na empresa), data e assinatura eletrbnica do
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responsavel pela cotacao, realizada por meio de certificagcdo digital no padrao ICP-Brasil,
plataforma gov.br, ou outro meio de assinatura eletrénica legalmente valido.

[{p=i)

8.1.3 - Nao sera necessaria a apresentagao dos orcamentos (alineas “g” e “h” do subitem
8.1) para as hipoteses de fornecimento de bens ou servicos que se enguadram na
previsdo do art. 14, 82° da Lei Federal n°® 12.232/2010, sendo exigida apenas a
estimativa dos valores.

8.1.3.1 - Nos casos em que forem aplicadas as regras do subitem 8.1.3, depois de
selecionada a agéncia, deverdo ser observados, além dos procedimentos definidos
neste manual, os ritos descritos na Lei Federal n® 12.232/2010 para o caso especifico.

8.2 - As propostas deverao ser entregues exclusivamente em meio digital, devendo cada
envio conter apenas uma unica proposta por RSP.

8.3 - Na impossibilidade de o envio da proposta ocorrer em meio digital, a agéncia devera
providenciar a versao fisica e entregar a SUPCOM até a data definida no RSP para
apresentacao da proposta.

8.3.1 - Nos casos de envio de proposta fisica, a agéncia devera comunicar a SUPCOM
com antecedéncia, justificando sua intencdo de proceder com a entrega no formato
fisico.

8.3.2 - A GEMARK providenciara a digitalizacao das propostas fisicas para a juntada aos
respectivos processos administrativos.

8.3.3 - Toda proposta entregue em formato fisico devera ser digitalizada e juntada aos
seus respectivos processos administrativos, sendo as pecas fisicas devolvidas aos
responsaveis.

9 - JULGAMENTO DA PROPOSTA

9.1 - O julgamento das propostas sera realizado pela GEMARK e devera constar em
formulario padronizado e individualizado, onde serdo lancadas informacdes sobre a
avaliacao e as observacoes pertinentes a cada caso.

9.1.1 - O julgamento das propostas sera orientado pelas diretrizes:

a) compreensdo das necessidades do 6rgdo solicitante e dos objetivos buscados
pela acéo publicitaria;

b) coeréncia, adequacdo e consisténcia estratégica entre a necessidade expressada
e a solucao apresentada;

c) Inovacgao e originalidade das solucdes criativas propostas;
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d) pertinéncia e adequacdo das solucdes criativas apresentadas, tendo em vista o
publico-alvo;

e) adequacdo, clareza e objetividade da linguagem e/ou layouts das pecas
propostas, considerando a finalidade institucional do contratante; e

f) eficacia e adequacdo da estratégia de midia.

9.2 - A metodologia de avaliacdo das propostas sera composta por 4 (quatro) quesitos,
gue receberdo notas de 0 (zero) a 10 (dez), sem fracdes e com respectivos pesos.

9.2.1 - A nota maxima para cada agéncia sera de 100 (cem) pontos.

9.3 - Os quesitos e aspectos avaliados, bem como o peso para célculo da nota, seguirdo
o definido neste manual, sendo:

a) Quesito 1: Raciocinio Basico (Peso 1) - sera avaliado o grau de entendimento e
compreensao do objetivo da acdo publicitaria.

b) Quesito 2: Estratégia de Comunicacdo (Peso 2) - serdo avaliados, quando
aplicaveis, a adequacao do tema e conceito propostos; a consisténcia da defesa do
tema e conceitos propostos; a rigueza de desdobramentos que o tema e conceitos
possibilitam; a adequacao da estratégia de comunicacao; a consisténcia da defesa da
estratégia de comunicacédo; a adequacao da estratégia de comunicacdo com a verba
disponivel, de acordo com cada acdo, na forma de campanha especifica de
comunicacao.

c) Quesito 3: Estratégia de Midia e Nao Midia (Peso 3) - o conhecimento dos habitos
de consumo de comunicacdo dos publicos-alvo; a consisténcia do plano simulado; a
pertinéncia, oportunidade e economicidade no uso dos recursos proprios de
comunicacao; a otimizacao dos recursos nos meios recomendados; a criatividade em
midia; o uso estratégico de novos meios e formatos diferenciados.

d) Quesito 4: Ideia Criativa (Peso 4) - a adequacdo da proposta ao objetivo da acéo
publicitaria; a interpretacao favoravel ao conceito da acéo; a adequacado da proposta
aos publicos-alvo; a originalidade e simplicidade da forma e dos elementos; a
pertinéncia as atividades do orgao solicitante; os desdobramentos possiveis; a
exequibilidade das pecas; a compatibilidade das pecas aos meios propostos.

9.4 - As notas para cada quesito serdo atribuidas utilizando como regra os conceitos:
a) Otimo (Nota de 8 a 10);

b) Bom (Nota de 5 a 7);
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c) Regular (Nota de 3 a 4);
d) Ruim (Notade 1l a 2);
e) Nao Atende (Nota ZERO).

9.5 - A pontuacéo total da agéncia correspondera a somatéria das notas de cada quesito,
aplicado o peso correspondente, e langados no formulario de avaliacdo junto com as
justificativas.

9.6 - A agéncia vencedora sera aquela que obtiver maior pontuacéo total.
9.7 - Em caso de empate, sera utilizado como critério de desempate:

a) a agéncia que obtiver a maior pontuagdo, sucessivamente, nos quesitos Ideia
Criativa, Estratégia de Midia e Ndo Midia, Estratégia de Comunicac¢do e Raciocinio
Bésico.

b) persistindo a situacdo, ou nao existindo parametros para comparacdo, O
desempate serd resolvido por meio de sorteio entre as agéncias, em sessao
convocada pela SUPCOM e registrada em ata.

10 - RESULTADO DA SELECAO INTERNA

10.1 - Finalizado o julgamento das propostas e definida a classificacdo das agéncias, a
GEMARK emitira o resultado da selecao interna das agéncias, por meio de formuléario
padronizado, onde constara a proposta vencedora e a ordem de classificacdo de cada
participante.

10.2 - A SUPCOM providenciara a publicacdo do resultado da sele¢c&o no site da SECOM
e comunicara as agéncias participantes por meio de correspondéncia eletrénica.

10.3 - A SECOM podera, a seu critério, solicitar ajustes e corre¢cdes na proposta
vencedora, inclusive em relacdo a nova coleta de orcamentos para 0s Servicos.

10.4 - Nao cabera as agéncias apresentacdo de recurso das decisoes.
11 - AVALIACAO DE DESEMPENHO

11.1 - Seré realizada avaliacdo de desempenho periddica das agéncias, com base nos
critérios e diretrizes constantes neste manual, devendo ser registrada em formuléario
proprio e juntado ao respectivo processo de contratacao.
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11.2 - A avaliacdo de desempenho tem por objetivo aferir o nivel de qualidade na
prestacao dos servicos da agéncia, devendo constar 0s servigos executados no periodo
avaliado.

11.3 - A avaliacao de desempenho sera realizada pela SUPCOM.

11.4 - As avaliacbes de desempenho serdo realizadas anualmente, até o més de marco
de cada exercicio, considerando os servi¢cos executados no ano anterior.

11.4.1 - Na hipdtese de extingdo do contrato antes do encerramento do exercicio, a
avaliacdo sera realizada em até 90 (noventa) dias, contados da data final da vigéncia
contratual.

11.5 - A metodologia para avaliagdo de desempenho seguira o definido neste manual,
sendo:

a) serdo avaliados 10 (dez) aspectos, divididos em 5 (cinco) grupos de itens
pertinentes ao desempenho das agéncias na execucao dos trabalhos contratados;

b) cada aspecto avaliado recebera notas de 0 (zero) a 10 (dez), ndo admitido fracdes;

) a pontuacdo total da agéncia sera correspondente a somatéria das notas de cada
aspecto avaliado;

d) a pontuacéo total minima sera igual a 0 (zero) e a maxima igual a 100 (cem) pontos;

11.6 - As notas para cada aspecto avaliado serdo atribuidas utilizando como regra os
conceitos:

a) Otimo (Nota de 8 a 10);
b) Bom (Notade 5 a 7);
c) Regular (Nota de 3 a 4);
d) Ruim (Nota 1 a 2);
e) Nao Atende (Nota ZERO).
11.7 - Os grupos de itens, e seus respectivos aspectos a serem avaliados, serao:
a) Iltem 1 - Atendimento:

a.l) disponibilidade e rapidez dos profissionais da agéncia contratada em atender,
discutir problemas com a area técnica da SECOM e apresentar esclarecimentos e
solugdes.
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a.2) presenca e desempenho dos profissionais indicados como responsaveis
técnicos da agéncia na execucao dos servicos de publicidade.

b) Item 2 - Producéo:

b.1) qualidade artistica da producédo, além de implementacdo de medidas para
preservar e incrementar a qualidade de textos, roteiros, layouts e originais em geral,
além da prépria finalizacdo da acao de publicidade.

b.2) capacidade de executar as propostas criativas apresentadas pela agéncia,
viabilizando as ideias e estratégias.

b.3) fornecimento das amostras de todos o0s materiais produzidos para
conhecimento e arquivo da SECOM.

c) Item 3 - Midia:

c.1) cumprimento das ofertas de midia incluindo boas colocacdes nas insercoes,
oportunidades especiais, descontos, bonificacdes e reaplicagcdes em beneficio da
SECOM.

c.2) compromisso com a checagem das veiculagées em todos os meios contidos
no plano de midia e confiabilidade dos instrumentos de afericdo empregados na
checagem.

d) Item 4 - Custos:

d.1) competéncia para negociar precos compativeis com os de mercado,
especialmente em comparagdo com o setor privado, visando maior eficiéncia com
0s gastos da verba utilizada para execucéo das acdes de publicidade.

e) Iltem 5 - Prazos:

e.l) rapidez e pontualidade no cumprimento de prazos sem perda da qualidade das
solugdes apresentadas.

e.2) cumprimento dos prazos contratuais e a conformidade na entrega da
documentacdo referente as etapas de aquisicdo do servico, faturamento e
repasses.

11.8 - A pontuacédo total da agéncia na avaliacdo de desempenho corresponderd a
somatoria das notas de cada aspecto e representara o nivel de desempenho alcancado
pela contratada na execuc¢ao dos servicos de publicidade.
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11.9 - Os niveis de desempenho serao classificados de forma escalonada e baseados
na pontuacao das agéncias, sendo dividido em 6 (seis) niveis:

a) Otimo - para pontuacéo entre 91 a 100 pontos.

b) Muito Bom - para pontuacao entre 81 a 90 pontos.
c) Bom - para pontuacao entre 61 a 80 pontos.

d) Regular - para pontuacéo entre 41 a 60 pontos.

e) Ruim - para pontuagéo entre 21 a 40 pontos.

f) Inaceitavel - para pontuacéo até 20 pontos.

11.10 - O nivel de desempenho podera, a critério da SECOM, ser utilizado como subsidio
para decisfes relativas ao contrato firmado com a agéncia, em especial, quanto a
aplicacao das penalidades por falhas na execucéo do contrato e para os procedimentos
de renovacao contratual.

11.11 - A avaliacdo de desempenho sera encaminhada a respectiva agéncia para
conhecimento, por meio digital.

11.12 - Nao cabera as agéncias a apresentacao de recurso acerca da avaliacdo de
desempenho.

12 - DISPOSICOES FINAIS

12.1 - O presente manual poderéa ser atualizado, por meio de termo aditivo, visando o
aperfeicoamento dos procedimentos para a selecdo interna de agéncia, devendo ser
dada ciéncia por meio de sua publicacéo no site da SECOM.

12.2 - Os formulérios padronizados serdo elaborados e disponibilizados oportunamente
pela SECOM.

12.3 - Para contagem dos prazos estabelecidos nos procedimentos de selecéo, sera
excluido o dia do inicio e incluido o do vencimento, e serdo considerados os dias
consecutivos, exceto quando for explicitamente disposto em contrario.

12.3.1 - SO se iniciam e vencem 0s prazos referidos neste manual em dia de expediente
na SECOM.

12.4 - Os casos omissos serdo objeto de deliberacdo da SUPCOM, ou instancia superior
da SECOM.
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12.5 - Nao cabera a agéncia a apresentacao de recurso relativo a qualquer procedimento
definido neste Manual.
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ANEXO XIV

CALCULO DOS INDICADORES ECONOMICOS

Processo e-docs n° 2025-ND7T3
Concorréncia n® 001/2026

Em atendimento ao subitem 5.5 do Anexo XlI do presente edital, com base no Balanco
Patrimonial, apresentamos os valores dos Indices de Liquidez Geral - ILG, Solvéncia Geral — ISG
e Liquidez Corrente — ILC, conforme segue:

Valores transcritos do balanco patrimonial e inseridos nas formulas

AC = Ativo Circulante R$ ,
RLP = Realizavel a Longo Prazo R$ ,
PC = Passivo Circulante R$ ,
PNC = Passivo Néao Circulante* R$ ,
AT = Ativo Total R$ ,

(*Equivalente ao Exigivel a Longo Prazo- ELP)

A) Indice de Liquidez Geral — ILG

ILG = (AC + RLP)
(PC + PNC)
ILG =
B) Iindice de Solvéncia Geral — ISG
ISG = AT
(PC + PNC)
ISG =

C) indice de Liquidez Corrente — ILC
ILC=_AC
PC
ILC =

Nome, assinatura e numero de registro no Conselho
Regional de Contabilidade do Contador da empresa

Empresa Licitante / CNPJ

Carimbo e assinatura do representante legal
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