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Coisas de capixaba: falar "ia", dizer pocar.
E ter uma conta no Banestes.

Abra uma conta JO Nlnmmnmh..” O Banco que fala a sua lingua.
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Parar no sinal, sentir

LOSTUE, Comprar pao
di sal, Toem colss que
S0 slste em nosso |
Estado. Uma terra
chola de habitos o
lgares poculiares. O
Gapixaba nac & igual o
nanhum outro povo
do phis. E por isso
fue voré pracisa de
um banco gue fale a
sua lingua, qua
conheca as suas
origens, entenda seu
jeito de ser g respeite
sua cultura,

Se o seu banco é
assim, vocé é um
cliente Banastes,
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Atuamos dentro de um modelo fulf service, com a capacidade de articular
atendimento, planejamento, criagdo e midia em busca da melhor e mais
eficiente solugéo para os problemas de comunicacéo do cliente. Mais do que
uma equipe, somos um time multidisciplinar. Temos visdes diferenciadas de
mundo e percepgdes distintas do trabalho, porque é das diferencas que se
constréi uma empresa moderna. Fazemos comunicacdo para as pessoas. E
para elas que dedicamos nossa vocacéo, até porque ndc conhecemos outro
caminho que ndc esse. Ao criar & preciso compreender a multiplicidade de
othares e direciona-los aos objetivos comuns. A comunicacgo que produzimos
deve n&o s¢ alcancar a todos, como contagia-los. Conhecer onde estamos nos
permite determinar o tipo de comunicacéo que queremos. Uma comunicacio
que considera as novas tecnologias. Que tem no planejamento, no
conhecimento e na inovagdo os principais fatores de criacdo. Precisamos
articular o pensar e o fazer, a emocao e a razio. Sintetizar um mundo de
informacéo em poucas palavras. E partindo dessas premissas & que pautamos
nossa sistemética de atendimento. Planejamento € nossa palavra base. Ele
nos permite n&o s conhecer as especificidades de nossos clientes, como
também quais serdo as actes de comunicacdo. Trabalhar com planejamento
permite ao cliente ter uma visdo macro do seu plano de comunicacdo, bem
como de seus investimentos anuais, se tornando um facilitador nas tomadas de
decisbes. Para o atendimente ao Governo  serdo  disponibilizados
profissionais pés-graduados em marketing, com experiéncia no
atendimento a d&rgios publicos, e constantemente supervisionados pela
direcdo de atendimento. O atendimento agira de forma comprometida e pré
ativa. Dentro da agéncia suas funcdes englobam planejamento, discussdo de
posicionamento com a criagdo, e de estrategias com o departamento de midia,
além do constante controle financeiro do conirato. Junto a0 cliente, o
atendimento discutird os Jobs, auxiliard no planejamentc, e contribuird com

uma vis&o critica no que se refere aos processos de comunicagéo.




Metodologia de atendimento. O dia a dia do atendimento sera sistematizado,
Com nossos profissionais & disposicdc em carater permanente e pelo periodo
necessario. Os contatos com o cliente se dardo preferencialmente através de
reuniSes formais e presenciais, mas internet e telefone poderéo ser utilizados
como forma de solicitagdo de trabalho, sobretudo em casos de maior urgéncia.
Na criac&c de campanhas de maior porte, as reunides contardo sempre com a
presenca do atendimento e da diregio de atendimento, sendo que criacdo e
midia também poderdo se fazer presentes, facilitando dessa forma o
entendimento e sua melhor execucdo. Apds a reunido de briefing com o cliente,
0 mesmo sera decupado e apresentado sob a forma de job, encaminhado ac
cliente. Job aprovado pelo cliente, a agéncia apresentara as pegas, o plano de
midia, os custos internos e os orcamentos — minimo de trés para cada item.
Somente apds a aprovacio das pecas e custos pelo cliente serd autorizada a
execucgdo do servico. Paralelo a producdo, sera apresentado cronograma de
desenvolvimento do trabalho. Semanalmente serd elaborado um follow up
contendo todas as demandas, e o andamento dos frabalhos. Buscando uma
visdo geral dos investimentos, mensalmente serao encaminhados relatérios

financeiros, englobando servicos internos, de terceiros e de veiculacgo.

Prazos. Em condicdes normais de atendimento, a agéncia demandara para
criacédo de pecas avulsas 03 dias e 07 dias para criagdo de campanha. No
que se refere ao plano de midia, o prazo sera de 02 dias para pecas avulsas
e 07 dias para campanha.

Com os diversos tipos de pesquisas disponiveis no mercado na area de midia,
hoje ja é possivel um estudo detalhado da jornada do consumidor indicando a
melhor compra em cada canal. Por entender a importancia desta ferramenta, a
agéncia disponibilizard dados atualizados de pesquisa lbope de TV, pois
trabalha com software especifico para avaliaggo de audiéncia, e dados
regulares e atualizados de pesquisa de Radio. Também utiliza dados de

pesquisa Ipsos Marplan que avalia o habito de Consumo das pessoas em




relag8o aos meios, produtos e servicos. IWC que audita a circulacac e
distribuic&io de jornais e revistas, audiéncia na web, incluindo devices moveis,
aplicativos e web radio. No que se refere a informacBes de mercado, por
assinar diversas revistas e Jornais, além de ter uma biblioteca e videotecs, se
compromete a repassar o que entender imporiante para o cliente, bem como os
disponibiliza para consulia. Participa regularmente de cursos e seminarios,
cujos contetidos também podem ser compartithados. Publicagées & disposicao
para consulta: Anudrio Midia Dados, Anuario Brasileiro de Midia, Anuario
Brasileiro de Propaganda, revistas especializadas na &rea tais como
Advertising Age, Propaganda e Marketing, Marketing, entre outras.

JORNAL

REDE GAZETA - Violéncia conirs o mulhar Objetivo: aproveitar marco onde
s€ comemora o Dia Internacional da Mulher para lembrar, de forma impactante,
O quanto as mulheres sofrem de violéncia peias razdes mais banais. Sao
condenadas por terem simplesmente uma vida normal. Foram feitos layouts
com diversos tipos de condenagdes. Corpe de Bombeiros - Dia dos Bombeiros
Objetivo: aproveitar a alta credibilidade da Corporagéo junio a populacdo e
homenageé-a. J que a credibilidade ests ligada a dedicacdo dos profissionais
€ © risco que eles correm no seu dia a dia para salvarem a vida dos outros,
optamos por um anudncio de formato diferenciado, colocando ¢ Bombeiro nas

alturas, e conseguindo com issc chamar a atengio do leifor. REDE SAFETA —

7

Larnaval Objetivo: anualmente 2 Rede Gazeta realiza no periodo de Carnaval,
campanhas educativas sobre temos diversos, e neste anc o tema abordado foi
bebida e direco. O tema refiete o aumento do numerc de acidentes neste

periodo, muitos com vitimas fatais. A abordagem escolhida foi do impacto.
REVISTA
Secrefaria de Estado da Salde ~ Dengue Objetivo: anualmente o Governo

realiza uma campanha educativa de combate 3 dengue. Muitas campanhas e
abordagens j& foram feitas, a solucgo foi chamar a atencdo pela direcéo de




arie. Assim como o lixo, foram trabalhados também 0s elementos pneu,
reservatorios de agua e prato de vaso de planta. Sscretaria de Fatade de
Turismo - Gastronomias Objetivo: divulgar a diversidade gastrondmica existente no
Estado, fugindo do conceito que temos apenas moqgueca. Via uma direcio de arte
sofisticada, desenhamos o mapa do Espirito Santo com diversas iguarias culindrias.
Banestes — Banescard Objetivo: lembrar aos clientes Banescard que a0 utilizarem
0 cartdo eles acumulam pontos. Como soluc&o criativa foi feita uma brincadeira

entre contagem de calorias e contagem de pontos possiveis ao se utilizar o cartao.

MIDIA EXTERIOR

Secretaria de Estado da Sande — Gravidez Objetivo: alertar sobre o sério
problema da gravidez na adoiescéncia, e 0 que isso significa em termos de
perda para as jovens maes. Explorando o meio, interrompemos a “juventude”
como forma lembrete do que se pode perder. Samp - Empsna Objstivo:
aproveitar o pericdo das Qlimpiadas para divulgar o conceito da campanha
anual “Viva mais” sob o gancho desta tematica. Aproveitamos o espago de uma
empena dupla, e criamos uma interacéc entre as partes. Leonards da Winei -
~apis Objetivo: divulgar uma nova possibilidade de permanéncia escolar: o
horario especial. Como neste horario sao desenvolvidas atividades lidicas, e
de acordo com a linguagem sintética do meilo, criamos uma imagem forte, que
por si s6 j& consegue explicar o titulo proposto.

RADIO

Vale- Jingle 10 anos Museu Objetivo: informar as pessoas os 10 anos de
existéncia do Museu Vale. Ac invés de se criar uma retrospectiva, foi
desenvolvida uma linha mais emotiva, com um jingle, onde ficava evidente 2
funcdo social do Museu e sua importéncia na formacdo de cidadaos.
Secretaria de Estado da Sadds - dingle fim de semana Objetivo: divulgar
uma campanha preventiva de salde, estimulando atitudes saudaveis,
mostrando para as pesscas os reais beneficios da adocdc de uma
alimentagdo equilibrada combinada com pratica de exercicios fisicos. Por se

tratar de um material para ser veiculado no final de semana, ressaltamos, de




forma bem humarada, os maus habitos alimentares neste periodo. Frefaiturs
de Vitoria - Faixa da Vida Objetivo: incentivar a cidadania no transito, lembrando a
todos o comportamento digrio adotado nas vias urbanas. E mais, mostrar que ao
longo do dia, mesmo sem percebermos, desenvolvemos varios papéis: passamos
de motoristas a pedestres, por exemplo, e precisamocs entender gue nosso
comportamento deve ser distinto. Foi desenvolvido um material educative

especifico para radio, com linguagem musical.

TELEVISAO

Frefeltura de Vitéria - Educacdoc Objetivo: divulgar o novo sistema de
educag&o ampliada implantando em algumas escolas de Vitoria. Por se tratar
de um novo modelo educacional, o fime relata o que passa ser a educagido g
partir da criagdo deste novo mundo. FEoi trabalhado com locacdes e
personagens reais, dando maior veracidade ao discurso. Samp - 27 anos
Objetivo: divulgar o posicionamento adotado na comemoragao dos 21 anos: “Leve
uma vida mais divertida” abordando que ser saudavel também é curtir a vida, A
solucéo foi trabalhar com imagens que demonsfram bem o conceito proposto e
transmitam vida. Secretaria de Estade da Justica - Perguntas Cbietivo:
desenvolver uma campanha que abordasse a temética drogas e valorizasse o
papel da familia na prevencao do problema. Para estimular a discussao entre
pais e fithos foi criado um filme que envolve o telespectador, trazendo-o para

dentro do comercial através de perguntas que séo feitas pelo locutor,

Secretaria de Seguranca Piblica — Disque Dentncia 181

Froblema: A violéncia é um problema crescente. Seus tipos e suas causas sdo
0s mais diversos, mas o fato é que a Policia sozinha no consegue combaté-la.
Pensando nisso o Governo criou o Disque-Dentncia 181. Um servigo gratuito,
colocadc & disposicio da populacao para que ela possa colaborar através de
denuncias andnimas, com garantia de sigilo absoluto. Diferente de ouiros
servicos de emergéncia, as ligagbes ndo sdo rastreadas, o que estimula e
incentiva a colaboracdo da populacdo. A maioria das dentncias esta ligada ao




trafico de drogas (40%), mas também s@o denunciadas vendas ilegais de
armas, foragidos, entre outras. Apesar do servigo existir ha 7 anos no Estado, e
a participacdo da populagdo ja ter auxiliado em muito no combate &
criminalidade nunca tinha sido realizada uma campanha de comunicagdo para
divulgagio do Disque-Denincia. O Unico material produzido até entdo eram
cartazes, afixados na comunidade, mas cuja duragd@o era muito pequena dado
0 seu teor. Zolugfio: Elaboragdo de uma campanha ampla de midia,
enfatizando o nimero 181 e a garantia de sigilo abscluto. Para cada meio de
comunicagéo foi pensada uma linguagem ¢ uma estratégia especifica, mas
todas abracadas pelo mesmo conceito: ‘Disque-Denuncia 181. O crime
aparece, vocé ndo”. Para TV foram criados 3 materiais enfocando 0s principais
alvos de dentncias anénimas: trafico de drogas; vendas de armas: e foragidos.
A locucdo era sempre na primeira pessoa, como forma de incentivar oS
cidaddos detentores de informacdes a denunciarem. No jornal trabalhamos um
selo de matéria, colocado nas paginas policiais, e veiculado nos dias de maior
numero de ocorréncias, como por exemplo as segundas-feiras. Para o radio,
como néc podiamos contar com a imagem, usamos uma locucao impactante e
fizemos um apelo para que as pessoas colaborassem. Nos énibus Transcol
criamos e implantamos seu custo um adesivo divulgando o nimero 181. Ja nas
linhas municipais usamos busdoor. Ao invés de cartazes criamos “cartdes de
visita’ com o numero 181, que foram distribuidos nas comunidades, de tal
forma que as pessoas pudessem carregar o nUmero sem se identificar,
garantindo-lhes seguranca. Pegas: 3 filmes de 60”; spot 457; selo pra jornal;
busdoor; cartao de visita: adesivo frota Transcol. Resultado: A divulgacéo da
campanha levou a um incremento do nimero de ligacBes, relembrando nao se
tratar de um novo servico. No primeiro més ocorreu um incremento de 10% e
no segundo més este incremento foi da ordem de 31%. Se formos fazer uma
avaliagdo geral, no ano de 2008 houve um incremento de 43% nas ligagdes
para o Disque-Dendncia, batendo todos os recordes de ligacdes desde 3
criacdo do servico.




Banestes — Abertura de Contas

Problema: O final de 2002 foi critico para o Banestes, que esteve em vias de
ser privatizado, e perdeu credibilidade junto a seus diversos pUblicos: interno e
externo. Essa crise levou a uma sensivel diminuicdo da carteira de clientes,
mas n&o foi feito nenhum trabalho para reverter essa situagao. Com a mudanca
de Governo em 2003, o Banestes Passou por uma fase de reestruturacio e
saneamento fiscal, até que no final do anoc o Governo entendeu que o banco ja
estava pronto para voltar ao mercado e se reposicionar. Para alcancar as
metas tracadas o banco precisava aumentar sua base de clientes e
reestabelecer sua credibilidade no mercado. Parg aumento de base de clientes
via abertura de contas foram definidos dois targets: publico jovem, que nao
possuia conta bancéria, o que facilitava sua captacao; publico mais velho que
ja teve relacdo com o banco, mas que por fatores diversos se distanciou da
instituicdo. Scluco: considerando que 2002 foi critico em relagéo a Imagem
positiva do Estado em midia local nacional, e aproveitando o novo momento
pelo qual passava o Espirito Santo, utilizamos o resgate da autoestima
capixaba como temdtica central da campanha de abertura de contas.
Ressaltamos o diferencial do Banestes: Unico banco que falava e entendia a
lingua de seus clientes. Trabalhamos com expressfes verbais tipicas e
conseguimos nos aproximar dos capixabas. Para o publico jovem foram
utilizadas expressfes e linguagem visual condizente a eles. Trabalhamos com
a diversidade cultural e geografica do Estado, sem identificar claramente
nenhum local, evitando desta forma uma comparac&o entre os municipios, j&
que o banco se encontra presente em todos eles. O conceito proposto afirma
que o Banestes é um banco que respeita a cultura local, fala 2 mesma lingua
dos capixabas e tem a vantagem de estar sempre perto de seus clientes.
Fegas: 02 fimes de 60* 03 anuncios; 02 spots 30”; material de PDV para as
agéncias; folder para abertura de contas; Resultado: Apds a veiculacdo da
Campanha que ocorreu de 28/Nov a 15/dez/03 houve uma evolugdo positiva
de abertura de contas em mais de 100%.
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GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITC SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAD SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAQ TECNICA ESPECISL DE LICITACAG

coNCORRENmA’Nﬁ 801/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOEE "g"

CONJUNTC DE INFORMACGOES DO PROPONENTE

LOTE 01 - LICITANTE: A4

T - AVALIADOR 7 WOTA . B
] e T BRI S 5

Tempe de experignela profissional]
em atvidades pubficitiras dos
profissicnais  envolvidos,  sendo|
computade,  pam efeito de
pontuagio, os D5 {einco) melhor!
avaliados,

3,00 300 3,00 300 2,50

Qualidade dos profissionais que
ficarde responsdveis pela execugiio 3,00 3,00 2,00 2,50 2.50
do contrato.

Adequagdo  das  instalagSes, z
Jinfaestrulurz ¢ os recursos materiais
que estards a disposicie dumnte a
execugdo do contrato,

3,00 3,00 3,00 2,50 2,50

Informaglies de comunicagio
serem  cofocadas reguiammente 3
disposicio do Govemno dg Espirito 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
Santo, sem Gnus adicional, durante a
vigéncia do contrato.

Operacionalidade do refacionamento
entre ¢ Goveartio do Espirito Sarto & 2,00 300 2,50 3,00 250
O proponente,

TOTAL 13,00 14,00 1350 13,00
. . L AVALIADCR T NOTA .
LRI RIEILIRr SR SRR I 4

Perti iz e i dor
apresentado 3 necessidade e perfi
de comunmicagio de Govemp do 320 400 4,00 409 320
Esplrite Santo.
Idsiz criativa, 4,00 4,00 4,00 3,20 3,208
Qualidade da execugdo e
acabamentn, 4,00 4,60 4,00 4,00 3,20
Simplicidade da forma sob a qual se
prescnta, 3,00 300 3,00 3,00 250

TOTAL 1524 15,00 15,00 1420 12,10

B AVALIADOR fMOTA . 8
2T TR i 5.

Relevancia dos resuitades
2presentados. 2,00 .00 1,60 00 2,00
Clarezz e logiza da exposiglo. 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
Evidéncia de planejamento
sublicitiria, 0,20 .20 0,80 0,80 1,00
Consisténcia das relagdes de cavsa e
efeito enre prabiema e soluglo, 2,00 a0 .50 1,00 1,00

TOTAL 2,80 4,60 420 4,20 5,00




GOVERNO DO ESTAD® DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUMCACAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAG TECNICA ESPECIAL DE LICITACAO

CONCORRENC!A’N." 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "C"

CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE

LOTE @1 - LICITANTE; Danza

T "AVRLIADOR fNOTA ;
. Tk R L - ant WD VS T N R
Tempe de experigncia profissional
em  atividades publicitgrias  dos
profissionais  envolvides,  sendo
computado, para efeita de! 250 250 2,50 3,00 200
poniagdo, os 05 (cinco) melhor]
avalizdos,
Qualidade dos profissionais que
fieardo responsaveis pela execucdo 2,50 2,50 2,50 3,00 2.00
do contrato,
Adequagfe  das instalagles, a
infraestrutura e o5 recursos materiais 3,00 3.00 3,00 250 2,00

que estarde 3 disposicio durente a
exeougio do contratn,

Informacles de comunicagdio =
serem  colocadas regulammente 2
disposicho do Govemo do Espirite 3,00 z.50 3,00 3.0 3,00
Santa, sem &nus adicional, durante a
vigéncia do contrato,

Operacionalidade do relacionamants

enlre o Governo do Esplritc Santo & 2,50 2.00 3,00 2,50 2,50
0 proponente.
TOTAL 13,50 12,50 14,00 12,00 11,50
IR AVALIADOR /NOTA.. .. - - FE
L MR- D S S AR b -5
Pertinéntia « afinidade do repertério
ApreSENtads & necessidade e perd
de comunicagdo do Govermo do. 320 250 320 3,20 250
Espirito Sanlg,
[deia criativa. 2,60 2,50 3,20 3,20 280
Qualidade da execuglo e
acabamento, 320 220 3,20 3,20 2,50
Simplicidade da forma sab 2 qual se
apresenta, 2,00 2,08 2,00 2,00 200
TOTAL 1100 10,50 11,60 11,60 9,80
j .. AYALIADOR/NGTA R
RN N SR S T e T TE
Refevancia dos resultados
apresenmdos, 2,00 2,00 2,00 i60 130
Clareza e l6gica da. exposicio, 100 1,00 1,00 0,80 0,80
Fvidencia de planejamento
publicitari. 0,8a 0.80 1,00 1,00 1,00
Consisténcia das relagdes de causa o
efeito entre problema e solugo. Le0 1.60 a9 .00 Lae
TOTAL 430 4,80 5,00 440 4,10

Danza




GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO

SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE
SUBCOMISSAO TECNICA,

CONCORRENCIA_I\E." 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "¢

CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE

LOTEC1 - LICITANTE:

Bopcorn

COMUNICACAD SOCIAL ~ SECOM
ESPECIAL DE LICITACAD

S .- AVALIABOR fNOTA
i i 1 Sz ¥ O I R 5
Tempo de experifncia profissional
em atwidades publicitifas  dos)
profissionais  envolvides,  sendo,
computado,  para efeitg de 2.ca 200 2.50 250 2400
pontuacdo, os G5 {cinco) methor,
avaliades. :
Qualidads dos profissionais que
ficardo responsavels pela execucdo 250 2,60 2,50 2,00 2,00
do contratp,
Adequaplie  das  instalagbes, a
infraestutura e os recursos materiais,
que estardo & disposiglo durente a 2,03 Zeo 2,50 2,00 280
execugdo do contrato,
InformagGes  de  comunicagdo 2
serem  colocadas regulanmente |
disposigio do Govemo do Espirite 2,00 2,3D 2,50 2,50 2,00
Sante, sem dnus adicional, durante a
vigdneia do contrata,
Operacionalidade o refacionamentol
enwe o Governo do Espinito Santo e 2,50 2,50 2,50 2,50 2,00
© proponente,
TOTAL i1,00 11,099 12,56 1150 10,00
. . AVALIADOR S NOTA. o
1 2 3 4 Bl
Pertinéncia & afinidade do repertiriol
apresentado & necessidade ¢ parfl
de comunicagio do Governo do) 3320 3,20 2,20 220 z.50
Espirito Santo.
Ideia criativa, 3,20 2,60 3,20 320 2.60
Cualidade da execugdio e
acabamento. 2,20 3,20 320 220 2,20
Simplicidade da forma sob 2 qual se
Zpresents, 2,50 2,00 2,30 2,00 2,00
TOTAL 12,10 11,00 12,10 13,60 10,40
B AVALIZDOR fNOTA .
LT BTN RERDAEE: ITEte IRy i
ang
Relevancia dos resultzdos 1,60 160 150 1,60
p 3
Clareza e légica dz expuosicdo. 6,80 2,80 08¢ 0,20 6,70
Evidéncia de planejamento
publicitirio, 0,70 Q.70 C.20 0,30 0,70
Consisténcia das relaghes de causa =
efeitn entre problema e solugo. .80 e a70 e.70 o.7a
TOTAL 3,50 3,80 3,80 3,90 EX
Ifopcurn
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GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAO SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAQ TECNICA ESPECIAL DE LICITACAO

CONCORRENGIA N.° 001/2015
JULGAMENTO PROPGSTA TECNICA - ENVELOPE "™
CONJUNTO DE INFORMACOES O PROPONENTE

LOTE 01 - LICITANTE: MNovaish

.- AVALIADOR fMOTA .~ C

Tempo de experiéncia rofissional
em atividades publicitirias  dos]
profissienzis  envolvidos,  sendo
compitado,  para feito de 3,00 2,50 3,00 3,00 3,00
pontuacde, o5 05 (cmeo) medhor)
avaliados,
Qualldade dos profissionais que
ficarso responsavels pala execucio 3,00 3,00 2,00 2,00 2,50
o contrato.
Adequagde  das instalagfies, 3

& a3 retlrsos 2,50 3.00 3,00 3,00 3,00

que estario I disposicio durante al
EXETUCSO do contrata,

Informagbes  de comunicacdo
serem  celocadas regulammente A
disposiclio do Governe do Espirity 3,00 3,00 3,80 z00 2,50
Samto, sem 8nus adicional, durente a
vigéncia do sontrate,

ks ianalidade do red
ente o Governo do Esplrits Santo e 2,50 .50 3,00 2,50 2,00
© proponente.
TOTAL 14,00 14,00 15,00 .50 13,00
- AVALIADORNOTA . .
A i -2 - Y b 5
Pertinéncia e afinidade do repertério
apresentado & necessidade e perfd|
de comunicagic do Govems do 3,20 320 400 320 260
Esplritc Santo.
Ideiz cratva, 2,60 Z,50 2,80 2,50 280
Qualidade da execugio &
facabamento. 320 2,68 2,50 2,60 3,20
Simplicidzde da forma sob a qual se
apresentz, 2,00 2,00 2,00 2,00 250
TOTAL 11,00 1040 11,20 1040 10,90
- - AVALIADOR FNOTA . . 3 B
4 B R NN SO S R
Relevancia dos resultados
apresentadas, 164 160 1,30 1.60 1,20
Clarezz e logica da sxposigdo. 1,00 0,70 0,80 0,7C q,70
Evidéncia de planejamento
publicitario, 0,70 0,70 a,70 0,70 ¢70
Consisténcia das relagbes da causz &
efeits entre problema e solugdo. G.£0 a.7e 0.8a o7e a:70
TOTAL 4,10 3,70 3,60 3,70 3,40
Novalsh




GOVERNG DO ESTADOC DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COM UNICAGAC SOCIAL — SECOM
SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITACAD

CONCORRENC]A‘NR 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "C"

CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE

LOTE 01 - LICITANTE: eia

- AVALIADOR TNOTA . -
: 1 2o F LIS T I Ed
Tempo de experifneia profissional
em afividades pubficitirias  dos
profissionais  envolvidos,  sendo|
compumde,  para efeito de 3,00 250 2,50 2,50 2,50
pontuacde, os 05 (cinco) melhor
avaliados.
Qualidade dos profissionais que
ficarfio responsaveis pela execusdo 200 2.00 2,50 2,50 2,00
do contrate,
Adequagic  das instatagdes, =,
i 3 & 05 recursos 2,50 2,00 3,00 250 250

que estardo 3 dispesichio durante a
execugdo do contrate.

informa¢des de comunicagio a
Serem  tologadas regulamiente 2
disposiio de Governo do Espirito 2,50 2,50 3,00 3,00 250
Santo, sem anus adiclonal, durante a
vigéncia do contrato.

Op ianalicade do refact
entre o Governo do Espirits Sante & 3,60 200 2,50 2.50 2,50
% proponente,

TOTAL| 13,00 11,00 13,50 13,00 12,00
.- AVALIADCR /NOTA .
4 2] an 4 5
Pertingncia e zfinidade do reperténiol
apresentade 2 necessidade e perfy
de comunicagic do Govems do 5.20 320 3,20 320 260
Esplritc Sants.
Ideia criativa, 2,60 320 3,20 2,80 2,00
Qualidade da execugio e
acabamento. 220 320 3,20 3,20 3,20
da forma sob a qual se 200 256 2,50 2,50 2,00
TOTAL, 1100 12,10 12,10 11,50 9,80
e . ANALIADOR INOTR .
Lty SRR TR oAl TR
Relevéncia dos resultados
apresentados. 130 130 1.30 iz0 1,3p
Clareza ¢ |ogica da expesiclio. 0,70 0,78 0,80 0,80 4,70
Evidéncia de planejamanto
pUblicitéria, 010 9,70 0,10 0,70 Q.40
Consisténciz das refagBes de causa e
#feito entre problema & solugdn. 0,70 010 a7 0,70 c.7e
TOTAL z,80 2,80 2,90 2,90 x70




GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO

SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE
SUBCOMISSAD TECNICA

CONCORRENCIA N.° 004/2015

COMUNICACAQ SOCIAL - SECOM
ESPECIAL DE LICITAGAD

JULGAMENTO PROPOSTA TECNIGA - ENVELOPE "C*"

CONJUNTG DE INFORMACOES DO PROPONENTE

LOTE 61 - LICITANTE: Fazenda
U Joo. AVALIADRRNGTA . .-
F e R 1 -2 NS ) 5
Tempo de experiéneia profesional
em afividades publicitifas  dosl
profissionais  envaividos, sends
tamputade, pam efeito de| 2o 240 2.0a %00 250
portuagio, os 05 (cinco) melnar
avaliados.
Qualidade dos profissionais que
ficardo responsaveis pela execupdo 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
do contrate.
Adeguacio  das  instalagles.
infrRestruturs e os recursas materiais
gue estarfo A disposicdo duramle a 200 Zba 2,80 zag 0o
execucdo da comtrato,
Infermagles de  comunicagio a
serem  colecadas regiarmente a
disposigiio do Govemno do Espirito 2,30 o,30 3,00 2,00 030
Santo, sam énus adicional, durznte a
vigéncia do contrato.
v icnalidade do red o
2ntre o Governo do Espinito Santo e 2,00 2,00 2,00 2,00 2,00
© proponente,
TOTAL gAag 830 10,90 10,00 .80
- - AVALIADOR IRGTA . - )
1 R 3 A 5
Pertinéncia e afinidade do repertério.
apresentado 3 necessidade e perfi
de comunicagie do Govemo do .20 260 2,50 220 220
Espirito Santo.
ldeiz criativa, B0 2,60 3,60 2,60 2,60
CQualidade da execugio e
acabamento. 260 2.50 2,50 2,60 .60
Stmplicidad ofa forma sob 2 qual s
apresentz. 2,00 2,00 2,80 .00 2,00
TOTAL 10,40 9,80 9,80 10,40 10,20
T .- AVALIADOR /NOTA . R
kS 2 3 4 5.
Relevéncia dos resultados
apresentados. 1,30 1320 1,30 130 130
Clareza e logica da exposigdn. 020 0,70 6,70 0.80 .80
Evidéncia de planejamens
publicitaro, 0.70 o.7e 2,70 o,70 0,80
Consisténcia das refaghes de causa e
efeitc entre problema e selugdo. o.7e 079 .70 0.73 .20
ToOTAL 3,50 340 A0 3,50 3,70
Fazenda




GQVERNC DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COM UNICACAQ SOCIAL — SECOM
SUBCORISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITACAO

CONCORRENC%A_N.“ 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "C”

CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE

LOTEC1 - LICITANTE: BPZ

T - AVALIADOR 7 NOTA N
Tempo de experéneia profssional;
em atvidades publiciirias dos
profissionais  envolvidos, sendo
computado, par efaito de EXecal 3.00 3,00 3,00 EX ]
p . 05 05 (chmed) melhor
avaliados,
Qualidade dos profissionais qua
ficarda responsavais pelz exetugda 3,00 3,00 3,80 3,00 3,40
do contrate.
Adequagdo  das  instalagles, a
infraestruturz & s recursos materiais| 3,00 3,00 3,00 300 200

Gus estarfo 4 dispesigio dutante a
execucio do contrats,

Informagdes de comunicagio a3
serem  coloeadas feguiarmente 3
disposicio do Gavemo do Esplrita 3,00 300 3,00 3,00 3,00
Santo, sem &nus adicional, durante al
vigéncia de contrato.

Operacionalidede do relacionaments|

entre o Govemo do Espirito Santg ef 3,00 2,00 3,00 2.50 Z.50
© propanente.
TOTAL 15,00 15,60 15,00 14,50 14,50
R AVALIADOR [ NGTA e
LSRN BRI SR R0 RS s
Pertingnciz e afinicade do repertorial
apresentado A necessidade e perfil
de comunicagie do Goveme do| 20 £.00 4.00 4,00 4.00
Esplrito Santo,
ideiy criativa, 4,00 4,00 4,00 4,00 3,20
QUE:EIGBUE da execuglio 2,00 4,00 4,00 4,00 320
Simplicidade de forva seb a qunl se
2p ) 250 2,50 3.00 2,50 3,00
TOTAL 13,70 14,50 15,80 14,50 13,40
- RVALIADOR I ROTA’ R
N NI NI IR SR R
Relevancia dos resultados
2presentados. 1,60 1,60 200 1.6G 2.08
Clareza e logica da exposiglo, 1,00 1,00 1,00 1,60 1,00
Evidéncia de planejamento
Publicithrio. 0,80 1,00 1,00 100 1,00
Consisténcia das relacBes de causa o
efeito entre problema e sokugdo. .80 0.30 100 o2n o.50
TOTAL 420 4,40 L.e0 &40 4,80

[or2




GOVERNO DO ESTADC BO ESPERITO_SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAQ SOCIAL ~ SECOM

SUBCOMISSAQ TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAD

CONCORRENCIA N.° 001/2015

JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "C*

CONJUNTO DE INFORMACGOES DO PROPOMENTE

LOTE 01 - LICITANTE: Artcom
L - .- AVALIADOR fNOTA . .-~
R ; 1 R A TR R 5
Tempo de experinciz profissional
em atividades publicitarias  dos
profissionais  envolvides,  sendo|
tomputado,  pam  efeit de 3,00 308 3,00 3,00 a0
pontuatdo, os 05 (cince) melhor,
avaliados.
Qualidade dos profissionais que
ficarfio responsaveis pela execucdo 2,50 3,00 2,58 2,00 2,50
do contrata,
Adequagiio  das  instalagles, =
infraestrutura & os racurses materials!
que edtario 3 disposicio durante al 300 3,00 3.c0 3.00 2,30
exect¢do do comtrato.
Informagles de comunicacia  a
serem  colocadas reguiarmente a
disposicio do Governa do Esphito 2,50 50 3,00 2,50 2,00
Santo, sem dnus adicional, durante a
vigineia do camtrato.
Operaconalidade do i
entre o Governo do Esplnito Santo o 3,00 2,00 2,50 3,0¢ 200
© proponente,
TOTAL| 14,00 14,50 14,00 1450 12,00
- AVALIAZOR /NOTA .~ .. " .
. 2 ) U4 -5
Pertinéneia e afinidade do repertariol
apresentado & necessidade e perfil
de comumicacds do Governc do 0 2,60 220 320 2.50
Espirite Santo,
Ideta criativa, 2,60 2,60 3,20 2,80 320
Qualidade da execugdio e
acabamento. 320 320 3,20 320 3,20
Simplizidade da forma sob a qual ow
apresenta. 2,50 2,00 2,30 2,50 2,50
TOTAL 1150 1040 12,10 11,59 11,50
. . AVALIADOR7NOTA = ]
oA IR 2R IR T S 5.
Relevanciz dos resultados
apresentadas. 1,60 1.60 1.60 150 1,50
Clareza e ldgica dz exposicio, 2,80 70 1,00 020 1,00
Evidéncia de plangjamento
pubficitiric, .30 Q70 0,80 0,76 1,00
Consisténeia das refacdes de caysa &
efeito entre problema e solugda. 970 o.80 0,80 e a.7e
TOTAL 3,50 330 4,20 320 4,30
CAPACIDADE DE
Artcom




-

GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAD SOCIAL - SECON

SUBCOMISSAO TECNICA ESPECIAL DE LICITACAD

CONCORRENCIA_N." 001/2015
JULGAMENTO PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "G

CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE

LOTE 61 - LICITANTE: Fire
U - AVALIADOR /NGTA. -

3 B 3 o N -1 R [ SO S04 5
Temps de experifneia profissional;
em atividades publicitarias  dos,
[= fan g envolvides,  sendo
computade.  para  sfeite de 300 Z30 3,00 3.00 250
pontuagds, os 05 (cinco) melhar]
avaliados,
Qualidade dos profissionals que
ficardio responsavels pela execucio 3,00 2,00 2,50 2,50 2,00
de contrate.
Adequacio  das nstalagdes, a
infaestrulyrz e os recurses materiais|
que estardo & dispesicho dumnte a 250 2,00 2,50 2,50 250
execugdo do contrato.
Informagbas  de  comunicacie a
serem  colocadas regulanmente 3|
dispesicio do Govemo do Espirito, 2,00 2,20 2,50 2,50 250
Santo, ser Snus adicional, dutants a|
vigéneia do contrato,
Operacionalidade do relaciomamanto.
entre o Governo do Espirite Santo e 2,00 250 2,00 2,00 2.00
© proponente.

TOTAL 12,50 11,00 12,56 12,50 11,50

- - AVALIADOR /NOTA .
R A 3 . 3

Pertinéncia ¢ afinidade do repertéric
@presentado A necessidade e perfl
de tomuenicagio do Governo do 250 250 320 2,60 2.50
Espfrito Santo.
Idgia criativa. 320 320 3.2¢ 2.80 2,60
Qualidade da execugdo »
atabamento. 4,00 3,20 4,00 320 320
Simplicidade da forma seba qual se
apresenta, 2,50 2,50 3,00 3,00 2,50

TOTAL!  123n 11,50 13,40 11,40 10,90

) . BYPLIADOR T NOTA

{CASESL: 1 o N o B
Relevancia dos resultados
apresentadas. 180 1,60 1,60 140 160
Clareza e logica da expesicio. 1,00 0.80 1,00 100 0,20
Dulaencia de planeaments 0,50 .20 5,80 0,20 e
Consisténcia das relagBes de causg e
efeito entre problema e soluglo, .00 100 1aa 60 0.50

TOTAL s40 420 4,40 440 3,50
Flre
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SOVERNG DO ESTADG DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE C
SUBCOMISSAQ TECNICA ESi

CONCORRENCIA N.° 001/2015

OMUNICACAD SOTIAL — SECOM
PECIAL DE LICITAGAD

JULGAMENTC PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE "¢~

CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE

LOTE 01 - LICITANTE: MPp
< AVALLADORYNOTA. | .- s
- H S T 1 z 3 RN 5
Tempo de experiéncia profissional|
em  atwvidades publiciitias  dos
profissionais  envolvides.  sendu.
computado, pana efeite da 300 3,00 3,00 3,00 250
ponuagdio, 05 G5 {cinco) melher]
avaliados.
Qualidade dos profissionals que
fizardo responsveis pela execugio 3,00 3,00 3,00 2,50 .00
do contrato,
Adequaglio  das  nstalagSes, a
infraestrutura e os recursos materiais
que estario 3 disposicio durante a. 3,00 300 a.00 250 30
axecurio do contrato.
Informacies de comunicagio a
serem  colotadas regularmente 3
disposigdo do Governo do Espirite| 2,50 2,50 2,50 3,00 2,50
Sante, sem dnus adicional, durante a
vigancia do contrate.
Operacionalidade do relacionamanto
entre o Governo go Espinito Sanio e 3,00 .08 2,00 300 2,50
© propgnente.
TOTAL 14,50 14,50 14,50 14,00 12,00
L AYALIADOR /NOTA - .
Pertinéncia & afinidade do repertécio
apesentzdo & necessidade e perfd|
de comunicagio do Governio do %20 4.00 400 320 320
Esplrito Santo.
Iteia criativa. 4,00 4,00 4,00 4,00 320
Qualidade da execuglo e
acabamento. 4,00 4,00 4,00 4,00 3,20
Simplicidade da forms sob a qual se
apresenta. 2,50 3,00 2,50 2,50 250
TOTAL 13,70 15,00 14,50 13,70
- RURLABORTNOTA . .
E NN R A Y
Relevincia dos resultados 160
apresentades., ”
Clareza e l6gica da exposicin, 1,00
Evidéncia de planejamento
pubicitario. Loo
Consisténcia das refages de causa e 100
efelto enire problema e sclugdo, >
TOTAL 4,60
CAPACIDAUEDE
- ATENDIMENTY
mMP 13,20




GOVERNO DO ESTADC DO ESPTRITD_SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNMCAGCAQ SOCIAL ~ SECOM

SUBCOMISSAC TECNICA ESPECIAL DE LICITAGAD

CONCORRENCIA N.° 601/2015

JULGAMENTC PROPOSTA TECNICA - ENVELOPE i

CONJUNTO DE INFORMACGOES DG PROPONENTE

LOTE 01 - LICITANTE: Ampla
L - AVALIADGR /NOTA e
B i 1 I R L4 5
Tempe de experineia prafissional.
em  alividades publicitirizs  dogl
profissicnais  envolvidos,  senda
tomputado, pera  efeic  de 300 300 3,00 309 3.00
pontragdo, os 05 (cncod meihor]
avaliados.
Qualidade dos profissionais que
ficarfio responsivels peiz execucio 3,00 2,50 2,00 3,00 2,50
do contrato,
Adequacio  das  instalagBes, a
infraestrutura e os recursps materiais
que estardo z disposigio durante = 200 3.00 200 300 202
execu¢3o do contrate.
tnformacles  de comunicagio  a
serem  colocadas requlammente 3
disposicio de Govemo do Espirito 3.00 .50 2,50 2,50 2,00
Santo, sem dnus adicional, durante a
vigéncia do conirato.
ke fonali do r
entre 0 Govemo do Esplrito Santo e 2,50 2,50 3,00 2,50 2,50
0 proponente,
TOTAL 14,50 13,50 14,59 14,00 12,00
T - AVALIDOR TNGTA .. T
K 2 RS B 5
Pertinéncia e afinidade do reperteio
apresentade 3 necessidace e perfi
de comunicaglic 4o Gavemo do 320 320 400 320 220
Espirito Santo.
Ideia criativa, 320 3,20 320 4,00 260
Qualidade ¢a executlo &
acabamento, 4,00 320 4,00 4,00 320
Simplicidade da forma sob 2 quai se
apresentz. 2,50 250 3,00 3,00 2.50
TOTAL 12,80 1z,10 1420 14,20 11,50
Lo AVALIADOR FNOTA -
AT 2T 3 [T RS
Relevancia dos resultados 2,00 160 2,00 200 1,30
Clareza e |dgica da exposi¢io. 1.00 1.00 0,30 Loo 1,00
Evidéncia de planejamento
publicitirio, 0,80 0,20 1,00 0,80 [+R:1+]
Consisténcia das refagdes te caysa e
efeilo entre problema e scluggo. 1,00 .50 180 160 0.80
TOTAL 480 420 4,80 4,80 3,50
Ampla




