TOSCAND EHERN%UHARU

A  COMISSAO ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE LICITACAO DA
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAQ SOCIAL - CAEL/SECOM

MFPRO . OCOLU
e EC:EBIDO

Concorréncia Publica / Edital n® 001/2017

FIRE MARKETING E COMUNICACAO LTDA [RECORRENTE], pessoa
juridica de direito privado, inscrita no CNPJ sob on? 05.544.626/0001-82, com endereco
a Rua Carlos Eduardo Monteiro de Lemos, n? 262, Centro Comercial Jardim da Penha,
sala 409, Jardim da Penha, Vitdéria/ES, CEP 29.060-120, por seus advogados abaixo

assinados, vem a presenca de V.Sas. interpor o presente
RECURSO ADMINISTRATIVO

contra a r. decisdo exarada por esta insigne Comissio Administrativa Especial de
Licitacdo-CAEL/SECOM que, em afronta direta a decisdo iminar exarada pelo Douto
Juizo da 4* Vara de Fazenda Publica Estadual, Municipal, Registros Plblicos, Meio
Ambiente e Satide do E. Tribunal de Justiga do Estado do Espirito Santo, nos autos do
mandado de seguranca (MS) n® 0001032-42.2018.8.08.0024, retomou procedimento
licitatério determinando publicagdo, sem qualquer autorizacdo para tanto, de decisgo
de “ratificaciio do resultado do julgamento das propostas técnicas publicado no DIOES de

26/12/2017”. E o faz pelos fatos e fundamentos a seguir expostos.

1. DO CABIMENTO E DA TEMPESTIVIDADE DO PRESENTE RECURSG
ADMINISTRATIVO
1.1 Trata-se de RECURSO ADMINISTRATIVQ interposto em face de ato

ilegal praticado pela CAEL/SECOM e Subcomissio Técnica que, em afronta direta &
decisdo liminar exarada pela 4® Vara de Fazenda Publica Estadual, Mumapal,
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TOSCAND CHERNICHARD

Registros Piblicos, Meio Ambiente e Satide do E. Tribunal de Justica do Estado do
Espfrito Santo, retomou procedimento licitatério suspenso por determinacdo judicial,
publicando no Diario Oficial “ratificagiio do resultado do julgamento das propostas técnicas

publicado no DIOES de 26/12/2017”.

1.2. De fato, o art. 109, I, “b”, da Lei n® 8.666/93 assegura ¢ cabimento de
RECURSO ADMINISTRATIVO conira decisio de julgamento das propostas.

13. De outro lado, quanto a tempestividade, esta é observada na medida em
que, aos 16.07.2018 foi publicado no DIOES [doc. 02] a ilegal “ratificacio do resultado de
julgamento das propostas técnicas”, com expressa referéncia ao termo inicial de abertura

do prazo recursal de 5 (cinco) dias tteis para a interposicio de RECURSOS
ADMNISTRATIVOS.

1.4. O prazo para oferecimento de RECURSO ADMINISTRATIVO em face
desse tipo de decisfo estd igualmente previsto no art. 109, I, “b”, da Lei n? 8.666/93 ¢
subitem 12.1.1., alinea “b” do Edital, sendo exatamente de 05 (cinco) dias Gteis. O
presente RECURSO ADMINISTRATIVO é tempestivo, porque apresentado em

respeito a esse prazo, até g dia 30.07.2018, inclusive.

1.5. Assim, presentes os requisitos intrinsecos e extrinsecos a admissibilidade
recursal, impde-se o regular processamento e julgamento deste RECURSO

ADMINISTRATIVO.

2. DAS CONSIDERACAQO INICIAIS

2.1. Surpreendentemente, em 16.07.2018, publicou no Diario Oficial decisdo de

“ratificacdo do resultado do julgamento das propostas técnicas” da Concorréncia
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TOSCANDO CHERNICHARD

atribuidas a cada licitante estaria disponivel no endereco eletrdnico

ww.secontes.gour. Tal ato teria sido pratico pela CAEL/SECOM e Subcomissao

Técnica em suposto atendimento a decisao judicial proferida nos autos do processo n®

22. Compulsando acs autos do processo [Agravo de Instrumento n® 0001900-
20.2018.8.08.0024] constata-se inexdstir qualquer tipo de ordem judicial exarada pelo

Eminente Desembargador Relator FERNANDO ESTEVAM BRAVIM RUY para que se
proceda a divulgagéo de pontuacio devidamente justificada do julgamento das

,,,,,,,,,,

andamento do processo administrativo perante a administracdo ptblica estadual.

2.3. Alids, verifica-se que tanto nos autos do referido recurso de agravo de
instrumento quanto nos autos do mandado de seguranca n® 0001032-42.2018.8.08.0024,
em curso perante a 4* Vara de Fazenda Publica Estadual, Municipal, Registros
Pablicos, Meio Ambiente e Satide do E. Tribunal de Justica do Estado do Espirito

Santo, inexiste determinacio judicial para que se proceda qualguer tipo de ato no
presente procedimento licitatorio.

2.4. Ao contrério, ha decisdo judicial determinando expressamente “a suspensio
dos efeitos da decisdo de julgamento das propostas técnicas na Concorvéncia n® 001/2017 da

SECOM, obstando o prosseguimento do certame licitatério em questdo, até_posterior

deliberacdo”. [grifou-se]

2.5. Como nédo houve posterior deliberagdo do Poder Judicidrio, causa-nos
especie a publicacidc de “ratificacio” de pontuagéo pela CAEL/SECOM e Subcomissdo
Técnica em afronta direta a determinacio judicial. Tal atitude, certamente, @evezé ser

objeto de investigacdo pelos drgaos competentes.
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CHERNICHAR

2.6. A bem da verdade € que essa publicagio de “ratificacio” de pontuacio
aparenfa ser uma tentativa de legitimagédo de atos ilegais impugnados alhures, como
se 0 presente procedimento licitatério pudesse ser retomado, a qualquer momento,
pelo Orgéo Licitante, sem qualquer determinacéo judicial, o que, data maxima venia, é

totalmente inadmissivel.

27. Acrescente-se que a fundamentacio juridica da decisio liminar proferida
pelo Douto Juizo da 4* Vara de Fazenda Piblica Estadual, Municipal, Registros
Pdblicos, Meio Ambiente e Satide do E. Tribunal de Justica do Estado do Espirito Santo

repousa sobre dois aspectos:

1)  ausénda de justificativa escrita das razdes que fundamentaram a
aplicag@o de notas aos quesitos e ilegalidade por violagdo ao art. 11, §4° TV
e VI, da Lein® 12.232/10 e aos itens 8.9 e 8.11 do Edital; e

1)  desclassificacdo da licitante MP Publicidade por apresentar os custos
em desconformidade com os itens 7.17.2 ¢ .7.13.4 do Edita! — viola¢do ao
principio da isonomia.

2.8. E a publicagdo dessa “ratificacdio” ndo regulariza a ilegali

identificada pelo Poder Judiciario.

2.5, Allas, a bem da verdade & que com a interposicao dos recursos
administrativos e das medidas judiciais, houve plena identificacdo da autoria dos
planos de comunicagdo publicitiria, o que acabou maculando o presente
procedimento licitatorio, inviabilizando o seu prosseguimento, sob pena de nova

violacdo as regras basicas Editalicias e legais.

2.10. Evidente, pois, gue a r. decisio de “ratificacdo do vesultado do julgamento das
propostas técnicas” ¢ ilegal, infundada e inadmissivel diante da ordem judicial de

suspensao do presente procedimento licitatério. R
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CHERNICHARDO

3. DA IDENTIFICACAO DAS CAMPANHAS - DO VICIO INSANAVEL

3.1. De outro lado, tem-se que apds plena identificacio da autoria dos planos de
comunicacdo publicitaria [Envelope A - ndo identificado], a Ilma. CAEL/SECOM e
Subcomissdo Técnica vem apresentar as “justificativas” escritas paras as notas dos
planos de comunicacdio publicitaria atribuidas as licitantes participantes da

Concorréncia n2 001/2017.

3.2. Ora, como visto, trata-se de femiativa de legitimacfio de atos ilegais
praticados, repita-se, como se o presenie procedimento licitatério pudesse ser
retomado, a qualquer momento, pelo Orgdo licitante, sem qualquer determinacio

judicial, o que, data maxima venia, é totalmente inadmissivel.

3.3. Fato € que estd havendo violagdo direta ao principic basilar do
procedimento licitatorio e, principalmente, da Lei n® 12.232/2010, que prevé o absoluto
sigilo das propostas. Se houve ajuizamento de agdes judiciais e interposicio de
recursos administrativos perante a CAEL/SECOM e Subcomissdo Técnica com
indicagdo das campanhas impugnadas, notadamente da campanha da licitante MP

Publicidade “Vou de BOA”, obviamente, a posterior justificativa escrita das notas

atribuidas padece de vicio insanavel.

34. Tolerar essa providéncia seria admitir como vélida e legftima a atribuico
de notas e justificativas de notas [julgamento, propriamente dito], pela Comiss3o,
quando j4 se tem plena e inequivoca ciéncia da autoria das propostas.

3.5. Ora, ¢ notdrio que a “ndo identificacio” das campanhas é fundamental para
assegurar a isencdo e evitar o favorecimento e o direcionamento no julgamento das

propostas técnicas. Como se sabe, a subcomissio encarregada do julgamento das
\
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TOSCANDO HERNICHARD

propostas técnicas recebe plano de comunicagdo nio identificado. A ideia é que os
membros da subcomissio ndo saibam quem s&o os autores das respectivas propostas
e, pois, analisem as mesmas com imparciatidade. Quer-se que a avaliagio técnica seja
realizada as cegas, determinada pelo contetido das propostas e solugfes e nio pela

identidade da agéncia de publicidade que os produziu.

3.6. A Intencao do legislador de proibir a identificacdo dos licitantes autores dos
planos de comumicagéo € evidente e foi ressaltada intimeras vezes durante a tramitacio
do Projeto de Lei que deu origem a Lei n® 12.232/10. Leia-se trecho de autoria do

Deputado Federal José Eduardo Cardozo, autor do Projeto de Lei:

(...} Dentro dos mesmos objetivos, o projeto busca, ainda, alterar o processamento da
licitagdo de servigos de publicidade, fazendo com que, durante o julgamento da proposta
técnica sejam desconhecidos, dos membros da comissio de licitagio, os autores das propostas
gue serido julgadas.

3.7. A propdsito, o inciso XIV do art. 6° da Lei n?® 12.232/10 é categdrico e

peremptorio ao prescrever a desclassificagdo dos licitantes que desatenderem aos

incisos XII e XTI do mesmo artigo.

3.8. Com efeito, a identificacdo das propostas técnicas extirpou qualquer

possibilidade de prosseguimento do presente certame.

3.9. Assim, ainda que hipoteticamente seja admitida a retomada do
procedimento licitatério, o fato é que a justificativa escrita das pontuacSes atribuidas

aos licitantes, apds a identificacdo das campanhasg, torna nulo todo o certame.

3.10. Vé-se, pois, que, sob qualquer angulo que se examine, o presente

procedimento licitatério deve ser anulado por esse Iimo. Orgéo.
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TascANDO

4. DAS “JUSTIFICATIVAS” ESCRITAS APRESENTADAS PELA
CAEL/SECOM
4.1. N&o menos surpreendente sio as justificativas apresentadas pela Tma.

CAEL/SECOM para a pontuagdo airibuida & campanha vitorioss da licitante MP

PUBLICIDADE, “VOU DE BOA”.

4.2. De fato, nos termos do Edital, para efeito de avaiiagdo no juigamento das
Propostas Téenicas, a licitante deveria apresentar Campartha simulada sobre o tema
hipotético, conforme “briefing” no ANEXO I, contendo Plano de Comunicagdo
Publicitaria. £ o Plano de Comunicagdo Publicitaria deveria versar sobre os seguintes
quesitos: a) Raciocinio Basico; b) Estratégia de Comunica¢do Publicitaria; e ¢) Ideia

Criativa.

4.3. No que tange ac Raciocinio Bidsico, a Ilma. Subcomissio Técnica da
CAEL/SECOM afirmou que a licitante MP PUBLICIDADE teria apresentado uma
étima acuidade da compreensio do problema e que 2 com
Executivo teria sido avaliada como “boa”. Por ter entendido como 6tima a acuidade e

boa compreensdo, a nota média aplicada pela Ilma. Subcomissio Técnica da

44 Por sua vez, no que tange a Estratégia de Comunmicacio Publicitéria,
Técnica da CAEL/SECOM afirmou que a licitante MP PUBLICIDADE teria mostrado
dtima consisténeia ldgica e pertinéncia da argumentagio, além do que o conceito
criado teria mostrado boa abrangéncia e boas possibilidade de desdobramentos

positivos.

4.5. Ora, data maxima venia, como a Comissdo Julgadora consegue afirmar que a

ideia apresentada pela Licitante associando diregdo a uma marca famosa de“cerveja
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nacional poderia ter desdobramentos positivos? Obviamente, os desdobramentos

seriam majoritariamente negatives, com inevitdvel associacdo de cerveja a direcio.

4.6. Conforme ja inclusive demonstrado em manifestacdes anteriores, o Planc
de Comunica¢do Publicitéria oferecido pela licitante MP PUBLICIDADE LTDA
apresenta ERRO GROSSEIRO, que a Comissdo aparenta ignorar, a ponto de a

Campanha Publicitaria proposta em si jamais poder ser relacionada ao ESTADO DO
ESPIRITO SANTO e nem mesmo exequivel pelo DETRAN, tampoucoe DER, seja a

nivel estadual ou nivel nacional.

4.7. A campanha apresentada tem a seguinte denominacgio: “MOVIMENTO

RUA COLETIVA. VOU DE BOA E TODO MUNDO VOLTA BEM”. Esse é o conceito

apresentado peia iicitante MF PUBLICIDADE LTDA.

4.8. De plano, constata-se imediata e direta ligacdo a bebida alcodlica cerveja

“ANTARCTICA BOA”. Veia a primeira parte do mote. “VOU DE BOA”.

4.9. Questdo grave, que estranhamente levada ao conhecimento da

Subcomissio Julgadora, essa preferiu se esquivar do enfrentamento.

4.10. Segundo a licitante, o termo “BOA” estaria alinhado &s boas praticas, boas

atitudes. Entretanto, é inevitdvel a associagfo 4 expressdo “BOA” com o slogan da

CERVEJA ANTARCTICA, que tem a palavra “BOA” integrada como nome da

cerveja. Inclusive, porgue o “BOA” é a propria denominacio dada dguela bebida
alcoolica fabricada pela empresa.

4.11. Aqui, torna-se muito oportuno transcrever algumas regras definidas no

Cédigo de Brasileirg de Autorregulamentacio de Publicidade:
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TOsSCANDO CHERNICHARD

Artigo 43. O andincio ndo poderd infringir as marcas, apelos, conceitos e diveitos
de _terceiros, mesmo aqueles emprecados fora do pais, reconhecidamente
relacionados ou associados a outro Anunciante

Artigo 45 - ..

4. 0 Anunciante assumird responsabilidade total por sua publicidade;

b. a Agéncia deve ter o miximo cuidado na elaboraciio do aniincio, de modo a
habilitar o Cliente Anuncignte a cumprir sug rvesponsabilidade, com ele
respondendo solidarigmente pela obediéncia aos preceitos deste Cédigo:

este Codigo recomenda aos Veiculos gue, como medida preventiva, estabelecam
um sistema de controle na recepedo de antincios. [grifou-se]

4.12. E ndo é somente o termo “BOA” que faz associacio & cerveja “BOA”, como

também as fontes e cores utilizadas pela licitante MP PUBLICIDADE LTDA em seu

qf-nﬁrhgnm’c Vem abaixo a similaridade:

4.13. Ora, a empresa ANTARCTICA, integrante do Grupe AMBEV, vem
investindo ha anos milhSes e milhdes de reais em campanhas publicitarias vinculando
a sua cerveja & palavra “BOA”, como sua denominagio. Assim como a CERVEJA
BRAHMA fez com o slogan “A nimero 1”. Isso faz com que a escolha dessa palavra
"BOA” pela licitante MP PUBLICIDADE LTDA, como chave ao conceito
apresentado, seja, no minimo, ARRISCADA, PERIGOSA E NADA EDUCATIVA.

414, “Alcool” e “direcio” definitivamente nfio combinam! E fato incontroverso
que tais palavras ndo podem andar juntas, nem mesmo quando a inten¢io seja salutar.
Imagine a repercussio negativa e as criticas que surgiriam quando a populagdo, que
deveria estar participando de um movimento de mudanca de atitudes no trnsito,

passassem a fazer piadas sobre algo téo sério.

s
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4.15. “Quem vai de BOA, vai de ANTARCTICAY. “Quem vai de BOA, nio

')‘I

dirige!” [e, definitivamente NAO VOLTA BEM]. Essas sio ideias intuitivas a serem
construidas pelo publico com esse mote, promovendo uma associagdo inevitavel,
jocosa e altamente perigosa, desmoralizando e desconstruindo uma causa

absolutamente séria que d4 fim a muitas vidas.

4.16. O“VOU DE BOA” é um conceito fronteirigo a irresponsabilidade. Uma boa
campanha seria: “Quem vai de BOA, volia de UBER ou de TAXI”.

4.17. Pode-se até imaginar algumas situa¢des nada recomendaveis que se
desdobrariam, a partir da frase “VOU DE BOA” (ANTARCTICA). Exemplos:
Motociclista usar o capacete é uma boa ideia (“Cachaga 51”). Keep driving safely (“Johnny
Walker”). Quem ndo ultrapassa o limite de velocidade dirige redondo (“Skol™).

4.18. Afirmar, como o fez a Subcomissao Julgadora CAEL/SECOM que a “a ideia
criative tem boa compatibilizacdo de linguagem” ¢ vendar os olhos & associacio ébvia de

. L . -
cerveja x divegio que a equivecada camparha apresentada pela licitante MP

\,mrl

Publicidade acabou apresentando.

4.19. Nido € preciso dizer mais! Trouxe a licitante um conceito extremamente
perigosc que desencadeard pesadas criticas a0 DETRAN-ES e ac GOVERNO DO
ESTADO, que sempre se colocam de maneira séria e comprometida com o

desenvolvimento de politicas ptblicas conscientes e positivas.
4.20. Assim, as “justificativas” apresentadas sdo absurdas e inaceitaveis!

421, iJe ouiro iado, data maxima venia, as Justificativas genéricas apreseniadas

pela Subcomissao Julgadora CAEL/SECOM nio regularizam a ilegalidade cometida.
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422, Isso porque o art. 11, § 4%, IV a VI, da Lei n® 12.232/10 estabelece que o

julgamento das propostas técnicas deve ser acompanhado de justificativa escrita das

razdes gue fundamentaram as avaliacfes:

Art. 11. Os invdlucros com as propostas técnicas e de pregos serdio entregues & comissio
permanente ou especial na data, local e hordrio determinados no instrumento convocatério.

[...]

§ 40 O processamento e o julgamento da licitagdo obedecerdo ao sequinte procedimento:
[.]

IV - elaboracio de ata de julgamento do plano de comunicocho publicitérin e

encaminhamento 4 comissZo permanente ou especial, juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das razbes que as fundamentaram em
cada caso;

V - andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes ds informagdes de que trata
0 art. 8o desta Lei, desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias legais
ou estabelecidas no instrumento convocatério;

VI - elaboragio de ata de julgamento dos guesitos mencionados no inciso V deste artigo e
encaminhamento 4 comissdo permanente ou especial, juntamente com as proposias, as
planilhas com as pentuacdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em
cada caso;

423 Por sua vez, os itens 8.9 e 8.11. do Edital de Concorréncia n® 001/2017 , em
estrita observancia as regras previstas na Lei n® 12.232/10, estabelecem a necessidade
de justificativa escrita das razdes que fundamentaram as avaliaghes e pontuacgdes

dadas, in verbis:

&9 - A Subcomissdo Técnica elaboraréd ata de julgemento do Plano de
Comunicagdo Publicitaria ¢ encaminherd & Comisséo Administrativa Especial de
Licitaggo, juntemente com as propostas, as planithes com &5 ponfuacdes & a
stificaliva escrita das razfes que as fundamentaram em cada caso.

811 - A Subcomissdio Técnica slaborard afs de julgamento do Conjunto de
informagdes do Proponente e encaminhara & Comissfo Administrative Especial de
Licitagdo - CAEUSECOM, juntamente com as propostas, as planthas com as
pontuacbes e a justificativa escrita das razbes que as fundamentaram em cada caso.

424, Com efeito, no presente caso, constata-se que a Subcomissio Técnica se
limitou a fazer afirmaces genéricas, com indicacdo de “avaliacio” subjetiva, [dtimo,

" s
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borm e, regular] para pontuar as licitantes, sem demonstrar, objetivamente, quais teriam

sido os critérios efetivos de avaliagdio das campanhas apresentadas.

4.25. Data maxima respecta, ainda que na remota hipdtese do procedimento
licitatorio ser retomado, entende-se que a justificativa escrita para as portuacdes nio
pode se limitar as inconclusivas afirmacbes e “justificativas” apresentadas, neste
momento, pela Subcomissdo Julgadora CAEL/SECOM, sob pena de subverter a
verdadeira finalidade da previs&o legal e editalicia que ¢ a de redugio da margem de

subjetividade inerente & avalia¢io desse tipo de Licitac#o.

426. Nao ha como concluir, sem conspurcar a regra da “vinculacio aco

instrumento_convocatério” e do “julgamento objetivo”, que essas inconclusivas

afirmagGes em conjunto com a indicagdo dos parfmetros [dtimo, bom, reqular, nio
atendey ou ndo apresentou] poderia ser consideradas como justificativas escritas das

pontuacdes.

4.27. Ora, data maxima respecta, justificativas conclusivas sdo as que a ora
RECORRENTE apresenta abaixo, a pontuacdo equivocadamente dada & malfadada

campanha apresentada pela Licitante MP Publicidade LTDA. Sendo vejamos:
4.28. Em “IDEIA CRIATIVA”, foram os quesitos sob avaliacio:

a)  Adequagdo ao problema especifico de comunicacéo do Poder Executivo
Estadual.

b}  Originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem.

¢} Simplicidade da forma sob a qual se apresenta.

d)  Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta.

e}  Cobertura dos segmentos de priblico ensejada por essas interpretagSes.

f) Pertinéncia as atividades do Poder Executivo Estadual e sua insercio na
sociedade.

g)  Desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonsh'ado nos
exemplos de pecas apresentados. £

h) Compatibilizacio da linguagem das pegas aos meio PYODOSHOs. ?

i)  Exequibilidade das pegas.
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TOSCANDO CHERNICHARD

4.29. E essas foram as notas recebidas pela Licitante MP PUBLICIDADE:

CUESITO: AVALLIADOR ¢ MOTA, P
MDA
IREA CRIATING o1 a2 o3 <8 [ . -]
Adeniatie 50 potiema especfos de S
[ . - = ;
comuricagde do Toder Dumeumwm) 3,30 3,20 E g 2,28 330 3.4
Exlacua.
< oS 3D 3240 3,10 400 3.29 3,358 .
Gu =2 2,20 320 338 330 sl 320 -
Mutoimoate  oe  mmereasdes| 330 1,80 3,80 2,40 240 2,46
IBUTAVES St SLEOTe.
ToDETurD O08 degrmentst o pNeD 2,00 3038 2,00 2.a0 2,40 2.0FE
BNEENES DOC 25535 NLeTTnetag e, :
Faminénoia S5 auacIoss oo Foder e .
Srente ESIrOUN £ Sud mmenydc no 188 e 188 2,20 AL 2.54
sociedane
TRSISBMImENIs COmuUTYCIthee G
FNEES. COTROTR OHTOOSTRGS oS 300 Z.5G .00 ENele) a0 275
EXECMOT O TECES IDMSAnINCos
Compaizimozde 85 Fegusgem w3 00 5,00 2,00 z.a0 2 AL 288 "
DAGIS AYS THAICS SOSDESIES,
Evenuwtmtics dss pagas 1,50 280 1,80 200 248 X
TOTA QUESITD 28,60 23,40 2520 26,60 z3.00
e . . - N
4.30. Esta Ilma. Subcomissdo, de forma inconclusiva e gendrica, afirmou que a

licitante MP Publicidade teria apresentado (i) de forma simples a importincia das

pequenas atitudes que podem tornar o transito mais seguro para todos; (ii) 2 ideia
e o B b"" ,w-\-v.“..l—‘b Do Ao T e e T v e s S B L Y
Criaava OO wila CUINpadolizacad Ga tnguagem G }'Jc%a.:: 4als Inigios PIoposdos; €

a exequibilidade das pecas teria sido avaliada como boa a regular.
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TOSCAND CHERNICHARD

4.31. Ora, havendo o vicio grave pela associagio da Campanha 4 bebida alcodlica
cerveja “BOA”, estranha-se, com gravidade, a pontuagdo recebida nos quesitos
avaliados, em especial, “inadequagdo” ao problema especifico de comunicacio do
Poder Executivo Estadual; Multiplicidade de interpretacdes [DES]favoraveis que
comporta; Cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;

Desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de

pecas apresentados; e, sem sombra de dividas, [IN]exequibilidade das pecas.

4.32. A pontuago nesses quesitos deve ser nula, principalmente em se

considerando uma campanha voltada para o DETRAN, com infeliz associacio 2

bebida alcodlica.

4.33. Essa avaliacéo, sim, é objetiva e com justificativas plenamente razoaveis

diante do evidente vicio na campanha da licitante MP Publicidade.

4.34. J4 em “ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA” foram os
seguintes quesites sob avaliagio:

a) Adequacdo do conceito a natureza e qualificaciio do Poder Executivo Estadual
e a sua comunicacdo e/ou seu problema especifico de comunicacio.

b) Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacio apresentada em sua
defesa.

) A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicacio do
Poder Executivo Estadual com seus publicos.

4.35. E, essas foram as notas recebidas pela Licitante MP PUBLICIDADE LTDA:
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TOSCAND

AEEETG ANALLAIIOR T MOTA .
EcTRLTE 0% DE SOMUNIS SRS WEEDA
EUBLICITARA o oz o3 84 o5 .
Aoeauacio fo onneelto 3 nsturers &
puadicacks oo Foper  Sxecwtno - . . . :
Emacual ¢ 2 sus comurioasic 2o 2.0 I.4C 2,50 2,20 Dot 272
seu frgiall= k] esgaciicn e
TS SR,
3.50 3,00 5,00 5,00 300 3.00
A Do == S SOOI .
= SeneEls  pam 3 150 180 A0 250 3,00 228
Toger  Ewecutho ’ ' )
= Cubicos. ’
TOTAL GUESITO 7,20 7.20 750 8,60 2,28
A I Tota Tlown [ R S i gy oS-y FAN. SRR U S [ i
2.0, £5td uilia. Suux.OuLlS:uau, de forma inconclusiva € gENLrida, aurimou Jue a

campanha apresentada teria mostrado (i) étima consisténcia I6gica e pertinentes da

argumentacdo; e (i) conceito com boa abrangéncia e boas possibilidade de

desdobramentos positivos.

4.37. Ora, objetivamente, a pontuagéo recebida se mostra totalmente equivocada,
haja vista a severa inadequacdo da proposta, e a riqueza interminavel de
desdobramentos NEGATIVOS do conceito criado para a comunicacio do Poder

Executivo Estadual com seus piiblicos.

4.38. Imp&e-se, assim, diante de grave erro constatado, a revisdo das notas que

foram atribuidas a Licitante MP PUBLICIDADE LTDA.

4.39. Evidente, pois, que as regras editalicias e legais permanecem sendo

violadas, o que, por si 56, enseja a nulidade do presente procedimento licitatério.

5. DOS REQUERIMENTOS

5.1. Pelo exposto, a ora RECORRENTE pede e espera: £
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TOSCAND -« CHERNICHARD

a)  seja feito registro na capa dos autos para que, doravante, todas as
intimagGes relacionadas a estes autos sejam expedidas em nome dos
advogados FABRICIO SANTOS TOSCANQ, OAB/ES 11.609; e DANIEL
CHERNICHARO DA SILVEIRA, OAB/ES 18.671, sob pena de nulidade
do ato em caso de descumprimento;

b) sefa recebido e processado o presente  RECURSO
ADMINISTRATIVO;

¢) seja intimada a licitante MP PUBLICIDADE LTDA para
contrarrazfes no prazo legal;

d) sejam os demais licitantes informados da interposi¢do do presente
RECURSO ADMINISTRATIVO;

e) mantidaa suspensdo do presente procedimento licitatério, até ulterior
deliberacdo do Juizo da 4? Vara de Fazenda Publica Estadual, Municipal,
Registros Pablicos, Meio Ambiente e Satide do F. Tribunal de Justica do
Estado do Espirito Santo acerca da tentativa deste érgdo de retomada do
procedimento licitatdrio

f) na remota hipdtese de se prosseguir com o presente certame, seja
oficiado o Juizo da 4* Vara de Fazenda Piblica Estadual, Municipal,
Registros Publicos, Meio Ambiente e Satide do E. Tribunal de Justica do
Estado do Espirito Santo para se pronunciar sobre os atos praticados por
este Orgao;

g) ultrapassados as questdes anteriores, seja conhecido e provido o
presente RECURSO ADMINISTRATIVO para:

g-) que seja mantida a suspensio do presente procedimento licitatério
até ulterior deliberacdo do Juizo da 4® Vara de Fazenda Publica
Estadual, Municipal, Registros Pablicos, Meio Ambiente e Satide do
E. Tribunal de Justica do Estado do Espirito Santo;

gi1) determinar a anulagdo do presente procedimento licitatério em
razao da identificagdo das campanhas avaliadas;

giil) que seja procedida a revisdo de notas e subsequente
desclassificacao da ora RECORRIDA MP PUBLICIDADE 1LTDA.
atribuindo-se aquela licitante notas “zero”, considerando-se os graves
erros em sua “IDEIA CRIATIVA” e “ESTRATEGIA DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA”, dentre outros aspectos
suscitados;

h) ainda, havendo o indeferimento de qualquer requerimento ora
formulado, requer, desde j4, seja remetido o presente RECURSC
ADMINISTRATIVO para RECONSIDERACAO pela Autoridade
Competente, na forma do art. 109, Il e seg. da Lel n® 8.666/93 e do Edital; e

i)  por fim, requer a suspens3o deste certame até o integral julga.r;(ento e
tramite desse recurso.

) 4
oo
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TAOSCANDO CHERNICHARD

5.2. A RECORRENTE informa o endereco abaixo para o envio de futuras
notificagdes relacionadas a esse processo:

Toscano & Chernicharo Advogados

Avenida Nossa Senhora da Penha, n® 699, Conj 708, Torre B, Edificio
Century Towers, Santa Lcia, Vitdria/ES, CEP 29056-250

Tel: 55 27 3022-2308 / 55 27 3022-2309

Vitéria/ES, 23 de juTho de 2018.

e oL
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DIARIO OFICIAL
DOS PODERES
DC ESTADC

wraw.dio.es.gev.br

Edigao N°24776

AVISO DE RESULTADGC DE JULGAMENTO DA
PROPOSTA TECNICA,

CONCORRENCIA N° 001/2017
PROCESSO: 77457080/2017

C ESTADO DO ESPIRITO SANTO, através da Superintendéncia Estadual de
Comunicacdo Social - SECOM, por intermédic da Comissio Administrativa
Especial de LicitagBo, em atendimento & deciso proferida ne processo
0001800-20.2018.8.08.0024, torna plblico aos interessados a ratificagao
dc resultado do julgamento das propostas técnicas, publicads no DOES
de 28/12/2017. As justificativas para as pontuacBes atribuidas a cada
ticitante estdo disponiveis

75 sreeursal de;5(cinco):

LOTE 01

CLASSIFICACAO | EMPRESA NOTA
e MP PUblicidade Ltda. 87,28
122 N Fire Marketing e Comunicagado 75,96
‘_ o itda

: {Ampla Comunicagdo Ltda. 75,40
f | A4 Publicidade & Marketing Ltds. 75,00
*Desclassificada Fazenda Comunicagdo & ' 70,30
! Marketing Eirele

i *Desclassificada Artcom Cornunicagdo e Design 65,96
1 Ltda.

* Desclassificada por ndo alcancar ne resultado geral a nota minima de 75
{setenta 2 cinco) pontos, item 8.16, subitemn “I1” do edital,

LOTE 02

CLASSIFICACAD |EMPRESA T NoTA

e MP Publicidade Ltda. 91,16

et - i Ampla Comunicagdo Ltda. 82,58 |
"Desclassificada | Artcom Comunicacdo e Design Ltda, 74,88

“Desciassificada | A4 Publicidade e Marketing Ltda, 72,20
"’Qesq!ésg cada | Danza Estratégia & Comunicaggo Lida 66,76 !
*Desclass cada | Fire Marketing e Comunicag8o Ltda 164,24
“Desclassificadz | Fazenda Comunicacho & Marketing Lida 153,10

' Desctassificada por ndo alcangar no resultado geral @ nota minima de 75
(setenta e cinco) pontos, item 8,18, subitem “I1” do edital.

oTED3:

CLASSIFICACRO  |EMPRESA NOTA
I Ampla Comunicagdo Ltda. 90,12
22 MP Publicidade Ltda. 87,56
3a o A4 publicidace e Marketing Ltda. 176,68
:xbesdas_sﬂlﬁada Artcom Comunicacdo e Design Ltda. 85,24
i ”Desc.!a'ssiﬁc_ada ‘ Fire Marketing e Comunicac@o Ltda. 53,92

‘ “Desclassificada | Fazenda Cemunicagio & Marketing Ltda. 59,98

e L - QEPARTAMENT DL IMPRENSA OF[CRAL D ENTARS DO CSCLRITH S 28 Ta
(RIS

no endareco eletrdnico www,5ecom.es.Gov,

* Desclassificada por ndo alcangar no resultado geral 2 ngta minima de 75
(setenta e cinco) pontos, itemn 8.16, subitem “II” do edital.

LOTE 04: ]
CLASSIFICACAC | EMPRESA NOTA
1s MP Publicidade Ltda EPP 89,48 B
2 A4 Publicidade e Marketing Ltda, 180,26
5 [Ampla Comunicacdo Ltca, om0
*Desclassificads Fire Marketing & Comunicagdo Lida. 73,88 !
i *Desclassificada Artcem Comunicagdo e Design Ltda. 71,84
*Desclassificada Danza Estratégia & Comunicaciio Ltda | 69,36
- EPP
*Desclassificada Consdreio Prisma/Binder+FC '58,36 ‘
*Desclassificada Fazenda Comunicacdc & Markating 50,78 |
Eeele .
F*Desclassificada | SET Comunicacio : 33,76 }

“* Desclassificada por ndo alcangar no resultado geral a nota minima de 75

(setenta e cinco) pontos, item 8.16, subitem “II” do edital,

** Desclassificada por apresentar o Plano de Comunicacdo Publicitédria
em desacordo com o estabelecido no item 7.14, alinea “c”, ohservado o
disposto no item 8.17, ambos do adital.

Vitéria/ES, 13 de julho de 2018.

Luiz de Gonzaga Calil
Presidenta
CAEL/SECOM

Protocolo 411862

AVISO DE LICITACAD

PREGAQ ELETRONICO
MN° 036/2018

Secretaria de Estado da Salde,
através do Hospital - Unidade
Integrada de Jerbnimo Monteiro,
torna puibllco que fard realizar
licitagdo, na modalidade “Pregioc
Eletrdnice”, tipa menor preco,
para Aquisicdo de Material
Permanente (carro maca avangado
) , assunto do processo n®
81812132, através do site. www.
compras.es.gov.br,

Abertura das propostas:

dia 26 /07/2018 as 09:00h.
Inicic da Sess3o de Disputa: dia
26/07/2018, 35 05:15 h.

Mais Informacdes através do e-mall

uiim.licitacso@saude.es.gov.br ou
pelo tel, 28 3558 26171.

Jerdnimo Monteirc - ES, 13 de
Julho de 2018,

Joda Ernesto Moulin
Pregoeiro Substituto- ULIM
Protocolo 4119G8

AVISO DE LICITACAC

A SECRETARIA DE ESTADG D
SAUDE torna plblica a divulge-
gBo das licitagles na modaiidade
PREGAD, de acordo com as Leis rid
8.666/93 e 10.520/02 e Decreto no
2458-R/10, por meic do sistema
eletrbnico. Os Editais estarfo dispo~
niveis no Sistema do Siga, site
WWW.COMRPras.es.qgov.br, para as fici-
tacBes abaixo:

PREGAD ELETRONICO no
0359/2018, Proc. n° 81363494
Objete: AguisicBo de Berm  de
Consumo - Bateria, Pilha, Olzo de
Imersdo, Tinta para Carimbe, Vela
de Cera, Isgueiro e Bobina para
Impressora,

Abertura: 27/07/2018, 3s 8h.
Inicic da Sessfo de disputa:
27/07/2018 as 10h.

Valor estimade dz licitagio: R$
2,180,300 {dois mil cents & sessenta
reals trinta centavos),

PREGAQ ELETRONICO n®
0360/2018, Proc, n® 81636024
Objeto: Registro de Pregos de Bem
de Consume - Scro para Identificacio
de Bactéria,

Abertura: 27/07/2018, &s 2h.
Inicic da Sessio de disputs:
27/07/2018 as 11nh.

Valor estimade da licitacio: R%
42,199,600 (quarenta e dois mil centn
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GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAD SOCiAL
SUBCOMISSAD TECNICA

ATA DE REUNIAO

EDITAL DE CONCORRENCIA N.° 001/2017
PROCESSO ADMINISTRATIVO N.° 77457080/2017

JUSTIFICATIVA PARA AS NOTAS DOS PLANOS DE COMUMNICACAD
PUBLICITARIA - ENVELOPE “A”

A Subcomissgo Técnica, designada pela PFortaria SECONM N.° 031-8, de
18/09/2017, e composta pelos membros Carine da Silva Cardoso, Carlos Vagner
Bissoli, Jesley de Barros, Karla Danielle Mendes Secatio e Margd Devos Paranhos,
se reuniu, na presente data, na Superintendéncia Estadual de Comunicacdo Social
(SECOM), localizada no 3° andar do Palacio da Fonte Grande, Centro, Vitéria —
ES, para registrarem, em atz, as justificativas para as notas dos plancs de
comunicacde publicitaria  (Envelope A’} das licltantes participantes da
Concorréncia N.° 001/2017, em atendimento & determinacéo exarada nos aufos do
Processo N.° 001032-42.2018.8.08.0024 da 42 Vara da Fazenda Publica Estaduzl,
Municipal, Registros Pablicos, Meio Ambiente e Salde de Vitéria,

Lote 01

Lote 01 - Conceito: MOVIMENTO RUA COLETIVA. OLHE PARA TODOS 0OS
LADOS.

Lote 1 ~ Conceito: "MOVIMENTO RUA COLETIVA. OLHE PARA TODOS 0S LADOS™
Quesit Pontuagdo | Avaliador | Avaliader | Avaliador | Avaliador Avaliador | Meédia
uesko Maxima 1 2 3 4 5 Final
Raciocinio Basico 10 7,80 7,40 740 8,60 8,00 7,04
Estratégia de Comunicacio 10 8,80 8,00 8,60 7,20 7,20 872
Ideia Criativa 30 19,40 18,60 18,60 21,20 17,00 18,96
Estratégia de Midia 15 7,80 2,00 9,00 7.80 8,50 8,04
Pontuacio Tota! - Estratégiz de Comunicagio Publicitéria 40,76

Raciocinio Basico: O plano de comunicagao publicitaria apresentado com o mote
‘Movimento Rua Coletiva. Olhe Para Todos os Lados" apresentou  boa

compreensado das caracteristicas e do contexto social, politicc e econdmico do
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GOVERNO DO ESTADC DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAO SOCIAL
SUBCOMISSAQ TECNICA

Espirito Santo, ressaltando o papel de destaque que o estado tem fido no cenério
nacional e o equilibrio fiscal priorizado pela atual gestao. O problema especifico de
comunicag@o apresentado no briefing teve uma compreensaoc regular, podendo ser
meihor explorado no texto. Pela avaliagao geral, o quesito Raciocinio Basico foi

considerado de regular a bom por esta subcomissao técnica e recebeu nota média
7,04,

Estratégia de Comunicagéo Publicitaria: O quesito "Estratégia de Comunicacio
Publicitaria” apresentou uma boa consisténcia i6gica @ argumentagdio em sua
defesa, mas a adequacio do conceito foi considerada por esta subcomissao come
regular, j& que tem uma maior representacao entre pedestres, que & apenas um
dos diversos agentes de transito que sao plblicos apresentados no briefing
(ciclistas, pedestres, motoristas, motociclistas, entre outros). Vale ressaltar gue
uma estratégia de comunicagio eficaz e adequada & realidade do Governo do
Estado do Espirite Santc e do Deiran é essencial, pois s&c os conjunios de
decisdes integradas que permitem ao Orgao atingir os objetivos estabelecidos no
briefing. Assim, a nota média do guesito foi 6,72.

fdeia Criativa: A ideia criativa apresentada aborda de maneira muito superficial os
problemas de transito apresentados no briefing, tendo uma adequacac regular ao
preblema de comunicacédo especifico. Além disso, a originalidade também foi
considerada por esta subcomissdo como regular. Apesar disso, as pecas
apresentadas sZo exequiveis. Esta subcomissao ressalta que'é por meio da ideia
criativa que a propaganda se diferencia e desperta a atencéo do ptibiico em meio a
tantas outras campanhas nos meios de comunicac&o. Assim, é sua fungdo capturar
& atenc&o e, em seguida, rapidamente passar 2 sua mensagem. Tendo isic em

vista, este quesito foi considerado regular com nota média 18,96.

Estratégia de Midia: A estratégia de midia apresentada no plano de comunicacio
fei considerada pouco inovadora, focando em meios tradicionais e gue consomem
grande parte da verba destinada & campanha. Assim, mostrou-se pouca
economicidade no plano simulado de distribuicio de pegas. A concorrente

demonstrou conhecimento e capacidade analitica dos habitos de lejtura e audicao

Ata de Reunigc — Concorréncia N.° 001/2017 Pégina 2 de 30
Justificativa das Notas do Plang Comunicacdo Publicitéria



GOVERNOQ RO ESTADO DO ESPIRITO SANTC
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAQ SCCIAL
SUBCOMISSAC TECNICA

dos publicos-alvo regular, podendo ter explorado melhor essas informagdes para

justificar as segmentagBes do plano. A nota média foi 8,04.

Lote 01
----'E\R'UND@VOLTA.BEM.
Lote 1 - Concaito: "MOVIMENTO RUA COLETIVA. VOU DE BOA ETODO MUNDO VCLTA BEW™
Quesito Pontuacdo | Avaliador | Avaliador | Avzliador | Avaliador Avaliador | Rédia
Maxima ! 2 3 4 5 Final
Raciocinio Basico 10 9,20 8,20 9,20 8,60 8,00 8,84
Esfratégia de Comunicacio 10 7,20 7.20 7.80 8,60 9,20 8,00
ideia Criativa 30 24 80 23,40 25,20 28,60 24,00 2476
Estratégia de Midia 15 10,20 12,00 12,00 12,60 12,00 11,78
Pontuacio Total - Estratégiz de Comunicacio Publicitaria 53,36

Raciocinic Basico: A concorrente responsavel pelo mote "Movimento Rus

Coletiva. Vou de boa e tode mundo volta bem” apresentou uma:olima acuidade da -

compreensaoc. ‘do::problema especifico de comunicagdo do Poder Executivo
Estadual apresentado no briefing. J4 a compreensao do papel do Poder Executive
Estadual no atual contexto social, politico & econdmico e a compreensdo da

natureza, da extensao e da qualidade das relacbes do Governo com seus publicos

foi considerada por esta subcomissao técnica como-boas. ‘Assim, a nota rmédia foi -

“8.84:

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: A apresentacio pela licitante das linhas

gerais da proposta para suprir o desafio de comunicagde expresso no briefing
mostrou gtima.: ‘consisténcia iéaica & pedinéncia: da.argumeniacao em sua defesa

Além disso, o conceito criado mostrou boa abrangencna e tem boas possabaﬂidames

de desdobramentos posmvos aumentando as chances de se ter um bom retomnec

Ideia Criativa: A concorrente mostra, em sua proposta, o papel de diversos
agentes do fransito (ciclistas, pedestres, motoristas, motociclistas, enire ocutros),
conforme solicitado no briefing. De forma simples; -ressalta a importancia de
pequenas atitudes que podem tornar o trénsito mais seguro para tcdos. A ideia
criativa apresentada ’i_e_m1--'bﬁiC:>a::'_C_O_m'_pa'tib‘ili'iétj;é'éﬁda-.E:Ei-n'guégemf'ﬁd_é_s::pegas aos meios

propostos, mas a exequibilidade de suas pecas foi considerada por esta
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Estratégia de Midia: Esta subcomissio técnica considerou que a esiratégia de

midia apresentada pela concorrente foi .cﬁria'tfva-z__e_'-i‘-_t'réfuxe'inova_gé_o nas solucdes de

economicidade na aplicaggo da verba foi :'r:bOE};.__E?z_--;.r_egi.i,la'?s ja que a producic da
campanha e a parte nao-midia teria um custé .de 27,5% de tode o montante
disponibilizado ne briefing. Por fim, a concorrente demonstra bioim donRedimiento o
capacidade analitica dos habitos de leitura e audicgo dos publicos-alvo. A nota
madia foj 11,786.

Lote 01 - Conceito: NO TRANSITC AS HISTORIAS SE CRUZAM. COMPARTILHE
ESPEITO.

Lote 1 - Conceito: "NO TRANSITO AS HISTORIAS SE CRUZAM, COMPARTILHE RESPEITO™
Quesito Pontuag8o | Avaliador | Avaltador | Avaliador | Avaliador | Avaliador Miadia
Maxima 4 2 3 4 5 Final
Raciocinio Basico 10 8,00 8,00 7,00 8,00 8,00 7,40
Estratégia de Comunicagio 10 5,00 6,60 6,60 6,00 7.20 8,48
ideia Criativa 30 16,40 18,80 18,80 15,80 21,60 18,88
Estratégia de Midia 18 7,80 9,00 8,00 7,80 10,80 8,88
Pontuagio Total - Estratégia de Comunicacso PUBRCHATE | 41 B4

Raciocinio Basico: A concorrente apresentou uma boa compreensfo das
caracteristicas do Espirito Santo e das atividades que sejam significativas para a
comunicacao publicitaria. Entretanto, a compreensao do papel do Poder Exscutivo
Estadual no atual contexto social, politico e econdmico e a compreenséo das
relagbes do Governo com ssus publicos foram avaliadas por esta subcomiss@o

técnica como boa a regular. Assim, a nota média foi 7,40.

Estratégia de Comunicagde Publicitiria: Inicialmente, © conceito “NO
TRANSITO AS HISTORIAS SE CRUZAM. COMPARTILHE RESPEITO” pode
parecer adequado ao problema especifico de comunicacéo. Entretanto, apesar da
alusdo a malha viaria Sbvia, esta subcomissZo t&cnica avaliou gue a frase
‘compartilhe respeito” n3o estava se encaixande bem. Os desdobramentos

apresentados também foram muito vagos e ndo despertaram interesse. A nota
média deste quesito foi 6,48.
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ideia Criativa: A ideia criativa apresentada pela concorrente teve uma adequacéoc
regular zo problema especifico de comunicag&o. A ideia apresentada foca muito
nos agentes do ftransito, alguns dos principais focos de agtencdc que foram
colocados no briefing (como o celular; o cinto de seguranga; ¢ capacete parg
motociclistas, alcoolemia) n&o foram trabalhados de forma direta no VT & no spet
apresentado, que s&o as principais pecas de grande alcance do piblico. A
originalidade e os desdobramentos comunicativos também foram considerados por
esta subcomiss@o como regulares. Portanto, a nota media  foi 18,88.
Ressaltamos que uma boa ideia criativa & aquela capaz de transmitir e conquistar o
pubiico-alvo com uma mensagem. Ela deve seguir um propésite, estabelecido pelo
briefing, e despertar interesse. Uma campanha persuasiva e eficiente precisa ser

original, oportuna, constante e motivadora para se destacar entre as demais.

Estratégia de Midia: A economicidade do plano de midia apresentado neste
guesito foi considerada regular. Ressaltamos que as pecas VI e spot possuem
formatos limitadores & com custo mais alic em decorréncia do seu tempo (VT de
43" e spot de 90"). A concorrente demonstrou razoave! conhecimento dos hébitos

de leitura e audigdo dos segmentos de publico prioritarics e regular capacidade
analitica dos mesmos. A nota média foi 8,88.

Lote 01 - Conceito: QUEM TA NA RUA PEDE RESPEITOC.

Lote 1 - Conceito: "QUEM TA NA RUA PEDE RESPEITO"
Quesito Pontuagic | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avalizdor Meédia
Maxima 4 2 3 4 ] Final

Raclocinio Basico 10 8,00 8,00 7,60 8,00 8,00 7,12

Estratégia de Comunicagio 10 4,80 8,00 6,00 4.80 5,00 5,52

ldeta Criativa 30 20,00 20,60 20,00 14,40 18,80 18,60

Estratégia de Midia 15 7,80 9,00 9,00 8,60 5,60 7,80
Pontua¢ao Total - Estratégia de Comunicacio Publicitria 38,04

Raciocinio Basico: A licitante buscou informagdes no site do Governo do Estado e
em matérias publicadas pela imprensa estadual. Entretanto, & compreensiZo das
caracteristicas do Estade do Espiritc Santo = das atividades que sejam
significativas para a comunicacéo publicitaria, bem como a compreensao do
problema especifico de comunicacso foram regulares. Pela avaliacéo gerzl desia

subcomiss&o técnica, o quesito Raciocinio Basico recebeu nota média 7.12.
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Estratégia de Comunicagdo Publicitiria. Esta subcomissdo técnica, apés
cuidadosa avaliagdo, considerou que o conceito "Quem 14 na rua pede respeito”
nao traduz de forma clara a principal questao apresentada no briefing ¢ objeto de
trabaiho do Detran-ES: o transito. O subitemn sobre a rigueza de desdobramentos
positivos desse conceito foi classificado como regular ou como n3o atendido pelos
avaliadores. Assim, a notz média do quesito foi 5,52.

ideiz Criativa: Com excecdo do folder, que é direcionado a um publico restrito, as
pecas apresentadas nZo abordam os seis principais problemas de trénsito
abordados no briefing: o usc do celular; a falta do cinto de seguranga; falta do
capacete para motociclistas; uso irregular ou no uso da cadeirinha para criancas;
0 excesso/controle de velocidade e a alcoolemia. Assim, a adequacéo da ideia
criativa 2o problema especifico de comunicagéo foi regular. A abordagem do
problema de comunicac&o foi superficial ¢ os desdobramentos comunicativos qgue
enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas apresentados, também foi

avaliado como regular. A nota média foi 18,60.

Estratégia e Midia. A midia tem a funcio de tornar acessivel a mensagem
publicitaria que se deve passar ao plblico. Dessa forma, & de extrema importancia
que se conheca os habitos de leitura e audigBo dos sesgmentos de plblico
pricritarios apresentados no briefing. Esta subcomissio técnica avaliou como
regular este conhecimento por parte da licitante. Além disso, a estratégia de midia

apresentada foi considerada pouco inovadora. A nota média foi 7,80.

Lote 01 - Conceito: NAQ SEJA COMO © IMPRUDENCIO. RESPEITE AS LEIS DE
TRANSITO SEM ESQUECER A BOA EDUCACGAGD.

Lote 1 - Congeito: "NAO SEJA COMO © IMPRUDENCIO. RESPHEITE AS LES DE TRANSITO SEWM ESQUECER A BCA
EDUCACAQ" :
. Pontuac3o | Avaltador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador Média
Quesito . =
Maxima 1 2 3 4 5 Firal
Raciocinio Basico 10 9,40 7,60 7,60 8,00 8,00 8,12
Estratégia de Comunicagio 10 8,00 8,00 8,00 8,60 6,80 7,84
Ideia Criativa 30 24,00 23,20 23,20 2360 20,680 22,92
Estratégia de Midia 15 9,60 10,80 10,80 7,80 8.40 9,48
Pontuagio Total - Estratégia de Comunicacio Publicitaria 48,36

Raciocinic Bésico: O quesito raciocinio basico apresentado demonstrou que a

cancorrente teve boa compreensio das caracteristicas do Espirifo Sanio e das
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atividades que sejam significativas para a comunicagao publicitéria, bem como bosg
compreensdo do problema especifico de comunicacio. O iexto apresenia os
avangos obtidos nos Gltimos anos, apesar da crise politico-econdmica que assola o

pais, e a importancia do didloge como ferramenta de aproximac&o da sociedade
pela atual gestdo. A nota média foi 8,12.

Estratégia de Comunicacdc Publicitiria. O conceito apreseniade pela
concorrente - "NAO SEJA COMO O IMPRUDENCIO. RESPEITE AS LEIS DE
TRANSITO SEM ESQUECER A BOA EDUCACAO" - foi considerado por esia
subcomiss&o como tendo boa adequacio ac problema especifico de comunicacéo
expresso no briefing. Também foi apresentada uma boa consisténcia logica e

pertinéncia da argumentacdo na defesa. Assim, a nota média do guesito foi 7,84.

Ideja Criativa: A ideia criativa foi avaliada como tendo boa originalidade ¢
multiplicidade de interpretacdes favoraveis. Entretanio, a compatibilizacido da
linguagem das pecas aos meios propostos foi avaliada como boz a regular, assim
como a coberfura dos segmentos de publico. Ressaltamos agui a importancia da
segmentacao para transmitir a mensagem expressa no briefing, j& que o'préprio
briefing traz diferentes perfis de agentes de transito, que possuem diferenies

comportamentos e habitos de leitura ¢ audicio. A nota média foi 22 92.

Estratégia de Midia: Apesar de demonstrar bom conhecimento dos habitos de
leftura e audicao dos segmentos de publico prioritarios & boa capacidade analitica
desses habitos, a licitante ndo demonstrou criatividade e inovacao nas solucdes de

midia e nao midia para atingir os objetivos de comunicacZo. Portanto, 2 nota média
foi 9,48.

Lote 01 - Conceito: UM TRANSITO MAIS HUMANO PASSA PELA REVISAC DAS
NOSSAS ATITUDES.

Lote 1 - Conceito: UM TRANSITO MAIS HUMANO PASSA PELA REVISAQ DAS NOSSAS ATITUDES"

N Pontuacéio | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliader | Média
Quesito Maxima 1 2 3 4 5 Firal
Raciccinio Basico 10 7,80 7,00 7,20 8,00 8,00 7,56
Estratégia de Comunicaciio 10 €,80 5,60 6,80 7,80 7,80 7,16
Idefa Criativa 30 18,00 20,00 20,00 20,80 23,00 20,38
Estratégia de Midia 18 8,40 8,580 9,60 1140 11,40 10,08

Pontuacdo Total - Estratégia de Comuniczcio Publicitaria 45,18
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Raciocinio Béasico: Em seu texio introdutério, a concorrente ressaita o papel de
destague do Espirito Santo. Discorre também sobre os programas de Governc que
s&c os pilares da atual administracio, como OcupacZo Social ¢ Escola Viva. A
licitante demonstrou boa compreensado das caracteristioas do Estado do Espfrito
Santo e das atividades que sejam significativas para a comunicacao publicitaria,
assim como hoa acuidade da compreensdo do problema especificc de

comunicagdo do Poder Executivo Estadual. O quesito Raciocinio Basico recebeu
nota média 7,56.

Estratégia de Comunicagdo Publicitiriaz A sstratégia de comunicagdo
publicitaria tem o objetivo de apresentar, pela ficitante, as linhas gerais da proposta
para suprir o desafio de comunicacdo a ser enfrentado e alcancar os objetivos
expressos no Briefing. Deve explicitar e defender o conceito que, de acordo com
seu raciocinio basico, fundamenta = proposta de solucio publicitaria. Esta
subcomissdo técnica avaliou como boz a adequacdo do conceito & natureza o
qualificagio do Poder Executivo Estadual e a sua comunicagac e/ou seu problema
especifico de comunicacgo. Ja a argumentac@o apresentada em sua defesa

poderia ter mais pertinéncia. Assim. a nota média foi 7,16.

ideia Criativa. A ideia criativa apresentada pela licitante apresenicu hoz
adequag&o ac problema especifico de comunicacdo. As pecas abordam os seis
focos de atencdo expostos no briefing: o celular; o cinto de seguranca; o capaceie
para motociclistas; a cadeirinha para criancas; o excesso/controle de velocidade e
a alcoolemia. Os desdobramenios comunicativos, conforme demonstrade nos
exemplos de pecas apresentados, foram considerados regulares. Esia
subcomiss&o técnica avaliou que a cobertura de pablico almejada pelas pecas
apresentadas na ideia criativa poderia ser maior, j& que o principal foco foi ¢ jovem,

que representa apenas parte dos agentes do transito. A nota média foi 20,38,

Estratégia de Midia: O conhecimento dos habitos de leitura e audicdo dos
segmentos de publico prioritarios e a capacidade analftica dos masmos foram
avaliados como regular. Além disso, faltou inovagdo na estraiégia de midia. A nota

me&dia foi 10,08.
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{ote 02

Lote 02 - Conceito: PAES. REESCREVENDO A EDUCACAO HOJE, PARA UM
AMANHA COM MAIS OPORTUNIDADES.

Lote 2 - Congeito: "PAES. REESCREVENDO A EDUCAGAC HOJE, PARA UM AMANHA COM MAIS
OPORTLNIDADES"

Pontuagao | Avaliador | Avalizdor | Avaliador | Avaliador | Avalizdor Médiz

Quesito Méxima 1 2 3 4 5 Fina
Raciocinio Basico 10 8,80 8,00 7,60 7.40 740 7,80
Estratégia de Comunicacdo 10 8,00 8,00 6,00 8,60 6,00 5,12
Ideia Criativa 30 16,20 18,60 19,40 1420 13,40 16,24
Estratégia de Midia 15 8,80 3,00 8,00 8,40 7.80 8,76

Pontuagao Totzi - Estratégia de Comunicacao Publicitaria 38,92

Raciocinio Basico: A concorrente apresentou uma boa compreensac das
caracteristicas do Espirito Santo e das atividades que sejam s'igniﬁcativas para a
comunicacio publicitaria. Entretanto, a compreensac do problema especifico de
cemunicacao foi considerado por esta subcomissdo técnica comc de bom =
regular. A nota média foi 7,80.

Estratégia de Comunicacdo Publicitiria: O conceito apresentado pela licitante
mostrou-se adequado ac problema de comunicagao explicitado no brisfing.
Entretanto, a argumeniacdo de sua defesa poderia ter sido melhor amparadz,

sendo considerada regular. Assim, a nota média foi 8,12.

ideia Criativa: A concorrente apresentou uma ideia criativa adeguada ao problema
especifice de comunicagao, mas pouco original na combinagéo dos elementos gue
a constituem. A cobertura dos segmentos de plblico ensejada pela ideia crigtiva foi
regular. Dessa forma, o quesito foi avaliado por esta subcomissao técnica como
pouco impactante. Ressaltamos, aqui, que uma boa ideia eriativa & aquela gue se
destaca, seja pela forma, apelo ou apresentac@o. Precisa ser atual, envolvente,
passar credibilidade e atender aos dessjos e necessidades do publico-alve
almejado pelo briefing. A nota média foi 16,24,

Estratégia de Midia: A estratégia de midia foi avaliada como pouco crigtiva e
inovadora, apesar da licitante demonstrar ter bom conhecimenio dos habitos de

leitura e audicio dos segmentos de pdblico prioritarios. A economicidade da
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aplicacéo da verba de midia, evidenciadz no plano simulado de distribuicdo de
pecas, foi considerada regular. A nota média foi 8,76.

Lote 02 - Conceito: © FUTURO DA EDUCACAC SE ESCREVE COM MUITAS
MAOS.

Lote 2 - Conceito: "0 FUTURO DA EDUCAGAO SEESCREVE COM MUITAS MAOS™

N Pontuagéo | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Média

Quesito . =
Maxima 1 2 3 4 3 Final
Raciocinio Basico 10 740 740 7,00 740 740 7,32
Estratégia de Comunicacgio 10 8,00 6,00 6,60 8,00 8,00 6,92
Ideia Criativa 30 17,40 16,80 18,60 22,60 22,60 19,60
Estratégia de Midia 15 9,00 9,60 10,20 12,00 12,00 10,56
Pontuagio Total - Estratégia de Comunicagao Publicitaria 44 AQ

Raciocinio Basico: O raciocinio basico exposto pela licitante apresentou boa
compreensao das caracteristicas do Estado do Espirito Santo e das atividades gue
sejam significativas para a comunicacac publicitaiia. Entretanto, os outros subitens
deste quesito tiveram deficiéncias que comprometeram o restante do processo de

criagdo do planc de comunicacio. A nota média foi 7,32.

Estratégia de Comunicagdc Publicitiria: As falhas no raciocinic bésico
interferiram na construcao da estratégia de comunicac&o publicitéria. A adequacgéo
do concefts & natureza e qualificacdc do Poder Executivo Estadual e a sua
comunicag@o e/ou seu problema especifico de comunicacao foi avaliado como bom
a regular. Assim, a nota média foi 6,92.

Ideia Criativa: A ideia criativa foi pouco original. A cobertura dos segmentos de
puiblicos ndo alcanga a todos os focos do briefing, sendo apenas reguiar. A
exequibilidade das pegas é boa a regular. A nota média foi 19,60. Colocamos, agui,
que a ideia criafiva, especialmente neste briefing, precisa apresentar um cardter
persuasivo, a fim de obter efeitos concretos a respéito do comportamento dos
publicos-alvo. Ela precisa trazer uma mensagem relevante, de uma formsa
empatica, para alcancar os objetivos estabelecidos.

Estratégia de Midia: A estratégia de midia esta fortemente ligada a parte final do
processo de comunicacdo publicitaria, onde sf@io escolhidos quais as melhores

midias para determinadas mensagens, ndo podendo esquecer o plblicc-alvo. Nao
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existe uma mensagem publicitaria sem um meio, um suporte, ou melhor, uma
midia. Por isso, conhecer os habitos de audiéncia e leitura do publico exposto no
briefing & de suma importancia. O conhecimento dos habiios de lejtura e audicéo
dos segmentos de publico prioritarios demonstrado na estratégia de midia foi bom

a regular, assim como a capacidade analitica evidenciada no exame desses
habitos. A nota média foi 10,56.

Lote 02 - Conceito: ESPIRITC SANTO UNIDO PELA EDUCACAQ.

Lote 2 - Conceito: "ESPIRITO SANTO UNIDO PELA EDUCACAG"

- Pontuagio | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avafizdor Média
Quesito cor

Méxima 1 2 3 4 5 Final
Raciocinio Basico 10 8,50 8,00 8,00 8,00 8,00 8,12
Estratégia de Comunicagio 10 6,80 8,00 8,60 8,60 8,60 8,08
ideia Criativa 30 21,40 2220 23,40 24 00 24,00 23,00
Estratégia de Midia 15 8,80 10,20 10,20 10,80 10,20 10,20
Pontuacio Total - Estratégia de Com unicacio Publicitaria] 48,40

Raciocinio Basico: A licitante demonstrou boa compreensdo das caracteristicas
do Estado do Espiritc Sanio e das atividades que sejam significativas para =z
publicidade do Governo, bem come boa compreensao do problema especifico de
comunicacdo. A compreensio do papel do Poder Executivo Estadual no atual

contexto social, politico e econdmico e da relagao do Governe com saus puklicos
foi boa. A nota média foi 8,12.

Estratégia de Comunicacdo Publicitiria: Esta subcomiss3o técnica avaliou ©
conceito apresentado como adequado ao problema especifico de comunicaggo. A
estratégia apresentou boas argumentacBes para sua defesa e também bons
desdobramentos positivos desse conceito para 2 comunicacéo do Poder Execuiive

Estadual com seus publicos. Assim, a nota média foi 8,08.

Ideia Criativa: A ideia criativa apresentou um bom conteldo, sendo adequada ao
problema especifico de comunicacio. As pecas demonstram boa exequibilidade e
periinéncia as atividades do Poder Executivo Estadual. A cobertura dos segmentos

de plblico ensejada foi considerada de boa a regular. A nota média foi 23,00.

Estratégia de Midia. O conhecimento dos habitos de leitura e audicdc dos

segmentos de plblico prioritarios demonstrado pelz licitante na estratégia de midia
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foi bom, mas a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos foi
regular. A nota média foi 10,20.

Lote 02 - Conceito: O FUTURO DA EDUCACAO DEPENDE DE ESCOLHAS E
COLABORAGAO,

Lote 2 - Conceito: 0O FUTURD DA EDUCAGAC DEPENDE DE ESCOLHAS E COLABORACAD"™
. Pontuacéo | Avaliador | Avaliador | Avalhiador | Avaliador Avaliador | Médis
Guesito . =
Maxima 1 2 3 4 3 FAnal
Raciocinio Basico 10 7,00 7,00 7,00 7,00 7,00 7,00
Estratégia de Comunicacgdo 10 6,00 5,60 6,00 8,00 8,00 6,00
ldeia Criativa 30 10,80 10,80 12,60 12.60 11,40 11,64
Estratégia de Midia 15 7.80 7,80 5,40 540 540 5,36
Pontuagze Total - Estratégia de Com unica¢do Publicitéria| 31,00

Racfocinio Bésico: A licitante teve uma compreensao regular do problema
especifico de comunicacio do Poder Executivo Estadual, o que prejudicou =
construcdo do seu raciocinio basico. A compreensac do papel do Governo do

Estado no atual contexto social, politico e econdmico também foi reguiar. A nota
media foi 7,00.

Estratégia de Comunicagdo Publicitéria A concorrente apresentou um conceiio
pouco original e considerado por esta subcomissio como vago. A argumentacac
em sua defesa e os desdobramentos positivos do conceito foram regulares.
Ressaltamos que o quesito sstratégia de comunicac@o publicitaria é de extrema
importancia para embasar todo ¢ trabalho que sera apresentado a frente. E o
momento de expor a proposta para suprir 0 desafio de comunicacae a ser
enfrentado e alcancar os cobjstivos expressos no Briefing. Assim, a nota média foi
8,00.

Ideiz Criativa: A ideia criativa apresentada mostrou-se pouco adequada =0
problema especifico de comunicag&o. Falta originalidade nas pecas corporificadas,
que partem para o lugar comum da educacio, com icones gue S&o Sensc comum,
na falha tentativa de modernizar a proposta. A cobertura dos segmentos de publico
ensejada pelos desdobramentos apresentados nio atendey o exposto no briefing.
Dessa forma, a nota média foi 11,64.

Estratégia de Midia: A licitante apresentou regular conhecimento dos hébitos de

lefiura e audicdo dos segmentos de publico pricritérios. A capacidade analitica
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evidenciada no exame desses habitos foi fraca e a estratégia de midia foi pouco
criztiva e inovadora. A nota média foi 6,36.

Lote 02 - Conceito: PACTC PELA APRENDIZAGEM NO ES. ToDOS
PRESENTES POR UMA ESCOLA MELHOR,

Lote 2 - Conceito: “PACTQ PELA APRENDIZAGEN NO ES. TODOS PRESENTES POR UMA ESCOLA MELHOR"
. Pontuacdo | Avaliader | Avaliador | Avaliader | Avaliador Avaliadeor | Média
Quesitc - o
Maxima 1 2 3 4 5 Final
Racltocinio Basico 10 7,00 6,80 7,00 7,00 740 7,04
Estratégiz de Comunicagao 10 8,00 5,80 6,00 6,00 8,00 6,18
ideia Criativa 30 18,00 18,60 18,60 13,80 13,80 18,56
Estratégiz de Midia 15 2,00 9,00 6,60 8,60 8,80 7,58
Pontuacio Total - Estratégia de Comunicac3o Publicitéria| 37,32

Raciocinio Béasico: A licitante apresenfou um raciocinio bésico com bom
entendimento das caracteristicas do Estado do Espirito Santo e das atividades que
sejam significativas para a comunicagéo publicitaria. A compreensso do problema

especifico de comunicacdo exposto no briefing foi considerada fraca. A nota média
foi 7,04.

Estratégia de Comunicacdo Publicitiria O conceito estabelecido na estratégia
de midia € o norte da criagdo e o que constréi uma unidade para fodas as pegas. C
conceitc apresentado pela licitante mostrou-se adequade ao problema de
comunicagdo do briefing. Mas a consisténcia logica e a pertinéncia da
argumentacgo apresentada em sua defesa, bem como os desdobramenios desse
conceito, foram regulares. Assim, a nota média foi 6,16.

Ideia Criativa: As falhas da esiratégia de comunicacdo publicitéria influenciaram
no desenvolvimento da ideia criativa. As pecas deixaram a desejar, com poucs
originalidade e ndo adequagdo ao problema especificc de comunicagdo. A
multiplicidade de interpretacdes favoraveis que a ideia eriativa comporta foi regular,

bem como os desdobramentos comunicativos. A nota média foi 16,56.

Estratégia de Midia: A licitante demonstrou pouca capacidade analitica dos
habitos de lefiura e audigio dos segmentos de puablico prioritarios. A estratégia de

midia teve uma economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no



GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITG SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAO SOCIAL
SUBCOMISSAC TECNICA

plano simulado de distribuicao de pecas, regular. Também foi considerado pouco
original e inovador. A nota média foi 7,56.

Lote 02 - Conceito: PAES. ESCREVENDO JUNTOS A NOVA EDUCACAC DO
ESPIRITO SANTO.

Lote 2 - Conceito: “PAES. ESCREVENDG JUNTOS A NOVA EDUCAGAQ DO ESPIRITC SANTO"
Quesito Pontuacio | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avafiador | Média
Maxima 4 2 3 & 5 Final
Raciocinio Basico 10 8,60 .20 8,60 8,60 8,00 8,80
Estratégia de Comunicagao 10 10,00 9,40 8,80 10,00 9,20 9,48
ideia Criativa 30 28,80 28,60 24,00 27,40 26,00 28,56
Estraiégia de Midia 15 13,80 12,60 12,00 12,60 12,00 12,60
Pontuacio Total - Esfratégia de Comunicagdo Publicitiria| 57,44

Raciocinio Basico: A licitante teve uma boa compreensao do briefing,
desenvolvendo um raciocinio basico consistente, avaliado por esta subcomissao
tecnica como bom. A natureza, da extensao e da qualidade das refacdes do Poder

Executivo Estadual com seus plblicos poderia ter sido melhor explorada. A nota
média foi 8,80.

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: A estratégia de comunicacgao segue o
bom desenvolvimento do raciocinio basica, com um conceito avaliado como bom a
otimo. O conceito teve uma boa defesa e consisténcia logica, bem come uma boa
rigueza de desdobramentos positivos. Assim, a nota média foi 9.48.

Ideja Criativa: Apesar de utilizar icones que s3o senso comum na educacéo, como
¢ lapis, a mensagem direta e a forma como a ideia criativa foi construida mostrou
criginalidade da combinagdo dos elementos que a constituem e simplicidade da
forma sob a qual se apresenta. A licitante também consegue uma boa cobertura
dos segmentos de pablico, criando pegas especificas para uma comunicacio dirsta

com os gestores municipais, que fazem parte do publico prioritario. A nota média
foi 26,56.

Estratégia de Midia: A concorrente apreseniou uma boa estratégia de midia e nao
midia, com pegas de midias digitais ¢ pecas voltadas especificaments para 0s

gestores municipais, divulgando o PAES e incentivando a adesic ao pacto,
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dialogando com todos os plblicos solicitados no briefing. Teve boa consisténciz do

plano simulado de distribuicao das pecas. A nota média foi 12,60,

Lote 02 - Conceito: COM O PAES, GOVERNO E PREFEITURAS VAO MUDAR O
QUADRO DA EDUCAGCAOD.

Lete 2 - Conceito: "COM © PAES, GOVERNO E PREFEITURAS VAO MUDAR O QUADRO DA EDUCACAQ"
. Pontuagédo | Avaliader | Avaliader | Avaliador | Avaliagor Avaliador | Média
Quesito .. -
Maxima 1 2 3 4 5 Final
Raciotinio Basico 10 8,60 6,40 8,80 6,80 7,00 5,68
Estratégin de Comunicacio 10 4,40 6,00 8,00 4,40 6,00 5,36
ideia Criativa 30 11,80 14,80 14,80 11,80 13,00 13,24
Estratégie de Midia 15 7,80 7.80 7.80 7,80 7.80 7,80
Pontuacio Total - Estratégia de Com unicagao Publicitarial 33,08

Raciocinio Béasico: A compreensao do problema especificc de comunicaczo e do
papel do Poder Executive Estadual no atual contexto social, politico e econdmico
fol reqular. Essa falta de compreensao prejudica toda a estrutura do plang,
interferindo na estratégia de comunicagéo. A nota média foi 5,68,

Estraiégia de Comunicacdc Publicitiria: A falia de compreenséo do briefing
interferiu diretamente na estratégia de comunicacdo. Dessa forma, o concsitc
apresentado pela licitante foi avaliado por esta subcomisséo técnica como regular a
nao atendeu. A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentaczo apresentadas

em sua defesa e a riqueza de desdobramentos positives desse conceito também
foram regulares. Assim, a nota média foi 5,36.

Ideia Criativa: Mais uma vez 2 falta de compreensao do briefing interferiu
diretamente na criagéo, sem adsquacac ao problema especifico de cemunicacio.
A falta de originalidade dos elementos e a exequibilidade das pegas também foram

destacadas por esta subcomissao técnica. A nota média foi 13,24.

Estratégia de Midia: A licitante demonstrou regular conhecimento dos habiios de
leitura e audicBo dos segmentos de publico prioritarios. A capacidade analitica
evidenciada no exame desses habitos foi fraca e a estrateégia de midia fol pouce
criativa e inovadora. A economicidade da aplicacéo da verba de midia, evidenciada
no plano simulado de distribuicgo de pecas, também foi regular. A nota média foi
7.,80.
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Lote 03

Lote 03 - Conceito: JOVENM SO PRECISA DE UM EMPURRAOZINHO PRA
COMECAR E APQIO PRA SEGUIR,

Lote 2 - Concaito: "JOVEM SO PRECISA DE UM EMPURRAOZINHO PRA COMECAR E AFOIC PRA SEGUIR"
Quesito Pontuacio | Avaliador | Avalizdor | Avaliador | Avaliador [ Avaliador | Média
Maxima 1 2 3 4 5 Fina!
Raciocinio Basico 10 5,60 5,40 6.60 7,00 7.00 6,72
Estratégia de Comunicagao 10 g,00 8,00 6,00 7.20 8,00 6,24
ideia Criativa 30 12,40 14,00 14,00 12,40 12,40 13,04
Estratégia de Midia 15 7,80 7.80 7,80 7.80 7,80 7,80
Pontuagao Total - Estratégia de Comunicacio Publicitariz| 33,30

Raciocinio Basico: O diagnéstico construido no raciocinio basico foi avaliado
entre bom e regular. Apontou alguns desafios enfrentados pelo Governo e
caracteristicas do Estado do Espiritc Santo & das atividades que segjam
significativas para a comunicac&o publicitéria. Entretanto, deixou a desejar na
compreensao da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do Governo
do Estado com seus publicos. A nota média foi 6,72.

Estratégia de Comunicagdo Pubiicitéria. O conceito “Jovem sé precisa de um
empurrdozinho pra comegar e apoio pra seguir” é regular, nZo despertando muito
interesse. A defesa e os desdobramentos apresentados foram rasos, faltandc

argumentac&o e riqueza. A nota média foi 6,24.

Ideia Criativa: A ideia criative falta originalidade dos elementos que a constituem.
O evento propostc segue formato de agde ja realizada antericrments pelo
programa Ocupagdo Social. A cobertura dos segmentos de publicos exposios
como pricritarios no briefing & fraca. Durante o texto, falam sobre o PALES, tema do
lote 2, confundindo os briefings. A nota média foi 13,04.

Estratégia de Midia: A licitante prop&e alto custo de investimento na produgéoc da
campanha (31,34% para produgio + 7,91% de custos interncs). Assim, a
economicidade da aplicacio de verba foi considerada reguiar. Faltou criatividade e

inovagdo nas solugdes de midia e ndo midia para atingir os objefives de
comunicagdo. A nota média foi 7,80.
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Lote 03 - Conceito: CHEGAR AC TOPO SEGUINDO A SUA VOCACAD.

Lote 3 - Conceite: "CHEGAR AC TOPG SEGUINDO A SUAVOCACAO"

. Pontuaco | Avaliador [ Avaliador | Avaiia dor | Avaliador | Avaliador | misdiz
Quesito o .
Maxirna 1 2 3 4 5 Finai

Raciocinio Basico 10 7,60 7,60 7,80 7.80 7.80 7,60
Estratégia de Cornunicagdo 10 8,00 6,00 6,00 6,00 8,00 6,00
Idaia Criativa 30 14,00 15,80 15,60 15,80 186,80 15,52
Estratégia de Midia 15 8,00 2,00 9,00 9,00 7,80 8,76
Pontuagac Totai - Estratégia de Comunica¢io Publicitéria 37,88

Raciocinio Basico: A licitante teve uma boa acuidade da compreenszc das
caracteristicas do Estado do Espirito Santo e das atividades que sejam
significativas para a comunicacdo publicitaria. Assim também foi com &
compreensac do problema especifico de comunicacao, entretanto a compreensac

da qualidade das relagées do Governo com seus pUblicos foi regular. Assim, a2 nota
média foi 7,50.

Estratégia de Comunicagdo Publicitiria: A estratégia de comunicagéc foi
avaliada por esta subcomissao técnica como regular. O conceito apresentade nao
¢ atrativo para o principal publico do programa Ocupaggo Social, que & formado
por jovens em regies de alta vulnerabilidade social. A suz defesz & os
desdobramenios também foram fracos. Assim, a nota média foi 6,00.

ldeia Criativa: A ideia criativa foi prejudicada pela fraca construcio da sstratégia
de comunicac&o, com pouca originalidade da combinacdo dos elementos gue a
constituem. A cobertura dos segmentos de plblico & restrita/insuficiente, com
desdobramentos comunicativos regulares. A compatibilizacdo da linguagem das
pecas aos meios propostos nao atendeu o esperado. A nota média fot 15,52, Vale
ressaltar que a licitante nZo entendeu ¢ pape! de cada um dos 6rgaos atuantes no
programa Ocupag@o Social, ¢ que demonsirou falla de pesquisa. Além disso,
apresenta um slogan a ser utilizado na campanha, sendo que desde 2015 o
Governo do Estado propds uma emenda constitucional, conhecida come PEC da
impessoalidade, que profbe gue orgos publicos do Espirito Sanie usem

logomarcas, slogans, cores, frases e simbolos gue possam ser associados a uma
determinada gestao.
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Estratégia de Midia. A estratégia de midia e n&o midia foi avaliada como reguiar.
A licitante demonstrou pouco conhecimento dos habitos de leitura e audigdo dos
segmentos de puablico prioritarios e poderia ter feito andlise mais substancial

desses habitos. A estratégia foi pouco criativa e inovadora. A nota média foi 8,76.

Lote 03 - Conceito: EU SIGO E CONSIGO.

Lote 3 - Conceito: "EU SIGC E CONSIGO™
Quesito Pontuagdo | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Média
Maxima 1 2 3 4 5 Final
Raciocinio Basico 10 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00
Estratégia de Comunicacio 10 10,00 3,40 9,40 10,00 8,00 9,36
Ideia Criativa 30 29,40 26,00 26,00 29,40 23,80 26,82
Estratégia de Midia 15 13,20 11,40 10,80 13,20 10,20 11,76
Pontuagio Total - Estratégia de Comunicagdo Publicitérial 56,04

Raciocinio Basico: O raciocinio basico foi bem construide, demonstrando
entendimento do briefing. A licitante teve uma boa compreensio do problema
especifico de comunicagdo, bem como da natureza, da extensdo e da qualidade

das relagdes do Poder Executive Estadual com seus publicos. Assim, a nots
média foi 8,00.

Estratégia de Comunicagio Publicitaria: A adequacéo do conceito & natureza e
qualificagdo do Poder Executivo Estadual e a sua comunicacio efou seu problema
especifico de comunicacao foi avaliada por esta subcomissao como 6tima a boa. A
defesa do conceito teve uma boa consisténcia légica e uma boa riqueza de
desdobramentos positivos. A nota média foi 9,356.

Ideia Criativa: A ideia criativa tem um bom contetdo, sendo atrativa ao publico
jovem, que € o principal publicc do programa Ocupacéo Social. E apresentada de
forma simpies e bem adequada ac problema especifico de comunicacéo. As pecas
trabalham as diversas vertentes do programa, o que gera uma boa coberiura dos

publicos. As pecas apresentadas também possuem uma &tima exequibilidade. A
nota média foi 26,92.

Estratégia De Midia: A esiratégia de midia apresentou um bom conhecimento dos
habitos de leitura ¢ audicdc dos segmentos de publico prioritarios. A licitante
realizou uma boa analise desses habitos. A economicidade da aplicacdo da verba
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de midia, evidenciada no planc simulado de distribuicdc de pecas foi avaliada
como de boa a regular. A nota média foi 11,76.

Lote 03 - Conceito: OCUPACAO SOCIAL, O LUGAR QUE A GENTE OCUPA NO
MUNDO OCUPA A VIDA DA GENTE.

Lote 3 - Conceito: "OCUPAGAD SOCIAL. O LUGAR QUE A GENTE OCURA NGO MUNDO OCUPA A VIDA DA GENTE"
Quesito Pon‘tuagﬁo Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avalizder | Aveliador | Média
Maxima 1 2 3 4 5 Finai
Raciocinio Basico 10 5,80 8,20 5,80 8,80 7,00 5,12
Estratégia de Comunicagio 10 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 5,80
ldeia Criativa 30 24,00 18,00 18,00 24,00 19,20 20,684
Estratégia de Midia 15 12,00 9,00 £,00 12,00 8,00 10,20
Pontuagac Total - Estratégia de Comunicacio Publicitaria 43,76

Raciocinio Basico. A concorrente ndo teve boa compreenséo do problems
especifico de comunicagdo do Poder Executive Estadual. As caracteristicas do
Estado do Espirito Santo e das afividades que sejam significativas para a
comunicacdo  publicitaria  foram bem construidas, demonstrando bom
entendimento. O papel do Poder Executivo Estadual no atual contexto socizl,

politico e econdmico poderia ser melhor explorado. A nota média foi 6,12.

Estratégia de Comunicagdo Publicitéria: O conceito & natureza e gualificacdo do
Poder Executivo Estadual e a sua comunicagéo efou seu problema especifico de
comunicacio foi avaliado por esta subcomissio técnica como regular a bom. Assim
também foram avaliadas a2 defesa ¢ sua consistdncia i6gica e =z rigueza de
desdobramentos positivos desse conceito. A nota média foi 6,80.

ideia Criativa: A licitante apresentou uma boa estratégia criativa, de forma simples
€ com boa compatibilizagdo da linguagem das pecas aos meios propostos. A
proposta poderia trazer mais originalidade e melhores desdobramentos

comunicativos. Assim, a nota média foi 20,64.

Estratégia de Midia: A concorrente demonstrou conhecimento dos habitos de
leitura e audicao dos segmentos de plblico prioritarios bom a regular. Da mesma
forma foi avaliada, por esta subcomisszo técnicz, a capacidade analitica
evidenciada no exame desses hébitos. A estratégia de midia e nao midia poderia

ser mais inovadora. A nota médiza foi 10,20.
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Lote 03 - Conceito: O MELHOR DA RUA E O CAMINHO QUE VOCE ESCOLHE.

Lote 3 - Conceito: O MELHOR DA RUA E O CAMINHO QUE VOGE ESCOLHE"
Quesito Pontuagao | Avaliador | Avaliador | Avafiador | Avaliador | Avaliador | Media
Ma xima 1 2 3 4 5 Final
Raciocinio Basico 10 7,00 7,40 7,00 7,00 7.60 7,20
Estratégia de Comunicagio 10 4,80 4,80 5,00 4,30 6,60 540
ldeiz Criativa 30 16,80 18,80 18,00 16,80 21,80 18,00
Estratégia de Midia 15 6,60 6,60 5,60 8,80 9,00 7,08
Pontuagdo Total - Estratégia de Comunicacio Publicitaria 37,68

Raciocipic Basico: A licitante construiu um raciocinio basico fraco, deixando a
desejar na compreensd@o do problema especifico de comunicacdo exposic no
briefing. Teve boa compreensdo do papel do Poder Executivo Estadual no atual

contexto social, politico e econdmico. A nota média foi 7,20,

Estratégia de Comunicacdo Publicitiriaz O conceito apreseniado nao fraduz
adequadamente o programa Ocupacdo Social & nem o objetivo de comunicacie
estabelecido no briefing. A argumentaciio para a defesa do conceito e os

desdobramentos apresentados também foram insuficientes. A nota média foi 5,40.

{deia Criativa: A licitante teve pouca originalidade para construir a ideiz criativa.
Falta pertinéncia as atividades do Poder Executive Estadual e sua insercdo ns
sociedade. A agdo sugerida com a van, utilizando a giria *firma milionaria” pode
n&c alcancar o objetivo pensado pela agéncia, j& que a giria & negativa e voltada

para um estilo de vida ostentador, que ndo condiz com ¢ programa Ocupagao
Social. Assim, a nota média foi 18,00.

Estratégia de Midia: A licitante propée alto custo de investimento na producZo dz
campanha (25,45% para producdo de terceiros + 11,88% para criacdo). Falia
economicidade e criatividade nas solugdes de midia e nae midia para atingir os
chjetivos de comunicagio. Ressaltamos que um bom planejamento de midia pode

ser responsavel pelo sucesso de uma campanha ¢ pelo retorno gue ela vai gerar. A
nota média foi 7,08.
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Lote 03 - Conceito: OCUPAGAG SOCIAL. EU VIRO O JOGO E MUDO MINHA
HISTORIA.

Lote 3 - Conceito: "OCUPACAD SOCIAL. EUVIRO O JOGO EMUDO MINHA HISTORIA™ —‘
. Pontuagdo | Avaliador | Avaliador Avaltador | Avaliador | Avalizador ilédia
Quesito P —
Maxima 1 2 3 4 L Fnal
Raciocinio Basico 10 8,00 7,60 8,00 8,00 8,00 7,82
Estratégia de Comunicagio 10 8,00 8,80 8,80 9,60 8,00 3,64
ideia Criativa 30 2740 23,40 23,40 27,40 | 2460 25,24
Estfratégia de Midia 15 12,60 11,40 11,40 12,60 11,40 11,88
Pontuacio Total - Estratégia de Com unicagio Publicitaria 53,68

Raciocinio Basico: A concorrente demonstrou entendimento scbre o problema de
comunicacdo estabelecide no briefing, contextualizando bem o cenario social,
politico & econdmico. Também teve bog compreensao das caracteristicas do
Estade do Espirito Santo e das atividades que sejam significativas para a

comunicacao publicitaria. Portanto, a nota média foi 7,92,

Estratégia de Comunicacde Publicitiria: A estratégia de comunicacao
publicitaria trouxe um conceito adequado & natureza e quailificacdo do Poder
Executivo Estadual e ao problema de comunicacao, em sintonia com o diagnéstico

apresentado anteriormente. Fez boa defesa, com consisténcia lbgica. A nota média
foi 8.64.

ideia Criativa: A ideia criativa é toda consfruida em cima do principal plblico do
programa Ocupacdo Social: os jovens de 15 a 24 anos. Aborda as diversas
vertentes do programa (renda, empreendedorismo, Capacitacio, esporte e lazer,
cultura, melheria urbana, satde e protecao social). Se apresenta de forma simples

& com boa compatibilizacao da linguagem das pecas aos mejos propostos. Assim,
a nota média foi 25,24.

Estratégia de Midia: Bons conhecimentos dos habitos de leitura e audicio dos
segmentos de publico prioritarios e boa capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos. Poderia ter melhor economicidade da aplicacio da verba de midia,
evidenciada no plano simulado de distribuicZo de pecas. A nota média foi 11,88.

‘
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Lote 04

Lote 04 - Conceito: COM O CREDITO BANESTES, VOCE PODE CONTAR.

Lote 4 - Conceito: "COM O CREDITO BANESTES, VOCE PODE CONTAR"
Quesite Pontuagzo | Avaliador | Avalizdor ; Avaliador | Avaliador | Avaliador | WMédia
Maxima 1 2 3 4 5 Finat
Raciocinio Basice 1C 8,60 8,60 8,60 8,60 8,00 8,48
Estratégia de Comunicagdo 10 8,00 9,40 8,40 8,00 8,00 8,56
Ideia Criativa 30 25,80 26,00 26,00 25,40 24,00 25,44
Estratégia de Midia 15 12,60 12,60 12,60 12,00 10,20 12,00
Pontuacio Total - Estratégia de Comunicagio Publicitria| 54,43

Raciocinio Basico: A licitante contextualizou muito bem as caracteristicas do
Estado do Espiritc Santo e das atividades que sejam significativas para a
comunicacéo publicitaria. Também teve boa compreensao do briefing exposto no
edital, do papel do Governo do Estado no atual contexto social, politico e
econdmico, bem como boa compreensioe da natureza, da extensio ¢ da gualidade

das relagbes do Poder Executivo Estadual com seus plblicos. Assim, a nota média
foi 8,48.

Esiratégia de Comunicagdo Pubiicitariz: O conceito foi apresentado de forma
simples e atrativa, estando adequado & natureza e qualificacéo do Poder Executivo
Estadual e a sua comunicagéo e/ou seu problema especifico de comunicacio. O
conceifo teve uma defesa consistente e légica e a estratégia de comunicacao

publicitéaria apresentou bons desdobramentos positivos do mesmo. A nota média
deste quesito foi 8,56.

ideia Criativa: A ideia criaiiva apresentada pela concorrente teve um bom
conteddo, trazendo grande diversificagdo de pegas para aicancar ¢ publice-alvo
estabelecido no briefing, que se encontra em todos os municipios do Espirito
Santo. A ideia € condizente com a estraiégia de comunicacdo. Foi apreseniadza de
forma simples e com uma otima cobertura dos segmentos de publico.
Vale ressaltar que uma boa ideia crigtiva deve ser clara, sem deixar dlvidas.
Tambeém deve contribuir para fixar a marca na mente do pdblico-alvo, além de
chamar a atengao do receptor e de passar uma mensagem de forma original.

Nesse caso, a licitante cumpriu boa parie desses atributos e, portanto, 2 nota
média foi 25,44,
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Estratégia de Midia: A licitante demonstra bons conhecimentos dos hébitos de
leitura e audicdo dos segmentos de publico prioritarios. Também teve uma boa
capacidade analitica desses hébitos. Poderia ter melhor economicidade da
aplicacdo da verba de midia. A nota média foi 12,00.

Lote 04 - Conceito: O BANESTES TEDA O MAIOR CREDITO.

Lote 4 - Canceite: *O BANESTES TE DA O MAIOR CREDITQ"
Quesito Pontuacdo | Avaliador | Avaliador | Avaliador Avaliador | Avaliador | RMédia
Maxima 1 2 3 4 ) Finai
Raciocinio Basicoe 10 7,60 8,00 7,60 7.60 7.00 7.56
Estratégia de Comunicagio 10 8,60 7,40 740 8,00 8,00 7,08
ideia Criativa 30 18,00 19,40 18,40 18,60 20,60 18,20
Estratégia de Midia 15 9,00 10,20 10,20 10,20 9,60 9,84
Pontuacéo Total - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria| 43,68

Raciocinic Bésico: A concorrente estruturou bem o raciocinio basico, com hoa
compreensao das caracteristicas do Espfritc Santo e do problema especifico de
comunicagdo do Poder Executivo Estadual. Nao teve clareza na compresnsdo da

natureza, da extenséo e da qualidade das relagdes do Poder Executivo Estadual
com seus pliblicos. A nota média foi 7,56.

Estratégia de Comunicagdo Publicitiria: O concsito apresentado foi avaliade
como bom a regular por esta subcomissdo técnica. Vale ressaltar que este quesiio
deve explicitar e defender os principais pontos da estratégia sugerida,
especiaimente ¢ que dizer, a quem, como dizer, quando o fazer e os maios de
divulgagao, instrumentos ou ferramentas a se utilizar, o que nac aconteceu neste
caso. A nota média foi 7,08.

ideia Criativa: A adequagdo azo problema especifico de comunicagcdo do Poder
Executivo Estaduai foi boa a regular. Faltou originalidade dos elementos que
compde a ideia criativa. A multiplicidade de interpretagtes favoraveis gue comporta
também foi regular. Poderia ser falado mais e explorado melhor os recurscs
proprios do Banestes. A nota média foi 19,20.

Estraiégia de Midia: A estratégia de midia e n3o midia nao demonstrou

criatividade e inovacdo nas solugbes de midia e nao midia para atingir os cbjetivos
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de comunicac&o. A consisténcia do plano simulado de distribuicdc das pecas
também foi reguiar. A nota média foi 9,84.

Lote 04 - Conceito: CREDITC BANESTES. E MAIS DO QUE DINHEIRO. E O QUE
TEM YALOR PARA VOCE.

Lote 4 - Conceito: "CREDITO BANESTES. EMAIS DO QUE DINHEIRO. E O QUE TEM VALOR PARA VOCE"

Pontuacdo | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Média

Quesito Maxima 1 2 3 4 5 Final
Racio¢inio Basice 10 7,80 7,40 7,60 7,60 7,40 7,52
Estraiégia de Comunicagio 10 5,00 8,00 5,00 6,00 8,00 5,40
Ideia Criativa 30 18,00 18,00 18,00 18,00 19,80 18,36
Estratégia de Midia 15 7,80 7.80 7.80 7,80 10,80 8,40

Pontuagdo Total - Estraiégia de ComunicagZo Publicitaria| 40,58

Raciocinio Basico: O raciocinio basico apresentou boa compreensfo do problema
especifico de comunicagdo do Poder Executivo Estadual. A concorrente tembém
teve boa acuidade da compreensao do papel do Poder Executivo Estadual no atual
contexto social, politico e econdmico, mas poderia ter demonstrade melhor
compreens&o da natureza, da extenséo e da qualidade das relagbes de Governo

do Estado com seus plblicos. Desta forma, a nota média foi 7,52.

Estratégia de Comunicacdo Publicitéria. A primeira etapa para o
desenvolvimento da estratégia criativa de uma campanha & ¢ desenvolvimento do
conceito. & ele que vai estabelecer a mensagem a ser transmitida na ideia criativa.

Nesse caso, o conceito foi regular, com uma defesa fraca. A nota média foi 6,40.

ideia Criativa. O conceito pouco adequado atrapalhou o desenvolvimente dz ideia
criativa. Sua adequagdo ao problema especifico de comunicacdo do Poder
Executivo Estadual foi avaliada por esta subcomissao técnica como regular. Faliou
criginalidade da combinagdo dos elementos gue a constituem. Os desdobramentos
comunicativos que enseja, conforme demonsfrado nos exemplos de pegas

apresentados, também foram regulares. A nota média foi 18,36.

Estratégia de Midia: A licitante demonsira conhecimentos dos habitos de leitura e
audicdo dos segmentos de publico prioritarios regulares. Faltou criatividade e
inovagédo nas solucdes de midia e ndo midia para atingir os objetives de
comunicagdo. A nota média foi 8.40.
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Lote 04 - Conceito: CREDITO BANESTES. O CREDITO MAIS PERTO DE VOCE,

Lote 4 - Conceifo: "CREDITO BANESTES. O CREDITC MAIS PERTO DE VOCE™
. Pontuagac | Avaliador | Avalizdor | Avaliador Avaliador | Avaliador | WMédia
Quesito ..
Maxima 1 2 3 4 5 Fina!
Raciocinio Bisico 10 7,60 8,00 7,60 7,60 8,00 7,76
Estratégia de Comunicacgio 10 8,40 8,00 8,00 8,80 8,00 8,44
Idela Criativa 30 24,60 19,20 19,20 24 80 18,20 21,38
Estratégia de Midia 15 12,00 10,20 10,20 10,80 10,20 10,68
Pontuagdo Total - Estratégia de Comunicacio Publiciaria 48,24

Raciocinio Basico: A licitante demonstrou bom entendimento do precblema
especifico de comunicacdo. Além disso, teve boa compreensio da naiureza, da
extensdo e da qualidade das relacSes do Poder Executivo Estadual com seus
plblicos. A compreensao do papel do Governo do Estado no atual contexio sociaf,

politico e econdmico foi regular. A nota média foi 7,76. .

Estratégia de Comunicagdo Publicitéria. O conceito apresentado teve sug
adequaglo a comunicacac e ao problema especifico de comunicacdo avaliada
enire 0timo & bom por esta subcomissao. A estratégia de comunicaggo publicitéria
tambem trouxe uma defesa consistente e logica e boa riqueza de desdobramentos

positivos desse conceito para a comunicag@o do Poder Executive Estaduzl com
seus publicos. A nota média foi 8,44.

Idefa Criativa: A ideia criativa poderiza ser mais original, mas frouxe boz
multiplicidade de interpretacdes favoraveis, bem como boa coberura dos
segmentos de pdblico ensejada por essas inferpretacbes. Os desdobramentos
comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas

apresentados tiveram avaliacéo entre bom = reguiar. A nota média foi 21,38.

Estratégia de Midia: A estratégia de midia e nao midia fraz beons conhecimentos
dos habitos de leftura e audicao dos segmentos de plblico prioritarios. Eniretanto,
a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos foi regular. O plano

de midia & regular no quesito consisténcia de distribuicdo das pecas. A nota média
foi 10,68.
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Lote 04 — Conceito: DE CAPIXABA PARA CAPDABA.

Lote 4 - Concefto: "DE CAPIXABA PARA CAPIXABA™
Guesito Pontuagio | Avaiiador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Madia
Maxima 1 2 3 4 5 Final
Raciocinio Basico 10 7.00 7,40 7.40 8,00 7.60 7.48
Estratégia de Comunicagic 10 8,00 8,00 .00 8,00 5,00 7,20
ldeia Criativa 30 24,00 2400 18,50 2460 18,60 21,96
Estratégia de Midia 15 12,00 12,00 9,00 12,60 9,00 10,80
Pontuagdo Total - Estratégia de Comunicac&o Publicitiria| 47,44

Raciocinio Basico: A licitante apresenta uma leitura correta das caracteristicas do
Espirito Santo e das atividades que sejam significativas para a comunicacio
publicitaria e do papel do Poder Executivo Estadual no atual contexto social,
politico e econdmico. Entretants, ndo apresenia de modo claro a compreensio de
problema de comunicagao. Portanto, a nota médiz foi 7,48.

Estratégia de Comunicacdo Publicitéria. Conceito adequado ac problema de
comunicag@o. A defesa poderia ter sido melhor explorada, bem como 2 rigueza de
desdobramentos positivos desse conceito para a comunicacéo do Poder Executive
Estadual com seus piblicos. A nota média foi 7,20.

ideja Criativa: A originalidade da combinacdo dos elementos que consfituam =
ideia criativa deixou a desejar. A cobertura dos segmentos de publico ensejada foi
ciassificada por esta subcomisséo come de boa a regular, bem como 2
compatibilizacdo da linguagem das pecas aocs meios propostos. A falta de
compreensdo do problema de comunicaco, apresentado no raciocinio bésico,

prejudicou todo o plano de comunicaggo. A nota média foi 21,98,

Estratégia de Midia: A estratégia de midia e ndo midia recebeu notas entre boa e
regular. Faltou explorar methor os habitos de leitura e audicio dos segmentos de

publico prioritarics e demonstrar mais capacidade analitica dos mesmos. A noia
média foi 10,80.
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Lote 04 — Conceito: A PARCERIA IDEAL E AQUELA QUE NUNCA TE DEIXA NA
MAO.

Lote 4 - Conceito: "A PARCERIA IDEAL E AQUEL A QUE NUNCA TE DEIXA NA MAO"

. Pontuagao | Avaliador | Avaliador Avaiiador | Avaliader | Avaliador liédia
Quesito o N
Maxima 4 2 3 4 s Finat

Raciocinio Basico 10 8,00 7,00 7,00 6,00 8,60 §,52
Sstratégia de Comunicagio 10 4,80 6,00 6,00 4,80 6,00 552
Ideia Criativa 30 8,80 10,00 10,00 8,80 13,80 10,28
Estratégia de Midia 15 540 5,40 7.80 5,40 7.80 6,36
Pontuacio Total - Estratégia de Comunicagdo Publiciariz 28,88

Raciocinio Basico: A concorrenie apresentou um raciocinio bésico mediano, com
pouca compreenséo das caracteristicas do Estado, do problema especifico de
comunicacdo e da natureza, da extensio e da qualidade das relacdes do Poder
Executivo Estadual com seus publicos. A nota média foi 6,52.

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: O conceito proposto pela licitante foi
avaliado como regular. Faliou uma boa argumentacao de sua construcio e de

cemo a mensagem publicitaria seria adequada ac problema de comunicacao. A
neta media foi 5,52.

Ideia Criativa: A ideia criativa nao foi adequada ac problema especifico de
comunicacic do Poder Executivo Estadual. A mensagem principal, construida por
msio do conceito estabelecido na estratégia de comunicacao publicitéria, nio
passa uma ideia clara do que se frata a campanha. Falta originalidade dos
elementos e a cobertura dos segmentos de publico ensejada nic atender: o
estabelecido no briefing. A nota média foi 10,28.

Estratégia de Midia: A astratégia ndo apresentou criatividade e inovacio nas
solugGes de midia e nao midia para atingir os objetivos de comunicacio
estabelecidos no briefing. A consisténcia do plano simulade de distribuicgo das
pecas e a capacidade analitica dos habitos de leitura e audic@o dos segmenios de

publico prioritarios também foram insuficientes, A nota media foi 6,36.
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Lote 04 — Conceito: SE VOCE PRECISA DE CRED!TO, CONTE PRA GENTE. E

CONTE COM A GENTE.

Lote 4 - Conceito: "SE VOCE PRECISA DE CREDITO, CONTE PRA GENTE. E CONTE GOM A GENTE

N Pontuagio | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Média
Quesito .. = :
Maxima 1 2 3 4 5 Finai

Raciocinio Basico 10 6,60 540 6,60 5,00 740 6,48
Estratégia de Comunicacio 10 8,00 5,00 5,00 8,00 6,60 8,12
Idefa Criativa 30 18.60 18,20 19,20 19,20 15,40 18,32
Estratéegia de Midia 15 10,80 10,80 10,80 10,80 9,00 10,44
Pontuagio Total - Estratégia de Comunicacio Publicitarta 41,38

Raciocinio Basico: A licitante apresentou um raciocinio bésico fraco. Faltou
compreenséo das caracteristicas do Estado, do problema especifico de
comunicacac ¢ da natureza, da exiensdo e da qualidade das relacdes do Poder

Executivo Estadual com seus publicos. A nota média foi 6,48.

Estratégia de Comunicacdo Publicitiria: O fraco desempenhc no raciocinic
basico influenciou negativamente a compreensio do problema de comunicacfo e,
consequentemente, a elaboragio de uma estratégia de comunicacdo publicitaria.
De modo geral, o texto deve abordar a proposta para suprir o desafio de
comunicag@o a ser enfrentado e alcangar os objetivos, geral e especifico, de

comunicac@o expressos no Briefing, o que foi feito de forma superficial. A nota
media foi 6,12,

ldefa Criativa: A originalidade da combinacgio dos elementos que constiiuem a
ideia criativa foi regular, bem como a muliiplicidade de interpretacdes favoraveis
que comporta. Faltou pertinéncia as atividades do Poder Executivo Estaduza! e sua
inserc&o na sociedade. A nota média foi 18,32.

Estratégia de Midia: A estratégia de midia e nio midia no apresentou
criatividade e inovagZo nas solugdes de midia e ndo midia para atingir os obietivos
de comunicaggo. A consisténcia do plano simulado de distribuicao das pecas € a
capacidade analitica dos héabitos de leitura ¢ audicio dos segmentos de publico
prioritarios foram boas. A nota média foi 10,44, .
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Lote 04 — Conceito: COM O BANESTES VOCE SEGUE EM FRENTE,

Lote 4 - Concelto: "COM O BAMESTES VOCE SEGUE EM FRENTE"

. Pontuacidc | Avalador Avaliador | Avaliador Avaliador | Avaliador | Média
Quesito <. -
Maxima 1 2 3 4 5 Final
Raciocinio Basico 10 8,00 7,00 6,60 6,00 5,00 6,32
Estratégia de Comunicacio 10 2,00 3,20 3,20 3,60 3,20 3,04
Ideia Criativa 30 10,80 12,00 12,00 10,80 12;00 11,52
Estratégia de Midia 15 5,40 5,40 6,60 4,20 8,60 564
Pontuacio Total- Estratégia de Com unicagio Publicitaria 28,52

RACIOCINIO BASICO: A licitante cita o desenvolvimento do Espiritc Santo,
mesmo em meio & crise que tem assolado o pais nos (ltimos anos. Entretanio, n3o
teve boa compreensdo do pape! do Poder Executivo Estadual no atual contexto
social, politico e econdmico. Também faltou entendimenio da natureza, da
xtens&o e da qualidade das relacbes do Govemno do Estado com seus plbiicos e

methor compreensao do problema especifico de comunicacdo. Portanio, a nota
media foi 6,32,

ESTRATEGIA DE COMUNICACAQ PUBLICITARIA: O conceito nfo se mostrou
adequado & natureza e qualificacdo do Poder Executivo Estadual ¢ a sua
comunicaggo e/ou seu problema especifico de comunicag@o. O conceito nao deixa
Claro come ¢ Banestes vai ajudar seus clienies a “seguir em frente”. A defesa ndo
apresentou consisténcia légico e pertinéncia e também fakoy riqueza de
desdobramentos positivos. A nota meédia deste quesito foi 3,04.

IDEIA CRIATIVA: O fraco desenvolvimento da estratégia de comunicacio
publicitéria, com um conceito que nao atendesu ao solicitado no briefing, prejudicou
o desenvolvimento da ideia publicitaria. Assim, efla nao estava adeguada ao
problema de comunicacdo. Também faltoy originalidade e simplicidade nz
apresentacac das pecas. Além disso, elas ndo tinham linguagem compative! com

0s meios propostos. A multiplicidade de interpretacées favorjveijs dque comporta foi
reguiar. Dessa forma, nota média foi 11,52.

ESTRATEGIA DE MIDIA: A eslratégia de midia nao apresentou criatividade <
inovacdo nas solugdbes para atingir os objetivos de comunicacgdo. Faliou
economicidade e consisténcia do plano simulado de distribuiczo de pecas A nota
média foi 5,64,
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Lote 04 — Conceito: CREDITO BANESTES. PRA VOCE MUDAR TUDO.

Lote 4 - Concaito: "CREDITO BANESTES. PRA VOCE MUDAR TUDC"
Quesito Pontuagio | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Média
Maxima 1 2 3 4 5 Finzl
Raciocinio Basico 10 - - - - - _
Estratégia de Comunicagio 10 - - - - - _
deta Criativa 30 - - - - . X
Estratégia de Midia i85 - - - - - -
Pontuacdo Total - Estratégia de Comunicagac Publicitaria -

A concorrente responsavel pelo conceito "Crédito Banestes. Pra vocé mudar tudo”

foi desclassificada por estar subcomiss@o técnica em decorrénecia do

descumprimento do item 7.14, alinea "¢", observando o disposto no item 8.17,
ambos do edital de concomréncia N° 001/2017.

Diante do exposto, a Subcomissd@o Técnica entende por ter side prestados cs

esclarecimentos ora requisitados, remetendo a presente ata a CAEL/SECOM para
os fins de direifo.

Vitdria/ES, 10 de julho de 2018.
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_ 23/07/2018 PJES - Consulta Processos de 1° e 2° Grau

Consulta Processual /TIES

Nao vale como certidio.

Processo : 0001032-42.2018.8.08.0024 Petico Inicial : 201800045186 Situacdo : Tramitando
Aco : Mandadoe de Seguranca Natureza : Fazenda Estadeual Data de Cadastro: 16/01/2018
Valor : R$ 10.000,00

Vara : VIT(JRIA - 49 VARA DA FAZENDA Pl’JBLI(':A ESTADUAL, MUNICIPAL,
REGISTROS PUBLICOS,MEIC AMBIENTE E SAUDE

r

Distribuicio
Data : 16/01/2018 12:58 Motivo : Distribuicdo por sorteio

Partes do Processo

Autoridade coatora
COMISSAD ADM ESP DE LICIT DA SUPERIN EST DE COM SOCI SECOM
Impetrante
A4 PUBLICIDADE E MARKETING LTDA
14469/ES - BARBARA DALLA BERNARDINA LACOURT

Andamentos

13/07/2018 Conclusos para despacho

09/07/2018 Afo ordinatdrio praticade  AC

09/07/2018 Juntada de Peticiio de Petigio (outras) 201800961144
05/07/2018 Peticdo recebida 201800961144

05/07/2018 Protocolizada Peticio 201800961144 Peticdo (outras) -
13/06/2018 Ate ordinatorio praticadeo EXP.QOFICIO

13/06/2018 Juntada de Peticdo de Peticio (outras) 201800817452
08/06/2018 Peticio recebida 201800817452

08/06/2018 Protocolizada Peticio 201800817452 Petigdo (outras) -
07/06/2018 Ato ordinatério praticado EXP. OFICIO

04/06/2018 Proferido despacho de mero expediente Assim, DETERMINO: &) ante o lapse tempaoral, requisite-se
os mandados de citacio expedidos as fis. 1.741, referente aos licitantes AMPLA COMUNICAGCAC, ARTCOM, SET
COMUNICACAO e CONSORCIO PRISMA/BINDER, devidamente cumpridos; B) CITE-SE a licitante FAZENDA
COMUNICACAQ E MARKETING, por aviso de recebimento (AR); e, C) Sem prejuize, ante o teor do r. despacho
proferido pelo Eminente Desembargador Relator (fis. 1.773), referente a possibilidade da via conciliatdria postulado
pelo ente puablico, INTIME-SE o Estado do Espirito Santo para que inferme se tem interesse na audiéncia conciliatdria
entre Estado e o impetrante e/ou entre o Estado, ¢ impetrante e demais licitantes, no prazo de lei. Apds a
manifestacio, conclusos. No mais, encaminhe-se o presente oficio, via malote digital, para a Segunda Camara Civel
do e. Tribunal de Justica deste Estado.

e :
RR A I ) Tt

04/06/2018 Concluses para despacho
04/06/2018 Juntada de Petic3o de Contestacdo 201800761050

30/05/2018 PeticSo recebida 201800761050 VITORIA - 42 VARA DA FAZENDA PUBLICA ESTADUAL, MUNICIPAL,
REGISTROS PUBLICOS,MEIO AMBIENTE E SAUDE

28/05/2018 Protocolizada Peticio 201800761050 Contestacao -
24/05/2018  Ato ordinatdrio praticado ag. cumprimento do mandado
23/05/2018 Processo Inspecionade

23/05/2018 Proferido despacho de mero expediente 1-0 impetrade - Estado do Espirito Santo, apresentou
informagdes as fls. 410/424 e documento as fis. 425/1308. 2- Observo que os litisconsortes - MP Publicidade,
apresentou contestacao as fls. 1363/1416 e documentos 3s fls. 1417/1670 e Fire Comunicacio as fls. 1758/1767. 3-
Certifique quanto a citagdo e contestaciio, abra-se vista ac Ministério Pdblico e conclusos para sentenca. 5-
Diligencie-se

FE -y . LY. Y.} P T "
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18/05/2018
18/05/2018
18/05/2018
02/05/2018
25/04/2018
25/04/2018
24/04/2018
24/04/2018
24/04/2018
23/04/2018
23/04/2018
23/04/2018
23/04/2018
19/04/2018
19/04/2018
18/04/2018

18/04/2018
0081/2018.

17/04/2018
17/04/2018
17/04/2018
17/04/2018
17/04/2018
17/04/2018
13/04/2018
13/04/2018
11/04/2018
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Juntada de Peticiio de Peticio (outras) 201800701526

Petigdo recebida 201800701526

Protocolizada Peticio 201800701526 Petic3o (outras) -
Recebido o Mandado para Cumprimento Mandado No.1650839
Recebido 0 Mandado para Cumprimento Mandado No.1625480
Recebide o Mandado para Cumprimente Mandado No.1625465
Recebido o Mandado para Cemprimente Mandado No.1625538
Recebide o Mandado para Cumpriments Mandado No.1625519
Recebido o Mandado para Cumprimentec Mandado No.1625547
Ato ordinatorio praticado AG. CUMPRIMENTO DE MANDADO
Juntada de Peticiio de Petigio (cutras) 201800549410

Juntada de Peticao de Peticio (outras) 201800518203
Expedi¢ie de Mandado. Mandadoe No.1650839

Peticdo recebida 201800549410

Protocolizada Peticio 201800549410 Peticio (outras) -
Publicado ato ordinatéric em 19/04/2018.

Dispenibilizado(a) ato ordinatério no Didrio da Justica Eletrénico em 18/04/2018 Lista do Disrio n®

Expedicdo de Mandado.
Expedi¢cio de Mandado.
Expedicdo de Mandado.
Expedicdo de Mandado. Mandado No.1625480

Expedicdo de Mandadec. Mandado No.1625465

Imprensa preparada Lista do Diario n® 0081/2018

Peticiio recebida 201800518203

Pretocolizada Peticio 201800518203  Petigdo (outras) -

Recebidos os autos VITORIA - 42 VARA DA FAZENDA PU BLICA ESTADUAL, MUNICIPAL, REGISTROS

Mandado No.1625547
Mandado No.1625538
Mandado No.L625519

PUBLICOS,MEIO AMBIENTE E SAUDE

11/04/2018

Autos entregues em carga ao Advogado. REQUERENTE EXTERNO CHRISTINA CORDEIRO DOS

SANTOS OAB/ES 12,142 AUTORIZA O ESTAGIARIO GABRIEL FERREIRA ZOCCA RG NO 3.734.345-ES E CPF N°
171.485.817-02 A FAZER CARGA COPIA DO PROCESSO N° 0001032-42.2018.8.08.0024. TEL: 32172-4000

11/04/2018

11/04/2018
0074/2018,

10/04/2018
27/03/2018
27/03/2018
22/03/2018
22/03/2018
16/03/2013
15/03/2018
15/03/2018

Publicado ato ordinatéric em 12/04/2018.
Disponibilizado(a) ato ordinatério no Diério da Justica Eletrénico em 11/04/2018 Lista do Diario n®

Imprensa preparada Lista do Diario n® 0074/2018

Ato ordinatério praticado EXP.MANDADO - CITACAO

Juntada de Petigdo de Peticio (outras) 201800401326

Peticio recebida 201800401326

Protocolizada Peticio 201800401326 Peticdo (outras) -

Conclusos para despacho

Ate ordinatdrio praticade AC

Recebidos os autos VITORIA - 4 VARA DA FAZENDA PUBLICA ESTADUAL, MUNICIPAL, REGISTROS

PUBLICOS,MEIO AMBIENTE E SAUDE

15/03/2018

Autos entregues em carga ao Advegado. REQUERENTE EXTERNO CARGA COPIA - CHRISTINA

CORDEIRO DOS SANTOS - OAB/ES 12.142 autoriza LATLA CHEIM SADER MALHEIROS TEL.: (28} 298525-5556
VOLUMES: 09 VOLUMES, da pagina 02 ac¢ 1715. Processo n®: 0001032-42.2018.8.08.0024

12/03/2018
12/03/2018
12/03/2018
09/03/2018
09/03/2018
08/03/2018
08/03/2018
07/03/2018
07/03/2018
01/03/2018
01/03/2018
26/02/2018
26/02/2018

Ato ordinatdrio praticade AC

Juntada de Peticio de Petigiio (outras) 201800325934
Juntada de Peticdo de Petigiio (outras) 201800315628
Peticio recebida 201800325934

Protocolizada Peticio 201800325934 Peticdo (outras) -
Peticio recebida 201800315628

Protocolizada Peticio 201800315628 Peticéo (outras) -
Ato ordinatdrio praticade AC

Juntada de Peticdo de Peticao (outras) 201800269534
Peticio recebida 201800269534

Protocolizada Peticio 201800269534 Peticio (outras) -
Ato ordinatorio praticado PRAZO MARGO

Recebidos os autos VITORIA - 42 VARA DA FAZENDA PUBLICA ESTADUAL, MUNICIPAL, REGISTROS
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26/02/2018 Autos entregues em carga ao Advogado. REQUERENTE EXTERNG CHRISTINA CORDEIRO DOS
SANTOS OAB/ES:12142 TELEFONE:3212-4000

26/02/2018 Juntada de Mandade Mandado n® 1477732

26/02/2018 Mandado devolvido entregue ao destinataric Mandado No.1477732

23/02/2018 Ato ordinatério praticado PRAZO MARCO

23/02/2018 Recebidos os autos VITORIA - 4% VARA DA FAZENDA PUBLICA ESTADUAL, MUNICIPAL, REGISTROS
PUBLICOS,MEIO AMBIENTE E SAUDE

21/02/2018 Autos entregues em carga ao Advogado. REQUERENTE EXTERNO WANDS SALVADOR PESSIN
OAB/ES:10418 TELEFONE:99949-3057 VOLUMES:007 PAGINAS: 1309

21/02/2018 Juntada de Peticio de Peticdo (outras) 201800096534

21/02/2018 Juntada de Peticdo de Petigic (outras) 201800079173

21/02/2018 Juntada de Petigiio de Peticic (outras} 201800128272

21/02/2018 Juntada de Peticdo de Peticdo {outras) 201800219286

21/02/2018 Peticio recebida 201800219286

21/02/2018 Protocolizada Peticio 201800219286 Peticdo (outras) -

01/02/2018 Peticdo recehida 201800128272 VITORIA - 43 VARA DA FAZENDA PUBLICA ESTADUAL, MUNICIPAL,
REGISTROS PUBLICOS,MEIQ AMBIENTE E SAUDE

31/01/2018 Protocolizada Peticio 201800128272 Peticdo (outras) -
30/01/2018 Recebidos os autos VITORIA - 42 VARA DA FAZENDA PUBLICA ESTADUAL, MUNICIPAL, REGISTROS

r

PUBLICOS,MEIO AMBIENTE E SAUDE
28/01/2018 Protocolizada Peticdo 201800111595 Peticde (outras) -

29/01/2018  Peticdo recebida 201800096534 VITORIA - 4° VARA DA FAZENDA PUBLICA ESTADUAL, MUNICIPAL,
REGESTROS PUBLICOS,MEIO AMBIENTE E SAUDE

25/01/2018 Protocolizada Peticio 201800096534 Petic3o (outras) -
23/01/2018 Peticio recebida 201800079173
23/01/2018 Protocolizada Peticdo 201800079173 Peticiio (outras) -

22/01/2018 Autos entregues em carga ao Advogado. REQUERENTE EXTERNO EMERSON NATHAN SILVA STOCCO
RG: 3.758.002 AUTORIZADO POR DR. CARLOS HENRIQUE STABAUER RIBEIRO OCAB/ES 7164

19/01/2018 Ato ordinatério praticado AG REMESSA A PROCURADORIA DO ESTADO
19/01/2018 Recebidos os autos VITORIA - 42 VARA DA FAZENDA PUBLICA ESTADUAL, MUNICIPAL, REGISTROS

-

PUBLICOS,MEIO AMBIENTE E SAUDE

19/01/2018 Autos entregues em carga ao Advogado. REQUERENTE EXTERNO CARGA COPIA - DRA. BARBARA
MELLG E SILVA RAMOS - OAB/ES24943 - TEL 30243800 988883409

17/01/2018 Ato ordinatdrio praticado AG. REMESSA A PROCURADORIA DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
17/01/2018 Recebido o Mandado para Cumprimento Mandado No.1477732
16/01/2018 Expedicio de Mandado, Mandado No. 1477732

16/01/2018 Concedida a Medida Liminar Trata-se de mandado de seguranga com pedido de liminar impetrado
por A4 PUBLICIDADE E MARKETING LTDA., contra ate coator perpetrado pelo PRESIDENTE DA COMISSAQ
ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE LICITAGAO DA SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAD SOCIAL — SECOM,
estando as partes devidamente qualificadas. Aduz o impetrante, em sintese, que: 1) A Superintendéncia Estadual de
Comunicacdo Social — SECOM - deflagrou a Concerréncia n® 001/ 2017, do tipo melhor técnica, objetivando a
contratacao de agéncias de publicidade e propaganda para prestacdo de servigos 2 6rgios e entidades do Poder
Executive Estadual; 2} o valor global estimado da contratacio é para 12 (doze) meses e totaliza R$ 82.176.148,94
{oitenta e dois milhdes, cento e setenta e seis mil, cento e quarenta e oito reais e noventa e quatro centavos),
distribuidos em 04 (quatro) lotes distintos; 3) a licitagae segue os preceitos da Lei n® 12.232/10, que dispde
especificamente sobre contratagdo de servicos de publicidade pelo poder Pablico; 4) o edital da Concorréncia no
001/2017 da SECOM definiu que as propostas técnicas seriam entregues pelas licitantes em trés envelopes, "A", "B" e
"C", sendo que os envelopes "A” e "B" deveriam conter o plano de comunicacdo publicitaria (nao identificado no
envelope "A" e identificado no envelope "B") e 0 envelope "C" deveria conter o conjunto de informacées do
proponente; 5) apds a profacdo da decisio de julgamento das propostas técnicas, foram interpostos recursos
administrativos por alguns lici

16/01/2018 Conclusos para despacho
16/01/2018 Recebidos os autos VITORIA - 42 VARA DA FAZENDA PUBLICA ESTADUAL, MUNICIPAL, REGISTROS

-

PUBLICOS,MEIC AMBIENTE E SAUDE

16/01/2018 Remetidos os Autos (outros motivos) da Distribui¢do ao VIT()R];A - 43 VARA DA FAZENDA P!JBE,ICA
ESTADUAL, MUNICIPAL, REGISTROS PUBLICOS,MEIQ AMBIENTE £ SAUDE VITORIA - 42 VARA DA FAZENDA PUBLICA
ESTADUAL, MUNICIPAL, REGISTROS PUBLICOS,MEIO AMBIENTE E SAUDE

16/01/2018 Distribuido por serteio
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Consulta Processual/TIES

N3o vale como certidido.

Processo : 0001032-42.2018.8.08.0024 Peticio Inicial : 201800045186 Situagdo : Tramitando

Acdo : Mandado de Seguranca Natureza : Fazenda Estadual Data de Ajuizamento: 16/01/2018
Vara: VITORIA - 42 VARA DA FAZENDA PUBLICA ESTADUAL, MUNICIPAL,

REGISTROS PUBLICOS,MEIC AMBIENTE E SAUDE

Distribuicio
Data : 16/01/2018 12:58 Motivo : Distribuicdo por serteio
Partes do Processo
Autoridade coatora

COMISSAO ADM ESP DE LICIT DA SUPERIN EST DE COM SOCI SECOM
Impetrante

A4 PUBLICIDADE E MARKETING LTDA
14469/ES - BARBARA DALLA BERNARDINA LACOURT

Juiz: UBTRAJARA PATXAQ PINHEIRO

Decisdo

ESTADO DO ESPiRITO SANTO

PODER JUDICIARIO
VITORIA - 42 VARA DA FAZENDA PUBLICA ESTADUAL, MUNICIPAL, REGISTROS PUBLICOS,MEIO
AMBIENTE E SAUDE

Numero do Processo: 0001032-42.2018.8.08.0024

Requerente: A4 PUBLICIDADE E MARKETING LTDA
Requerido: COMISSAQ ADM ESP DE LICIT DA SUPERIN EST DE COM SOCI SECOM

DECISAQ

Trata-se de mandado de seguranca com pedide de liminar impetrado
por A4 PUBLICIDADE E MARKETING LTDA., contra atc coator perpetrado pelo
PRESIDENTE DA COMISSAO ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE LICITACAO DA SUPERINTENDENCIA
ESTADUAL DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM, =estando as partes devidamente
qualificadas.

Aduz o impetrante, em sintess, cque: 1) A Superintendéncia Estadual
de Comunicagdo Social - SECOM - deflagrou a Concorrédncia n® 001/2017, do tipo
melhor técnica, objetivando a contratagdc de agénecias de publicidade e
propaganda para prestagdo de servicos a érgios e entidades do Poder Executivo

Estadual; 2) o valor global estimado da contratacdc ¢ para 12 (doze) meses e
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totaliza RS 82.176.148,%94 (oitenta e dois milh&es, cento e setenta o seis mil,
cento e quarenta e olte reais e noventa e quatre centavos), distribuidos em 04
(quatro) lotes distintos; 3) a licitacéao segue c¢s preceitos da Lei n® 12.232/10,
que dispde especificamente =zobre contratagéo de servigos de publicidade pelo
poder Piblico; 4) o edital da Concorréncia n® 001/2017 da S8ECOM definiu aue as
propostas tecnicas seriam entregues pelas licitantes em trés envelopes, "A", UB"
e "C", sendo cue os envelopes "A" e "B" deveriam conter o planc de comunicacio
publicitaria (nfoc identificado no envelope "A" e identificado no envelope "B") e
o envelope "C" deveria conter o conjunte de informacdes do proponante; 5) zpds z
rrolacédoe da decisdo de Julgamento das propostas técnicas, foram interpostos
recursos administrativos por alguns licitantes, inclusive prela cra impetraten,
apontando diversos vicios na andlise levada a efeito pela Subcomissido Técnica,
nomeada segundo exige a Lei n° 12.232/10; 6) apbs a andlise dos recursos, foi
proferida nova decisdo de julgamento das propestas técnicas, cuja alteracsioc mais
significativa foi no sentido da classificacdo de licitante anteriormente
desclassificada (Consércio Prisma/Blinder + FC); 7) a decis3o foi pubklicada em
26.12.2017, abrindo-se novo prazo para a interposicidc de recursos; 8) interpos,
tempestivamente, recurso administrativo em 03.01.2018; 8) o segundo recursc foi
interpostc com o objetive de devolver & Subcomissio Técnica a andlise de vicios
relevantes do julgamento de propostas técnicas; 10) o segundc recurse nic foi
acdmitido, agendandc-se nc mesmo ato data para sessidc de abertura dos envelopes

contendo as propostas comerciais, a saber, em 17.01.2018.

De acordeo com a Impetrante, seu direito liquido e certo reside na
violacso ao disposto nc art. 11, & 4°, IV e VI da Lei 12.232/10 e aos itens 8.9
e 8.11 do edital, motivo pelo qual pretende, em sede de liminar, a suspensdo dos
"efeitos da decis3o de julgamente das propostas técnicas na Concorréncia n®
001/2017, da SECOM, obstando, por consequéncia, o prosseguimento do certame
licitatério {(ou eventualmente os contratos deles decorrentes) até o Jjulgamento

final deste writ".

Custas recolhidas.

Com a inicial vieram os documentos de fls. 22 e seguintes.

E o breve relatério. DECIDO.
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O mandado de seguranca é expressamente previsto na Constituicio
Federal, em seu art. 5°, inciso LXIX, segundo o qual conceder~se-3 mandado de
Seguranca para proteger direito ligquido e certo, n3o amparado por "habeas-
corpus”™ ou "habeas-data", quando ¢ responsavel pela ilegalidade cu abuso de
poder for autoridade pUblica ou agente de pessoca juridica no exercicic de

atribuigdes do Poder Publico.

A legislacao infraconstitucional, vale mencionar, cuidou de
especificar suas peculiaridades procedimentais, determinando expressamente a
possibilidade de concessic de liminar, conforme se depreende do art. 7°, inciso
ITI, da Lei 12.016/009.

Dessa forma, havendoc pedido liminar na inicial, deverd ser
verificada a existéncia do Ffumus bkoni iuris e do periculum in mora, reguisitos

estes que autorizam a concessdo da medida emergencial pleiteada.

Destaca-se que o fumus boni iuris e ¢ periculum in mora, em se
tratando de mandado de seguranca, devem ser demonstrado por meio de prova

documental pré-constituida, nic se admitinde dilagdo probatdria.

Entendo, prima facie, gque a Impetrante tem direito a liminar
pretendida, uma vez que se fazem presentes os requisitos legais do art. 1° da

Lei 12.016/2009, especificamente, a prova pré-constituida do direito alegado,

sendo vejamos.

No presente writ, verifico que a autoridade coatora deflagrou
procedimento licitatdéric para a "contratacio de services de publicidads
prestados por intermédio de agéncias de propaganda" (fl. 48), o qual & regide
relo Edital de Pregdo n® 001/2017.

Pois bem, a gquestdc juridica posta nestes autos versa sobre o
integral cumprimento do dispcsto na Lei 12.232/10, gque dispde sobra as normas
gerals para licitacdo e contratagdo pela administragdo pablica de servicos de

publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda e da outras
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providéncias e, especificamente, sobre o Julgamente das propostas apresentadas

pelas licitantes, além da composigdo de precos dos servicos.

Registro que a necessidade de cbservincia irrestrita e
incondicionada & lei de regéncia se faz necessaria diante da grande

subjetividade tipica do exame das propostas técnicas.

Do cque se extrai do disposte no art. 11 da Lei 12.232/10, as
propostas técnicas e de pregoc serio Jjulgadas em procedimsnto éspecifico, sendo
certa a necessidade de "elaboracdo de ata de Julgamento do plance de comunicacdo
publicitdria e encaminhamento & comiesio permanente ou especial, SJuntamente com
as propostas, as planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das
razdes que as fundamentaram em cada caso" e "elaboragdo de ata de julgamento dos
guesitos mencionados no inciso V deste artigc = encaminhamento & comissdo
permanente ou especial, Juntamente com as propostas, as planilhas com as
pontuacdes e a Jjustificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada

caso™.

Em que pese a expressa previsio legal - ao menos como se constata
nesse momento processual - o dispcosto na lei de regéncia ndo fol observade pela
Comissdo julgadora, j& que o julgamento das propostas se limitou a atribuir a
pontuagdc eguivalente a "étimo", "hom™", "regular™, "nioc atendeu" e '"nio
apresentou”, conforme planilha constante nos anexos do instrumento convocatério,

sem a indicacdo de qualquer justificativa para as concluses ali elencadas.

Desse modo, &€ possivel cgue o ato administrativo pPraticado padeca de
legalidade, j& que um dos reguisitos necessérios e indispensaveis para a plena
validade é a motivagio do ato, o que - aparentemente - nio foi observado pela

comisséc julgadora.

A auséncia de Jjustificativa para as razdes gque fundamentaram =a
aplicacdo das notas aos quesitos j& seria - por si s& -~ suficiente para
justificar a suspensio dos efeitos da decisioc de Jjulgamento das propostas da

-

goncorréncia n® 001/2017 da SECOM, mas ndo & s6.
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E que os indicatives constantes no processo nesse momento conduzem
& conclusdc de gque a composigdo de precos apresentadas pela Licitante MP
Publicidade estd em desacordo com o item 7.17.2 do Edital, j& que, desrespeitou
a determina¢dc para a observincia das "tabelas vigentes na data de publicacio
deste Edital", se walendo das refer&ncias disponibilizadas pelo SINAPRC no ano
de 2016 e ndoc de 2017.

O aparente desrespeito a forma de composicgédo dos pregos
apresentados, além de violar expressa disposicdc do edital (item 8.9 e §.11y,
enseja o possivel desrespeito ao principio da igualdade, pois permitiu que uma
das licitantes obtivesse vantagem quantitativa an relacic as demais

participantes do certame.

Nesse contexto fédticc e probatéric, entendo gque c¢s5 direitos da
Impetrante estdo aparentemente violados, seja pela ausénecia de fundamentacio das
notas e conceitos atribuidcs, seja pele forma e mecanismo utilizado por outra
conceorrente  para  a  composicidc dos pregos dos servigos licitados, em
desconformidade com o Edital n® 001/2017, os guais foram levades indevidamente

em consideragdo pela comissio processante.

Assim, ¢ indiscutivel que, em sendo possivel comprovar @ a
viabilidade da proposta apresentada, o resultado do procedimento de concorréncia
se alterard, o que indica - por si sé - a existéncia de perigo de danc capaz de

justificar a concessic da tutela cautelar pretendida.

Fago constar, por fim, que o expressivo valor do contrato a ser
firmado pela Administracdc Pablica exige o© cumprimento irrestrito das

determinac¢fes legais, scb pena de possibilitar 2 lesi&o ao srarioc.

Por fim, evidenciado o periculum in mora, em face da data prevista
para a abertura dos envelepes contendo as propostas comerciails, gqual sedja,
17.01.2018, as 10:320hs,
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00172017 dai SECOM,..obstando. o prosseguimento. dorcertame licitatorio em questas, .

até poste

Intimem-se as partes, dando ciéncia quante ao conﬁeﬁdo da presente
decis&oc, em especizl a impetrante para que promova a citagdo deos demais
licitantes, fornecende, inclusive, os respectivos enderecos, no prazo de 10
(dez) dias.

Netifique-se a autoridade dita coatora para fins do art. 7°, inc.

I, da Lei n® 12.016/2009, devendo prestar as informac¢des necessirias no prazo de
10 (dez) dias.

Cientifigue o) Orgioc ce representacio da pessoa juridica
interessada, para fins do disposto no art. 79, inc. 1I, da Lei n® 12.016/2009,

para gquerendo ingresse no feito.

Apés decurso do praze das informacdes solicitadas, prestadas ou

ndo, dé-se vista dos autos ao Ministério Piblico.

Ao final, conclusos para sentenca.

Serve a presente como mandado, devendo ser cumprida por Oficial de

Justiga de Plantio.

Dispositivo

Trata-se de mandade de seguranga com pedido de liminar impetradoe por
24 PUBLICIDADE E MARKETING LTDA., contra ato coator perpetrado pelc PRESIDENTE DA
COMISSAO ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE LICITACAO DA SUPERINTENDENCIA ESTADUAIL DE
COMUNICACAO SOCIAL ~ SECOM, estando as partes devidamente qualificadas.
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Aduz o impetrante, em sintese, que: 1) 2 Superintend&ncia Estadual
de Comunicagdoc Scocial - SECCM - deflagrcu a Concorréncia n® 001/2017, do tipo
melhor técnica, cbietivando a contratacdo de agéncias de publicidade e propaganda
para prestac8c de servicos a 6rgdos e entidades do Poder Executivo Estadual; 2) o
valor glcocbal estimado da contratacdo € para 12 (doze) meses e totaliza RS
82.176.148,2%4 (oitenta e dois milh&es, cento e setenta e seis mil, centec e
quarenta e oito reals e noventa e guatro centavos), distribuideos em 04 (guatro)
lotes distintos; 3) a licitacao segue o5 preceitos da Lei n° 12.232/10, que
dispde especificamente sobre contratagdo de servicos de publicidade pelo poder
Piblico; 4) o edital da Concorrdncia n® 001/2017 da SECOM definiu que as
propostas técnicas seriam entregues pelas licitantes em trés envelopes, "A", "B"
e "C", sendo que os envelopes "A" e "B" deveriam conter o plano de comunicacdoc
publicitaria (nf&c identificado no envelope "A" e identificado ne envelope "RB") e
¢ envelope "C" deveria conter o conjunte de informacdes do proponente; 5) apds a
prolacdc da decisdo de Jjulgamento das propostas técnicas, foram interpostos
recursos administrativos por alguns licitantes, inclusive pela ora impetraten,
apentande diversos vicios na andlise levada a efeito pela Subcomissdo Técnica,
nomeada segundo exige a Lei n°® 12.232/10: 6) apds a andlise dos recursos, foi
proferida nova decisdc de julgamento das propostas técnicas, cuja alteracdo mais
significativa £foi no sentide da classificagio de licitante anteriocrmente
desclassificada (Consércic Prisma/Blinder + FC); 7) a decis3o foi publicada em
26.12.2017, abrindo-se nevo prazo para a interposicdo de recursos; 8) interpos,
tempestivamente, recurso administrativo em 03.01.2018; 9) o segundo recurso foi
interposto com o objetivo de devolver 2 Subcomissfc Técnica a andlise de vicios
relevantes do julgamento de propostas técnicas; 10) o segundo recurso ndo foi
admitido, agendando-se no mesmo ato data para sessio de abertura dos envelopes
contende as propostas comerciais, a saber, em 17.01.2018.

Pe acordo com a Impetrante, sszu direito liguidec e certo reside na
violacdo ac disposto no art. 11, § 4°, IV e VI da Lei 12.232/10 e aos itens 8.9 e
8.11 do edizal, motivo relo gqual pretende, em sede de liminar, a suspensic dos
"efeitos da decisdo de julgamentc das propostas técnicas na Concorréncia n°
001/2017, da SECOM, obstando, por consequéncia, © prosseguimento do certame
licitatério (ou eventualmente os contratos deles decorrentes) até o Julgamento
final deste writ".

Custas recolhidas.

Com a inicial vieram os documentos de fls. 22 e seguintes.

-

E o breve relatéric. DECIDO.

C mandadc de seguranca € expressamente previsto na Constituicéo
Federal, em seu art. 5°, inciso LXI¥X, segundo o qual conceder-se-i mandado de
Sseguranga para proteger direito ligquido e certo, ndc amparadc por "habeas-corpus”
ou "habeas-data", guando o responsavel pela ilegalidade cu abuso de poder for
autoridade plblica ou agente de pessoa Jjuridica no exercicio de atribuicdes do
Pcder Publice.
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A legislacao infraconstitucional, vale mencionar, cuildou  de
especificar suas peculiaridades procedimentails, determinando expressamente a
possibilidade de concessic de liminar, conforme se depreende do art. 7°, inciso
TII, da Lei 12.016/00.

Dessa forma, havende pedideo liminar na inicial, deverd ser
verificada a existéncia do fumus boni iuris e do periculum in mora, requisitos
estes gue autorizam a concessio da medida emergencial pleiteadsa.

Destaca-se que o fumus boni iuris e o periculum in mora, em se
tratande de mandado de seguranga, devem ser demonstrado por meio de prova
documental pré-constituida, nic se admitindo dilacdo probatéria.

Entendo, prima facie, que a Impetrante tem direite a liminar
pretendida, uma vez que se fazem presentes os requisitos legais do art. 1° da Lei
12.016/2009, especificamente, a prova pré-constituida do direito alegadco, sendc
vejames. '

No presente writ, verifico que a autoridade coatora deflagrou
procedimentc licitatéric para a "contratacidc de servicos de publicidade prestados
por intermédio de agéncias de propaganda” (fl. 48), o qual é regido pelo Edital
de Pregdc n® 001/2017.

Pois bem, a questdo Jjuridica posta nestes autos versa sobre o
integral cumprimento do disposte na Lei 12.232/10, que dispde sobre as normas
gerais para licitacdo e contratacdo pela administracdo pablica de servicos de
publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda e d& outras
brovidéncias e, especificamente, sobre o Julgamento das propostas apresentadas
pelas licitantes, além da composicidc de pregos dos servicos.

Registro que a necessidade de observéncia lrrestrita e
incondicicnada a lei de regéncia se faz necessaria diante da grande subjetividade
tipica do exame das propostas técnicas.

Do que se extrai do disposto no art. 11 da TLei 12.232/10, as
propcstas técnicas e de preco serdo julgadas em procedimento especifico, sendo
certa a necessidade de "elaboracioc de ata de Julgamento do plano de comunicacaoc
publicitdria e encaminhamento & comissado permanente ou especial, juntamente com
as propostas, as planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das razées
gue as fundamentaram em cada caso" e "elaboracdc de ata de julgamento dos
guesitos mencionados ne inciso V deste artigo e encaminhamentoc & comissio
permanente ou especial, Juntamente com as Propostas, as planilhas com as
pontuagdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada
caso".

Em que pese a expressa previsio legal - ao menos come se constata
nesse momento processual - o disposto na lei de regéncia nido foli observado pels
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Comissdo julgadora, 4 que o julgamento das propostas se limitou a atribuir a
pontuacdo equivalente a "otimo"™, "bom", "regular"™, "ndc atendeu"™ = Ynio
apresentou”, conforme planilha constante nos anexos do instrumento cenvocatério,
sem a indicacdoc de qualquer justificativa Para as ceonclusdes ali elencadas.

Desse modo, & possivel que o ato administrativo Praticado padeca de
legalidade, J& que um dos requisitos necessarios e indispensaveis para a plena
validade € a motivacdoc do ato, o que - aparentemente - ndo foli observado pela
comiss&oc Jjulgadora.

A auséncia de justificativa para as razdes cgue fundamentaram a
aplicagdo das notas aos quesitos ja seria - por si sé - suficiente para
Justificar a suspensdo dos efeitos da decisao de julgamento das propostas da
cencorréncia n® 001/2017 da SECOM, mas nidc & sé.

E que os indicativos constantes no brocesso nesse momento conduzem a
conclusdo de gque a composicio de precos apresentadas pela Licitante MP
Publicidade estéd em desacordo com o item 7.17.2 do Edital, J& que, desrespelitou a
determinacdo para a observancia das "tabelas vigentes na data de publicacio deste
Edital", se valendo das referé&ncias disponibilizadas pelo SINAPRO no ano de 2016
e ndo de 2017.

0] aparente desrespeito a forma de composicio dos pPrecos
apresentados, além de violar expressa dispesigdo do edital (item 8.9 = 8.11),
enseja o possivel desrespeito ac principic da igualdade, pois permitiu gue uma
das licitantes obtivesse vantagem quantitativa em relacdo as demais participantes
do certame.

Nesse contexto fétice e probatéric, entendo gque o0s direitos da
Impetrante est3o aparentemente violados, seja pela auséncia de fundamentacdc das
notas e conceitos atribuidos, seja relo forma e mecanismo utilizado por outra
concerrente para a composicdo dos pregos dos servicos licitados, em
desconformidade com o Edital n® 001/2017, os quais foram levados indevidamente am
consideracdo pela comissdo processante.

Assim, & indiscutivel gue, em sendo possivel comprovar a viabilidade
da preoposta apresentada, o resultado do procedimento de concorréncia se alterara,
0 que indica - por si sé - a existéncia de perigo de dano capaz de justificar a
concessdo da tutela cautelar pretendida.

Faco constar, por fim, gue o expressive valor do contrato a ser
firmade pela Administracde Publica exige o cumprimentoc irrestritoc das
determinacdes legais, sob pena de rossibilitar a lesZc ao erario.

Por fim, evidenciado o periculum in mora, em face da data prevista
para a abertura dos envelopes contendo as propostas comercilals, gqual se’a,
17.01.2018, &as 10:30hs,



23/07/2018 PJES - Consulta Processos de 1° e 2° Grau

Ante o exposto, DEFIRO ¢ pedido liminar para determinar a suspensioc
dos efeitos da decisdo de julgamento das propostas técnicas na Concorréncia n°
001/2017 da SECOM, obstando o prosseguimento do certame licitatério em questio,
até posterior deliberacio.

Intimem~se as partes, dando ciéneia quante ac conteudo da presente
decisfo, em especial a impetrante para gque tromova a citagdc dos demais
licitantes, fornecendo, inclusive, os respectivos enderecos, no prazo de 10 (dez)
dias.

Notifique-se a autoridade dita coatora para fins do art. 7°, inc. I,
da Lei n® 12.016/2009, devendo Prestar asz informacBes necessiarias no prazo de 10
(dez) dias.

Cientifique o Orgéc de representagdo da pessoca juridica interessada,
para fins do disposte no art. 7°, inec. II, da Lei n® 12.016/2009, para querendo
ingresse no feito.

Apés decursec do prazo das informagdes solicitadas, prestadas ou nio,
dé-se vista dos autos ao Ministério Pablico.

Ao final, conclusos para sentenca.

Serve a presente como mandado, devendo ser cumprida por Oficial de
Justica de Plantso.
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Consulta Processual /TIES

Nao vale como certidio.

Processo : 0G01900-20.2018.8.08.0024 Peticdo Inicial : 201800090337 Situagdo : Ative

Acdo : Agravo de Instrumento Data de Cadastro: 25/01/2018
Valor : R$ 10.000,00

Orgéo Atual : SEGUNDA CAMARA CIVEL

Orgéio Julgador : SEGUNDA CAMARA CIVEL

Escaninho atual : IMPRENSA/e-DIARIO / Imprensa/e-Diario (desde
17/07/2018)

Relator : FERNANDO ESTEVAM BRAVIN RUY

DistribuicSo
Data : 31/01/2018 Motivo : Redistribuicio por prevencdo de Camara

Partes do Processo

AGVTE
ESTADO DO ESPIRITO SANTO
ALEXANDRE NOGUEIRA ALVES - 7030-ES
MARCOS JOSE MILAGRE - 16474-ES
AGVDO
A4 PUBLICIDADE E MARKETING LTDA
BARBARA DALLA BERNARDINA LACOURT - 14469-ES

Andamentos

17/07/2018 AI - Protocolizada Peticio 201801024864

EXPOR E REQUERER OAB/ES 14469 Peticdio sem guia de pagamento vinculada,
11/06/2018 AJ - Publicado decis3o em 11/06/2018.

08/06/2018 AI- Disponibilizado(a) decisfio no Didrio da Justica Eletrnico em 08/06/2018 (Recebido em
08/06/2018)

Este processo possui uma Decisdo publicada.  var Deniein

28/05/2018 AI - Expedicio de Oficio. (Recebido em 28/05/2018)
ao Juizo de Origem para prestar informacdes.

25/05/2018 AI - Recebidos os autos SEGUNDA CAMARA CIVEL (Recebido em 25/05/2018).
fista x

21/05/2018  AI - Remetidos os Autos para SEGUNDA CAMARA CIVEL SEGUNDA CAMARA CIVEL (Recebido em
25/05/2018) A )
COM 6 VOLUMES. SEGUNDA CAMARA CIVEL

21/05/2018 AI - Proferido despacho de mero expediente {Recebido em 21/05/2018)

21/05/2018 AI - Proferido despacho de merg expediente (Recebido em 21/05/2018)

26/04/2018 AI - Recebido os autos GAB. DESEMB - FERNANDO ESTEVAM BRAVIN RUY (Recebido em 26/04/2018)
25/04/2018 AI - Conclusos para decisic GAB. DESEMB - FERNANDO ESTEVAM BRAVIN RUY (Recebido em
26/04/2018)

COM 6 VOLUMES. GAB. DESEMB - FERNANDO ESTEVAM BRAVIN RUY

25/04/2018 Al - Juntada de Peticao de Contra-razdes 201800385471 {Recebide em 25/04/ 2018)

25/04/2018 AI - Juntada de Peticdo de Peticdo (outras) 201800350027 (Recebido em 25/04/2018)

25/04/2018 AI - Juntada de Peticdo de Agravo (inominado/ legal) 201800310059 (Recebido em 25/04/2018)

22/03/2018 ED - Ato ordinatdrio praticade (Recebido em 22/03/2018)
AUTOS PARALISADOS AGUARDANDO PETICAD 1.V

22/03/2018 AI - Juntada de Peticio de Embarges de declaracio 201800300903

Embargos de Declaragio - PROCESSO CIVEL E DO TRABALHO [1689] interposto por A4 PUBLICIDADE E MARKETING
LTDA Peticfio sem guia de pagamento vinculada.Protocolo: 201800300903, Classe: Embargos de Peclaraco
cadastrado sem guia de custas vinculada.

20/03/2018 AI - Ato ordinatorio praticado 0001900-20.2018.8.08.0024 (Recebido em 20/ 03/2018)
AUTOS PARALISADOS AGUARDANDO PETICAO Jv.

20703/2018 AI - Protocalizada PaticSa T01RON2QE AT
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CONTRARRAZOES. Petigdo sem guia de pagamento vincuiada.
14/03/2018 AI - Protocolizada Peticio 201800350027
REQUER DESIGNACAO DE AUDIENCIA DE CONCILIACAO PGE Peticio sem guia de pagamento vinculada.

67/03/2018 AI - Protocolizada Peticio 201800310059
AGRAVO INTERNO. GUIA VERIFICADA COM SUCESSOH

C7/03/2018 AI-Ato ordinatdrio praticado {Recebido em 07/03/ 2018)
AUTOS ENTREGUES EM CARGA A ADV DO AGVDOC DRA. AMANDA LOYOLA GOULART

06/03/2018 AI - Protocolizada Peticio 201800300903

EMBARGOS DE DECLARACAO Peticio sem guia de pagamento vinculada.

02/03/2018 AI - Ato ordinatério praticado (Recebido em 02/03/2018)

LISTA 38

02/03/2018 AI - Juntada de Peticdo de Peticdo (outras) 201800269380 (Recebido em 02/03/2018)

01/03/2018 AI - Protocolizada Peticio 201800269380
REQUER JUNTADA OAB ES 10.418 Peticio sem guia de pagamente vinculada.

27/02/2018 AI - Intimado pessoaimente (Recebido em 27702/ 2018)
MATHEUS D. DE MENEZES - PARTE DO AGRAVADO

20/02/2018 AI - Recebidos os autos SEGUNDA CAMARA CIVEL (Recebide em 20/02/2018)
LISTA 38

20/02/2018  AI - Remetidos os Autos para SEGUNDA CAMARA CIVEL SEGUNDA CAMARA CIVEL (Recebido em
20/02/2018) . i
COM 5 VOLUMES. SEGUNDA CAMARA CIVEL

15/02/2018 AI - Recebido o recurso Sem efeitg suspensivo (Recebido em 15/02/2018)
15/02/2018 AI - N3o Concedida a Medida Liminar (Recebido em 15/02/2018)
07/02/2018 AI - Recebido os autos GAB. DESEMB - FERNANDO ESTEVAM BRAVIN RUY (Recebido em 07/02/ 2018)

06/02/2018 AI - Conclusos para decisdo GAB. DESEMB - FERNANDO ESTEVAM BRAVIN RUY {Recebido em
07/02/2018)

COM 5 VOLUMES. GAB. DESEMB - FERNANDO ESTEVAM BRAVIN RUY
06/02/2018 AI - Recebidos os autos SEGUNDA CAMARA CIVEL (Recebido em 06/02/2018).

31/01/2018 AI - Remetidos os Autos (outros motivos) da Distribuicio a0 SEGUNDA CAMARA CIVEL SEGUNDA
CAMARA CIVEL (Recebide em 06/02/2018)
COM 5 VOLUMES. SEGUNDA CAMARA CIVEL

31/01/2018 AI - Redistribuido por prevencio em razio de suspeicao

31/01/2018 AI - Recebido pelo Distribuidor Coordenadoria de Protocolo, Registro e Distribuigdo (Recebido em
31/01/2018) )

SEGUNDA CAMARA CIVEL

30/01/2018 AI - Remetidos os Autos (outros motivos) para Coordenadoria de Protocolo, Registro e Distribuicio
Coordenadoria de Protocslo, Registro e Distribuicdo (Recebido em 31/01/ 2018)

COM 5 VOLUMES.

30/01/2018 AI - Recebidos os autos SEGUNDA CAMARA CIVEL (Recebido em 30/01/2018)
30/01/2018 Al - Proferido despacho de mero expediente (Recebido em 30/01/2018)

30/01/2018 AI - Remetidos os Autos para SEGUNDA CAMARA CIVEL SEGUNDA CAMARA CIVEL {Recebido em
30/01/2018) . )
COM 5 VOLUMES. SEGUNDA CAMARA CIVEL

25/01/2018 AI - Recebido os autos GAB. DESEMB - CARLOS SIMOES FONSECA {Recebido em 29/01/2018}

26/01/2018 AI - Conclusos para decisio GAB. DESEMB - CARLOS SIMOES FONSECA (Recebido em 29/01/2018)
COM 5 VOLUMES. GAB. DESEMB - CARLOS SIMOES FONSECA

26/01/2018 AI - Recebidos os autos SEGUNDA CAMARA CIVEL (Recebido em 26/01/2018)

25/01/2018 Al - Remetidos os Autos (outros motives) da Distribuicio 20 SEGUNDA CAMARA CIVEL SEGUNDA
CAMARA CIVEL (Recebido em 26/01/2018)
COM 5 VOLUMES. SEGUNDA CAMARA CIVEL

25/01/2018 AI - Distribuido por sorteio
25/01/2018 AI - Processo Cadastrado ~
Protocolo n® 201800090337 ; Recurso Cadastrado SEM guia(s) de pagamento de Custas, GUIA NAQ VINCULADA:

Peticiio sem guia de pagamento vinculada.Protocolo: 201800090337, Classe: Agravo de Instrumento cadastrado sem
guia de custas vinculada,
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