


EXCELENTISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAQ
ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE LICITACAO DA SUPERINTENDENCIA
ESTADUAL DE COMUNICACAO SOCIAL DO ESTADO DO ESPIRITO
SANTO - SECOM

Edital Cencorréncia n.® $401/2017 - SECOM
Processe n.° 77457080/2017

A A4 PUBLICIDADE E MARKETING LTDA EPP, ja
qualificada nos autos em epigrafe, neste ato representada por sua Socia, SILVELY
CHRISTINA GUAITOLINI BRECIANI, portadora do RG 641.573 (SSP-ES),
inscrita no CPF sob o n® 008.073087-65, VEM, TEMPESTIVAMENTE perante a V.
S%., por seu representante legal infra-assinado, com fundamento no art. 109, Inciso 1,
alinea “b”, da Lei Federal n°® 8.666/93, interpor

RECURSO ADMINISTRATIVO

Contra a decisdo da Subcomissdo Técnica, ratificada pela
Comissdo Administrativa Especial de Licitagdo — CAEL, no tocante a andlise e
julgamento do Envelope A e C do certame em epigrafe, para os 04 lotes, apresentando
no articulado as razfes de sua irresignacfo, visando reconsideracdio de ambas as
COMISsOes.

Os recursos contra atos ou decisdes da Administracfo estdo
disciplinados no Artigo 109" da Lei Federal n° 8.666/93, sendo o prazo para sua

TArt. 109. Dos atos da Administracio decorrentes da aplicacio desta Lei cabem:

1 - recurso, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimacde do ato ou da lavratura da ata,
nos casos de;

(...)
b) julgamento das propostas;
(...)

§ 5° Nenhum prazo de recurso, representacdo ou pedido de reconsideracio se inicia ou corre
sem gue o0s autos do processo estejam com vista franqueada ao interessado. (arifamos)
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interposi¢io contra a habilitacfio, julgamento e cancelamento de licitagdo de 5 (cinco)
dias uteis da comunica¢fio do ato, seja através de ata de reumio na qual estejam
presentes todos os interessados ou de publicagfio na imprensa oficial, desde que 0s autos
estejam franqueados, o que se deu de fato apenas no dia 16/07/2018 (segunda-feira).

Trata-se de procedimento licitatério que tem por objeto a
contratacdo de agéncia de publicidade e propaganda, empresa especializada na
prestacdo de servicos téenicos de projetos de divulgacdo de atos, programas, obras,
servicos e campanhas de Orgdos e entidades do Poder Executivo Estadual,
compreendendo o estudo, plangjamento, conceituagdo, concepedo, criacio, execucdo
interna, intermediagdo e supervisdo de execucio externa e a distribui¢do de publicidade
aos veiculos € demais meios de divulgagdo, bem como as atividades complementares,
consoante descricdo da Concorréneia n®. 001/2017 — SECOM, do Tipo “Melhor
Técnica” - ato que deflagrou o presente procedimento de competigéo.

O wvalor estimado da pretendida contratagio é de RS
82.176.148,94 (oitenta e dois milhdes, cento e setenta e seis mil, cento e quarenta e oito
reais e noventa e quatro centavos), distribuidos em 04 (quatro) lotes, por um periode de

12 (doze) meses, prorrogaveis nos termos do art. 57, inciso II, da Lei Federal n°
8.666/93.

No dia 18/09/2017 a CAEL realizou o sorteio dos membros
da Subcomissdo Técnica para analise e julgamento da Proposta Técnica, exclusivamente
a Envelope A e C.

No dia 26/09/2017 a CAEL efetivou o recebimento dos
envelopes das licitantes concorrentes e, bem como a abertura do Envelope A e C,
evidenciando os interessados conforme tabela abaixo.

%

EMPRESA LOTEO01 | LOTE 02 | LOTE 03 | LOTE 04

Fire Comunicacéo

Fazenda Comunicacgéo

Ampla Comunicacéo

Artcom Comunicacio

X
X
A4 Publicidade X
X
X
X

MP Publicidade

e Bl e e e P

Danza Estratégia -

Set Comunicacio - - -

ool || W] —

Consoreio Prisma / Binder + FC - - -

Nl N P B P A ] B ] o

Total de Participantes p/Lote 6 7 6

Fonte: ata da sesséio publica 21/11/2017.
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Registra-se, em que pese a expressividade da verba, o carater
competitivo do certame restou prejudicado, pois o nimero de interessados por lote foi
inexpressivo, implodindo a defesa da area técnica e administrativa da SECOM
constantes as fls. 03/04 dos autos do processo, transcrita abaixo:

“a. A divisdo do objeto a ser licitado em lotes ird possibilitar que um
maior _niumero _de potenciais _inferessados participe da__disputa,
aumentando sobremaneira _a_competitividade do certame e, por

consequéncia, a obtencdo de melhores propostas para a Administracdo
Publica...”

No dia 21/11/2017, a CAEL apresentou o julgamento das
propostas técnicas - Envelope A e C, divulgando o resultado geral da proposta técnica,
com a indicagdo dos proponentes desclassificados e da ordem de classificacfio

organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposi¢io de recurso, nos
termos da Lei 8.666/93.

Tempestivamente, a Recorrente apresentou recurso
administrativo contra a decisdo publicada em 22/11/2017, cuja decisdio da CAEL foi
pelo indeferimento do pedido.

No dia 13/12/2017, visando subsidiar a andlise e julgamento
dos recursos, a Recorrente requereu a juntada dos pareceres juridicos, demonstrande de
forma cabal a viola¢do de direitos autorais pela licitante MP na proposta do Lote 01,
bem como cominac¢des legais na esfera civel e criminal, além da cessag¢do do uso e
exploraciio da obra por quaisquer meios, em caso de uso desautorizado de obra
preexistente, o que também foi negado de plano.

J4 no dia 03/01/2018 a Recorrente apresentou novo recurso
contra a decisdo da d. Comissdo Administrativa Especial de Licitagio —
CAEL/SECOM, proferida na sessio do dia 22/12/2017 e publicada no dia 26/12/2017,
mas sem &xito.

Por forca de deferimento da liminar do pedido de liminar,
impetrado pela Recorrente, em sede do Processo n® 001032-42.2018.8.08.0024 da 4*
Vara da Fazenda Publica Estadual Municipal, Registros Publicos, Meio Ambiente e
Satde de Vitoria/ES, a sessfo para abertura das propostas comerciais fo1 suspensa, bem
como 0s demais atos administrativos do certame.

Nos autos do mandado de segurangca de n°. 0001032-
42.2018.8.08.0024, impetrado pela Recorrente, o juizo concedeu medida liminar
suspendendo “os efeitos da decisfo de julgamento das propostas técnicas na
Concorréncia n° 001/2017 da SECOM, obstando o prosseguimento do certame
licitatério em questdo, até posterior deliberagio”.
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Contra a referida decisdo o Estado interp6és o agravo de
instrumento, e o Desembargador ao apreciar as razbes recursais, indeferiu o pedido de
atribuiciio de EFEITO SUSPENSIVO ac mandamus, por entender que configura
ilegalidade a auséncia de justificativas escritas para as notas atribuidas as licitantes
quando do julgamento dos planos de comunicac¢io publicitaria.

Diante da denegacio o Estado requereu “a designagio de
audiéncia de conciliagfo, com vistas a se buscar uma solucio amigavel para o caso.
Tendo em vista esse requerimento, e antes de apreciar os embargos de declaracdo
interpostos pela Recorrente, o Desembargador proferiu despacho suspendendo a
tramitacéio do recurso a fim de que o h. juizo a quo decidisse acerca da designaciio da
audiéncia de conciliacdo.

O referido despacho foi publicado no dia 11/06/18, de modo
que o prazo de 30 dias da suspensfio, considerando a regra do art. 219 do CPC/2015, se
esgotard apenas em 27/07/18.

Nio obstante, no dia 10/07/18 o Estado decidiu prosseguir o
processo administrativo da licitagdo, mediante a prolagiio de nova decisfo analisando as
propostas técnicas, desta vez com justificativas.

A Recorrente teve conhecimento dessa decisfio no dia
16/07/18, por meio da publicacio no DIO/ES, que informa que o ato foi praticado “em
atendimento a decis@o proferida no processo 0001900-20.2018.8.08.0024”.

A Subcomissfio Técnica ao nfio declarar a A4 Publicidade
vencedora do certame, sem explicitar claramente 0s motivos novamente, requer a
Recorrente reconsideracfio da decisfo inicial, sob os argumentos abaixo elencados, uma
vez que a incorre na pratica de ato manifestamente ilegal.

4de 122




1. DO VICIO INSANAVEL

Conforme alhures transcrito, trata-se de certame deflagrado por
esse Poder Executivo para contratacdo de agéncia de publicidade, nos termos da Lei Federal n°
12.232/2010, que instituiu normas gerais para licitacSes e contratacSes de servicos de
publicidade pela Administracfio Publica. A referida legislagfio prevé uma série de mecanismos
para garantir a objetividade do julgamento.

A Lei Federal n® 12.232/2010 prevé padronizacio das formas de
apresentacfio das propostas técnicas, cuja autoria do plano de comunicacio publicitario somente
podera ser conhecida apés a correspondente avaliagfio, devidamente justificada. A manutencio
do sigilo acerca da autoria das propostas € imprescindivel para que haja um julgamento
imparcial.

Portanto, a legislacdo em comento, tem como principal finalidade
estabelecer premissas a serem adotadas em contratacSes de servicos de publicidade ¢
propaganda. Buscou-se valorizar a qualificacfo dos licitantes e profissionalizar a avaliacfo das
propostas técnicas, sem deixar de lado a preocupacio com o principio do julgamento objetivo e
do principio da impessoalidade e da isonomia.

Com efeito, o escopo da legislacéo e do instrumento convocatorio
ao prever o julgamento dos planos de comunicacfio publicitiria “as cegas” — com a atribuicio
de notas e a apresentacfio contemporinea de justificativas — € garantir que isso seja feito do
modo mais IMPARCIAL possivel.

Afinal, o que se faz ao analisar os planos de comunicagfio
publicitaria é avaliar ideias; tratando-se de analise que por natureza envolve alto grau de
subjetividade.

Nao fosse a previsdo desse julgamento as cegas, acompanhado da
devida motivacio, o subjetivismo inerente a avaliagio de propostas criativas poderia facilmente
se converter em direcionamento da licitagio ¢ em percepgdo de beneficios indevidos por
determinados licitantes.

A ndo identificac@o dos planos de comunicagio publicitaria antes
de seu julgamento € garantida por todo o arcabougo legal aplicavel. Os dispositivos pertinentes
ao assunto sdo 0s seguintes:




Lei 12.232/10

“Art. 6° A elaboracio do instrumento convocatdrio das licitagBes previstas nesta Lei
obedecerd as exigéneias do art. 40 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, com
exce¢lo das previstas nos incisos [ e Il do seu § 20, e as seguintes:

(..}

II - a proposta técnica serd composta de um plano de comunicacio publicitiria,
pertinente as informacfes expressas no briefing, e de um conjunto de informages
referentes a0 proponente;

IV - o plano de comunica¢@o publicitdria previsto no inciso III deste artigo sera
apresentado em 2 {duas) vias, uma sem a identificacio de sua autoria e outra com a
1dentificagiio;

{.-)

XII - sera vedada a aposiciio, 2 qualqguer parte da via nfio identificada do plano
de comunicacio publicitiria, de marca, sinal ou palavra gue possibilite a
identificaciio do seu proponente antes da abertura do invélucro de gue trata ¢ §
20 do art. 9o desta Lei;

Art. 9° As propostas de pregos serfio apresentadas em 1 (um) invélucro e as
propostas técnicas em 3 (trés) involucros distintos, destinados um para a via nfo
identificada do plano de comunicagfio publicitiria, um para a via identificada do
plano de comunicagio publicitdria ¢ outro para as demais informagdes integrantes da
proposta técnica.

§ 1° O invélucro destinado 4 apresentacio da via n#o identificada do plano de
comunicagdo publicitaria serd padronizado e fomecido previamente pelo drgfo ou
entidade responsavel pela licitagdo, sem nenhum tipo de identificacio.

Art. 11. Os invdlucros com as propostas técnicas e de pregos serfio entregues a
comissfio permanente ou especial na data, local e horério determinados no
instrumento convocatorio,

§ 1° Os integrantes da subcomissdo técnica ndo poderdo participar da sessdo de
recebimento ¢ abertura dos invdélucros com as propostas téenicas e de pregos.

§ 2° Os invélucros padronizados com a via nic identificada do plano de
comunica¢io publicitaria sd serfo recebidos pela comissdo permanente ou
especial se nfio apresentarem mareca, sinal, etiqueta oun gualguer outro elemento
capaz de identificar a licitante.

§ 3° A comissdo permanente on especial ndo lancara nenhum codige, sinal ou
marca nos involucres padronizados nem nos documentos que compdem a via
nao identificada do plano de comunicacao publicitaria.

§ 40 O processamento ¢ o julgamento da licitagdio obedecerfio ao seguinte
procedimento:

I - abertura dos 2 (dois) invélucros com a via nfo identificada do plano de
comunicagio ¢ com as informactes de que trata o art. 8o desta Lei, em sessdo
puablica, pela comissdo permanente ou especial;
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Il - encaminhamento das propostas técnicas 4 subcomissfio técnica para analise e
Jjulgamento;

II1 - andlise individualizada e julgamento do plano de comunicagio publicitiria,
desclassificando-se as que desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no
instrumento convocatorio, observado o disposto no inciso X1V do art. 60 desta Lei;

IV - elaboracdo de ata de julgamento do plano de comunicacio publicitiria e
encaminthamente & comissio permanente ou especial, juntamente com as
propostas, as planilhas com as pontuacdes e 2 justificativa escrita das razdes
que as fandamentaram em cada caso;

V - anilise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as informacoes
de que trata o art. 8o desta Lei, desclassificando-se as que desatenderem quaisquer
das exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério;

VI - elaboracdo de ata de julgamento dos quesitos mencionados no inciso V deste
artigo e encaminhamento 4 comissdo permanente ou especial, juntamente com as
propostas, as planilhas com as pontuagBes e a justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso;

VII - realizag@io de sess@io publica para apuracfo do resultado geral das propostas
técnicas, com o8 seguintes procedimentos:

a) abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagio
publicitaria;

b} cotejo entre as vias identificadas e no identificadas do plano de comunicagio
publicitaria, para identificag8o de sua autoria;

¢) elaboraciio de planilha geral com as pontuages atribuidas a cada um dos quesitos
de cada proposta técnica;

d) proclamagiio do resultado do julgamento gera! da proposta técnica, registrando-se
em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificag8o;” (grifamos).

Edital da Concorréncia n°. 001/2017

“7.5 - No envelope “A” - Proposta Técnica, reservado 3 via nio identificada do
Plano de Comunicagdo Publicitirio e nos documentos nele contidos, nfo deverd
constar qualquer informacdo, marca. sinal, etigueta ou gualquer outre
elemento que identifique a autoria do mesmo.

()

8.2 - A Comissfo Administrativa Especial de Licitagio CAEL/SECOM, no dia e
hora indicados procedera a abertura, em sessdo publica, do Envelope “A” -
PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — via
nio identificada e Envelope “C” - PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DE
INFORMACOES DO PROPONENTE e os encaminhard, sequencialmente, a
Subcomissdo Técnica responsdvel pela andlise e julgamento.

(..
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8.7 - A Subcomissio Técnica, individualmente, analisard e julgara o Plano de
Comunicacio Publicitiria (Envelope “A” - via ndo identificada), desclassificando-se
as que desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas neste Edital,
conforme Tabela de Checagem de Itens - Plano de Comunicagfio Publicitaria, Anexo
11 deste Edital e atribuindo notas aos quesitos conforme Tabela de Pontuagio dos
Itens - Plano de Comunicacio Publicitaria, Anexo IV deste Edital.

8.7.1 - E vedada a aposicdio, a qualquer parte da via ndo identificada {(Envelope “A™)
do Plano de Comunicagiio Publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a
identificagBo do seu proponente antes da abertura do Envelope “B”, conforme § 2°
do art. 9° da Lein® 12.232/10.

~ Dessa forma, a auséncia de justificativas no julgamento das
propostas técnicas ¢ VICIO INSANAVEL; ndo passivel de “regularizac8io” agora que a
AUTORIA DOS PLANOS DE COMUNICACAO PUBLICITARIA JA E CONHECIDA.

Nio obstante, a justificativa apresentada além de ser intempestiva,
trata-se de decisdo do colegiado, ndo atendendo mais uma vez a referida legislac@o e o préprio
edital, onde determina que a andlise, o julgamento ¢ as razdes que fundamentaram cada caso
devem ser individualizadas, ou seja, uma para cada avaliador.

Ademais, em diversos momentos ha registros tanto da CPL e como da Subcomissio Técnica
que os julgamentos foram individualizados, contudo, as provas inequivocas constantes dos

autos ndio deixam diavida do julgamento colegiado e, sobretudo, da intempestividade, sendo
vicio insanavel.

Data vénia Sr. Presidente, mas nfo ha nexo entre os fatos e as
decisGes reduzidas a termo, pois a Administra¢cio (CPL e Subcomissdo Técnica) mencionado
que os julgamentos foram individualizados {cdpia das decisdes abaixo), contudo, os atos e fatos
demonstram que o julgamento e as razdes foram tomadas em colegiado, senfio vejamos:
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Julgamento do Recurso da A4d:

JULGAMENTO DE RECURSO ADMINISTRATIVO

Ref.: Edital de Concorréncia N 001/2017
Processo n2: 77457080,/2017
Recorrente : A4 Publicidade e Marketing Ltda. EPP

I - DOS PEDIDCS DA RECORRENTE

: Procggcrﬂmﬁﬁ_

Rubrics: —

*—v-—u_::::'—‘::_ﬁ:;

Resposta do item 01 - Pégina 2 — 3° pardgrafo

“ Resposta:

A Ata de julgamento das Propostas Técnicas (envelope A) da Subcomissio Técnica foi
publicada no dia 09/11/2017 cumpriu todos os requisitos legais exigidos no art. 11, §
44, 1V, da Lei n? 12.232/2010. Da referida Ata {publicada no site eletrénico da SECOM e
anexada aos autos), que foi encaminhada 3 Comissdo Especial de Licitacdo, constam as
planithas com as pontvacdes e as justificativas escritas das razées que as
fundamentaram, que s3o, objetivamente, os critérios predefinidos em edital para

pontuacdo (itens de avaliagio e respectivos parametros, caso a caso) de todas as
avaliacBes previstas.

Os membros da Subcomissio Técnica, de forma individualizada, analisaram e julgaram
os Planos de Comunicaciico Publicitiria de cada lote, atribuindo notas aos seus
quesitos, conforme critérios predefinides na Tabelz de Pontuagsio ora mencionada.
Cada nota, portanto, esta justificada, pois vinculada aos pardmetros preestabelecidos
para os respectivos “ltens de Avaliagcio” que compdem cada “Quesito” sob avaliagao”.

As (nicas razdes e justificativas que podem nortear as pontuzcdes sdo aquelas que
objetivamente foram estabelecidas no edital, pois devem estar a ele vinculadas. E as

planithas detalham com precis3o, caso a caso, qual a pontuagdo deve ser aplicads, em//V
S

fungdio dos pardmetros preestabelecidos. . /, ;

A ten

Logo, ndo hd razio ou justificativa para cada pontuaciio que n3o seja aguela
preestabelecida na planilha que consta do Anexo IV do Edital.

1 SECOM/GEAR I

Fls.: !
Prccesmﬁ}‘ ;
Rubrice: T

Pagina 7 — 2° paragrafo: Resposta ao item “h™:
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N3o obstante, a avaliagdo de cada jurado é individual e todos os membros da
Subcomissdo Téenica interpretaram a ocorréncia relatada
concede ao proponente nenhuma vanta
da concorréncia.

como irrelevante, 3 que nio
gem ou beneficio que prejudique a isonomia

: SECOM/GEAF i
Fls.:

Procssso: i:i_gbmﬁ !
SR WEY
Rubrica:
. e

Pégina & — 1° paragrafo - Resposta ao item “j
<+ Resposta:

A avaliacdo de cada jurado é individual e todos 0s membros da Subcomissie opinaram
Por manter o julgamento efetuado, quando foram atribuidas notas semelhantes e

compativeis no caso em questdo, além de vinculadas aos parémetros estabelecidos ne
edital.

=ThrmE

Pagina 11 - 3° pardgrafo- Resposta ao item “0”

A avalizgio de cada jurado € individual e todos 05 membros da Subcomissio opinaram
por manter o julgamento efetuado, quande foram atribuidas notas semelhantes e
compativeis no caso em auestdo, além de vinculadas aos pardmetros estabelecidos no

edital.

Fls.: |

- : %

Pagina 12 - 2° paragrafo - Resposta ao item “p
A avaliagio de cada jurado & individual e todos os membros da Subcomissso opinaram
por manter o julgamento efetuado, quando foram atribuidas notas semelhantes e
compativeis no caso em questdio, além de vinculadas aos par@metros estabelecidos no

edital.
FW
Fls.:_ !
Frocesso: o 5 e
Rubrica:__:z?“—@;:f
1 3 3 T e
Pagina 12 — 5° paragrafo: Resposta ao item “q”

“* Resposta:

A avaliacfio de cada jurado ¢ individual e todos os membros da Subcormissio opinaram
per manter o julgamente efetuado, quande foram atribuidas notas semelhantes e
compativeis no caso em quest3o, além de vinculadas aos parametros estabelecides no

edital.
SECOM/GEAF |
|Fls. |
Processo: 244
Rubrics: m@Eé
4 : (3% L) %:;J
Pagina 13 — 3° paragrafo - Resposta ao item “s
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“* Resposta:

A avaliagEo de cada jurado & individuz] e todos os membros da Subcomissio opinaram
que a licitante Ampla nio descumpriu o previsto em edital, portante decidem per
manter ¢ julgamento efetuado, guando forarm atribuidas notas semelhantes e
compativeis no caso em questdo, além de vinculadas aos pardametros estabelecidos no

edital.
F;—H—_*S—E COMIGEAFR
=18
Losesy TR L KT |
. e RUDHCE:___ o "_—“ﬁi
Pagina 14 — 1° paragrafo - Resposta ao item “t e e

A avaliagBo de cada jurado & individual e todos os membros da Subcomissio decidem
por manter o julgamento efetuado, quando foram atribuidas notas semelthantes e

compativeis no caso em questéo, além de vinculadas aos parametros estabelecidos ag
edital,

Data vénia Sr. Presidente, mas é impressionante a pessoalidade da
CAEL e da Subcomissdo Técnica e, sobretudo a falta de cordialidade e respftito para com a
Recorrente, pois conforme prova cabal constante dos autos, e foto.s abaixo, quand? d.o
Julgamento da pega recursal apresentada, as mesmas registraram nos pedidos palavras e sinais
que ofendem o direito do contraditoric ¢ da ampla defesa da Recorrente, amparado na
Constituicio Federal.
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Programa Movimento Rus Coletiva, “identificando & sua proposta antes da gbertura do
Envelope B, frustrando o principal objelivo-da Lei m® 12.232/201C (item 3 @ 6 do
presente recurso);

h}  Desclassificaciio da Licitarie MP no Lot 01 por néio
apresentar as propostas em conscniancia com o edital, conforme planifa de checagem

de itens — plano de comunicagdo (tem 3 do prosente racursol; j v oo i e
r*—-r‘ﬂ ‘*"&({' ng

i} Desclassificagho da Licante FIRE-nolote-01_por
afrm!ar as disposigles editalicias aplicando @ identidade do Programa Mwmmnka Rua
/Celetiva na proposta t5cnica {item 3 do presente recurso); \\___m e

e

f—ﬂ"l P Reﬂﬂwgﬁodamadadw:sdexﬁensda
ficitare FI% nq Lote 01, pois sequerfora apontado emo na forma de apmm\taqau da
pmposh”mnhme&hea?matﬁun&nbpmaﬂumum}_;,&mc’ ,f:( ¢

7l
k¥ Sem prejuizo das alineas adma, em caso/dé-
indeforimento, oficializar a Lictanle MP infomando-a que @ mesma deverd
disponibitizar para cada ble por ventura adiudicado 35 profissionsis, instalaghes
640m, a infraestrulura, 2 tefefonia € comunicasio, a informética, os recursos materiais
entre outros, com obrigagio de manier duranle a execuclio do contraio todas as
condigles de habiitagio o qualificaglio exigidas na fictacho (tem 4 do presante
recurso);

139 4de 142
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B Nz hiplese remolz da lsmante MR
vencedora num dos iotes, solicitar pronunciamento €a mesmea sobre a mamtena;éo nos
demais que por ventura for declarada vencedora ou requerimento de declinic da
proposta, sem prejuizc da slinea *f° acima, sob pena de apiicacdo das sangbes
cabivels {item 4 do presente recurso);, 1= i

_-m}  Em caso de indeferimento das alineas *" e "k acima,
autorizacBo a Recorrehte para acompanhar a execuglo do contrato visanto garantir o
interesse plblico com 2 execuslio da possivel proposta mais vantajosa selecionada
pela Comissdio de Licitacio, especiaimente no que tange a disponibilizaciio de 35
profissionais, instalagbes 640m?, a infraestrutura, a telefonia escomunicagdo, a
inforrmatica, os recursos maleriais entre oulros ofertados na Ecitaclo, para cada iole
adjudicado a Lidtants MP (item 4 do presmm: recurso);

fa o f et

.‘Q-/'- T>

n)/re!omadadaﬁmedalmpafﬁaﬁdadedopmm
licitatdrio com a revisdo e ajusies das notas inx incontroversas e, sobretude do Porifdlio ¢,

s i T

it T e
Ca:se da ﬁatame Artcom (midia sem leitura), do contririo. o cancelamento dos

“Trabalhos realizados pela Stibcomissio Técnica (term 5 do presente recurso);

o} Revisdo com a diminuicio das notas da Licitante MP
no Lote @1, bem como- desdasssﬁcaﬁo “a mesma ndc atender as disposiches
editalicias fitem & do pres presente recurso);

) Revisgo com a diminuigio das notas da Lictante Fire

editalicias (imm 6 do presente recurso]

140 e 142
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A Constituicio Federal de 1988, em seu inciso LV, art. 5°, afirma
que “aos litigantes, em processo judicial ou administrativo, e aos acusados em geral séo assegurados o
contraditério € ampla defesa, com 0s meios e recursos a ela inerentes”.

O Contraditério € tido mesmo como o principio norteador do
proprio conceito da fung@o jurisdicional. No entanto, o texto constitucional foi claro ao
expressar o alcance do principio para fora do ambito processual civil. Assim é que a
bilateralidade passa a ser necessdria ndo apenas para os procedimentos judiciais, mas também
para os administrativos.

Nesse mesmo delineamento, insurge-se o Principio da Ampla
Defesa, que traduz a liberdade inerente ao individuo de, em defesa de seus interesses, alegar
fatos e propor provas.

Portanto, sfo imensas as provas e sem sombra de davida
demonstra que o julgamento e as justificativas intempestivas nfo atenderam aos principios
constitucionais, especialmente ao principio do contraditério e da ampla defesa, do julgamento
objetivo das propostas, da impessoalidade, da legalidade, da moralidade e tampouco da
eficiéncia.

2. DA REAVALIACAO DAS NOTAS

Com objetivo de restabelecer o equilibrio das pontuactes
atribuidas, em conformidade com os critérios objetivos postos no instrumento convocatdrio, a
legislagio” determinou & Subcomissio Técnica reavaliacio da pontuacio atribuida, sempre que
a diferenca entre a maior e a menor pontuagfo em cada item for superior a 20% (vinte por
cento) da pontuacio méaxima do mesmo.

Conforme prova inequivoca abaixo, a Subcomiss@o Técnica
devera reavaliar as pontuag@es atribuidas no Plano de Comunicagiio Publicitério — Invélucro 01
e no Conjunto de Informagdes Referenie ao Proponente — Invélucro 03, tendo em vista que
diversas pontuagdes foram superiores a 20% da nota méaxima dos respectivos itens.

Z AL 6° A elaboracdo do instrumento convocatorio das licitagdes previstas nesta Lei obedecera as exigéncias do art. 40 da Lei
no 8,666, de 21 de junhe de 1993, com excecfo das previstas nos incisos 1 e H do seu § 20, ¢ as seguintes:

(-

VI - a subcomissfio téenica prevista no § 1o do art. 10 desta Lei reavaliard a pontuacio atribuida a um quesito sempre
gque a diferenca entre a_maior e a menor pontuacio for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacio mixima do

guesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos
postos no instrumento convoeatorio; {grifamos)
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Lote 01 - Conceito: MOVIMENTO RUA COLETIVA. OLHE PARA TODOS 0S
LADOS.

Lote 1 - Conceito: "MOVIMENTO RUA COLETIVA. OLHE PARA TODOS OS LADDS™
Quesito Pontuacdo | Avaliador | Avaltador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Média
Maxima 1 2 3 4 5 Finai
Raciocinio Basico 10 7,80 7,40 7.40 6,60 5,00 7,04
Estratégia de Comunicagéio 10 8,60 5,00 8,60 7,20 7.20 §72
Ideta Criativa 30 19,40 18,60 18,60 21,20 17,00 18,96
Estratégia de Midia 18 7,80 9,00 9,00 7,80 8,60 8,04
Pontuagio Total - Estratégia de Comunicagio Publicitaria| 40,76

Quesito Diferenca
Raciocinio 23%
Estratégia Midia 26,6%

Lote 01 - Conceito: NO TRANSITO AS HISTORIAS SE CRUZAM, COMPARTILHE
RESPEITO.

Lote 1 - Conceito: "NQ TRANSITO AS HISTORIAS SE CRUZAM. COMPARTI.HE RESPEITO"
Quesito Pontuagio ; Avaliador | AvaBador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Média
Méxima 1 2 3 4 5 Final
Raciocinio Basico 10 8,00 8,00 7,00 6,00 8,00 7,40
Estratégia de Comunicagio 10 8,00 8,60 6,60 6,00 7.20 6,48
Ideia Criativa 30 16,40 19,80 19,80 16,80 21,60 18,88
Estratégia de Midia 15 7,80 9,00 8,00 7,80 10,580 5,85
Pontuagao Total - Estratégia de Comunicagio Publicitariaj 41,64

Quesito Biferenca
Raciocinio 25%
Ideia Criativa 24%
Estratégia Midia 27,7%

Lote 01 - Conceito: QUEM TA NA RUA PEDE RESPEITO.

Lote 1 - Conceito: "QUEM TA NA RUA PEDE RESPEITO"
Quesito Pontuagaoe | Avaliador | Avaliador j Avaliador | Avaliador | Avaliador | Meédia
. Maxima 1 2 3 4 5 Final

Raciocinio Basico 10 8,00 8,00 7,60 5,00 6,00 712
Estratégia de Comunicagio 10 4,80 6,00 6,00 4,80 8,00 5,52
ldeia Criativa 30 20,00 20,00 20,00 14,40 18,60 18,80
Estratégia de Midia 15 7,80 9,00 9,00 6,60 6,60 7,80 i

Pontuagao Total - Estratégia de Comunicacao Publicitiria| 39,04 =

Quesito Diferenca
Raciocinio 25%
Ideia Criativa 28%
Estratégia Midia 26,6%
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Lote 02 - Conceito: PAES. ESCREVENDO JUNTOS A NOVA EDUCACAO DO

ESPIRITO SANTO.

Lote 2 - Concefto: "PAES, ESCREVENDO JUNTOS A NOVA EDUCAGAO DO ESPIRITO SANTO"

Quesito Pontuagao | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Media
Maxima 1 2 3 4 5 Final
Raciocinio Basico 10 8,60 9,20 8,80 8,60 8.00 8,80
Estratégia de Comunicacio 10 10,00 9,40 8,80 10,00 9,20 948
Ideia Criativa 30 28,80 26,60 24,00 27,40 26,00 26,56
Estratégia de Midia 15 13,80 12,60 12,00 12,60 12,00 12,60
Pontuacgao Total - Estratégia de Comunicagac Publicitaria| 57,44
Quesito Diferenca
Ideia Criativa 30,9%

Lote 02 - Conceito: O FUTURO DA EDUCACAQ SE ESCREVE COM MUITAS

MAQOS,
Lote 2 - Conceito: "O FUTURGC DA E)UCAQI\O SE ESCREVE COM MUITAS MAOS™
Quesito Pontuagao | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Média

Maxima 1 2 3 4 5 Final
Raciocinio Basico 10 7,40 7,40 7,00 740 740 7,32
Estratégia de Comunicagao 10 5,00 5,00 6,60 8,00 8,00 6,82
Ideia Criativa 30 17,40 18,80 18,60 22 60 22,60 19,60
Estratégia de Midia 15 9,00 9,60 10,20 12,00 12,00 10,58

Pontuagao Total - Estratégia de Comunicagdo Publicitiria| 44 40
Quesito Diferenca

Estratégia Comunicacio 25%

Ideia Criativa 25,6%

Estratégia Midia 25%

Lote 02 - Conceito: PACTO PELA APRENDIZAGEM NO ES. TODOS
PRESENTES POR UMA ESCOLA MELHOR.

L.ote 2 - Conceito: "PACTO PELA APRENDIZAGEM NO ES. TODOS PRESENTES POR UMA ESCOLA MELHOR"

Quesito Pontuacdc | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliader | Avaliador | Média
Maxima 1 2 3 4 5 Final
Raciocinio Basico 10 7,00 8,80 7,00 7,00 740 7,04
Estratégia de Comunjcacio 10 6,00 8,80 6,00 6,00 8,00 6,16
Ideia Criativa 30 18,00 18,60 18,50 13,80 13,80 16,56
Estratégia de Midia 15 9,00 9,00 6,60 6,80 6,60 7,56
Pontuacao Total - Estratégia de Comunicacao Publicitaria| 37,32
Quesito Diferenca
Ideia Criativa 25.8%
Esiratégia Midia 26,6%
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Lote 03 - Conceito: EU SIGO E CONSIGO.

Lote 3 - Conceito: "EU SIGO E CONSIGO™
. Portuagdo | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Média
Quesito Mdxima 1 2 3 4 5 Final
Raciocinio Basico 10 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00
Estratégia de Comunicagio 10 10,00 9,40 9,40 10,00 8,00 9,368
Ideia Criativa 30 29,40 28,00 26,00 2940 23,80 26,92
Estratégia de Midia 15 13,20 11,40 10,80 13,20 10,20 11,76
Pontuagao Total - Estratégia de Comunicag3o Publicitarial 56,04

Quesito Diferenca
Estratégia Midia 22, 7%

Lote 03 - Conceito: OCUPACAO SOCIAL. O LUGAR QUE A GENTE OCUPA NO
MUNDO OCUPA A VIDA DA GENTE.

Lote 3 - Conceito; "OCUPAGAC SOCIAL. O LUGAR QUE A GENTE OCUPA NO MUNDO OCUPA A VIDA DA GENTE"
Quesito Pontuagdo | Avaliador | Avaliador [ Avaliador | Avaliador | Avaliador Média
Maxima 1 2 3 4 5 Final
Raciocinio Basico 10 5,80 6,20 5,80 5,80 7,00 6,12
Estratégia de Comunicacao 10 8,00 6,0C €,00 8.00 6,00 6,80
deia Criathva 30 24,00 18,00 18,00 24,00 19,20 20,64
Estratégia de Midia 15 12,00 9,00 9,00 12,00 9,00 10,20
Pontuag3e Total - Estratégia de Comunicagao Publicitaria 43,76
(uesito Diferenca
Estratégia Comunicagio 25%
Ideia Criativa 25%
Estratégia Midia 25%

Lote 03 - Conceito: © MELHOR DA RUA E O CAMINHO QUE VOCE ESCOLHE.

Lote 3 - Conceite: "O MELHOR DA RUA E 0 GAMINHO QUE VOCE ESCOLHE"
Quesito Pontuagdo | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Média
Maxima 1 2 3 4 5 Final
Raciocinio Basico 10 7,00 740 7,00 7,00 7.60 7,20
Estratégia de Comunicagio 10 4,80 4,80 6,00 4,80 6,60 540
Ideia Criativa 30 16,80 16,80 18,00 16,80 21,60 18,00
Estratégia de Midia 15 8,60 5,60 5,60 6,60 9,00 7,08
Pontuagao Total - Estratégia de Comunicagao Publicitaria| 37,68

Quesito Diferenca
Estratégia Comunicagio 27.2%
Ideia Criativa 22,2%
Estratégia Midia 26,6%
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Lote 04 - Conceito: CREDITO BANESTES. E MAIS DO QUE DINHEIRO. E O QUE
TEM VALOR PARA VOCE.

Lote 4 - Conceito: "CREDITO BANESTES. E MAIS DO QUE DINHEIRO. E © QUE TEM VALOR PARA VOCE"

. Pontuagao | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Média
Quesito ‘ Méxima 1 2 3 4 5 Final
Raciocinio Basico 10 7,60 7.40 7,60 7,60 7.40 7.52
Estratégia de Comunicagdo 10 8,00 6,00 6,00 6,00 8,00 6,40
Ideia Criativa 30 18,00 18,00 18,00 18,00 19,80 18,36
Estratégia de Midia 15 7,80 7,80 7,80 7.80 10,80 8,40

Pontuagao Total - Estratégia de Comunicag&o Publicitarial 40,68
Quesito Diferenca
Estratégia Comunicaciio 25%
Estratégia Midia 27, 7%

Lote 04 — Conceito: DE CAPIXABA PARA CAPIXARA.

Lote 4 - Conceito: "DE CAPIXABA PARA CAPIXABA™

. Pontuagho | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Média
Quesito .

Maxima 1 2 3 4 5 Final
Raciocinio Basico 10 7,00 7,40 7,40 8,00 7,60 748
Estratégia de Comunicagao 10 8,00 5,00 6,00 8,00 5,00 7,20
ldeia Criativa 30 24,00 24,00 18,60 24,60 18,60 21,96
Estratégia de Midia 15 12,00 12,00 9,00 12,00 $,00 10,80
Pontuagio Tofal - Estratégia de Comunica¢do Publicitaria| 47 44

Quesito Diferenca
Estratégia Comunicacio 25%
Ideia Criativa 24.,4%
Estratégia Midia 25%

Lote 04 — Conceito: A PARCERIA IDEAL E AQUELA QUE NUNCA TE DEIXA NA
MAO.

Lote 4 - Conceito: "A PARCERIA IDEAL E AQUELA OUE NUNCA TE DEIXA NA MAO"
Quesito Pon_tuagio Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador Média
Maxima 1 2 3 4 5 Final
Raciocinio Bisico 10 6,00 7,00 7,00 8,00 6,60 6,52
Estratégia de Comunicacio 10 4,80 8,00 5,00 4,80 5,00 5'52
Ideia Criativa 30 8,80 10,00 10,00 8,30 13,80 10' 28
Estratégia de Midia 15 5,40 5,40 7,80 5,40 7,80 6,!36
Pontuagio Total - Estratégia de Comunicacao PuUblicitaria 28,68

Quesito Diferenca
Ideia Criativa 36,2%
Estratégia Midia 30,7%
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Ressaltamos, caso persista a diferenca de pontuagio prevista apés
a reavaliagio do quesito, os membros da Subcomissio técnica, autores das pontuacdes
consideradas destoantes, deverfio registrar em ata as razbes que os levaram a manter a
pontuagdo atribuida ao quesito reavaliado, que serd4 assinada por todos os membros da
Subcomissdo e passard a compor o processo da licitagdo.

3. DA _NAO ISONOMIA E DA INCONTROVERSIA

DAS DECISOES

A Lei n°® 8666/93 preceitua que a licitagio visa a garantir a
observincia do principio constitucional de isonomia e selecionar a proposta mais
vantajosa para a Administracdo, que sera julgado a luz dos principios basicos da
impessoalidade, legalidade, moralidade administrativa, do julgamento objetivo, da
vinculagdio aos termos do edital, adjudicagio compulséria e, mais modernamente
incluido nestes principios, a probidade administrativa.

A Subcomissdo Técnica desclassificou a licitante SET no
Lote 04 por descumprimento do estabelecido no item 7.14, alinea “c” do edital,
apresentando mais de uma pega corporificada do mesmo tipo no plano de comunicagio
publicitaria, conforme registro na ata de sessdo publica do dia 21/11/2017 e nos
esclarecimentos s ressalvas das licitantes Fire e Artcom, quando da abertura do
certame.

De fato, o edital em diversos itens prevé a desclassificagio
da proposta por descumprimento de disposicdes do ato convocatério, em especial no
Envelope A e C, senfio vejamos:

"8.16 - Serdo desclassificadas as licitantes cujas Propostas:

I - ndo atenderem as exigéncias do presente Edital ¢ de seus Anexos;

11 - niio alcangarem, wo resultado geral, a nota mivima de 75 (seienta
e:cinco) pontos;

I - Tiverem o Plano de Comunicagéo identificado antes da abertura
do Invélucro B.

8.17 - Se houver desclassificagdo de alguma proposta técnica por
descumprimento de disposi¢des deste instrumento convocatério, ainda

assim serd atribuida pontuacdo a seus quesitos, a ser lancada em
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planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado e
rubricado no fecho pelos membros da subcomissdo técnica, até que
expirem oS prazos para interposicdo de recursos relativos a essa fase
da licitagdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na
identificagdo do proponente antes da abertura do envelope “B”,
reservado a via identificada.

[

15.2 - O proponente é responsdvel pela fidelidade e legitimidade das
informacdes prestadas e dos documentos apresentados em qualquer
Jase da licitagdo. A falsidade de qualquer documento apresentado ou a
inverdade das informacdes nele contidas implicaré a imediata
desclassificacdo do proponente que o tiver apresentado, ou, caso
tenha sido o vencedor, a rescisdo do contrato, sem prejuizo das demais
sangoes cabiveis.

[-]

15.5 - Os licitantes intimados para prestar quaisquer’ ‘esclarecimentos
adicionais deverio. faze-lo no prazo determinado pela comissio; sob
pena de desclassifi icacdo.

[]

15.21- A4 Comissdo Administrativa Especial de Licitagio -
CAEL/SECOM se reserva o direito de proceder a buscas, diligéncias e
extrair certidbes para averiguar a veracidade das informagdes
constantes nos documentos apresentados, caso julgue necessdrio,
estando sujeita a inabilitagdo elou desclassificacdo, o licitante que
apresentar documentos e/ou proposta em desacordo com as regras
estabelecidas neste Edital, além de incorrer nas sangbes previstas neste
Edital, concomitantemente com legislacdes especificas.

ldeia Criativa: Apresentagdo em forma de texto da sintese da estratégia
de comunicacdo publicitdria, expressa sob a forma de uma reducéo de
mensagem, que pode ou ndo assumir a forma de um slogan, que
constitua uma proposta de solugdo para o problema especifico de
comunica¢do. A ideia criativa deverd ser acompanhada de anexos,
sendo estes exemplos de pecas que a corporifiquem objetivamente,
apresentados sob a forma de roteiros e textos digitados, limitados a um
para cada tipo de peca, em mumero mdximo de 05 (cinco) anexos,
podendo ser anexados “layouts”, storyboards, “monstro de rddio”, etc.
Roteiros para materiaqis em video poderdo ser
ilustrados/exemplificados exclusivamente por meio de storyboards,
sendo proibida a anexacdo “monstro de TV”, sob pena de
desclassificacdo (texto + anexos).
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7.192-E proibido constar do envelope “C”, reservado ao Conjunto de
Informagtes do Proponente, assim como dos documentos nele contidos,
qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que se refira & Proposta Técnica — envelope “A” — via néo
identificada — Plano de Comunicagdo Publicitdria no que se refere a
Ideia Criativa e que desta maneira identifique a auforia da mesma,
sendo passivel de desclassificagdo.

8.17 - Se houver desclussificaco de alguma prop

descumprimento de disposicdes deste instrumento co

rubricado no fecho pelos membros. da ubcomissio técnica, até que
expirem 0§ prazos para interposicdo de recursos relativos a essa Jfase
da licitacdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte na
identificacdo do proponente antes da abertura do envelope “B”,
reservado a via identificada.

Vislumbra-se, que a decisio da Subcomissio Técnica tem
respaldo juridico e editalicio para a efetiva desclassificagio da proposta da licitante SET
¢ do Consorcio Prisma / Binder + FC no Lote 04, ndo podendo a Administracio
descumprir as normas legais, tampouco as condigbes editalicias, tendo em vista o
principio da vinculagfo ao instrumento convocatdrio e da legalidade.

Contudo, a Subcomissdo Técnica nio agiu igualmente com
rigor em diversas situagdes que ensejaram desclassificagdes, visto que propostas nio
atenderam s exigénecias do ato convocatério e tampouco aos esclarecimentos
disponibilizados pelo sitio www.secom.es.gov.br, sendo vejamos:

“PERGUNTA 12:

De acordo com o briefing do Lote 1 — Detran, na parte: “O programa
Rua Coletiva néo possui identidade propria, sua estética e forma de
aplicagdo deve seguir o conceito da campanha a ser desenvolvida”.

Porém, o Programa Rua Coletiva possui uma marca prépria. Apesar
de constar também que a assinatura do material deverd ser com a
logomarca do Detran e o brasdo do Governo do Estado, gostaria de
saber se é recomendado ou obrigatdrio o uso da marca do Programa
Rua Coletiva nas pecas (nio na assinatura)?

RESPOSTA: O programa Movimento Rua Coletiva niio possui
identidade propria.”
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As pecas da campanha devem ser assinadas conforme recomendado
no briefing do lote.

Ou seja, ndo resta divida quanto & disposicdo e
determinacdo acima, que as pecas da campanha deveriam ser assinadas conforme
recomendado no briefing do lote, sendo proibido & aplicacdo da identidade do Programa
Movimento Rua Coletiva, uma que, segundo a propria CAEL a mesma ¢ inexistente.

O referido questionamento foi realizado pela licitante MP no
dia 28 de agosto de 2017, as 14:50h, através de correio eletrénico, conforme copia de e-
mail abaixo:

Be: Juliana Malacog - MP Publicidade [mailto:ulizna@mooublicidads
Enviada em: segunda-feira, 28 de agosto de 2017 14:50
Para: cael-secom

Assunto: [Lictacio N.¢ 001/2017] Qustionamentos

Boa tarde.
Seguem questionamentos:

1} No item 7.3.1 {&-se; 2 participagic em mais de 01 {um) iote, implica na obrigaciac de
elaboracico de uma proposta técnica “Comunicacio Publicitaria™ (envelopes A e B} para caga
lote, que deverdo ser envelopados separadamente, com identificacic do lote na proposta e no
envelope, como observado no subitem 7.3.

Entendemos como devera ser feita a identificacio no envelope, mas como devera ser faita essa
ntificacac do lote na proposta? Pegunto, uma vez que estamas falando do enveiope 4 (via
nao identificada) e a identificacao nos outros envelopes poderd identificar o envelope A.

RESPOSTA: Os envelopes “A” serdo fornecidos pela SECOM, um i3 et
contorme indicado no item 7.3 e subitem 7.3 “a", para cada lote. j2 etiquetados,

Na proposta apresentada, ou seja, no conteddo do envelope “A”, evide =
” -I * nm

explicito a que lote se refere, mas isto ndo fava 3 identificagdo da empresa Iicigigém setar

A identificacio da licitante 36 ocorrers quando da aberturs do envelope “ge peio

» © gQue 36 occorrers em

2) De acordo com o briefing do Lote 1 - Detran, na parte:
identidade prépria, sua estética e forma de aplicacao dev
desenvolvida®.

Mesmo depois de esclarecido, com a devida resposta e
orientagdo da Subcomissdo Técnica, a licitante MP se manteve no erro e no
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descumprimento as disposi¢des do edital, assinando a peca com aplica¢@o da identidade
do Programa Movimento Rua Coletiva, sendo vejamos:

Vislumbra-se que a licitante MP afrontou as disposicGes
editalicias e, sobretudo afrontou a Subcomissio Técnica ¢ a Comissio de Licita¢do, pois
mesmo apods a orientacdo aplicou a identidade do Programa Movimento Rua Coletiva,
merecendo a desclassificagdio nos termos do edital.

Néo se trata de assinatura da pega, pois no recurso inicial
apresentado pela Recorrente a CAEL e a Subcomissfio Técnica julgou correto a
assinatura da peca pela licitante MP, entretanto, ndo se atentou ao fato da utilizagdo de
uma identidade do Programa Movimento Rua Coletiva que sequer fora disponibilizada
pela Administracio para que fosse utilizado pelas licitantes concorrentes, como de
costume com as demais marcas.

Em que pese & CAEL e a Subcomissiio Técnica justificar que
a identidade do Programa Movimento Rua Coletiva ser conhecida e publica, as
licitantes concorrentes somente podem usar o material disponibilizado no sitio da
licitagio, conforme foram socializadas as assinaturas dos briefing, o que néo ocorreu no
presente caso, especialmente com a identidade do programa em questio.
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Ademais, considerando que a licitante MP utilizou esse
recurso com aplicagdo da identidade do Programa Movimento Rua Coletivo e que a
mesma j4 havia se identificado a Comissdo de Licitacfio e a Subcomissio Téenica desde
28 de agosto de 2017 por e-mail, resta comprovado que MP identificou sua proposta
antes da abertura do Envelope B, frustrando o principal objetivo da Lei n® 12.232/2010,
sendo irreversivel sua desclassificagfio do certame em epigrafe.

O edital no item 8.7.1 veda a aposigéo, a qualquer parte da
via ndo identificada (Envelope “A”) do Plano de Comunicaciio Publicitaria, de marca,
sinal ou palavra que possibilite a identificacdo do seu proponente antes da abertura do

Envelope “B”, conforme § 2° do art. 9° da Lei n° 12.232/10, sob pena de
desclassificacéo.

Portanto, nfio resta alternativa a Comissdo de Licitacfio
devendo promover de plano a desclassificagio da proposta da licitante MP por
identificar seu plano de comunicagio antes da abertura do Envelope B.

Nio obstante, além do descumprimento acima, a licitante

MP apresentou sua proposta em desacordo das disposices do edital, conforme prova
inequivoca abaixo:

nhos

Lote 01 - MP
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Portanto, a Subcomissdo Técnica mesmo com respaldo
juridico e editalicio para efetivar a desclassificacdo da proposta da MP, se omitiu ¢
desarrazoadamente classificou a referida licitante em todos os lotes, ndo aplicando as
disposi¢fes do edital de forma plena, igualitiria, nfo conferindo efetividade ao principio
da legalidade, impessoalidade ¢ tampouco a selecio da proposta mais vantajosa,
observado o principio da vinculacio ao instrumento convocatério.

Isto posto, além de descumprir o estabelecido no edital,
especialmente com aplicagio da identidade do Programa Movimento Rua Coletiva e
com a nédo apresentagfo das propostas em consonancia com o edital, a Subcomissio
Técnica julgou e classificou a proposta da MP, nfo se valendo do mesmo critério e rigor
quando da desclassificacéo da proposta da SET no Lote 04.

Ademais, causa estranheza a controvérsia da Subcomissdo
Técnica no julgamento, visto que nos esclarecimentos — Respostas aos Registro de
Irregularidades e Observagdes - ela reconhece a inconformidade da propostas, contudo,
quando do preenchimento da tabela de checagem de itens acima ignora a mesma,
evidenciando equivocamente o atendimento as disposicSes do edital, senfio vejamos:

De igual forma incorreu no mesmo desleixo a licitante FIRE,
pois também aplicou em sua Proposta Técnica a identidade do Programa Movimento
Rua Coletiva (copia abaixo) afrontando o edital e as orientagdes da Subcomissio
Tccenica e, ainda assim esta subcomissio julgou e classificou a proposta da FIRE, ndo se

valendo do mesmo critério e rigor quando da desclassificacio das demais propostas
proposta.
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Néo obstante, além de se omitir com o descumprimento
acima, a Subcomissdo Técnica também nfo teve o cuidado de analisar e elaborar a
tabela de checagens de itens da licitante FIRE, pois sequer fora apontado erro na forma
de apresentagdo da proposta conforme demonstra o check-list abaixo.

Ou seja, em que pese os esforgos, a Subcomissdo Técnica
néo conferiu efetividade na analise, no preenchimento da tabela de checagem de itens e
no julgamento das propostas, especialmente das licitantes MP e FIRE, pois mesmo
afrontando o edital elas foram classificadas no certame, o que nfic merece prosperar.

E para fmalizar, ainda sobre as inconsisténcias, ¢
impericioso registrar que as justificativas apresentadas no Gltimo dia 10/07/2018, além
de intempestivas, ndo demonstram e tampouco direcionam, explicam, representam ou
refletem de fato a decis@o e, sobretudo, a definicdo das notas de cada julgador, até
porque se¢ trata de uma justificativa do colegiado e nfo individual.
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) 4. DA VIOLACAQ DA PROPOSTA DA ARTCOM - DO
PREJUIZO DA ANALISE DO ENVELOPE C

Como se nfo bastasse as ilegalidades apontadas acima,
quando do franqueamento dos autos, além de ser surpreendida com a avaria/violaco do
CD (fotos abaixo), nunca vivenciado anteriormente em toda historia de agéncia, a
Recorrente sequer conseguiu acessar as pecas eletrdnicas do Portfélio e Case da licitante
Artcom — Envelope C, pois a midia nfo fazia leitura nos computadores.

C adesivo do O (sepresentachio da pecs Fiime! danifiesde,
Impossibiidands & leftura do OO0, ¢ visuaiizagie do tratain,
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Data vénia Sr. Presidente, mas muitas sio as provas cabais
que demonstram a fragilidade na condugfio do procedimento licitatério, vicios
insanaveis que comprometem a lisura e a credibilidade do Jjulgamento objetivo pela
Subcomissdo Técnica, pois sem ao menos acessar o contetdo da midia valorou o
Portfélio e Case da licitante Artcom.

Abaixo o quadro de notas e as justificativas apresentadas
pelos jurados no que se refere a Repertério para os quatro lotes que a Artcom participou.

Lote 01 - Licitante: ARTCOM COMUNICACAO E MARKETING

Lote 1 - Licitante: "ARTCOM COMUNICAGAO E MARKETING"
Quesito Pontuacio | Avaliador | Avahiador Avaliador | Avaliador | Avaliador | Madia
Maxima 1 2 3 4 5 Finat
Capacidade de Atendimento 15 13,20 15,00 15,00 13,20 15,00 14,28
Repertério 15 9,00 9,80 9,80 10,40 9,80 9,76 3)
Resolugdo Problemas 5 3,00 3,00 3,00 2,40 3,00 2,88
Pontuagio Total - Conjunto de Informagdes do Proponente 26,82

Repertério: O repertério apresentado foi considerado como tendo boa a regular
pertinéncia e afinidade a necessidade e perfil de comunicagéio do Poder Executivo

Estadual. A ideia criativa das pecas foi regular, bem como a qualidade da &XeCuUcao
& acabamento. A nota média foi 9,76.

Lote 02 - Licitante: ARTCOM COMUNICACAO E MARKETING

Lote 2 - Licitante: "ARTCOM COMUNICAGAO EMARKETING"
Quesi Pontuacio | Avaliador [ Avaliador Avaliador | Avaliador [ Avaliador | Média
uesito s
Maxima 1 2 3 4 5 Final

Capacidade de Atendimento 15 1320 15,00 15,00 13,20 15,00 14,28
Repertério 15 12,06 14,40 13,40 12,00 1340 13,04
Resolu¢io Problemas 5 3,40 3,60 3,00 3,40 3,00 3,16

Pontuacdo Total - Conjunto de Informagées do Proponente 30,4%

Repertério: O repertério apresentado foi considerado como tendo boa pertinéncia
e afinidade a necessidade e perfil de comunicagé@o do Poder Executivo Estadual. A
ideia criativa das pecas foi boa, bem como a qualidade da execucdo e
acabamento. A nota média foi 13,04.

Lote 03 - Licitante: ARTCOM COMUNICACAOC E MARKETING

Lote 3 - Licitanie: "ARTCOM COMUNICAGAD E MARKETING"
. Pontuagio | Avaliador | Avaliador | Avaliador Avaliador | Avaliador | Média
Quesito St L
Maxima 1 2 3 4 5 Final ; \
Capacidade de Atendimento 15 13,20 15,00 15,00 13,20 15,00 14,28 \
I}
Repertério 15 9,50 12,00 12,60 9,60 12,80 11,28 .
Resolugdo Problemas 5 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00 3,00
Pontuagio Total - Conjunto de Informages do Proponente 28,56

K
bta Ada Daninias MemmarrAnain K& ANA 0T CR ) w

28 de 122




Repertério: O repertéric apresentado foi considerado como tendo boa a regular
pertinéncia e afinidade a necessidade e perfil de comunicacgo do Poder Executivo
Estadual, assim como a ideia criativa das pecas apresentadas. A mesma avaliagdo
recebeu a qualidade da execucio e acabamento. A nota média fol 11,28.

Lote 04 - Licitante: ARTCOM COMUNICAGAO E MARKETING

Lote 4 - Licitante: "ARTCOM COMUNICAGAQ E MARKETING"
=5 I It B A Ii: Avaliad TMREAS-
Quesito Pnoﬂr::;;:o Aval;ador Aval;a dor Aval:;ador ] dor - . or ot
Capacidade de Atendimento 15 13,20 15,00 15,00 13,20 15,00 14,28
Repertério 15 9,80 11,20 11,80 8,60 11,80 10,80
Resolugao Problemas -] 3,00 3,40 3,00 3,00 3,00 3,08
Pontuagio Total - Conjunto de Informacgdes do Proponente 28,16

Repertério: O repertdrio apresentado tem pertinéncia e afinidade a necessidade e
perfil de comunicaggo do Poder Executivo Estadual regulares. A ideia criativa foi
avaliada como de boa a regular, bem como a qualidade da execucio e
acabamento. Foi apresentado de forma simples. A nota média foi 10,80,

Vislumbra-se, que a Subcomissdo Técnica em momento
algum fez nenhum tipo de ressalva no que se refere & danificagdo do CD, conforme

Imagem acima, uma vez que foi este o estado que encontramos o material ao termos
vistas ao processo em Nov/17.

Além disso, TODOS os outros CDs apresentados pela
Artcom em seu repertério estavam ilegiveis, ¢ 6 conseguiram ser lidos ¢ copiados apos
um funcionério da Secom retirar com um estilete 0 excesso de adesivo que existia em
todos 0s CDs. O CD avariado n3o conseguiu ser lido em nenhum tipo de computador.

Ora Sr. Presidente, como a Subcomissio confere nota e nio
faz nenhum tipo de ressalva em suas justificativas sobre o problema encontrado? Dizer
que conseguiram ter acesso ao CD antes do mesmo ser danificado, e utilizé-lo para
julgamento dos demais 3 lotes é no minimo uma irresponsabilidade.

Vale frisar ainda, que cada um dos lotes ¢ JULGADO
SEPARADAMENTE. E buscar uma solugéo para a Artcom, quando nio conseguiram
ler os CDs, ¢ favorecer explicitamente um concorrente, o que por si s6 ¢ um ato ilegal.

E mister trazer a baila, que a autotutela abrange a possibilidade da Administragiio
Pablica anular ou revogar seus atos administrativos, quando estes se apresentarem,
respectivamente, ilegais ou contrarios & conveniéncia ou & oportunidade administrativa.
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Em qualquer dessas hipdteses, porém, nfo € necessdria a intervencdo do Poder
Judicidrio, podendo a anulac3o/revogacfio perfazer-se por meio de outro ato
administrativo autoexecutavel.

Essa noclio estd consagrada em antigos enunciados do
Supremo Tribunal Federal, que preveem:

"4 Administra¢do Publica pode declarar a nulidade dos seus proprios
atos. "(STF, Sumula n® 346, Sessédo Plendria de 13.12.1963)”

“A Administracdo pode anular seus proprios atos, quando eivados de
vicios que os tornam ilegais, porque deles ndo se originam direitos; ou
revoga-los, por motivo de conveniéncia ou oportunidade, respeitados
os direifos adguiridos, e ressalvada, em todos os casos, a apreciagéo
Judicial. (STF, Stimula n°473, Sessdo Plendria de 03.12.1969)”

Por todo exposto, considerando os referidos vicios
insanaveis, sobretudo a imparcialidade do certame, necessario se faz que essa D. CAEL
retome a lisura e imparcialidade do processo sendo a unica alternativa o cancelamento
dos trabalhos realizados pela Subcomiss&o Técnica.

E por fim, € de bom tom registrar ainda, que os membros de
comissdo de licitagdo respondem solidariamente pelos atos praticados, salvo se posigcio
individual divergente estiver devidamente fundamentada e registrada em ata da reunifio
em que tiver sido tomada a decis@io, conforme estabelece o Acérddo TCU, 739/2007
Primeira Camara (Sumario).

3- DO JULGAMENTO DO LOTE 01

3-a -LICITANTE MP - DAS C(?NTRADICQES DA
IDEIA CRIATIVA E DA ESTRATEGIA DE MIDIA

A Licitante em seu texto na pagina 5 coloca que:
“CARNAVAL: optamos por langar a campanha nesse periodo, porque historicamente,
possui altissima incidéncia de acidentes nas ruas e nas estradas. E um dos grandes
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fatores ¢ a mistura de bebida e direcdo. Por isso, a maioria das acdes nesse periodo sera
focada nesse assunto...” “TV: iniciaremos com um comercial...apresentando os 6
personagens da campanha. Vovd de Boa, idoso boa praga, que respeita os limites de
velocidade....Val de Boa, mamée atenta & seguranga do seu filho, que sempre usa
cadeirinha...Noivou de Boa, casal que vive grudadinho e ndo deixa de usar o
cinto...Lavou de Boa, motociclista da lavanderia....que ndo esquece de usar o capacete.
Valdir Boa, motorista de taxi que sabe da importincia de nfio dirigir falando pelo
celular. Divou de boa, jovem antenada, que diva sempre....nunca bebe e dirige...”

Ora aqui hid uma grande contradi¢io da Licitante, que
argumenta que o problema do Carnaval sdo os elevados indices de acidentes oriundos
da mistura de bebida e direcfo, por isso langa sua campanha num periodo em que
notadamente a audiéncia dos meios, sobretudo televisivo é mais baixa, e ai aborda

TODOS os assuntos e néo apenas a alcoolemia, tirando toda a forca do seu proprio
argumento.

Além disso, faz uma promessa de uma peca criativa
“comercial diferenciado de 1'30” que nfio pode garantir dentro do plano de midia
proposto. Isso porque a TV Globo, em sua tabela de prego coloca claramente que:
Durag&o superior a 60 segundos: - os comerciais devem ser submetidos 4 apreciacéio
prévia do Atendimento Comercial da Rede Globo, mediante envio de roteiros. Entfio a
Licitante ludibria a Subcomissdo Técnica ao criar uma peca, que foi corporificada,
elaborar um plano de midia, sem ao menos se preocupar com a real viabilidade e
sustentabilidade da campanha.

deia Criativa: A concorrente mostra, em sua proposta, o papel de diversos
agentes do transito (ciclistas, pedestres, motoristas, motociclistas, entre outros),
:onforme solicitado no briefing. De forma simples, ressalta a importancia de
>equenas atitudes que podem tornar o trénsito mais seguro para todos. A ideia
sriativa apresentada tem boa compatibilizagéio da linguagem das pegas aos meios
opostos, mas a exequibilidade de suas pecas foi considerada por esta
subcomissao como boa a regular. Portanto, a nota média foi 24,76,

A Subcomissiio Técnica, em sua justificativa coletiva, nfo
faz nenhuma ressalva no que diz respeito a utilizagiio da marca e identidade visual do
Movimento Rua Coletiva por parte da MP, que afrontou diretamente os principios
editalicio, bem como a resposta aos questionamentos realizados no periodo anterior a
abertura do certame.
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Ressalta-se, que o0s questionamentos feitos, a partir do
momento que sdo respondidos, se tornam parte integrante do Edital e vinculante, e
devem ser seguidos por todos os participantes.

Abaixo segue transcrigfo tanto no que diz o edital, quanto a
pergunta e resposta dadas:

Briefing do edital:
HISTORICO

O Movimento Rua Coletiva foi lancado em maio de 2016, com a
intencdo de criar acdes proprias de conscientizagio/divulgacio
relacionadas & prevencdo de acidentes, embasadas no tema Maio
Amarelo durante todo o més.

Dessa forma, nasceu o Programa “Movimento Rua Coletiva”, com o
intuito de enfatizar a humanizacio no transito, ancorado no conceito
“Uma convwencm melhor a cada esqulna” O programa Ru a-_Coletlva

deve segulr o concelto-da camp nhaa er desenvolwda |
ESTRUTURACAO DO PROJETO DE COMUNICACAO

e) Assinatura da Campanha: a campanha deverd ser assinada com a
logomarca do Detran e o brasfo do Governo do Estado.

Sem margem para qualquer davida e/ou interpretacdo, nio
podia estar mais claro no briefing a forma de assinatura, que nfo contempla em
momento algum a Logo do Movimento Rua Coletiva, bem como no histérico do job a
afirmacio que o programa nfo possui identidade propria e sua estética deveria seguir o
conceito a ser criado na campanha desenvolvida.

Ademais, existia um anexo no Edital que contemplava
TODAS AS MARCAS, dando equidade de participacdo aos licitantes, e inexistia a
marca do Movimento Rua Coletiva, reforcando mais uma vez que a mesma NAO
DEVERIA ser utilizada.

Questionamentos

PERGUNTA 12:

De acordo com o briefing do Lote 1 — Detran, na parte: “O programa
Rua Coletiva nfo possui identidade propria, sua estética e forma de
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aplicacdo deve seguir o conceito da campanha a ser desenvolvida™.
Porém, o Programa Rua Coletiva possui uma marca prépria.
Apesar de constar também que a assinatura do material devera ser com
a logomarca do Detran e o brasdo do Governo do Estado, gostaria de
saber se € recomendado ou obrigatério o uso da marca do Programa
Rua Coletiva nas pec¢as (nfo na assinatura)?

RESPOSTA: O programa Movimento Rua Coletiva ndo possui
identidade propria. As pecas da campanha devem ser assinadas
conforme recomendado no briefing do lote.

A CAEL, em sua resposta, CONFIRMA que o Movimento
Rua Coletiva NAO POSSUI IDENTIDADE PROPRIA e que as pecas DEVEM SER
ASSINADAS conforme recomendado no briefing, ou seja “e) Assinatura da Campanha:
a campanha devera ser assinada com a logomarca do Detran e o brasio do Governo do
Estado”.

E o que € ainda mais relevante, é que o questionamento feito,
como pode ser verificado nos autos, o foi pela prépria MP, logo ela, mais do que
ninguém, estava ciente que nfo podia usar a marca existente, e mesmo assim o fez.
Violando e confrontando diretamente o edital.

Dos recursos apresentados

Como a justificativa foi elaborada apenas no dia 10 de julho
do corrente, e como a época a Recorrente ja havia apresentado recurso administrativo, a
Subcomissdo Técnica tratou esse assunto da forma que segue transcrita abaixo:

3. Item 03 do Recurso

f) “Desclassificacdo da Licitante MP do Lote O1 por afrontar as disposicdes editalicias

a_plicando a identidade do Programa Movimento Rua Coletiva na proposta técnica
{itens 3 e 6 do presente recurso)”.

-

P o —

“* Resposta: (/E

Ao se manifestar formalmente durante a fase de esclarecimentos aos
questionamentos, a CAEL informou que, conforme definido no edital (briefing dpj lote), ﬂ
<2 . Y ¥
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a assinatura do material deveria ser com a logomarca do Detran e o brasdo do
Governo do Estado. Informou, ainda, que o programa Moviment

o Rua Coletiva n3o
possui identidade prépria.

A licitante MP assinou o material conforme recomendado no edital,
SubcomissSo Técnicz e a Comissdic Administrativa Es
INDEFERIR ¢ pedido da Recorrente.

portanto a
pecial de Licitacdo decidem por

g} “Sern prejuizo das alineas acima, desclassifica

utiizou o recurso com aplicagde da identidade do Programa Rua Coletivo,
identificando sua proposta antes da abertura do envelope B, frustrando o principal
ohjetivo da Lei ne 12.232/2010 (item 2 e 6 do presente recurso)”.

¢do da Licitante MP no Lote 01, pois

% Resposta;

Os esclarecimentos efetuados, antes da abertura do certame, em relacio ao disposto

no edital s3o disponibilizados para conhecimento de todos os interessados. Portanto,
todos os licitantes podem e devem fazer uso de tais esclarecimentos,

O fato de a licitante ter arguido a CAEL sobre a obri
“identidade” do Movimento Rua Coletiva n3o torna
fato de a ter utilizado em sua proposta técnica. A u
respectiva resposta da CAEL foram de conheciment
porque a “identidade”
poderia utilizé-ta na pr
utilizow.

gatoriedade ou ndc de utilizar a
a sua proposta identificada, pelo
m, porque ¢ guestionamento e 3
o de todos os interessados; a dois
em questdo é de conhecimento piblico e qualquer licitante
Oposta; e, a trés, porgue, mais de um licitante, de fato, a

Nas respostas proferidas pela Subcomissio Técnica
encontra-se dois grandes equivocos:

1. Quando ela afirma que “A licitante MP assinou o material
conforme recomendado no edital”. Por todo o exposto acima, esta claro que a Mlz1 NAQ
ASSINOU conforme determina o edital. Se assim o fosse, porque todos 013 ema1:
participantes assinaram APENAS COM O BRASAO E A LOGO DO DETR{:?;I » 20 qio
podemos observar claramente nas propostas da MP, que a Marca clo,l . 0v1;rnene
acompanha TODAS as pecas, e que inclusive na pega VT, e'la tfaz no pent timo amo,
a logo do Movimente em destaque na tela, forma mquestmnavs:l c.le assinatura, ¢ ;0
observar nas pecas anexas. Frra 2 vezes sobre as regras do Ec%ztal. lilsa a mar(;\a/tl ;Ca
disponibilizada para qualquer licitante ¢ ASSINA o VT de forma irregular, com a
do Movimento.
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Veja € importante esclarecer que em questionamento da
Recorrente nfio se trata apenas de assinatura do material, e este € o grande equivoco que
deve ser imediatamente esclarecido e SIM do USO da Marca do Movimento Rua
Coletiva, sem qualquer item no Edital que assim o permita, mesmo que na opinido do
Licitante que fosse justo e coerente o uso da marca no sentido de sua “continuacdo”,
conforme consta em seu contra-recurso, que ja faze parte deste processo e se encontra
publicado no site da SECOM. Esta ¢ a opinifio da Licitante, s que jamais podera
sobrepor ao que DETERMINA o Edital.

2. Quando a Subcomissdo afirma nas suas repostas ao
recurso impetrado pela Recorrente, que a “identidade” em questfio € de conhecimento
publico, e que qualquer licitante poderia utiliza-la na proposta. Temos que lembrar aqui,
que o edital existe como forma de parametrizar informagdes, e dar a mesma chance a
todos o0s concorrentes. Que agéncias do Espirito Santo poderiam até conhecer a
identidade em questio, mas ndo necessariamente terem acesso a mesma. E que esta
licitacdo ¢ de dmbito nacional, tanto que houve a participacdo da agéncia Fazenda, que €
de Minas Gerais, e que desconhece em sua totalidade o que é desenvolvido localmente
pelo Govemo. Que TODAS AS MARCAS a serem utilizadas nos 4 lotes foram
disponibilizadas como anexo ao Edital publicado, conforme alhures transcrito.

*>» Resposta:

Os escflarecimentos efetuados, antes da aberturz do certame, em relagio as disposto
no edital s2o disponibilizados para conhecimento de todes 03 interessados Port';nt

todos os licitantes podem e devem fazer so de tais esclarecimentos. . *
O fato de a licitante ter arguido a CAEL sobre
"identidade” da Movimento Rua Coletiva ndo
fato de_a ter utilizado em sva proposta técnica. A um, porgque o questionamento e a
respectiva resposta da CAEL foram de conhecimento de todos os interessados; a dois
porque a “identidade” em questio & de conhecimento plblico e qualquer !i'citante

p:_::ferna utilizd-la na proposts; e, a trés, porgue, mais de um licitante, de fato. a
utilizou. J '

a obrigatoriedade ou ndo de utilizar 2
tornz a sua proposta identificada, pelo

Visto ndo ter ocorrido nenhum caso de identificacio prévia de proposta téchica, a
- ~ - N - - - ’
SubcemissSo Técnica e a ComissSo Administrativa Especial de Licita

¢do dacidem por
INDEFERIR o pedido da Recorrente, °

A Subcomissdo Técnica ndo pode responder a um equivoco
da sua avaliacdo inicial, justificando a ndo desclassificacio da MP via a modificacdo do
que estd disposto no texto do Edital. Aqui nfo se trata de interpretagfio, mas sim de
fatos. E definido como se assinar e quais marcas e identidades visuais poderiam fazer
parte das propostas, e assim todos os participantes devem fazé-lo. Quem nfo o fizer tem
que estar fora do processo.
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Como se pode observar, por todo o descrito é que hé&, por
parte da licitante e da Subcomissdo Técnica um reconhecimento da existéncia de uma
marca que representa o Programa Movimento Rua Coletiva. O que ngo foi observado
pela Subcomissdo Técnica é que esta marca NAQ faz parte do Edital, portanto NAO
pode ser usada. Cabe 2 CAEL julgar sobre este prisma ¢ ndo sobre argumentos em que
tenta se sobrepor ao Edital.

A Subcomissdo Técnica, nas justificativas ora apresentadas,
ndo trata em momento algum do uso indevido da logomarca por parte da MP, porque
como pode ser visto, nfo viu isto como um erro. Mas como o & de fato, se faz premente
a eliminacio da MP.

DA CONTRARRAZAQO DA AMPLA

A Ampla, na sua Contrarrazio datada de 07 de dezembro de
2017, em seu contra-recurso publicado no site da Secom- ES , tenta defender 2 MP no

que se refere ao uso feito por ela da logomarca da Rua Coletiva em sua proposta
criativa.

Antes de majs nada nos causa estranheza a defesa de uma
licitante para com a outra, Mas o pior de tudo é construir um discurso infundado.

Veja o que afirma a Ampla em seu recurso:

Ocorre que nfio ha, na resposta dada pela Secom i referida pergunta 12,
qua.thuer preibic@o de se usar a marca do Rua Coletiva que vinha sendo
utilizada nas propagandas anteriores.

Aliss, a Secom n#o fala em marca, mas em identidade visual.

Como a Secom afirma que ¢ Movimento Rua Col

( ‘ : letiva nZo possuia
identidade visual, seria um contrassenso preibir a aplicacio de algo que
segundo ela, ndo existia.
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O que fica claro na resposta dada pela Secom quando informa da
Inexistencia de uma identidade visual prévia ao edital - diferentemente do
errado entendimento da A4 - & que as licitantes estavam [i

{\‘ lic.itante MP, autora da pergunta 12 aqui em foco, preferiu adotar a
fdentldade visual das campanhas anteriores. Fez essa opcio e nada »
mmpedia de fazé-lo. Mas 3 conclusio da A4 é outra-

Claro que aplicar algo que ndo existe é um contra senso. Mas
quando a MP se utiliza de uma logomarca, que como a propria Subcomissfo Técnica
afirma “ser de conhecimento publico”, mas que nZo é parte integrante do Edital, esta
violando a isonomia que conduz qualquer processo licitatério.

Ademais, a colocagio da Ampla reforca que ela criou sim
uma 1dentidade visual em sua proposta criativa, composta por uma logomarca, paleta de
cores, tipologia, 0 que é permitido, desde que a logomarca seja contabilizada como uma
das pecas.

Nos estranha em muito, a argumentacéo abaixe feita pela
Ampla em defesa da MP, uma vez que o foi a Ampla a agéncia que criou a logomarca e
toda a identidade visual do Movimento Rua Coletiva. Entdo fica nosso questionamento,
se ndo havia, no entendimento da Ampla, nada que impedisse o uso desta identidade
visual, porque nio o fez?

Uma identidade forte como esta, com grande recall, é claro
que favorece a avaliagdo da Subcomissio, que foi induzida a cometer um erro de
avaliagio naquele instante, mas que, tem no recurso a possibilidade de corrigi-lo.
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3.2.1-LICITANTE MP — ESTRATEGIA DE MIDIA — NAQ
ATENDEU E FOI BEM PONTUADA

A Licitante ndo demonstra, em momento algum dentro de
sua proposta seu conhecimento dos habitos de leitura e audi¢io dos publicos
prioritarios. Essa demonstragio de conhecimento deve ser feita utilizando nameros, por
exemplo, Marplan, Midia Dados, IVC. Na sua proposta ela ndo justifica a penetragiio do
meio no perfil do publico, bem como ndo descreve o habito de consumo do meio. Mas
mesmo assim, como pode ser comprovado na tabela de justificativa de notas, obtiveram
nota média de 11,76 pontos e a ressalva que “a concorrente demonstra bom

conhecimento e capacidade analitica dos habitos de leitura e audicdo dos publicos-
alvo™.

Lote 01 - Conceito: MOVIMENTO RUA COLETIVA. VOU DE BOA E TODO
MUNDO VOLTA BEM.

Leote 1 - Canceito: "MOVIMENTO RUA COLETIVA. VOU DE BOA E TODO MUNDO VOLTA BEM"™
Quesite Pontuagdo | Avaliador | Avaliador Avaliador | Avaliador | Avalador | Média
M3ixima 1 2 3 4 5 Final

Raciocinio Bisico 10 9,20 8,20 9,20 8,60 8,00 8,84

Estratégia de Comunicagao 10 7,20 7,20 7,80 8,60 8,20 8,00

Ideia Criativa 30 24 60 2340 2520 26,60 24,00 24,76

Estratégia de Midia 15 10,20 12,00 12,00 12,60 12,00 11,78
Pontuacio Total - Estratégia de Comunicacao Publicitaria 53,36

O texto de midia, abaixo apresentado, se trata de descricdo
de estratégias, mas ndo de hébito de consumo de meio. Se a justificativa da boa nota se
pautou em habito de consumo de meio, isso inexiste, logo como pode ser bem avaliada
sua capacidade analitica destes dados?
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Estratégia de Midia e de Nao-Midia. Para que o Programa Movimento Rua Colefiva e
0 nosso conceito fiquem cada vez mais proximos da vida dos cidaddos, apostamos
numa campanha multimeios com presenga forte em diversos meios de comunicacgao,
online e offline, e na realizagdo de agdes estratégicas de cunho educativo que
aproximem o0s piblicos de interesse do programa e amplifiquem os resultados da
campanha. Para sensibilizar os pablicos de interesse descritos no briefing,
desenvolveremos uma campanha com divulgacio nos principais meios de comunicacdo
identificados na leitura de ferramenta de pesquisa de habitos de consumo, Marplan,
para impacta-los dentro de casa ou fora, em seus momentos de atividade ou descanso,
deslocamento ou lazer, permeando também os momentos de consumo mobife.
Estrategicamente, dividiremos a campanha em periodos de veiculagdo, com
desdobramentos de pecas e agdes especificas, para; Carnaval, Maio Amarelo, Copa do
Mundo e Semana Nacional de Transito. As agdes no meio Online (9,1%) permanecerao
por todos os periodos, tendo em vista seu custo-beneficio, penetracao e possibilidades
de aplicagdo. Assim como a agio de Envelopamento de dnibus, que trara alto impacto e
visibilidade para a mensagem, otimizando o custo de producéo da peca. ldentificamos
que o meio TV (61,7%) é o que mais tem forga e influéncia na opinido pUblica, com
cobertura de 97,8% do territério estadual. O meio Réadio (15,3%) alcangaré cada
pbfico, principalmente, enquanto estiverem em transito, com mensagem adequada ao
meio. As midias em Outdoor, Backbus e Envelopamento, como Midia Exterior (7,2%),
impactardo as pesscas fora de casa nos momentos de deslocamentg, levando os
personagens para varios lugares do Estado. As Acéeé de Né;);ﬁdi;teréo carater
participativo, inferativo e educativo com os plblicos de interesse, conforme toda

estratégia de comunicagao ja citada. Tendo em vista os periodos citados acima, as
agdes se estenderdo de janeiro a setembro, devido 2 importancia do tema, com .
-
/’“\.

P

A Recorrente requer a Subcomissio Técnica uma releitura
da estratégia de midia por eles apresentada, e aqui copiada na integra, j4 que inexistem
dados de audi¢fo e habitos de consumo, nem de decupagem de audiéncia por perfil de
publico, totalmente diferente do que foi acima justificado. Onde estéio dados Marplan,
Midia em Dados, Tbope? Como pode se provar uma capacidade analitica sem uso de

uma base de dados? Como justificar a avaliaciio do bom conhecimento?
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A licitante também nfo apresenta um dos itens solicitados
no edital em 7.16.1 letra ¢) utilizacio dos recursos mediante apresentaciio da
distribuicio percentual da verba disponivel nas rubricas de estudo e pesquisa, producio
e veiculagio, justificando a aplica¢do. O texto que a licitante coloca “Para a rubrica de
estudo e pesquisa, ndo se destina investimento, ja que a agéncia dispde de pesquisas de
audiéncia e hdbitos de midia do publico suficientes para o desenvolvimento da
campanha de forma eficiente” demonstra claramente o seu néio entendimento da rubrica
de estudo e pesquisa em questdo, o que merece ser desclassificada de plano.

Aqui ndo se trata de pesquisas de audiéncias ou midia,
pressuposto bésico para elaboragdo de um plano de midia, mas sim de pesquisa que
demonstre a efetividade e o resultado da campanha proposta. Como avaliar se, depois de
9 meses de comunicacio o cliente conseguiu obter uma mudanca de hébito das pessoas
O scu comportamento no transito? Como avaliar se a linha do humor foi o caminho
assertivo para a comunicacio deste tipo de Orgdo? Pesquisas de audiéncia e habito de
midia por certo nfio podem responder a eficicia da campanha desenvolvida.

Necessario também se faz Sr. Presidente, reconsideragéo
pela Subcomissdo Técnica como forma da mais cristalina Justica!!

3.2.2- LICITANTE MP - UTILIZACAO INEFICIENTE DO
MEIO RADIO

A Licitante MP traca uma estratégia de acdo promocional de
radio para os periodos de Carnaval e Copa do Mundo completamente equivocada.
Utiliza a Réadio Litoral como promotora das acOes, apesar de no Ibope Radio a FM
Super ser lider de audiéncia,

Se ndo bastasse isso, no periodo de Carnaval utiliza
SOMENTE a Radio Litoral de Vit6ria. Lembramos que 0 Detran € um érgio estadual,
que precisa falar com o maior numero possivel de pessoas, que os balnedrios
concentram grande percentual de pessoas nessa época do ano, tanto no norte quanto no
sul, e que ¢ ineficiente pensar uma agéio que nao abrace praias como Guriri, Guarapari,
Piuma, Iriri e Marataizes. J4 na midia proposta para o periodo de Copa do Mundo, a
licitante também utiliza apenas a Radio Litoral de Vitéria e de Linhares, sem justificar
em momento algum o porque da predilecio de uma cidade como Linhares, em
detrimento por exemplo a Cachoeiro, que ¢ a maior cidade do interior em populagio
fora Grande Vitoria, segundo dados IBGE.

40 de 122



Escolha errada de radio que ndo é lider de Ibope, € escolha
errada de municipio do interior, por ndo ter descrito nenhum critério para sua escolha,
seja de populagio, seja de nimero de acidentes em periodos festivos.

Portanto nio pode ter sua midia avaliada como consistente ¢
muito menos econdmica, pois restringe em muito o publico abordado, o que merece
reconsideraciio pela Subcomissie Técnica.

3.a.3- LICITANTE MP — UTILIZACAO INEFICIENTE DO
MEIO OUTDOOR

A midia de outdoor proposta pela Licitante nfio apresenta
nenhuma justificativa de sua estratégia. Se formos considerar a populagdo do Estado
segundo o ultimo dado do IBGE - julho/17, ao fazermos apenas 16 municipios do
interior ¢ mais as cidades de Vitéria, Serra, Vila Velha e Cariacica, deixamos a
descoberto 29,2% da populacdo, o que equivale a 1.175.000 mil pessoas.

Além disso, qual a pertinéncia de no periodo de Camaval ser
anunciada campanha em municipios como Alfredo Chaves, Marechal Floriano, Venda
Nova do Imigrante, quando sabemos que a grande concentraciio de pessoas se encontra
no litoral? Maratajzes que possui 38.670 habitantes, ¢ é uma cidade de praia que atrai
moradores da regido sul do estado ndo foi contemplada na listagem de cidades que terdo
outdoor no Carnaval.

Como justificar a existéncia de Alfredo Chaves nos trés
periodos de campanha de outdoor, com apenas 15 mil habitantes, e ndo contemplar uma
cidade como Alegre que tem o dobro de habitantes, € uma cidade universitaria, portanto
com alto percentual de jovens, que precisam ser alertados por campanhas educativas?

Néo ha nem defesa e nem critério para a utilizacdo dos
municipios sugeridos no interior, a saber: Alfredo Chaves, Anchieta, Aracruz,
Cachoeiro, Colatina, Conceigdo da Barra, Domingos Martins, Guarapari, Linhares,
Marechal Floriano, Meaipe (leia-se Guarapari), Nova Venécia, Venda Nova do
Imigrante, Santa Teresa, Sio Mateus ¢ Pitima. Isto porgue estes 16 municipios nio sio
em sua totalidade os com maior nimero de habitantes. E também nio sio municipios
com capacidade de cobrir todas as regides do Estado. Como na Grande Vitdria Jjustificar
a auséncia de um municipio como Viana, que tem em torno de 78 mil habitantes e fica
as margens das duas estradas mais violentas do Estado: BR 101 e BR 2627

41de 122




Além do mais, no interior a licitante utilizou do mesmo
namero de placas nos 16 municipios contemplados. Ora, uma cidade como Cachoeiro
que, segundo o IBGE/17 tem 211.649 habitantes tem 01 placa da mesma forma que
Alfredo Chaves que tem apenas 15.082. Por esse exemplo j4 fica claro a ineficicia na
proposta de midia no que tange ao meio outdoor.

Tomando o que parece num primeiro momento uma
cconomia para os cofres piblicos num grande desperdicio de recurso, pois a campanha
nédo tera efetividade nos municipios com maior mimero de habitantes ¢ tampouco

atingird sua finalidade, merecendo também ser reconsiderado pela Subcomissido
Técnica.

Vejamos a justificativa nas notas de midia da MP:

Estratégia de Midia: Esta subcomiss&o técnica considerou gue a estratégia de
midia apresentada pela concorrente foi criativa e trouxe inovagdo nas solugdes de
midia e n8o midia para atingir os objetivos de comunicagdo. Entretanto, a
economicidade na aplicagdo da verba foi boa a regular, ja que a produgio da
campanha e a parte ndo-midia teria um custo de 27.5% de todo o montante
disponibilizado no briefing. Por fim, a concorrente demonstra bom conhecimento e

capacidade analitica dos habitos de leitura e audigdo dos puablicos-alvo. A nota
média foi 11,76.

O questionamento feito sobre a economicidade esta pautado
no alto custo de produgiio. No entanto a subcomissio também deveria ter lido
claramente na proposta apresentada pela MP que ela estd utilizando no langamento da
campanha um VT de 17307 (90™). Peca esta que nio pode ser veiculada nas emissoras
afiliadas da Globo sem prévia autorizagéio da Globo.

tatica de midia também dividida por perfodos. CARNAVAL. TV: langaremos a
campanha de forma impactante, na (itima semana de janeiro que antecede o carnaval

de Vitdria, com um material de 1'30" veiculando de forma simultdnea nas 4 principais

emissoras em audiéncia da Grande Vitdria. Apds o langcamento, manteremos a

Ora, se a Recorrente foi questionada por utilizar um VT de
457 com alegacio de formato limitador, que somente nio veicula no Jornal Nacional, o
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que se dizer da veicula¢io de um material de 90” que ndo pode nem ser cotado sem que
0 roteiro seja previamente aprovado pela Globo?

3.a4- LICITANTE MP - CUSTO DE PRODUCAQ
INEXEQUIVEL

Sobre a questio do elevado custo de produgdo, a Unica
ressalva feita pela Subcomissiio em suas justificativas, como pode ser visto abaixo, é
que “a aplicacdo da verba foi boa a regular, Jé que a produc¢do da campanha e a parte
ndo-midia teria um custo de 27,5%”.

midia e nac midia para atingir os objetivos de comunicacgao. Entretanto, a
economicidade na aplicagdo da verba foi boa a regular, ja que a producdo da

campanha ¢ a parte n3o-midia teria um custo de 27,5% de todo o montante

No entanto, como ji argumentado anteriormente pela
Recorrente em seu recurso administrativo, ¢ importante registrar que a Subcomissio nio
avaliou detalhadamente os custos decupados apresentados pela MP, pois se assim o
fizesse, teria a certeza que os 27,5% de verba para producéo nio sdo suficientes para
produgdo da campanha, e o que ela aqui julgou como bom e regular no que tange a
aplicacfo de verba, teria que julgar como inexequivel. E se assim o julgasse, teria que
desclassificar a licitante MP.

- Abaixo alguns exemplos que demonstram que o recurso é
insuficiente.

A ideia de utiliza¢8o do ator Lucio Mauro Filho apresentada
pela licitante € inexequivel. Tsso porque, em consulta 2 empresaria do ator, Sra. Cintia
Oliveira, obtivemos o custo de caché para 1 VT 90” ¢ 2 VTs de 30” de RS 630.000,00
(seiscentos e trinta mil reais), (orcamento que faz parte de nossos anexos) . Como pode
ser visto na planilha de custos decupada adiante, considerando custo de criacio,
producéo e caché do ator para 6 VTs, sendo 5 de 307, o custo estimado pela MP foi de
R$ 650.539,20. Se apenas o caché do ator ¢ de RS 630 mil, a diferenca de custo, isto &
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R$ 20.539,20 nfio cobre nem os custos nternos, que somam RS 31.587,00, quanto mais
os custos de produgio envolvidos.

A licitante MP em sua Contrarrazio deixa claro que a

utiliza¢do do ator Liicio Mauro ¢ EXEMPLIFICATIVA, querendo com esta manobra
justificar o seu custo:

Por isso, retomando a guestdo do custo, houve consulta formal com
obtencdc de Preco estimado, dentro de um padrio de razoabilidade do valor,

Ademais, a figura do ator indicado é exemplificativa {nZo taxativa), pois se trata de

Uma campanha simulada sobre um tema hipotético (item 7.13 do edital)

justamente porque o ghjetivo é avaliar 2 propgsta técnica em seu aspecto criative

e_estratégico em_geral,

sendo estes os fundamentos para 3 avaliacio pels
subcomissdo  técnica. Nesse sentido,

nio hd que se cogitar uma suposta
inexequibilidade, salvo por mera presunc3o de evento futuro e incerto,

Ora, ¢ preciso que a licitante assuma a sua proposta criativa,
uma vez que no texto no qual ela foi JULGADA e PONTUADA traz algo bem

diferente: “para essa conexdo, optamos por escolher o ator, Licio Mauro, para
personificar a campanha”.

Texto destacado da Estratégia de Comunicacio da MP —
paginas 4 e 5.

aue tém agdes no todo. Planejamento e estratégia da campanha Vou de Boa: Nossa
tatica sbrange o ano de 2018, tendo como momentos principais: Camaval, Maio
Amarelo, Copa do Mundo e Semana Nacicnhal do Transito. Esse foi o ponto de partida
para a construgdo de um discurso integrado, mesmo abordando assuntos 3o distintos.
Para essa conexdo, optamos por escolher o ator, Lacio Mauro Filho, para personificar &
campanha. Figura faciltmente reconhecida e com forte aderéncia aos pablicos e perfis de
idade que precisamos atingir, 0 ator tem as caracteristicas perfeitas para ser ¢ icone
“You de boa’. Além disso, ele ndo sera apenas o "garoto propaganda”, mas todos os

personagens € coadjuvantes da campanha. A escolha de um s6 ator para todos os
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papéis reflete a dindmica do fransito: ora somos pedestres, ora ciclistas, ora moronsias.
Precisamos, acima de fude, nos colocar no lugar do outro para um convivio pacifico,
educado e seguro. Nosso ator estard nos quatro momentos da campanha e abordara
também os seis focos de atencao. Tudo isso, sustentado por uma estratégia multimeios,

alinhando TV ¢ Radio, com materiais de langamento e apoio; Online, com contetido

Como tratar este tipo de atitude da licitante, que tenta de
forma pouco admiravel enganar a subcomissio que achou ter julgado uma campanha
com um ator, o Licio Mauro, que conseguiria caracterizar TODOS os 5 personagens
criados?

Se a Subcomisséo se atentar bem ao descritivo verd que o
ator ndo ¢ uma figura exemplificativa. Eles reforcam que “...o ator tem caracterisitcas
perfeitas para ser o [CONE “Vou de Boa™”. Sim, ele ndo ¢ s6 o ator principal, como
também o icone da campanha.

Se ndo bastasse a defesa infundada de que o ator ndo ¢ o
ator, e sim um mero exemplo, também em sua contrarrazio a MP diz que consultou uma
empresa de representacdo do ator, que deu um valor aproximado. Conforme
sustentamos abaixo:

gue omitiu todos os custos de producdo de sua Proposta, consultou uma empresa

de répresentacie do ator, que Dor sua vez, por se tratar de mera consulta para fins

de cencorreéncia, declarou o valor aproximado, sendo  este aplicado

exemphificativamente 3 broposta hipotética. Além do mais, pelas postagens

{pag. 21 contrarrazdo MP)

Fato por demais estranho, jd que este orcamento inexiste no
contra recurso apresentado pela MP em sua defesa. Mas a Recorrente realizou cotacdo
junto ao agente do Ator Licio Mauro e anexa novamente ao processo, comprovando
que o caché dele € de RS 630 mil.

A conclusdo ¢ s6 uma, o que a Subcomissio Jjulgou é uma
grande mentira. O Licio Mauro néio é o Licio Mauro, e tudo nio passa de uma proposta
hipotética, j& que estd mais do que claro que, com o orcamento existente, esta campanha
¢ inexeguivel.
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Posto isto, compete & Subcomissfio realizar, em caso de
desconhecimento, diligencias a fim de esclarecer a exequibilidade das propostas

apresentadas neste certame, o que se requer de plano e consequentemente a
desclassifica¢do da Licitante MP.

No que se refere 4 criagio e producio de jingle de 2 minutos
¢ 5 spots de 307, o custo apresentado pela Licitante MP ndo cobre nem os custos
internos de criag3o. Na planilha por ela apresentada o custo de criacfo e producio deste
material foi de R$ 11.382,26. Se considerarmos o valor da tabela Sinapro de criacfo
destas pecas teremos um custo de RS 15.83 5,50 para 5 spots de 30” e mais um custo de
R$ 8.764,52 para jingle de 2 minutos, perfazendo um investimento, APENAS EM
CRIACAOQO de R$ 24.630,02, bem acima do custo de RS 11.382,26, que contempla,
segundo planilha da MP criagfio e produciio do material

A titulo de exemplo, consultamos o direito autoral de apenas
2 destas marchinhas; Aurora ¢ Mamie Eu Quero, € cada obra tem um custo de RS
10.000,00. Apenas em direito autoral de 2 das 6 musicas, o valor fica quase o dobro do
proposto. Lembrando que nenhuma das obras utilizadas é de direito publico.

Letra Jingle Movimento Rua Coletiva - Agéncia MP Publicidade
Miisica: Mamie eu quero

MAMA , MAMA, MAMAE EU QUERQ

MAMAE, EU QUERO

MAMAE EU QUERO ANDAR

NA CADEIRINHA, COM O CINTINHO

QUE E PRA EU FICAR SEGURO ATE LA

Musica: Saca-rolhas

EUNAQ ATENDO O CELULAR

MESMO QUANDO A PATROA ME LIGAR

EU VOU. EU VOU, EU VOU, EU VOU

EU VOU DE BOA

E SO DIRIJO SEM CELULAR

DEIXA ELA LIGAR

Musica: Me da um dinheiro af

EI, VOCE Al. COM A VELOCIDADE Af

EI. VOCE Al RESPEITA O MIDIA Al

RESPEITA O LIMITE Af

RESPEITA O LIMITE Af

Miisica: ALLAH-LA-Q

ALLAH-LA-0, 0,0, 0,0, 0,

EU USO O CINTO, 0, 0, 6,0, O,

SAIR DE BOA DIRIGINDO PELA ESTRADA
COLOCA LOGO O CINTO ATE CHEGAR EM CASA
ALLAH-LA-0, 0,0, 0,0, 0,

EU USO O CINTO, 0, 0, 0,0, 0,

Mitsica: Aurora

SE BEBER SEJA SINCERA

0, 6, 0, VAMBORA

VOLTE DE TAXI NESSA HORA
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0, 0,0, AGORA

Miisica: Marcha do Remador
SE CAPACETE NAQ USAR

OLE, OLE, OLA, PODE SE MACHUCAR

SE CAPACETE NAQ USAR

OLE, OLE, OLA, PODE SE MACHUCAR

Locugfio: O Movimento Rua Coletiva nfio para. Cada vez
mais pessoas entendem que com educacfio e pequenas atitudes podemos melhorar o
convicio no transito, reduzindo os acidentes. Por iss0, vai de boa, tranquilo, sem pressa,
sem riscos, respeitando quem estd ao redor. Afinal a rua é do pedestre, motorista e
ciclista, € motociclista. A rua ¢ de todos. Movimento Rua Coletiva. Vou de boa. E todo

mundo volta bem. Detran. Governo do Estado.

ORCAMENTO pars JINGLE COMERCIAL

PRODUTOR: STUDIO BEAT
AL Caraline Ramox
E-miail: ca i nemmn s et g e e st oom.nr

MUSICAS: *AUROQRA ~ Mirio Logo ¢ Roberte Roberti
*MAMAE EU QUERO - Jararaca ¢ Vconte Paiva

CLIENTE : DETRAN
CAMPANHA 1 *Institucionat
(pot-pourri corn 05 marchinhas de carnaval;
DURAGAC 1 90"
PERICDO _ 1 até 30 dias
VEICULACAO : Radio
TERRITORIO : Esplrito Santo
infcio T informar
CADA QBRA : R$ 10.000,00
TOTAL : R$ 20.000,00

“eam godapiacdo na fetra

2,

FOBMA DE PASAMENTO:
A VISTA - Alravés de depdsito no BANCO SANTANDER (033) - ag. 3813 - /C no
1200055348 - em nome de MANGIONE, FILROS & CLA LTDA — CNP2: 63.820.285/0001-17.

A Autonizacio e 3 Nota Fisca) soro eriucas apds ¢ recedimento, wia eenpil, do
wmprovante de depdsno bancing,
Ri¢ de Janeiro — 27 ¢de Xovembro de 20317,
Exscban 5 Mangiose Neta

MANGIONE, FILHOS & ClA LTDA
B {21) 2242-3223 ¢ 2242-3698
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Irmaos Vitale S. A, Indistria e Comércio
Rua Franga Pinto, 42 - Wia Mardana - SZo Paule SP
CEP: 04 016-000 Tel: 11 5081-9493 Fax 11 5574-7388

S3o Paulo, 27 de novembro de 2017

Ao
STUDEQ BEAT / AQUATRO
A/C Sra. CAROLINE RAMOS

Ref. Orcamento 001

Prezados Senhores,

Conforme solicitado, segue o orcamento dos direitos autorais da obra abaixo mencionada.
sem cariter de exclusividade, para fins de Campanha Publicitaria Institucional de seu cliente
DETRAN.

QObras:
LSACA-ROELHA - Z¢ da Zilda, Zilda e Waldvr Machkado - 100%,

2. ME DA UM DINHEIRO Al - Ivan Ferreira, Homero Ferreira e Glauco Ferreira — 100%
st A VWV INDABIRG) AL - Ivan Ferreira, Homero Ferreira e Glauco Ferreira — 100%
3. ALLAH-LA-O — Harolde Lobo e Ndssara — 100

Este custo é valido pelo prazo de 03 (Cinco) dias, com as seguintes condicSes:

=

. Territorio: Espirito Santo.

Para: um spot de 130" {um minuto e trinta sequndos), sem reducio

Somente para: somente Radio.

Prazo de veiculacio: 1 (um) mds. contados a partir da primeira veiculagio. A veicutacdio
deverd ocorrer até 60 dias (sessema) dias, comados a partir da emissdo de nossa autorizagao.

Valor: R$20.060.00 (vinte mil reais) POR_OBRA, se todas forem wutilizadas no pot-geurri

informada na solicitacdo, composte por 05 obras.
Pagamento; A Vista.

Ps, CASO ¥VSs. CONCORDE COM OS VALORES E CONDICOES ORCADOS ACIMA, A EMISSAC
DE NOSSA AUTORIZACAC ESTA CONDICIONADA A CONSULTA QUE FAREMOS A0S
AUTORES/HERDEIROS DA REFERIDA CANCAQ SOBRE A GARANTIA4 DOS DIREITOS MORAIS
DOS MESMOS.

Atenciosamenig,

IRMAOS VITALE S/A IND. E COMERCIO
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O uso de misicas sem pagamento de direito autoral coloca
em risco o Governo, que pode vir a ser processado, portanto € uma irresponsabilidade

da licitante fazer uma proposta desconsiderando estes custos e colocando em TiSco o
cliente.

Fica facil criar ideias, envolver a Subcomissio Técnica, ¢
iludi-los sobre a execugdo de uma proposta que de fato ¢ inexequivel diante da verba
disponibilizada pelo Edital. O nio cumprimento dessas normas editalicias, se transforma

em uma vantagem competitiva incalculdvel, merecendo ser desclassificada pela
comissfo de licitagio.

Compete 4 CAEL e a Subcomissio Técnica realizar
diligencia a fim de esclarecer a exequibilidade das propostas apresentadas neste

certame, o que se requer de plano e consequentemente a desclassificacdo da Licitante
MP, sem prejuizo dos requerimentos acima.

Tabela de custos apresentados pela MP

~

-

650.538,20

Total (RS)...... [0 Vel

o , =o§;
-—m:ev‘;g:‘—‘—-‘Gv-‘r.m——(’lmtmv-g‘$=0mF-mFFSdE'
! ae
A

o Quantidace o ]

S Produgas i

ars + video}

2
o
8
2
£
g,
L.
2

Cronograma de Midia e Planilha do Produgao e Costos de Agéncta {Continuagéo}
%s para o site

Anexe 1 - Lote 1

‘Agia Bandelra Amarela Copa
Webbarner she

TV Sync {Banng

_Aplicativo Movimento Rua Colativa
Kit pinrd Iniprensa
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Ademais, o préprio edital foi claro e direto quanto &
desclassificagdo de propostas no uso de informagdes que nio representam a verdade e
tampouco a sustentabilidade da campanha, sendo vejamos:

13.2 - O proponente é responsdvel pela fidelidade ¢ legitimidade das
informacdes prestadas e dos documentos apresentados em qualquer
Jase da licitagdio. A falsidade de qualquer documento apresentado ou a
inverdade das informaciées nele contidas implicard a imediata
desclassificacdo do proponente que o tiver apresentado, ou, caso
tenha sido o vencedor, a rescis@o do contrato, sem prejuizo das demais
sancdes cabivels.

A Licitante MP em sua impugnagio menciona que n#o
utilizou musicas protegida, e sim parédias a partir dessas musicas, manifestando que as
mesmas ndo dependem de qualquer autorizacio de seus autores, nem acarretam
qualquer forma de custo ou dano.

Contudo, conforme pareceres anexos, a licitante MP utilizar-
se de obras intelectuais protegidas sem obtencdo prévia e expressa de seus respectivos
titulares, assim o far4 sem poderes para tal.

Verdadeiramente a parédia, considerada a imitacio comica
de obra preexistente para fins de humor, lazer, ou entretenimento do publico € livre ¢
seu uso prescinde da autorizagio do autor, conforme artigo 47 da LDA.

Entretanto, verifica-se que no caso em tela, as marchinhas de
carnaval utilizadas — ¢ reconhecidas internacionalmente — foram aprovadas em licitagio
para serem utilizadas em campanha publicitéria de cunho educativo do Governo do
Estado do Espirito Santo, no projeto “Rua Coletiva”. Ou seja, nfo ha que se falar em
humor, entretenimento, ou antitese & obra origindria, requisitos essenciais para
caracterizar a parddia, e, por conseguinte o seu livre uso, sem autorizacfio prévia de seus
autores.

Em sua tabela de custo a licitante MP apresenta valores de
RS 11.328,26 para a produgiio do jingle Marchinha (com 7 marchinhas) e 05 spots de
307, sem contemplar os direitos autorais de seus autores. De plano, trata-se de proposta
INEXEQUIVEL, pois a licitante MP ndo contemplou e tampouco or¢amentou os
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valores dos direitos autorais, que segundo a cotacdo da Recorrente & de
aproximadamente 70 mil reais.

Alega ainda a licitante MP na sua contrarrazio, entregue no
dia 07/12/17, em sua folha 24, que em sua proposta foram utilizados os valores cheios
de criagio, producdo e veiculaciio, sem considerar os percentuais de descontos que serdo
ofertados em sua proposta de preco, conforme dispde o item 7.17.2 do edital.

Sobre os valores aplicados, conforme item 7.17.2, a recorrente esclarece
que foram utilizades os valores das tabelas vigentes na data de publicacio do
edital. A regrz & clara, guando estabelece gue devem ser utilizadas as tabelas

vigentes para todos os cilculos de custos de producio e veiculacdo:

Contudo, resta comprovado que a licitante MP mna
or¢amentacdo ndo utilizou os custos reais de criagio da TABELA do Sinapro/ES,
demonstrando grande discrepéncia (quadro abaixo), tornando a proposta insustentavel e
inexequivel, com informacdes indignas & luz do edital, onerando sobremaneiro o
Estado, ndo restando alternativa senfio a desclassifica¢io do certame.

CRONOGRAMA DE MIDIA DE PRODUCAO E CUSTOS DE CRIACAO

Peca — com Valores Apresentados Total com
¢ P Quant. Total MP Tabela Diferen¢a
pela MP .
Sinapro
Vi's 30 > 650.539,20 650.539,20
VTs 1'30 1
ingle M inha 1.20 1
Yingle Marchinha 11.382,26 | 24.600,02|  24.600,02 | 13.217,7¢
Spot’s 30” 5
Fotos 18 4.200,00 4.200,00
Out door duplo ¢/ apligue 4 9.954,50 9.954,50
Out door simples 81 10.367,55 10.367,55
Back bus 12 4.727,83 4.727,83
Envelopamento 1 12.561,95 12.561,95
Ac3o em Cinema 01 1 1¢.000,00 10.000,00
Agdo em cinema 02 1 10.000,00 10.000,00
Acdo Stand em Shopping 4 70.000,00 70.000,00
Agdo Bloco Movimento Rua Coletiva 1 20.000,00 20.000,00
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Acdo com mascaras 4 5.000,00 5.000,00
Acdo em Semaforos 3 5.000,00 5.000,00
Acdo movimento Rua Coletiva 1 7.000,00 7.000,00
Acdo Good Truck 1 54.000,00 54.000,00
Acdo Karaoké 3 10.000,00 10.000,00
Acdo Vuvuzémetro 3 5.000,00 5.000,00
Acdo Bandeira Amarela Copa 3 5.000,00 5.000,00
Acdo Instrutor 1 35.000,00 35.000,00
Banner’s Google Adwords 18 23.938,20 | 32.474,16 32.474,16 | 2.535,96
Posts Facebock 44 10.815,30 72.911,52 72.911,52 | 62.096,22
Clicks para o site 6 4.657,32 4.657,32
Carrossel Facebook 3 1.329,90| 5.412,36 5.412,36 | 4.082.48
Webbanner site 1 776,22 | 1.804,12 1.804,12 | 1.027.830
TV Sync ( Banners + Video) 5 3.463,92 3.463,92
Site Movimento Rua Coletiva 1 42.800,93 42.800,93
Aplicative Movimento Rua Coletiva 1 63.240,05 63.240,05
Cartaz 2000 2.06596| 3.230,36 3.230,36 | 1.154,40
Folhetos 50.000 5.974,32 5.974,32
Kit imprensa 50 2.900,00 2.900,00
Total 1.101.695,41 1.191.820,11 | 96.124,70

Trata-se na verdade, diferente do que alega a licitante MP,
de falsas informagées lancadas em sua proposta técnica, especialmente no tocante a
orcamentacdo apresentada, pois sua proposta ndo reflete valores fidedignos com custos
reais, tampouco atende aos padrdes razoabilidade, economicidade e eficiéncia dos
gastos publicos defendida pela licitante.

Nao se pode encobrir uma fraude, genericamente, barateando
valores, ndo se computando nos custos reais os valores solicitados pelos detentores de
direitos autorais para a utilizacio das obras musicais, quando devidas, bem como os
valores cheios de criagfio da tabela SINAPRO/ES (item 7.17.2 do edital).

Segue abaixo recorte do AGRAVO impetrado pela MP
contra a A4 em 22/02/2018, relativo ao item de producio de suas planilhas de custos,
destacando que a prépria MP confirma seus erros em relagdo a ser de LIVRE escolha os

52de 122




itens que ird cobra, nfio atentando as regras do edital e tampouco a tabela referencial do
SINAPRO/ES e forecedores especializados:

ﬁlﬁjﬁimm MHRRR e

& 2018.00.234.47, g\

22/02/2018
18:02

Parz a execucdo de uma campanha publicitdria @ necessdria a

compositdo de 03 itens para orgamentagso.

Pﬁimeiro, existem os denominados custos internos. Estes sdo referentes

acs servi;ps de criac3o, adeguacdo, producdo, montagem ou finalizacio das
pecas quei compario a campanha publicitdria. Tais custos, segundo o préprio
edital, sﬁoi apresentados com base na Tabela do Sinapro, em seu valor cheio, ou
seja, sern cé:s descontos possiveis e previstos para 3 fase licitatoriz do julgamento

das propostas de precos.

\
Segundo item que compde o custo geral de campanhas publicitarias é o
custo de produgio com terceiros, tais como graficas, produtoras dudio ou video

etc, subcontratados para a execuco de servicos complementares.

Por fim, o terceiro item do custo geral envolve as despesas com os
!
veicules de comunicagdo, com suas tabelas préprias, nos quais as pegas
|
|
publicitdrias serfio divulgadas, no caso, conforme estratégia descrita no planc de

\
camunica;ﬁo publicitaria.

Pbis bem. Dito isso, deve-se ressaltar a importante distincdo entre o

primeirn é o sepundo custo orcamentdrio, pois s3o os indicados no item 7.17.2
do edital, n:ijeto de guestionamento.

Ehquanto o primeiro {custos de produg3o) tem valor definido para cada

chieto (varidvel), de acordo com a SINAPRO, o segundo {custos com teresiros) é

15
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varidvel tanto no objeto como no prego, pois ndo tabelado, uma vez que

atrelado éo livre tnercado de fornecedores, logo estimado, respeitada as

condigBes legais para subcontratago.

Postas essas premissas, retomando-se o item editalicio (7.17.2), dois sio
os objetos da cldusula convocatdria, quais sejam, a simulacio de plano de midia

(n#o0 impugnado no casc), e 0s custos de produgio.

Dito isso, & preciso registrar, para fins de clareza técnica, que o edital

nic exige a explicitacio detalhada (item por item) dos custos de produgdo, mas

apenas a Utilizacdo dos valores cheios previstos na tsbela do SINAPRO,

considerada a proposta como um tode. Tanto é assim gque a agéncia impetrante

seguer apresentou uma demonstracio _minima dos custes, limitando-se 3
" indicar percentuais de custos abaixo dos tetos de verhas fixados nos briefings.

Mesmo assim, a licitante MFP Publicidade apresenta esse
desdobramento dos custos, para demonstrar, além da razoabilidade e
exequibilidade destes, que utilizou efetivamente como base de sua proposta os
valores cheios dos custos de ¢riacdo, producdo e veiculagdo estabelecidos na
tabela vigente ns data da publicagio do Edital, consideradas as variacOes
téenicas de objetos (criagdo, adaptacdo, produggo, finalizacdo ou montagem).
Em parte alguma a proposta da agravante indica qualguer desconto vedado ou
a ndo utilizacio dos valores cheios da Tabela SINAPRO/2017 (edital item
7.17.2)

Atengéo deve ser dada a esta afirmacéo da Licitante:

Sendo aplicados os valores relativos & tabela SINAPRO, dentro das
margens teécnicas, de livre eseolha téenica da licitante (criac3n, adaptacio,
producde, finalizacdo ou montagem), compondo-se uma estratégia mais
eficiente e econdmica para a Administracdo Piblics, e consideradas a
razoabilidade e exequibilidade dos custos estimados de producio com terceiros
(n&o impugnados pela licitante insurgente), conclui-se gue houve a completa

adequaco da proposta apresentada pela licitante MP Publicidade a0 edital.

54det22




Neste ultimo trecho fica claro o entendimento e manobra da Licitante em
manipular a Tabela conforme seu entendimento.

Segue ainda em seu documento:

Sobre os valores aplicados, conforme item 7.17.2, a agravant2 usou
rigorosamnete os valores das tabelas vigentes na data de publicacac do edital. A
regra é clara, quando estabelece que devem ser utilizadas as tabelas vigentes

para todos os cileulos de custos de produgdo e veiculagso:

7.17.2 - A licitante quando da elaboracéo da simulacgo do pianohde rrtidi‘a e
bem como nos custos de produgdo, que trata o guesito ldeia Cn'atwa,
obrigatoriamente, deverd utilizar como base para cade propost? técnica os
valores dos custos de criacdo, producdo e veiculacio das respectwa§ tabelas
vigentas na data de publicagSo deste Edital (valor cheio}, sem considerar os
percentuais que serdo ofertados nas respectivas propostas de preco.

Pcirtanto, correta a proposta da licitante MP Publicidade.
Agora, tentar atribuir os codigos (A, B, C, D etc} e as modalidades de
servigos (cériagﬁo, produciio, finalizagdo ou montagem e adaptecio), conforme

tabela SINAPRO, a_servicos_propostos por cutra licitante, & o mesmo gue

adivinhar éau, o que ocorreu na espécie, tentar alterar a proposta apresentads,

fazendo inferéncias absolutamente desprovidas de base fatica.

Note Sr. Presidente, que em sua afirmacdo... “tentar ateibuir
os codigos (A,B,C,D etc.) e as modalidades de servicos (criagdo, producio e finalizagio
ou montagem ¢ adaptacio” a Recorrente nfio estamos atribuindo, mas sim a Tabela
Referencial de Pregos do SINAPRO/ES é composta na sua totalidade por cédigos de
letra e mimeros. Mas afinal, o que pretende a licitante MP com tal postura?

Ademais, a propria licitante MP nio discorda do que a
Recorrente traz a luz neste processo, a mesma apenas conclui que deveria ser feito em
momento oportuno, ou seja, que o prazo foi perdido, senfio vejamos:

“Isso significa que em termos processuais administrativos, que a
referida licitante ndo recorreu oportunamente quanto a aplicagdo do
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item 7.17.2, perdendo a oportunidade de alcan¢ar uma suposta
almejada revisdo, pela Subcomissdo técnica , do mérito de julgamento
da proposta em relagdo & regra do citado item editalicio

Es;peciﬁcamente guanto 3 aplicagiio do item 7.17.2 do Edital, primeiro

deve-se co;nsignar que foi alegado apenas em sua segunda tentativa de recurso,

em clara ﬁinovag"o de objeto, devidamente rechagada pela Administragdo

publica. Isso significa, em termos processuais administrativos, que a referida
licitante né'g'w recorreu oportunamente guante 2 aplicagdo do item 7.17.2,

perdendo 2 oportunidade de alcangar uma suposta € almejada revisdo, pela

1 {f
|

[
Subcomiss8o técnica, do mérito de julgamento da proposta em relacio 3 regra
i

do citado i’ifem editalicio.
\

|
Ségundo, mostra-se importante registar algumas consideracBes
técnicas, dada a tatica retdrica utilizada com o fim de ver a licitacgo anulada por

seu inconformismo com o resultado negativo.

Davida ndo ha, pois a propria licitante MP concorda com oS
CITOS que cometeu apontados pela Recorrente, mas argumenta que a Recorrente nio
alegou em sede de recurso. Contudo, de acordo com a publicagio do dia 16/07/2018, os
prazos recursais foram reabertos, portanto, nada mais oportuno que trazer de volta o
questionamento para a devida avaliagdo da Subcomisséo Técnica, bem revisdo de todo
material da MP, especialmente as notas atribuidas erroneamente .

Caso a Subcomissio Técnica nfio tenha tido acesso,
observem qual o entendimento da licitante MP para definir os custos de uma campanha,

apresentados em seu AGRAVO interposto no dia 22/02/2018, cujo cépia do documento
se encontra abaixo:
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% 2018.00.234.47

22/02/1018
18:02

TLGARCIA

Sendo aplicados os valores relativos a tabela SINAPRO, dentro das
margens técnicas, de livre escolha técnica da licitante (criacdo, adaptacio,
producdo, finalizagdc ou montagem}, compondo-se uma estratégia mais
eficiente e econdmica para a Administracio Piblica, e consideradas a
razoabilidade e exequibilidade dos custos estimados de producio com terceiros
(ndo impugnados pela licitante insurgente), conclui-se que houve a completa

adequacZo da proposta apresentada pela licitante MP Publicidade ao edital.

Em outro trecho:

Como se observa, de modo categdrico e objetive, a licitante MP
Publicidade utilizou efetivamente os valores cheios da Tabela SINAPRC/2017. Por

sua vez, a definicio dos objetos (se criagio e/ou adaptagio e/ou produgdo e/ou

ﬂna[izagéog e/ou montagem), é ato técnice préprio de cada licitante, compondo

o mérito de sua proposta técnica, circunstdncia desvirtuada subjetivamente

pela impetrante, dados os seus interesses privados na anulacio do certame.

Vislumbra-se, que o trazido pela Recorrente e verifico, pois
a licitante MP em sua LIVRE escolha técnica definirs os valores aplicados de acordo
com a Tabela. Ora Sr. Presidente, o Edita] & claro, nfo hé livre escolha, s6 ha os valores
integrais a serem cobrados, salvo quando estes forem objetos de montagem ou
adaptacio PREVISTO na Tabela. Nio ha qualquer circunstincia desvirtuada da
Recorrente. N&o hé jogo de palavras para induzir a Subcomissio Técnica a acreditar no
que ndo existe. O que existe de fato é uma Tabela apresentada pela Licitante que n3o
trouxe fidedignamente os valores referidos na Tabela Sinapro, conforme exige o Edital.
Mas afinal, questiona-se, o que pretende a licitante com esse jogo de palavras?
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Trazendo a luz as consideragées ja produzidas pela Licitante
MP em seu Lote 1 sdo essas duas situagdes:

Por isso a impetrante se viu obrigada a passar a interpretar, ac seu
gosto, a aplicacdo da tabela SINAPRO/ES aos custos apresentados pela licitante
vencedoré, imaginando que determinados custos se referiam, por exemplo, 3
criagdo, quando, na verdade, n3o se referem. Fez isso, logicamente, dentrc do
seu interesse particular de ver aumentado o custo de produgdo da licitante
concorrente. Mas ao fazer isso a referida agéncia presumiu interessadamente o

obieto da tabela qué teria sido utilizado pela agéncia MP Publicidade. isso ndo

passa de uma mera presuncdo interessada, revelando-se uma tentativa de
alteracdo da proposta de outra licitante, o gue é claramente indevide. Sio
varios os exemplos que demonstram o desejo da impetrante de encontrar um

caminho artificial para a alterag3o do julgamento técnico.

Considerando todos os itens que a Licitante MP apontou em
sua defesa terfamos a seguinte diferenca:

Banner Google Adwords

Se for cobrar adaptacéo/replicagdo para outro Jormato como eles
estdo alegando, o certo entdo seria usar o item da tabela 03.05, que é
referente a "ddaptacdo e Replicacdo para outros formatos". Nesse caso

o valor unitario seria R$ 1.546,39. Multiplicado por 18, o total seria
RS RS 2783511

Envelopamento de é6nibus

Se for cobrar uma unica criacdo como eles alegam ser, o certo seria o
valor unitdrio R$ 4.661,50.

Nesse sentido, 0 edital no item 15.2 é determinante dispondo
que “o proponente & responsavel pela fidelidade e legitimidade das informacses
prestadas e dos documentos apresentados em qualquer fase da licitagdo. A falsidade de
qualquer documento apresentado ou a inverdade das informagdes nele contidas
implicara a imediata desclassificaciio do proponente que o tiver apresentado, ou, caso

tenha sido o vencedor, a rescisio do contrato, sem prejuizo das demais sangdes
cabiveis™.
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Posto isto, € indiscutivel a falsidade das informacdes
apresentadas pela licitante MP na composigdo da orcamentagio apresentada para o Lote
01, o que implica na sua desclassificaciio sumaria no certame em epicrafe, como forma
da mais lidima justica.

Quadra ressaltar, que nfo se trata de usurpacio da posicio de
julgador e tampouco de tese revisionista de mérito administrativo pela Ad como alega a
licitante MP, mas sim da atuacfio do poder/dever que detém com exclusividade o gestor
piblico, neste caso a Comissdo de Licitagio (CAEL), quando dos atos de gestio, deve
conferir efetividade ao principio da legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da
igualdade, da probidade administrativa, do julgamento objetivo e, sobretudo da
vinculagfo ao instrumento convocatério.

Portanto, nfo resta alternativa senfo a desclassificacdo da
licitante. MP por violar as disposigdes do edital, apresentando na or¢amentagio
informagdes falsas que ndo representam valores reais de criagdo e de produgfo, bem
como a ndo previsdo em sua planilha de custos os direitos autorais, onerando
sobremaneira o estado do Espirito Santo, inclusive colocando-o em risco num futuro
processo judicial.

Ademais, a Lei de Licitagdes, 8.666/93, destina-se:

Art. 30 A licitacdo destina-se a garantir a observincia do principio
constitucional da isonomia, a selecio da propesta mais vantajosa
para a administracio e a promocio do desenvolvimento nacional
sustentdvel e serd processada e julgada em estrita conformidade com
os principios bdsicos da legalidade, da impessoalidade, da
moralidade, da igualdade, da publicidade, da probidade
administrativa, da vinculacdo ao instrumento convocatorio, do
Julgamento objetive e dos que lhes sdo correlatos. (grifamos)

Deveras, ha de se concordar com a licitante MP no tocante
ao principio da supremacia do interesse ptblico (os interesses privados encontram-se
subordinados & atuagio estatal) e do principio da indisponibilidade do interesse piblico
(sdio vedados ao administrador quaisquer atos que impliquem rentincia a direitos do
Poder Publico ou que injustificadamente onerem a sociedade), pots ¢ inadmissivel que o
interesse do particular — licitante MP -, cuja proposta est4 contaminada de vicios e com
informagbes falsas e indignas seja declarada vencedora do certame, onerando
sobremaneira o Estado e prejudicando o interesse da Administrac3o na seleciio da
proposta mais vantajosa apresentada pela Recorrente.
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Nio obstante, ainda na impugnagio, as fls. 14, a licitante MP
argumenta que os pontos apresentados pela Recorrente sfio de cunho meramente formal
denotando um excesso de formalismo, sem condio de prejudicar a isonomia do certame,
a selecfo da proposta mais vantajosa e a ampla concorréncia do certame.

Contudo, no caso concreto, percebe-se uma realidade muito
distante dos frageis argumentos, questiona-se, se¢ a licitante MP invocando a
formalidade excessiva na impugnacio estd autorizada a infringir as regras do edital e,
sobretudo ao préprio esclarecimento realizado por ela?? Claro que ndo!!!!

Para nfio restar duvida, nesse entendimento, decidiu a
Comisséio de Licitagdo quanto ao questionamento realizado pela prépria licitante MP
senfo vejamos:

?

“PERGUNTA 12:

De acordo com o briefing do Lote 1 — Detran, na parte: “O programa Rua Coletiva
ndo possul identidade propria, sua estética e forma de aplicagio deve Seguir o
conceito da campanha a ser desenvolvida™,

Porém, o Programa Rua Coletiva possui uma marca propria. Apesar de constar
também que a assinatura do material deverd ser com a logomarca do Detran e o
brasdo do Governo do Estado, gostaria de saber se é recomendado ou obrigatorio o
uso da marca do Programa Rua Coletiva nas pecas (nfo na assinatura)?

RESPOSTA: O programa Movimento Rua Coletiva nfio possui identidade propria”.
As pecas da campanha devem ser assinadas conforme recomendado no briefing do
lote.

Vislumbra-se, portanto, a propria licitante MP questiona se é
recomendado ou obrigatério o uso da marca do Programa Rua Coletiva nas pecas, cuja
resposta da Comissdo de Licitagdo foi pelo indeferimento do pedido de utiliza¢do da
marca, determinagdo de que a campanha deveria ser assinada apenas com a logomarca
do Detran e o brasfo do Governo do Estado, nos termos do edital, o que nfo fora
observado pela licitante MP.

Ou seja, em que pese a decisfio expressa da Comissio de
Licitacdo para nfo utilizagdo da marca do Programa Rua Coletiva e assinatura das pegas
apenas com a logomarca do Detran e do brasdo do Governo do Estado, a licitante MP
desobedeceu ¢ infringiu as regras do edital e, ainda assim nfio fora desclassificada pela
Comisséo de Licitagdo.
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Na mesma toada, ou seja, sobre a utilizacdo de marca de
programa, novamente a licitante MP solicitou esclarecimento agora para Lote 03, senfo
vejamos:

PERGUNTA 13:

De acordo com o briefing do Lote 3 — Secom, conforme pesquisa, o Programa
Ocupacio Social possui uma marca prépria. Apesar de constar no briefing que a
assinatura do material devera ser com o brasio do Governo do Estado, gostaria de
saber se é recomendado ou obrigatdrio o uso da marca do Programa Ocupagio Social
nas pecas (nfo na assinatura)?

RESPOSTA: O programa Ocupacéo Social nio possui identidade propria. As pecas
da campanha devem ser assinadas conforme recomendado no briefing do lote.

Vislumbra-se, novamente, a prépria licitante MP questiona
se ¢ recomendado ou obrigatério o uso da marca do Programa Ocupaciio Social nas
pegas, cuja resposta foi pelo indeferimento do pedido de utilizacdo da marca, ratificando
a Comisséio de Licitagdo de que a campanha deveria ser assinada apenas com brasio do
Governo do Estado, o que fora observado de plano pela licitante MP. Ou seja, de forma
assertiva a licitante MP atendeu de forma plena a assinatura da campanha no lote 03,
utilizando apenas o brasfio do Governo do Estado.

Ora, a licitante MP fez o mesmo tipo de questionamento para
o lote do Detran e da Secom, obteve para ambos os lotes a mesma resposta, qual seja, da
INEXISTENCIA de uma identidade propria para 0s programas em questio e
manutencio da assinatura das pecas observado o edital, mas adotou noc momento
criativo posturas dispares. Qual o entendimento a licitante MP teve para a mesma
resposta € o mesmo cendrio?

No lote do Detran, mesmo tendo como resposta que o
Movimento Rua Coletiva ndo deveria ser utilizado, se utilizou da marca ji existente e
amplamente divulgada afrontando a decisio da comissio de licitacdo, sob a
desarrazoada justificativa de continuidade do processo comunicativo.

No entanto, para divulgacio do Programa PAES do Lote 2 e
do Programa Ocupagio Social do Lote 03 a licitante MP atendeu estritamente a
literalidade do edital e do esclarecimento da comissdo de licitagio, ¢ considerou que,
mesmo dentro de uma continuidade do Programa, nio deveria e nem poderia usar a
identidade visual ja existente, e assim ndo o fez.
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Questiona-se, 0 porqué a mesma agéncia, diante do mesmo
questionamento, agiu de forma distinta? Data vénia, resta clara a afronta da licitante
MP no lote 01, implodindo a fragil defesa de continuidade do processo comunicativo.

Claro que ha que considerar que no lote do Detran a
identidade visual do Programa, com cores e logomarca é muito forte e tem um recall
muito grande, facilitando e criando um maior impacto na campanha apresentada. Se
tornando assim uma vantagem competitiva em relagdio a todos os demais concorrentes
que seguiram fielmente as instrucdes do Edital e das respostas, que se tornam parte
integrante do mesmo.

E tio claro que 0 uso da marca do programa nio era
permitido, que a Ampla, agéncia que lancou o Programa em 2016, conhecia tudo dele,
inclusive a marca, por conta do que determinava o Edital, tratou de criar nova
identidade para 0 Movimento Rua Coletiva como vemos €m sua proposta.

Peca da Ampla: criou outra identidade e marca pois entendeu
que era proibido o uso da marca do Movimento Rua Coletiva

Ademais, conforme sitio da SECOM,
https://secom.es.gov.br/, em momento algum a comissfo disponibilizou a marca do
Programa Rua Coletiva para que as licitantes concorrentes pudessem utilizar na
assinatura das pegas do Lote 01, assim como fez com as demais marcas do DETRAN e
do Governo.

O préprio edital no item 15.8 dispde que as normas que
disciplinam o certame serdo sempre interpretadas em favor da ampliagdo da disputa
entre os proponentes, desde que nio comprometam o interesse da Administracdo, o
principio da isonomia, a finalidade ¢ a seguranca da contratagio.
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Ou seja, ndo se trata de excesso de formalismo, mas sim
vantagens obtidas pela licitante MP em detrimento as demais licitantes, comprometendo
sobremaneira o interesse da Administracdo, o principio da isonomia, a finalidade e a
seguranca da contratacio.

Nao obstante, para nfo restar davida, o proprio Governo na
licitacdio do ano de 2013, leia-se SECOM, ao solicitar uma campanha para o Banescard
no Lote do Banestes, disponibilizou no site a logomarca do mesmo para ser utilizada
por todos participantes do certame (esta informac&o est4 disponivel no site da SECOM),
conferindo efetividade ao principio da isonomia e do carater competitivo do certame.

Portanto, ¢ permitido apenas o uso das marcas que estdo
inseridas no Edital e disponibilizadas no sitio da SECOM em se tratando de marca ou
identidade visual de seus clientes/produtos.

De modo que, como a SECOM nio disponibilizou a pegas
referentes a0 Movimento Rua Coletiva em nenhum momento ¢ NENHUMA das
licitantes, poderiam fazer uso dela, seja em forma de homenagem ou continuidade do
programa.

Ou seja, os argumentos acima ndo denotam um excesso de
formalismo conforme alegado pela licitante MP, pois de fato houve prejuizo a isonomia
do certame, a selecio da proposta mais vantajosa e a ampla concorréncia do certame.

Por fim, n3o resta davida quanto & vantagem obtida com a
utilizagdo da marca do Programa Rua Coletiva, o que devera ser reprimido e reprovado
pela Comiss8o de Licitacio e de oficio decidir pela desclassificagfio da licitante MP e
Fire no Lote 01, como forma da mais lidima Justica, visando sobretudo, o interesse da
Administrag3o, o principio da isonomia, a finalidade e a seguranca da contratagfo.

Ja a licitante Ampla alega em seu contra recurso
delicadamente que a Secom nfio proibiu a utilizagdo da marca ¢ menciona ainda que
Programa Movimento Rua Coletiva nio possui identidade prépria.

De fato, nfo ha proibi¢iio, mas sim uma determinacgio da
SECOM para que a campanha do Lote 01 fosse assinada apenas com a logomarca do
Detran e o brasio do Governo do Estado, nos termos do edital.
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Néo foi ofertado as licitantes a livre escolha de utilizacdo de
marcas para assinatura das campanhas, ao contrario, ha uma vinculagio expressa no
edital determinando assinatura do Detran ¢ o brasio do Governo do Estado, sob pena de
desclassificacio.

E de bom tom ressaltar, que a SECOM NAO
DISPONIBILIZOU a marca Programa Movimento Rua Coletiva no sitio eletrénico com
fez com as demais marcas.

Como as outras agéncias participantes poderiam concluir que
tal marca representa o Movimento Rua Coletiva? Tivemos a participacio de uma
agéncia de Minas Gerais, como essa empresa poderia conhecer esta IDENTIDADE
VISUAL.

A Secom respondeu claramente 2 pergunta quanto a negativa
de utilizagdo da marca do programa Rua Coletiva, tanto que a grande maioria das
licitantes ndo usou a “identidade visual”.

A proépria licitante Ampla langou a marca e o Movimento
Rua Coletiva em maio de 2016, com grande campanha do DETRAN, poderia, com
assertividade, ter usado, se tivesse o brilhante e exclusivo entendimento da MP. Usado o
mesmo recurso do que ela agora chama de “identidade visual”.

Mas preferiu construir uma nova identidade (conforme
comprovamos adiante), novas pegas e utilizar os recursos publico sem eficiéncia, pois
quantas pecas impressas ji tem a esse respeito? Questiona-se quanto foi gasto para
construir essa “identidade visual”?

Tentar explicar o inexplicdvel & um dos exercicios mentais
que conduzem & leviandade. Ademais, causa estrartheza ainda a defesa voluntaria da
proposta da MP pela licitante Ampla, qual seré a finalidade??

Nio se vislumbra o mesmo empenho da licitante Ampla na
defesa de outros quesitos da proposta da MP, na questdo clara da falta dos direitos
autorais, na questio da pouca profundidade de conhecimento de midia, na criagio de
personagens estereotipados de forma vulgar, entre tantos pontos levantados em nossos
argumentos. O porqué da nfio defesa???
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Aqui nota-se claramente a inconsistente tese da licitante
Ampla onde afirma o nfo uso da Marca do programa, e sim, da agora denominada
“identidade visual” (que comprovamos mais adiante neste recurso) que nc seu
equivocado entendimento esta liberado o uso pela Secom. Ademais, é de bom tom
lembrar ainda, que nem mesmo a licitante MP, teve esse entendimento em suas contra-
razdes, para sorrateiramente aliviar a criacfio da sua assumida nova identidade visual do
Movimento Rua Coletiva, que para seu exclusivo entendimento nfo caracterizaria uma
6° peca.

Portanto, a Recorrente requer a revisio para baixo das notas
de estratégia de comunicacdo, ideia criativa e estratégia de midia da licitante MP por ter
se contradito em diversos momentos, por ndo ter atendido aspectos do Edital e mesmo
assim ter recebido muito bem nas planilhas de avaliacio.

Sem prejuizo das solicitages acima, a Recorrente requer
ainda desclassificagfio da Licitante MP por uso da identidade j4 existente Movimento
Rua Coletiva em todas as suas pecas corporificadas, indo contra o que estabelece o
edital, e afrontando a Comissdo que respondeu que ndo era permitido o uso de tal marca
¢ mesmo assim ela o fez, bem como por uso de informagdes que ndo representam a
verdade e tampouco a sustentabilidade da campanha, visto que extrapola a verba
editalicia no que se refere a valor de midia televisiva e de producdo eletrénica - VT ¢
spot.

3.b- LICITANTE AMPLA - SEXTA PECA

Sobre ¢ tema, diz o Edital:

7.12 O conteddo da via n3o identificada {envelope “A™) e da via identificada
(envelope “B”) do PLANO DE COMUNICACAOQ PUBLICITARIA, com excecdo
da(s) peca(s) da “Ideia Criativa”, devera ser apresentado na seguinte formataciio:

d) Os textos, no total, ndo poderio exceder a 13 (treze) laudas com no maximo 30
(trinta) linhas cada uma. Os anexos, para cada tdpico que os admita, nio serio em
nimero superior a 05 (cinco);

8.2.2 - A Comissdo Administrativa Especial de Licitagio ~ CAEL/SECOM realizara
avaliagio prévia dos Envelopes “A” - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE
COMUNICACAQO PUBLICITARIA - via njo identificada e seus conteudos, antes
do envio para a Subcomissio Técnica, quanto ao atendimento das condi¢des
impostas no subitem 7.12, sob pena de exclusdo sumaria da proposta em case de nfo
atendimento integral.
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A justificativa apresentada para as notas recebidas na ideia
criativa, onde nio € identificada nenhuma incoeréncia e nem descumprimento das regras
editalicias:

Ideia Criativa: A ideia criativa apresentada aborda de maneira muito superficial o:
problemas de transito apresentados no briefing, tendo uma adeguacio regular a
problema de comunicagio especifico. Além disso, a originalidade também fc
considerada por esta subcomissdo como regular. Apesar disso, as peca
apresentadas s@o exequiveis. Esta subcomissao ressalta que & por meio da idei:
criativa que a propaganda se diferencia e desperta a atenczo do plblico em meio -
tantas outras campanhas nos meios de comunicac&o. Assim, & sua fungao capturs
a atencéo e, em seguida, rapidamente passar a sua mensagem. Tendo isto er
vista, este quesito foi considerado regular com nota média 18,96.

A ideia criativa da AMPLA conforme prova cabal é
corporificada em 5 pegas. Mas ao nos debrucarmos de forma cuidadosa sobre estas “5”
pecas corporificadas, fica claramente identificada, aos olhos profissionais, a criacio de
uma sexta peca, UMA LOGOMARCA, inserida em todos os layouts apresentados como
forma de representar o Movimento Rua Coletiva.

01 Vt;

01 - spot;

01 — out door;

01 — Eye banner;

01 — agfo de fliperama.
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Com olhar criterioso pode-se notar que a licitante se valeu de
uma infrag¢do para incluir em seus anexos uma SEXTA PECA, a qual assina TODAS
suas pecas corporificadas.

A 6° peca apresentada pela licitante Ampla:

\OGOMARCA CRIADA PELE AGERC I AMPLA PARA TOVIMENTO U4 COLETIVA=- B PEOA

Em que pese a prova acima, a licitante Ampla afirma que
criou apenas uma identidade visual para o Programa Rua Coletiva, e nfo uma marca
para assinatura das pegas, conforme consta nos documentos fornecidos pela Licitante.

Em recurso anteriormente apresentado pela Recorrente, onde
¢ feito questionamento claro do descumprimento do Edital, com inclusio de uma sexta
peca corporificada através de uma logomarca, a Subcomissio Técnica responde que:
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“ Resposta:

A avaliagdo dos jurados é de que a licitante Ampla n3o descumpriu o previsto em
edital, portanto decidiu Por manter o julgamento efetuado, quando foram atribuidas
notas semethantes e compativeis no caso em questdo,

/ 1

Sem qualquer outra explicacfio, d4 novo entendimento ac
Edital que ¢ CLARO sobre o niimero de pecas criadas, sendo vejamos:

“ideia criativa devera ser acompanhada de anexos, sendo estes exemplos de pecas
que a corporifiquem objetivamente, apresentados sob a forma de roteiros e textos
digitados, limitados a um para cada tipo de pega, em nimere maiximo de 05 (cinca)
anexos, podendo ser anexados “layouts”, storyboards, “monstro de radio”, etc.
Roteiros para materiais em video poderdo ser ilustrados/exemplificados
exclusivamente por meio de storyboards, sendo proibida a anexacfio “monstro
de TV”, sob pena de desclassificacio (texto + anexos).

Talvez a Subcomissio tenha sido induzida pela contra-razées
apresentada pela agéneia AMPLA, onde a mesma afirma que:

ECOMPROTOCOLO
s RECEBIDO

Em i 1}121 i'-%.f

= S
ASS.. AN e hnct AN

TR

Antes de tudo, logomarca nio ¢ peca.
Diciondrio Houaiss, que assim defin
formado pela representaciio grifica
letras de tracado especifico, fixo e ¢
visual (figurativo ou emblematico).

Sugerimos uma consuita ag Grande
¢ o significado do termo: conjunto
do nome de determinada marca, em
aracteristico (logotipo) e seu stmbolo

Veja que ela sugere que se busque no Diciondric o
significado de Logomarca. Ora, ninguém precisa ir buscar em dicionario, basta acessar a
Tabela Referencial de Pregos do Sinapro/ES, Sindicato ao qual ¢ afiliada, e que ¢
documento integrante deste Edital, e observar o item H, reproduzido abaixo.

Mas vamos buscar a definicio sugerida pela licitante,
Definigdo de Identidade Visual (Wikipédia) - é o conjunto de elementos formais que
representa visualmente, e de forma sistematizada, um nome, ideia, produto, empresa
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institui¢éio ou servigo... Resumidamente a Identidade Visual ¢ a imagem ampliada da
marca.

N&o obstante, vamos ao que nos referimos exatamente: 0 que
€ uma logomarca:

(¢}

O que
https://www.significados.com.br/ logomarca/

uma Logomarca:

“Logomarca, ou simplesmente logo, ¢ arepresentagio
grafica do nome de uma empresa ou marca, que determina a sua identidade visual e tem
como objetivo facilitar o seu reconhecimento.

Uma logomarca di sentido a marca em questio,
identificando-a e definindo-a no tempo e no espago. Pode ser vista como uma parte
importante do codigo genético de uma empresa, que influencia o seu percurso.

No contexto empresarial é muito importante que uma
empresa seja representada por um simbolo que a represente ¢ transmita a esséneia da
organizacdo. Deve ser flexivel, de facil memorizagio, ndo passar de moda e deve ser
capaz de despertar sentimentos nas pessoas.

Marcada pela sua cor, grafismo e forma, a logomarca
pretende estabelecer o posicionamento de uma marca ou empresa no mercado ou na
mente do seu ptblico™.

Nesse sentido a Wikipédia -
hitps://pt.wikipedia.org/wiki/Logotipo

“Logotipo é uma assinatura institucional, a representacdio
grafica de uma marca. Por isso ela geralmente estd presente nas pecas de uma empresa.
Como toda a assinatura, o logotipo segue um padrio visual que o torna reconhecido.

O uso correto do logotipo é uma acdo que pode reforcar a
imagem de uma empresa.

Logomarca: No sentido lato, o termo pode ser usado como o
conjunto formado pela Iepresentacio grafica do nome de determinada marca,
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em letras de tragado especifico, fixo e caracteristico (logotipo) e seu simbolo visual
(figurativo ou emblematico), o que, por extensdo de sentido, pode ser entendido como a
representacio visual de qualquer marca.

Ha quem considere o neologismo logomarca um termo que
nio possui & necessaria precisio, mas a aceitagio do significado, pelos dicionarios e sua
ampla utilizacio entre os profissionais e organizacdes, transcende os limites da pura
reflexdo académica.

A palavra logos, do grego, significa conhecimento e
também palavra. Embora a etimologia coloque como correlato mais apurado de logos,
em portugués, os termos estudo ou logica, "logomarca" acaba assumindo o significado
de "palavra-marca” o que, num estudo linguistico, pode nio fazer sentido. Parte dos
designers e profissionais da area, usam o termo "logomarca” por seu suposto carater
mais abrangente.”

Ademais, quadra ressalta que a propria TABELA DO
SINAPRO, traz claramente esta peca:

H - LOGOTIPIA

TOTAL

HO1 - Manual de uso (por amina) 843,04

HOZ - Marca / logotipe empresa 13.468,23

HO3 - Marea / logotipo imobilidria / eventos / 5.501,07

Selg

HO4 - Marca / logotipo produto 13.468,23

HOS5 - Marca / logotipe reformulacio 9.427,92

H06 - Nome Fantasia 744,24

HO7 - Nome Produto 8.208,26

HO8 - Pictograma 3.367,45

HO9 - Slogan empresa 4.517,77

H10 - Slogan imobilirio 3.737,13

H11 - 1) Aplicagéo de marca {sem criagdo) - 631,89

Custoe por peca

H1Z - 2} Criagho de marca e estude de 14.984,14

aplicagio em pecas basicas (papEL CARTA, CARTAC

DE VISITA, ENVELOPES E PASTA)

H13 - 3) Readaptacio de marca antiga e 11.785,30

reestudo de aplicagiio (PAPEL CARTA, CARTAO DE

VISITA ENVELOPES E PASTA)

H14 - Logotipo 3.850,74
Lpromocional/mmpanha

Dentro do seu particular entendimento, poderiamos deduzir
que, na medida em que a Ampla nio considera logomarca uma peca, ao criar este tipo
de material para seus clientes, ela o d4 como “cortesia”.
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Esperdvamos que a manifestacsio sobre este entendimento e
julgamento estivesse nas linhas das Justificativas produzidas agora em 10/07/2018 pela
Subcomissdo Técnica. Mas como pode ser visto acima, nfio ha qualquer observagdo
inerente a esta infracio que esta prevista dentro do que rege o Edital e passivel de
desclassificacdo dentro do item 7.14, alinea ¢, observando o disposto no item 8.17.

Contudo, a Subcomissio Técnica, no julgamento das demais
propostas que compdem este certame, soube se utilizar claramente desta alinea, quando
no lote 4, desclassificou a proposta da licitante Set, como recorte abaixo.

Veja que este critério foi firmemente usado junto a licitante SET- Jote 04:

- . o~ "
A concorrente responsave! pelo conceito "Crédito Banestes. Pra vocd mudar tudo
foi desclassificada por estar subcomiss@o técnica em decorréncia do
descumprimento do item 7.14, alinea "¢", observando o disposto no item 8.17,

ambos do editai de concorréncia N° 001/2017.

Veja, € importante salientar, que o Edital ndo proibe a
criagdo de uma nova marca, desde que nao se ultrapasse o niimero maximo de 5 pecas
corporificadas. Ou seja, o correto seria a Ampla apresentar a peca em uma prancha e
assumi-la com peca criativa, incluindo nos seus custos de criacio e producio, nio
assumindo o risco de se inviabilizar no certame.

Requer a Recorrente, a desclassificacdio da Licitante
Ampla pela criacio de uma sexta pega na sua ideia criativa, quando o edital é claro no
que se refere a limite de 05 pecas, sendo uma para cada tipo proposto.

3.¢c- LICITANTE FIRE
3.c. 1 - APLICACAQO INDEVIDA DA MARCA

A licitante vai contra o que determina o edital e os
esclarecimentos da Subcomisséio Técnica, tendo utilizado em trés cenas da sua peca
corporificada VT a marca j4 existente do Movimento Rua Coletiva, a saber: Cena 3
“..apresentador sai do ferro velho, anda Ppor uma rua e para debaixo de uma placa com a
logo do Movimento Rua Coletiva”. Cena 4 “corta para cena de uma jovem muito feliz
exibindo um adesivo do Movimento Rua Coletiva e interagindo com a cimera” Cena 5
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“corta para cena de uma pessoa colando o adesivo do Programa Movimento Rua
Coletiva na traseira do carro”.

FIEME | pomay | BOSEGUNDOS | TRILHA INSTRUMENTAL EN BG

Conforme alhures transcrito, houve um questionamento
especifico sobre isso com resposta clara por parte da CAEL, ainda assim licitante Fire
aplicou a marca indevidamente e, seguindo o rigor técnico que vem sendo utilizado pela
Subcomissdo Técnica, a mesma merece ser punida com a perda de pontos em sua ideia
criativa, bem como sua desclassificagdo da proposta por afrontas as disposicdes
editalicias, bem como os esclarecimentos vinculantes da Subcomissio Técnica:

Questionamento: “De acordo com o briefing do Lote 1 — Detran,
na parte “O programa Rua Coletiva nfo possui identidade prépria,
sua estética e forma de aplicacdo deve seguir o conceito da
campanha a ser desenvolvida”. Porém, o Programa Rua Coletiva
possui uma marca propria. Apesar de constar também que a
assinatura do material devera ser com a logomarca do Detran ¢ o
braséio do Governo do Estado, gostaria de saber se & recomendado
ou obrigatério o uso da marca do Programa Rua Coletiva nas
pecas (ndo na assinatura)?
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E obteve a seguinte RESPOSTA que foi identificada como
Pergunta 12- Esclarecimentos parte 02: O programa Movimento
Rua Coletiva nfo possui identidade propria. As pecas da
campanha devem ser assinadas conforme recomendado no
briefing do lote, Na pagina 37 do edital letra e) fica definido que:
Assinatura da campanha: a campanha devera ser assinada com a
logomarca do Detran e o brasdo do Governo do Estado.

Posto isto, requer a Recorrente a revisio para baixo da nota
de ideia criativa por utilizado em 03 cenas do VT a logomarca do Movimento Rua
Coletiva, indo contra o que estabelece o edital e as perguntas realizadas, que se tornam
parte integrante do mesmo, bem como a desclassificacfio da sua proposta por afrontar as
regras editalicias.

Diferente da MP, que no seu exclusivo entendimento, afirma
que ndo cometeu erro algum ao utilizar uma identidade que n#o foi disponibilizada no
Edital, a Fire, em seu recurso que trazemos abaixo em partes, reconhece que descumpriu
parcialmente o Edital utilizando a marca do Programa em apenas 3 frames de sey VT
em forma de homenagem, além de também reconhecer a existéncia de uma identidade
visual do Programa e deixando claro que Criou uma nova em sua campanha, cumprindo
o briefing.
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43. DA REGULARIDADE DA MENCAO AO “PROGRAMA MOVIMENTO
RUA COLETIVA” EM PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
PELA IMPUGNANTE - DA AUSENCIA DE IDENTIFICACAO DE

AUTORIA ~ AUSENCIA DE IRREGULARIDADES FACE A LEI E AO
EDITAL

43.1. Em suas infimeras facdes, o IMPUGNADO acusa a IMPUGNANTE de

fazer uso ilicito do logotipo do “PROGRAMA MOVIMENTO RUA COLETIVA”. E

Gue 850 ensejaria sua desclassificacio do certame.

4.3.2, Sem razdo.

4.3.3. A bem da verdade, a IMPUGNANTE NAQ se ufiliza da identidade visual
do “PROGRAMA MOVIMENTO RUA COLETIVA”. O que a IMPUGNANTE

apresenta € uma mera mencio, uma citacdo ao referido PROGRAMA. Faz uma

homenagem ao seu sucesso junto a sociedade capixaba.

434, Ainda, é dizer que esse logotipo aparece, apenas, em 3 (trés) répidos

flashes no inicio do comercial elaborado.

4.3.5. Nao hé outra aparicio do logotipo, nem em outro momento do mesmo

comercial e nem em outras das pecas criadas para a campanha.

43.7. Ora, nada mais justo e coerente do que fazer uma referéneia ao que ja foi

Implantado, com sucesso, anteriormente nesse Estado
MOVIMENTO RUA COLETIVA”.

- “PROGRAMA

4.3.8. De outro lado, calha registrar que a identidade visual elaborada pela
IMPUGNANTE é absolutamente nova, exclusiva e tem bastante pertinéncia com o

Préprio conceito de revisiio das nossas atitudes.

Como pode se observar, até 0 momento trazido nos autos e por todo o descrito é
que ha, por parte da licitante ¢ da Subcomissio Técnica um reconhecimento da
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existéncia de uma marca que representa o Programa Movimento Rua Coletiva. O que
ndo foi observado pela Subcomissio Técnica é que esta marca NAO faz parte do Edital,
portanto NAO pode ser usada. Cabe 4 CAEL Julgar sobre este prisma e ndo sobre
argumentos em que tenta sobrepor-se ao Edital.

Questiona-se, em que local do Edital a licitante Fire teve
acesso & logomarca do Programa Rua Coletiva? Ressaltamos que € obrigatério e deve
ser disponibilizado no Edital e/ou no sitio da SECOM todas as marcas e suas formas de

aplicacio, que farfio parte das propostas criativas, de forma a garantir o Principio de
Isonomia do certame.

A Subcomissdo Técnica, nas justificativas ora apresentadas,
nao trata em momento algum do uso indevido da logomarca por parte da FIRE, porque
como pode ser visto, nfio viu isto como um erro. Mas como 0 ¢ de fato, se faz premente
a eliminacfio da FIRE no Lote 1.

- 3.c.2 - LICITANTE FIRE - INCONSISTENCIA DO PLANO DE MiDIA

A licitante Fire em sua estratégia de midia define apenas,
como pode ser visto abaixo, o periodo da campanha, néo colocando em momento algum
em quais meses esta campanha serd veiculada.

VIDLE IR I WC 1M, L I g S Rt I T o L R RN R

mensagem para cada publico. O periodo da campanha seré de 90 dias, de
modo a ter mais efetividade, uma vez que, por se tratar de um tema que
envolve a necessidade de conscientizac8o da populagao, exige-se um perfodo

Como a Subcomissiio Técnica avaliou a pertinéncia de
periodo se isso ndo ¢ especificado em momento algum? Como a licitante teve sua
consisténcia do plano de midia avaliada como boa por todos os jurados se apresenta a
sua midia como no formato abaixo?
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Em toda a midia apresentada nio ha um espelho de midia em
que possa ser visualizado quais meios entrarfio em que periodos. Temos apenas um
resumo geral.

Portanto, a Recorrente requer a Subcomissio Técnica
informagéo/indicagdo em que lugar da proposta da Licitante Fire conseguiu encontrar
tabelas ¢ planilhas que justifiquem a Consisténcia do Plano de midia apresentado, tendo
em vista que esses documentos inexistermn na proposta.

A licitante nfo monta um espelho de midia e tampouco nio
demonstra quantas insercdes diarias de cada programa proposto havera em seu plano de
midia, a licitante nfio faz uma distribui¢dio da campanha ao longo do periodo, mas ainda
assim a licitante obtém de TODOS os jurados uma nota boa, leia-se 2,4 no que se refere
a Consisténcia do Plano apresentado.
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Vislumbra-se, que restou comprovado que a licitante Fire

ndo apresentacio os documentos abaixo, mas ainda assim foi bem pontuada, senfio

vejamos:

1 - Nédo apresentou planilhas com distribuicdo das insercées

em TV
2 - Néo utilizou nenhuma emissora de TV do interior do estado

3 - Ndo apresentou planilha com distribuicdo das insercées de
radio

4 - Ndo indica locais para outdoor na GV

3 - No outdoor de interior ndo indica cidades e nem quantidade
6 - Campanha com baixa entrega no

digital

7 - Nédo indica data de veiculacdo de

anuncio nos jornais

Em contrapartida, a Recorrente em seu plano faz um espelho

de midia completo, com distribui¢des de mserc¢des, com indica¢des de data, midia, entre
outros, conforme espelho de cobertura abaixo:

| S

[ R A

ESPELHO DE COBERTURA

//
///
2 = E"n; Bla .az-g 5 =|E S
S EHE T FE “’@/7
Ly
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veiculages terdio por dia nas emissoras (ver abaixo um exemplo de TV).
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A Recorrente define ainda os locais exatos onde serdo

fixadas todas as placas de outdoor, nfio apenas colocando de forma genérica, conforme

demonstrado abaixo:
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Técnica de forma desarrazoada e
, a consisténcia do seu Plano de
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Em que pese o atendimento de forma plena s disposigdes do

edital, a Recorrente tem avaliado pela Subcomiss

sem qualquer justificativa ou demonstrando as raz
Midia como regular por 4 jurados ¢ como boa por 1 jurado.



Portanto, requer a Recorrente que se digne em reconsiderar o
Julgamento, diminuindo a nota atribuida a Licitante Fire no que se refere a Consisténcia
do Plano, e aumentar a nota atribuida 4 Recorrente neste quesito, pois estd comprovado
que teve melhor desempenho, € mesmo assim a Subcomissdo nfo avaliou de tal forma.

Ademais, a Licitante Fire em seu plano de midia apresenta
proposta de veiculagdo de antincio nos trés maiores jornais de grande circulacgo:

- JORNAL

— Periodo: Langamento

Material A - Andncio de Jomal - Pag. Dupla
Material B - Aniincio de Jornal - 4 Pagina

_ Yolcula Materisl | lnzercBes Investimonto

N Jomal A Gazsta =3 1 RS 8205272
Jormal A Trisuna e 1 RS 118.625,00

- MBI.mJ R 13828800

A insercio de UMA UNICA veiculacio em cada um dos
jornais propostos estd consumindo da verba total de midia 9,11% dos recursos. A
Subcomissdo Técnica ndo pode avaliar a distribuicdo desta midia ao longo do periodo,
pois sequer existe um espelho de cobertura, 0 que se apresenta ¢ uma frequéncia
irrisoria para uma campanha de 90 dias. Como os dados de IVC sZo de acordo com o
dia da semana em que circula os jornais, e como essas datas ndo sfo especificadas no
plano de midia proposto, fizemos uma média de circulacio para demonstrar a
ineficiéncia em termos de cobertura de piblico mediante um volume tio expressivo de
investimento: A Gazeta — média de 11.500 exemplares; A Tribuna — média de 15.500
exemplares; Metro — média de 31.000 exemplares.

Além disso, a licitante Fire se utiliza de poucos canais de
comunicagdo, concentrando a verba em alguns meios tradicionais, perdendo com isso a
possibilidade de ampliar seu piblico impactado, ndo conferindo efetividade ao principio
da economicidade, da finalidade e, sobretudo ao interesse ptiblico.
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ANEXO 2

Resumo de Investimento em Midla

MEIG  VEICULO ol %
v
TV Gazeta R$1.156.943,00 J07%
TV Trbuna R$383.658,00 "21%
TV Vittra R$444.118,06 12,64%
TV Capbabe R$76.235.00 27%
Total RE2111.280,00 60,08%
RADIO
Gateta AM R$42,820,00 1,25%
ACor da Viga RS32,040,00 0,81%
América FM R522,140.00 0.63%
Espirito Santo AM R$10.800,00 0.31%
Radlo $IM -100.8 FM Vildria R$28.060,00 0.80%
Band News FM R$25.200,00 072%
CBN Fta R$52.820,60 151%
“Tribuna FM RS48.600.00 1.38%
Litoral FM R$46.960,00 1,38%
Tropical FM R$36.926,80 111%
FM Super R557.600,00 1.84%
Jovem Pan FM RS45.720,00 1,30%
Band FM Guampan R$30.348,00 0,26%
Litoral Linhares R$14,040,00 0,40%
Litora! Colatina R$13.320,00 0.38%
Tribuna FM Cachoeiro RS25.060,00 0,80%
Jovem Barra » B.S. Francisco RS20,800,00 0,87%
Nova Onda Arcruz R$31.320.00 0.85%
Nova Onda Nova Venacia RE37.440,00 107%
SIM S0 Mateus RS28.532.00 0.78%
SIM Pinbeiros REz8.552,00 0,76%
Cultura Castelo R$55.880,00 182%
#M Super Alonso Claudio R$27.720,00 0.79%
80,5 Fit Guagul R$11.888,20 0,33% ‘3.__
FMZ Venda Nova do Inigrante R$10.445,00 0.30% .
Totsl RETS2.048,00 2%
INTERNET
OngON R3150.000,00 a27%
Vivo Ads R$20.090,00 0,57%
Totat F$17e.000,00 A.B4%
JORNAL
Jomal A Gazelz RS62.052.72 177%
Jomat A Tribuna R$118.625.00 3,38%
Metro Jornal R$139.285,00 3.068%
- Total ) Ao orsasEnarz | csmn
MDA DUT OF HOME
Ponto Propaganda R$30.470.00 0AT%
Maely Cutdoor R$23.320.00 0.55%
Divuigue Ouidioor RE24.150.00 0.60%
Multisigns R§22.250,00 0.63%
Tetal RS114.160,20 3.25%
Totl Goral R3A513.501,72 100,00%

A Subcomissdo Técnica com certeza ndo conseguiu ter a
percepedo clara deste planejamento, tanto que atribuiu ao quesito “Economicidade™ 2
avaliacbes boas, 2 regulares e apenas uma Unica avaliacdo que entende que o quesito
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ndo foi atendido, quando de fato pelo exposto em seu resumo, deveria ter sua nota
revista para nfo atendeu em sua totalidade.

Ja a proposta da Recorrente aborda um nimero muito maior
de canais de comunicagfo, ampliando desta forma o impacto da campanha e o perfil de
pablico a ser atingido, e ndo foi percebido desta forma pela Subcomissio Técnica, o gue
merece reconsideracioc de plane.
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Por todo exposto, sem prejuizo dos atendimentos dos demais
itens acima, requer a Recorrente que a Subcomissdo Técnica reconsidere sua avaliacio,
consequentemente, diminua a nota atribuida a licitante Fire no que se refere &
Consisténcia do Plano, na Economicidade e na criatividade das propostas, ¢ aumente a
nota atribuida & Recorrente neste quesito, pois estd comprovado que teve melhor
desempenho, e mesmo assim a Subcomissio nfo a avaliou de tal forma, como forma da
mai lidima justica!

3.¢.3 - LICITANTE FIRE - DO NAO ATENDIMENTO DE UM ITEM DA
ESTRATEGIA DE MIDIA

A licitante Fire nfio apresenta um dos itens solicitados no
edital, item 7.16.1, alinea “c’, utilizacdo dos recursos mediante apresentacfio da
distribuicio percentual da verba disponivel nas rubricas de estudo € pesquisa, produgio
e veiculacio, justificando a aplicacdo, merecendo desclassificacio de plano.
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A distribuicio da verba disponivel para esta campanha estd organizada de
acordo com os seguintes percentuais: midia (87,84%), producéo (7,84%) e
custos internos (4,32%).

E os custos que apresenta, de midia ¢ de produgiio também
ndo contém justificativa de aplicagfio. A licitante Fire para este item deve ser penalizada
por néo ter cumprido o que determina o Edital e, consequentemente ter a sua proposta
desclassificada, sendo vedade seu avanco nas demais fases do certame.

4.d -LICITANTE ARTCOM - DA CRIACAO DE
UMA SEXTA PECA

Lote 01 - Conceito: QUEM TA NA RUA PEDE RESPEITO.

Lote 1 - Conceite: "QUEM TA NA RUA PEDE RESPEITO™

Quesito Pontuacdo | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Média
Maxima 1 2 3 4 5 Final

Raciocinio Basico 10 8,00 8,00 7,50 6,00 6,00 7,12
Estratégia de Comunicagio 10 4.80 8,00 6,00 4,80 8,00 5,52
Ideia Criativa 30 20,00 20,00 20,00 14,40 18,60 18,60
Estratégia de Midia 15 7,80 9,00 5,00 8,60 8,60 7,80
Pontuacdo Total - Estratégia de Comunicagio Publicitaria| 39,04

Ve
A ideia criativa da ARTCOM, conforme trazemos abaixo é

corporificada em 5 pecas.

—=
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| QUEMTAKARUA
i PEDE RESPEITG

MOVIMENTD

Em segunda andlise, de forma cuidadosa sobre as pegas
corporificadas, fica claramente identificada a criacdo de uma nova pega, UMA
LOGOMARCA, inserida em todos os layouts apresentados, como forma de representar
o Movimento Rua Coletiva.

Com olhar criterioso pode-se notar que a licitante se valeu de
uma infragdo para incluir em seus anexos esta sexta pega, a qual assina TODAS suas

pecas.

Néo ha impeditivo dentro do Edital para criacdo de uma
Logomarca, mas ela deve ser assumida como uma das cinco pegas possiveis de serem
corporificadas.
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disposto no item 8.17.

como recorte abaixo.

Logo, fica facil perceber que houve violacio direta ao Edital.
Mas a Subcomiss@o Técnica, pelo que se pode comprovar nas suas justificativas abaixo,
e na propria ATA de julgamento desta campanha, ndo percebeu o erro, pois nfo ha
qualquer apontamento sobre esta infracdo, que esta prevista dentro do que rege o Edital
e ¢ passivel de desclassifica¢do dentro do item 7.14, alinea ¢, observando-se também o

Contudo, a Subcomissio Técnica, de forma seletiva no
Julgamento das demais propostas que compdem este certame, soube se utilizar
claramente desta alinea, quando no lote 4, desclassificou a proposta da licitante Set,

. o~ 1
A concorrente responsavel pelo conceito "Credito Banestes. Pra vocé mudar tudo

foi desclassificada por

estar

subcomissao técnica em decorréncia do

descumprimento do item 7.14, alinea "c", observando o disposto no item 8.17,

ambos do edital de concorréncia N° 001/2017.

E notério que a Subcomissdo é conhecedora do edital, como
deveria ser, e que o aplicou corretamente quando da conveniéncia e oportunidade.

5-REVISAO DAS NOTAS DA AQUATRO

5.1 - NO RACIOCINIO BASICO

Lote 01 - Conceito: NO TRANSITO AS HISTORIAS SE CRUZAM. COMPARTILHE

RESPEITO.
Lote 1 - Conceito: "NO TRANSITO AS HISTORIAS SE CRUZAM. COMPARTILHE RESPEITO™
Quesito Pontuagic | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avahiador | Avaliador | Média
Maxima 1 2 3 4 5 Final
Raciocinio Basico 10 8,00 8,00 7.00 6,00 8,00 7,40
Estratégia de Comunicagio 10 5,00 6,60 6,60 5,00 7.20 5,48
Ideia Criativa 30 16,40 19,80 19,80 16,80 21,80 18,588
Estratégia de Midia 15 7.80 9,00 9,00 7,80 10,80 8,38
Pontuacéo Total - Estrategia de Comunicagao Publicitaria] 41,64

Raciocinio Basico: A concorrente apresentou uma boa compreenszo das

caracteristicas do Espiritc Santo e das atividades que sejam significativas para a

comunicacdo publicitaria. Entretanto, a compreenso do papel do Poder Executivo

Estadual no atual contexto social, politico e econdmico e a compreensao das

relagbes do Governo com seus plblicos foram avaliadas por esta subcomissdo
técnica como boa a regular. Assim, a nota média foi 7,40.

-
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A Recorrente requer a Subcomisso Técnica que se reavalie
seu raciocinio, pois ao que parece a mesma nfo se ateve e nio conseguiu ver, apesar de
tudo se apresentar de forma itemizada, que a compreenséo do papel do Poder Executivo
e das relacdes de Governo com seus publicos, estd melhor explicitada que na grande
maioria das propostas apresentadas, inclusive no que se refere ao Conceito “Movimento
Rua Coletiva. Vou de boa e todo mundo volta bem”, que obteve neste item uma nota
média de 8,84 pontos. Se este conceito, com seu texto pifio foi assim avaliado, a revisio
tem que ser para nota maxima, leia-se 10 pontos. Sabemos que nfo se trata de uma
avaliacdo comparativa, cada proposta tem sua particularidade, mas ¢ preciso que a
Subcomissdo Técnica tenha como claro e certo os conceitos que ela estd adotando em
seus julgamentos, e estabeleca na avaliacio os mesmos parimetros, para ndo incorrer no
erro por nds vividos, isto €, que discorremos muito mais sobre a questdo do papel do
Poder Executivo, bem como das relagbes com os diversos publicos, € mesmo assim
fomos pior avaliados.

RACIOCINIO A4

O Governe no atual contexto social, politico e econdémico O
Brasil avancou nas ultimas décadas em termos sociais ¢
econdmicos, porém, nos anos recentes, a situacio econdmica do
pais vem se deteriorando e continua a apresentar elevados déficits
em rtelacdo aos paises desenvolvidos. Sfo evidentes as
dificuldades de crescimento por longos periodos de tempo. O
aumento de impostos, solugcdo mais rapida e usada pelos politicos,
tem se tornado medida comum nos estados da Federagdo. Mas
aqui, no Espirito Santo, o caminho é o da austeridade e da
responsabilidade na gestdo e no gasto piblico, sem aumentos de
impostos. As contas estio rigorosamente em dia, projetos
inovadores como o Ocupacgdo Social e a Escola Viva, voltados
para os jovens, estdo sendo implementados, além de esforcos nas
areas de infraestrutura e de meio ambiente, com a construcéio de
60 barragens até 2018. Mas ¢ preciso dizer que um estado
organizado com investimentos prioritarios ¢ fruto de uma
engenharia politico-administrativa unica em nosso pais. Os dois
anos de recessdo que o pais amargou em 2015 ¢ 2016 fizeram a
economia de 12 estados, incluindo o nosso, retroceder ao patamar
do inicio da década. O Espirito Santo teve o segundo pior
desempenho no biénio da recesséo, seu PIB recuou 11,5% em
2015 ¢ 2016, € sé 0 Amazonas teve um resultado pior (-12,2%). A
economia capixaba foi duramente afetada pelo desastre da
Samarco, que culminou com a paralisacdo das atividades da
mineradora, que ainda estd inoperante. Se a Samarco ja tivesse
retomado os trabalhos, o PIB capixaba cresceria 10% este ano. A
projecdo € que a economia do Estado ainda recue 0,5% em 2017.
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Por sermos uma economia muito aberta e pautada em
commodities, cujos pregos cairam muito, sentimos mais o impacto
dos problemas. No dmbito federal também ha um claro problema
de orcamento, o que quer dizer que o Estado nfio tem podido
contar com um maior apoio de recursos oriundos da Unidio. Nesse
contexto ¢ preciso planejar para entregar mais resultados 2
sociedade com menos recursos disponiveis. Isso significa fazer as
escolhas certas no presente para alcancar no futuro os resultados
que a sociedade precisa ¢ espera do Governo.

Relacio do Governo com seus piiblicos Este ¢ um Governo
orientado pelos valores democratico-republicanos, pautado pela
busca da prosperidade compartilhada e sustentiavel, pela
equalizacio das condi¢Bes basicas de vida para todos e pelo
incremento da participagdo das pessoas nas decisdes de interesse
publico. Esta € uma gestio que trabalha pela institui¢io de um
Governo em rede com a sociedade e aposta em uma administragio
colaborativa, como no caso da elaboracio do orcamento via
audiéncias publicas presenciais e online, cujo incremento de
propostas para o orcamento de 2018 superou em 91,7% as do ano
passado. A transparéncia € outra premissa, seja pela
implementacdo da Lei Anticorrupgfo, seja pelo novo Portal da
Transparéncia. Também mantém didlogo presencial, por meio de
uma agenda permanente com a sociedade, além da dinamizagio
dos canais de comunicacdo, amplhando as interfaces com o
cidaddo através de midias sociais e plataformas colaborativas.
Preza pela ampliagiio substancial da prestacio de servigos
eletrénicos ¢ outras formas de atendimento a distdncia, dando
agilidade, qualidade e escala nos atendimentos. Os servidores
publicos também séo prioridade deste Governo, com ampliagio de
programas de capacitacdo ¢ de valorizagio do servidor efetivo.
Mas nfo se deve esquecer do crucial didlogo com as demais
mnstituigdes publicas e organizagdes privadas. Em relagio ao
Governo Federal, com participagdo da bancada federal, conseguiu
dar andamento as obras do aeroporto e do Porto de Vitéria; com
os municipios, tem firmado parcerias importantes, como na area
da educagio com o Paes; tem tido apoio da Assembleia
Legislativa em momentos-chave, além do constante didlogo com o
Poder Judiciario, Ministério Pablico Estadual, Tribunal de Contas
¢ Defensoria Pdblica. Também merece relevo a busca por
Parcerias Publico-Privadas, como na &4rea de saneamento na
Grande Vitéria.
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RACIOCINIO MP
para reduzir o sofrimento causado as vitimas e as suas familias. Da natureza, da
extensdo e da qualidade das relagcoes do Governo com seus publicos. A atual
gestao estadual tem trabalhado para promover o didlogo com toda a sociedade, criando
canais de interagdo e destacando a importancia da participacdo de todos no
fortalecimento da democracia. A atuacao tem se pautado no Planejamento Estratégico,
construido com a contribuigao de diversos atores sociais, que definiu as pricridades, as
agoes a serem implantadas para atingir as metas e as formas de gestéo e avaliacio dos
resultados. Neste documento, o Governo deu clareza as propostas e conclamou todos
0s cidad&os a contribuir nas realizages e cobrar resultados. Com essa transparéncia, o
Governo reafirmou seus valores democréticos e também a confianca na politica de

qualidade. Ao mesmo tempo, mostrou-se aberto para compartilhar com a sociedade o

89 de 122



senimento de que, para superar os imensos desafios em diferentes areas, serd
necessario um trabatho conjunto de todos, como é o ideal de uma democracia plena. Do
papel do Governo no atual contexto social, politico e econdmico. Com as finangas
plblicas organizadas e servindo de modelo para outros estados, o Governo do Espirito
Santo busca avancar na implantacao das agdes definidas no Planejamento Estratégico.
Entre as prioridades esta a melhoria dos indicadores de Seguranca, o que demanda
investimentos na gestdo pablica do setor, em mecanismos contra a impunidade e
equipes bem treinadas no policiamento e na fiscalizacdo. Ao Poder Piblico cabe dar as
diretrizes e as ferramentas para a realizacdo de investimentos e agdes, ho entanto, as
metas nesta area s6 serdo alcancadas se cada cidaddo aderir as propostas e atuar
ativamente para promover a mudanca de comportamento de si proprio e das suas
comunidades. Em relag&o & vicléncia gerada no transito, responsavel por tragédias que
tiram vidas e destroem familias, o Governo Estadual tem o papel de investir para
mobilizar as pessoas para adotarem uma nova atitude, menos individualista, mais

coletiva e colaborativa, voltada ao bem-estar e & preservagao da vida. Do problema

Portanto, requer a Recorrente a reandlise da Subcomissio
Técnica, promovendo releitura de todo o raciocinio bésico, se valendo das mesmas
premissas que utilizaram ao julgar o conceito da MP, por conseguinte, reatribuigdo de
nota superior ao que foi atribuido inclusive a MP, visto que o texto da Recorrente é
muito mais completo.

5.2- REVISAO NOTAS AQUATRO DE MIDIA -
CRIATIVIDADE ~ DE INOV{&CAO NAS
SOLUCOES DE MIDIA E NAO MIDIA

Apresentamos abaixo quadro comparativo de meios
propostos para demonstrar criatividade nas solugdes de midia ¢ nfo midia propostas
pela Recorrente, o que novamente néo foi percebido pelos jurados, que atribuiram nota
regular, quando no minimo deveriam ter atribuido nota equivalente a Licitante MP, leia-
se nota 2,88, e nos equipararam a empresa Ampla, com nota 1,56, que como pode ser
comprovado no quadro abaixo n&o inovou em nada, senfio vejamos:
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Pelo exposto, requer a Recorrente revisio das notas no
quesito Criatividade de inovacio nas solugdes de midia e ndo midia pois utiliza de
estratégias diferenciadas em diversos meios, como pode ser comprovado acima, €
mesmo assim foi avaliada tomando como parametro propostas de midia bem inferiores.
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Sobre o plano de midia a justificativa coletiva apresentada
foi:

Estratégia de Midia: A economicidade do plano de midia apresentadc neste
quesito foi considerada regular. Ressaliamos que as pecas VT e spot possuem
formatos limitadores e com custo mais alto em decorréncia do seu tempo (VT de
45" e spot de 90”). A concorrente demonstrou razoavel conhecimento dos habitos
de leitura e audicio dos segmentos de piblico pricritarios e regular capacidade
analitica dos mesmos. A nota média foi 8,88.

Aqui hda um erro elementar na avaliacio de todos os
julgadores que justificaram coletivamente as suas notas baixas atribuidas ac plano de
midia, a saber:

No caso da TV a Recorrente na ideia criativa descreve: “Nas
pecas corporificadas a estratégia se traduz como descrito: TV 45” com redugdo para
30”- ao relatar o cotidiano de diversos agentes do trinsito, confirmamos como suas
histérias se cruzam, e como acabam se refletindo umas nas outras, dai a prioridade de se
respeitar o outro...” E na nossa estratégia de midia reforga “Tatica — VT de 45” com
reduciio para 30” durante 60 dias, nas principais emissoras que cobrem o Estado. A
escolha da programagio, bem como a divisdo de verba, foi feita seguindo critério de
audiéncia medida pelo Ibope dentro do target, bem como afinidade de acordo com o
publico. Elegeu-se uma grande diversidade de programas: jovem, diversidades, esporte,
noticidrios e novelas. A programacdo esta distribuida em toda a faixa hordna. Impactos
por telespectador no periodo 11,89 vezes™.

Logo, a justificativa do custo mais alto da utilizacdo de um
VT de 45" nfio pode ser aplicada como atributo para reducfo de nota, uma vez que em
nossa estratégia e planilhas anexas esta claro que o material apresenta redugéo para 307,
e mais, que as 37 inser¢des de 457 correspondem a meros 5% do total de 718 insercdes
propostas no meio TV.

Nem mesmo a ressalva de que “as pegas VT e spot possuem
formatos limitadores” se mostra verdadeira. No caso de TV, o tinico programa em toda
a grade de todas as emissoras abertas que ndo veicula o material € o Jornal Nacional. A
fala de espaco limitador para radio inexiste completamente, podendo ser o comercial de
90” exibido em qualquer emissora do estado.

No caso do meio radio, a estratégia da Recorrente € clara em
sua tatica, no que diz respeito ao formato utilizado: “Tética — Veiculagdo de 907 com

reducfio para 60” nas principais radios do Estado. Periodo de 45 dias com total de 2.746
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inser¢bes de segunda a sexta, intercalando emissoras. Impacto total 109.048 pessoas/dia
(s6 GV)...".

Caso os jurados tivessem analisado o texto da defesa de
midia da Recorrente, bem como avaliado as planilhas detalhadas que comp&em o anexo
de midia, teriam percebido que do total de 2.746 inser¢6es, apenas 156 insercdes sdo de
907, o que corresponde a 5,5% do total proposto, o que pode ser considerado irrisério no
que se refere a0 montante investido em radio, nfio cabendo aqui a justificativa de
economicidade regular no plano apresentado.

Questiona-se, em que medida foram avaliados os impactos &
a quantidade de publico atingida, o que pode levar a afirmacio ou ndo de
economicidade de um plano?

Se os jurados, conforme atestado e comprovado acima, nio
leram e nfo avaliaram os anexos de midia da Recorrente, se torna impossivel fazerem
um julgamento justo de nossa proposta.

40" @ spot de YU”). A concorrente demonstrou razoavel conhecimento dos habitos
de leitura e audicdo dos segmentos de publico prioritarios e regular capacidade
analitica dos mesmos. A nota média foi 8,88.

Segue abaixo a ftranscricdo da demonstracio clara e
inequivoca do bom conhecimento e capacidade analitica dos hébitos de leitura e audigiio
dos publicos-alvo da Recorrente, descrita na estratégia de midia, € que mais uma vez

passou despercebida dos jurados, tanto que avaliaram como razodvel e regular como
citado acima.

TV - A TV aberta continua sendo o meio mais poderoso de
comunicagio, alcancando diversos tipos de piblicos em todas as
regides, com baixa dispersdo e elevada audiéncia. Apresenta-se
como o meio de maior influéncia nas campanhas dado o seu
envolvimento emocional. No Estado segundo Midia Dados/17 a
posse de TV € de 97,8%. Ja dados Marplan aferem o hdbito de
consumo do capixaba no meio em 97%.

RADIO - Permite ampla segmentacdio. Penetra em diferentes
classes sociais e faixas etirias. E ideal para proporcionar
frequéneia com baixo custo. Estd integrado a internet e aos
celulares, levando o crescimento da audiéncia junto ao pablico
mais jovem. No Estado, segundo o Midia Dados/17 tem
penetracio de 59% na classe AB e 58% na Cl. Hi uma
predomindncia de audiéncia de FM, de segunda a sexta, na faixa
horéria de 5 as 19h.
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REVISTA - Tem publico fiel, alto nivel de segmentagdo ¢ a
mensagem tem longevidade comparada a outros meios. De acordo
com pesquisas 87% dos leitores t€ém suas revistas lidas em média
por quatro pessoas e 77% leem os antncios. Penetracio do meio
Midia Dados/17- 56% classe AB, considerando impresso e digital.
O principal argumento ¢ a atengfio exclusiva do leitor, imbativel
quando comparada com os meios eletrdnicos.

JORNAL - Pesquisa da Secom Federal comprovou sua elevada
credibilidade tanto como fonte de informaco, como quanto meio
publicitario. Penetraciio do meio Midia Dados/17- 59% classe AB,
e 46% na C1, considerando impresso e digital. A qualificacdio dos
leitores segue sendo diferencial importante do meio, voltado para
formador de opinido e imprensa.

MIDIA OOH - Também conhecida como out-of-home apresenta
diversas op¢des de meios e € utilizada como apoio, sendo eficiente
na fixacdo de marca e conceito. Permite uma comunicagio
segmentada e uma linguagem especifica. O OOH consegue
preencher lacunas do a dia a dia do consumidor, garantindo
exposicdo durante 24 horas didrias, com ampla cobertura.
Penetragio de 63% em todas as classes pelo Midia Dados/17. A
mobilidade urbana é um ponto importante nas cidades, por isso o
destaque deste meio.

MIDIA DIGITAL - Consolidado como midia de massa, é o
segundo maior concentrador de audiéncia do pais. Tem como
caracteristicas a interatividade ¢ a segmentacdo. Pesquisa PNAD
mostra que 92,1% das pessoas acessam a internet via celular
contra 70,1% por meio de computador. E pesquisa realizada pela
Futura para o Governo em 2016, em todas as regides do Estado,
indica que 78% dos entrevistados tem acesso a internet e 88,9%
acessam de casa. Dessa amostra, os entrevistados possuem conta
nas seguintes redes sociais: Facebook (77%), WhatsApp (42,4%),
Instagram (17,9%). Segundo o Midia Dados/17 o que as pessoas
fazem na intemet: 63,3% ouvem musica; 71,2% usam para
entretenimento; 87,9% fazem busca e¢ 84,3% acessam portais.
61% observam os aniincios e a maior penetracio do meio & de
segunda a sexta, com 97,4%. Quando acessam de smartphones
gastam 3,14 horas/dia e um grande uso € para redes sociais, com
87%. Tem como diferencias projetos failor made; ajuste de
material mediante monitoramento; ¢ medi¢do via relatérios de
alcance e frequéncia.

94 de 122



CINEMA - Presente na Grande Vitdria e nas maiores cidades do
interior. Deve ser usado como acdo complementar de publicidade,
e tem como caracteristicas importantes a segmentaciio e a
regionalizagdo. Apresenta dois grandes diferenciais: alto recall ¢
zero de dispersdo. Penetracdo do meio Midia Dados/17- 61%
classe AB, ¢ 49% na Cl. Evolu¢dio de publico de 8,5% de
2014/2015.

Pelo exposto, requer a Recorrente que a Subcomissio
Técnica se digne a releitura de todo a estratégia de midia, bem como das planilhas
anexas, e, por conseguinte reatribuigéio de nota superior ao que foi atribuido a MP, isto
¢, nota média superior a 11,76.

Mais uma vez a subcomissio n#o utilizou os mesmos
parametros para avaliacio dos planos de midia. E o uso de peso e medidas distintas
levaram a erros que precisam ser revistos e reajustados, visto que o processo licitatorio
parte do principio da isonomia. As notas e justificativas precisam ser atribuidas se
valendo de pardmetros legais e transparentes.

5.3-REVISAQ NOTAS AQUATRO CASE

No que se refere a Relato de Solugdes, o Edital, em sua
tabela de avaliacfio na pagina 62 determina quais os critérios a serem julgados, a saber:

Relevincia do Resultado — 2 pontos

Clareza e logica de exposic¢do — 1 ponto

Evidéncia e planejamento — 1 ponto

Consisténcia das relagbes de causa e efeito - 1 ponto

Para o Lote 01, a agéncia apresentou os seguintes cases:
Sesp - Disque denuncia e Banestes - Abertura de contas.

Ressalta-se que a relevéncia dos dois case apresentados pela
Recorrente € excelente, visto que no case do Disque Denlncia conseguiu obter um
incremento de 43% nos nimeros de ligacdes, e no caso do Banestes houve um aumento
de 100% no nimero de abertura de contas. Ambos os cases s80 publicos e atestados por
agentes do préprio Governo, confirmando sua efetividade.

Este resultado, por si s6, j& seria suficiente para a Recorrente
obter a totalidade de pontos, pois como pode um cliente obter um resultade
inquestionavel sem que haja planejamento? Planejamento e resultado caminham juntos,
sfo indissocidveis.
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No que se refere & clareza e logica de exposicio, evidéncia e
planejamento, bem como consisténcia de relagiio de causa e efeito, comprova-se abaixo
que todos estes itens foram cumpridos com maestria, ¢ portanto a Recorrente merece
avaliacio méaxima.

Ademais, lembrando ainda que, por definicdo do edital, ha
um niimero maximo de linhas e laudas que compdem a Capacidade de Atendimento,
limitados a 7 laudas de 30 linhas cada, impedindo de fazer explanacdes que sejam mais
detalhadas, o que ndo ocorreu com a Recorrente de forma alguma, de apresentar com
clareza todos os aspectos solicitados na tabela de avaliacdio do quesito Relato de
Solugdes.

Ressalta-se que a Recorrente se utiliza de um mesmo padrio
descritivo para todos os seus cases, relatando e contextualizando o problema, depois
descrevendo o tipo de solucdo proposta para o problema descrito bem como as pecas
utilizadas para alcancar os objetivos, € por fim o resultado obtido. Se este tipo de
narrativa e estrutura descritiva lhe valeu pontuacio méaxima no Lote 4, porque o mesmo
critério ndo foi adotado pela Subcomissdo no julgamento do Lote 1?7 Lembramos que
em termos de resultados, o dado mais importante da avaliagéio do case, tanto que vale o
dobro de pontos dos outros 3 sub itens, os dois relatos de solugSes apresentam
resultados inquestionaveis e excelentes.

Vale definir segundo o Diciondario de Comunicacéo, Case é o
relato de algum trabalho realizado nas areas de relagdes publicas, propaganda,
marketing e afins, durante ou apés a sua execugfo. Consiste, em uma andlise da situacio
anterior, providéncias tomadas, resultados atingidos e avaliacio da eficacia das
operacdes.

Ora, se levar ao pé da letra tanto o que define o Edital,
quanto o que define o Diciondrio de Comunicacfio, os dois cases apresentados pela
Recorrente atendem na Plenitude o que foi demando, sendo merecedores de avaliagio
méxima.

Portanto, mais uma vez requer a Recorrente reandlise da
proposta pela Subcomissdo Técnica, consequentemente, a revisdo de suas notas do
Case, uma vez que nfo encontrou justificativa nos autos para que sua nota néo fosse a
méxima, isto &, nota 5 e ndo 3,82 como lhe foi atribuida.

Quadra ressaltar, que ndo ha nos autos e tampouco nas
justificativas por escrito, elaboradas a posteriore, nada que respalde a Subcomissdo
Técnica da baixa nota atribuida ao trabalho apresentado pela Recorrente.
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Resolucdo de Problemas (Cases): Os cases apresentaram resultados entre bom
e regular. Possuiam boa consisténcia das relagbes de causa e efeito entre

problema e solugdo. Entretanto, faltou evidenciar de maneira mais clara o
planejamento publicitario. A nota média foi 3,52,

Ao que parece, pelas justificativas acima apresentadas, a
Subcomissdo Técnica sequer se deu ao trabalho de ler os cases apresentados pela
Recorrente. Isso porque ela classifica como resultados entre bom e regular.

Segue abaixo transcrito os resultados dos cases:

7.19.I11 — Relato de Solucdes

Secretaria de Seguranc¢a Piblica - Disque Deniincia 181
Resultado: A divulgacido da campanha levou a um incremento do
numero de ligagdes, relembrando nfio se tratar de um novo
servico. No primeiro més ocorreu um incremento de 10% e no
segundo meés este incremento foi da ordem de 31%. Se formos
fazer uma avaliagéio geral, no ano de 2008 houve um incremento
de 43% nas ligacdes para o Disque-Dentincia, batendo todos os
recordes de ligaces desde a cria¢io do servigo.

Crescimento de 31% mno nimero de ligacdes no segundo
més, ap6s a veiculacdo da campanha ter sido suspensa da midia, logo se trata de recall
residual, foi considerado como regular? Quais servigos do Governo que conseguiram
tamanha efetividade pds encerramento da campanha? Nenhum servico do Governo —
vide abaixo case “Movimento 21dias” da Secretaria de Satide para se compreender
melhor o que estamos falando.

ATENCAQ isto nfio é uma campanha de varejo, a
Recorrente ndo estd vendendo produtos, estd mudando uma cultura e solicitando que as
pessoas denunciem anonimamente os crimes que diariamente ocorrem ao seu redor. Dai
garantirmos a efetividade das pegas em seu resultado final.

2° CASE APRESENTADO

Banestes — Abertura de Contas

Resultade: Apos a veiculacdo da campanha que ocorreu de
28/Nov a 15/dez/03 houve uma evolugio positiva de abertura de
contas em mais de 100%.
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Aumento de mais de 100% na abertura de contas foi
considerado como resultado bom? Nenhum case, de nenhum dos demais licitantes
apresentou um resultado de performance tio elevado. Este case nfio pode ter seu
resultado avaliado se n3o com nota maxima.

Lote 01 - Licitante: AGENCIA AQUATRO

Lote 1 - Licitante: "AGENCIA AQUATRO"
Guesito Por:_tu?gao Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador [ Avaliador | Média
Maxima 1 2 3 4 5 Final
Capacidade de Atendimento 15 15,00 15,00 15,00 15,00 15,00 15,00
Repertério 15 15,00 15,00 15,00 15,00 14,20 14,84
Resolug3o Problemas 5 3,20 4,00 3,20 3,60 3,60 352
Pontuagioe Total - Conjunto de Informagdes do Propenente 33,36

Apenas para entender o raciocinio da Subcomisséo Técnica
em relagfio ao seu julgamento no que se refere outra licitante:

Lote 01 - Licitarte: AGENCIA MP

Lote 1 - Licitante: "AGENCIA MP*

. Pontuagao | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avalizdor | Média
Quesito Maxima 1 2 3 4 5 Final
Capacidade de Atendimento 15 15,00 15,00 15,00 15,00 15,00 15,00
Repertério 15 14,20 15,00 14,20 14,20 14,20 14,36
Resolugio Problemas s 5,00 4,20 4,60 5,00 4,00 4,56

Pontuagio Total - Conjunto de Informagdes do Proponente| 33,82

Curiosamente, a licitante MP obteve melhores justificativas
para seus cases apresentados. Vejamos:

Resolugdo de Problemas (Cases): Os cases apresentados fiveram boa clareza e
I0gica nas exposigbes. Demonstraram evidéncia de planejamento Publicitario e boa

consisténcia das relaces de causa e efeito entre problema e solugio. A nota
média foi 4,56.

Nas justificativas intempestivas, em momento algum a
Subcomissdio Técnica faz nenhum tipo de ressalva no que tange a resultado dos cases.
Mas analisando o que foi apresentado pela MP, que lhe valeu uma nota média de mais
de um ponto acima do que foi atribuido a Recorrente
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lll - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacio

Case Hortiflix:

plataforma atingiu a marca de mais de 280 mil visitantes e ganhou uma
parceria com a Paramount, que convidou a Hortifruti a participar do lancamento
do novo filme das Tartarugas Ninja, parodiada como “Tartaruvas Ninja”. k£ até a
propria Netflix entrou na brincadeira, interagindo com a Hortifruti no Twitter.

Dizer que a plataforma atingiu 280 mil visitantes nfo traduz
resultado de campanha. Quantos visitantes ela tinha na pagina antes da campanha? Qual
foi seu real incremento? Ser convidado para langamento de um filme é resultado
mensuravel? Ou ¢é resultado inusitado? Isso foi avaliado sem nenhum tipo de ressalva
pela Subcomissdo Técnica? Estd posto que se trada de uma empresa de varejo, cujo
objetivo real € venda de produtos, em que momento a agéncia demonstra o resultado
efetivo para o cliente? Em momento algum. Estranho receber notas t3o altas.

Ora, se no case da Recorrente envolvendo venda de produto
financeiro — abertura de contas, o aumento de 100% no periodo de um més foi
considerado apenas como bom, o que dizer de um case na area de vargjo alimenticio
cyjo resultado sdo nimeros que ndo tem nem parametro para serem julgados?

Case Movimento 21 Dias:

- B L T et

encarada como um desafio, sendo 21 no total. Ao todo, foram mais de 22 mil

usuarios cadastrados e 37 mil desafios realizados. Além dos capixabas, teve
T

———te M a1

Os nameros postos isclados nem permitem uma avaliacio
mais precisa da Subcomissio Técnica, que por n3o ter feito nenhum tipo de ressalva em
sua justificativa, avaliou positivamente o resultado.

Mas essa conta ¢ simples de fazer, segundo estimativa no
ano de 2017 do IBGE, a populacio do Estado é de 4.016.356 habitantes. Se foram
cadastrados 22 mil usudrios, trata-se de 0,5% de envolvimento numa campanha
massiva, e que lida com um assunto que em tese interessa a grande maioria das pessoas,
ja que estamos tratando de satde.

Ora, se no case da Recorrente envolvendo o servigo publico,
quando tivemos um incremento de 31% nas liga¢des do Disque Dentincia, a mesma
Subcomissdo Técnica avaliou como regular o resultado da Recorrente, o que dizer de
um resultado de envolvimento da populagio na ordem de 0,5%7?
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Novamente ¢ preciso que a Subcomissdo Técnica em suas
justificativas, trabalhe com os mesmos tipos de parfmetros, para ndo criar disparates
como dos exemplos acima citados.

Posto isto, requer a Recorrente a revisdo para cima das notas
no que se refere a case, tendo em vista que esta comprovado que houve displicéncia por
parte da Subcomissdo Técnica na avaliagio do material apresentado.

No que se refere ao quesito PLANEJAMENTO ressalta-se,
abaixo em detalhe o que passou despercebido pela Subcomissio, tanto que mereceu este
tipo de ressalva em sua justificativa:

7.19.I1I - Relato de Selucdes
Secretaria de Seguranca Piiblica — Disque Dentincia 181
Selugfo: Elaboracio de uma campanha ampla de midia,
enfatizando o mimero 181 e a garantia de sigilo absoluto. Para
cada meio de comunicacfio foi pensada uma linguagem e uma
estratégia especifica, mas todas abragadas pelo mesmo conceito:
“Disque-Dentincia 181. O crime aparece, vocé nio”. Para TV
foram criados 3 materiais enfocando os principais alvos de
dentincias andnimas: trafico de drogas; vendas de armas; e
foragidos. A locu¢fo era sempre na primeira pessoa, como forma
de incentivar os cidaddos detentores de informagdes a
denunciarem. No jornal trabalhamos um selo de matéria, colocado
nas paginas policiais, e veiculado nos dias de maior niimero de
ocorréncias, como por exemplo as segundas-feiras. Para o radio,
como nfo podiamos contar com a imagem, usamos uma locucdo
impactante e fizemos um apelo para que as pessoas colaborassem.
Nos 6nibus Transcol criamos e implantamos seu custo um adesivo
divulgando o numero 181. Ja4 nas linhas municipais usamos
busdoor. Ao invés de cartazes criamos “cartdes de visita’ com o
numero 181, que foram distribuidos nas comunidades, de tal
forma que as pessoas pudessem carregar o numero sem se
identificar, garantindo-lhes seguranca.
O referido texto é um exemplo concreto de como a
Recorrente pensa e plangja a campanha. Estratégias diferenciadas para cada meio,
respeitando as especificidades e explorando o que eles podiam ofertar de melhor.
Segmenta-se temdticas a serem abordadas levando em consideragéo o que era mais alvo
de dentincia. Chega-se ao detalhe de criar um “cartdo de visita” para que o cidadio
pudesse ter em m#os o numero, sem ser percebido dentro de sua comunidade. Este
detalhe talvez seja o exemplo mais evidente de como foi planejado e pensado cada
aspecto da campanha.
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Banestes — Abertura de Contas

Soluc¢doe: considerando que 2002 foi critico em relacio a imagem
positiva do Estado em midia local e nacional, e aproveitando o
novo momento pelo qual passava o Espirito Santo, utilizamos o
resgate da autoestima capixaba como temadtica central da
campanha de abertura de contas. Ressaltamos o diferencial do
Banestes: tnico banco que falava e entendia a lingua de seus
clientes. Trabalhamos com expressdes verbais tipicas e
conseguimos nos aproximar dos capixabas. Para o publico jovem
foram utilizadas expressées e linguagem visual condizente a eles.
Trabalhamos com a diversidade cultural e geografica do Estado,
sem identificar claramente nenhum local, evitando desta forma
uma comparacio entre os municipios, ja que o banco se encontra
presente em todos eles. O conceito proposto afirma que o
Banestes ¢ um banco que respeita a cultura local, fala a mesma
lingua dos capixabas e tem a vantagem de estar sempre perto de
seus clientes.

No caso do Banestes a Recorrente evidenciou porque foi
pensado a temdtica “capixabismo”, mostrando que entendeu que os perfis de publico
sdo distintos, € por isso mesmo para os jovens foi criado um material com linguagens
que lhes sdo muito préprio, diferente do publico mais vetho, ao qual também teve um
material direcionado. A Recorrente teve o cuidado, e isso esta descrito em no case, de
néo identificar nenhuma regifio para nfo ter problema de “ciimes” entre os municipios,
uma vez que o banco estd presente em todos eles.

A Recorrente requer a Subcomisséo Técnica reavaliasse os
cases, pois apesar de estar claro e evidente o planejamento, ela nfo conseguiu perceber.
E apos a releitura, atribuisse a Recorrente as notas que de fato lhe so de direito neste
quesito.

Apesar de nfo ser o objetivo, mas se fizermos wm exercicio
comparativo, a Subcomisséio Técnica se utilizou de outros pardmetros para avaliar os
Cases apresentados pela Licitante MP. Em suas justificativas afirma que “demonstraram
evidéncia de planejamento publicitario™.

Ora, exemplificando, questiona-se de onde a Subcomissio
Técnica conseguiu visualizar o planejamento publicitario, que se mostra inexistente, a
saber:
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Case Hortiflix: ha alguns anos, a Hortifruti j& conquistava o coragdo das
pessoas com a campanha institucional “Hollywood”, que parodiava filmes e
celebridades. Grandes titulos ganhavam as ruas em outdoors, trazendo como
personagens principais frutas, legumes e verduras, como “O Quiabo Veste
Prada”, “A Incrivel Rucula” e “Kiwi Bill”. Agora, com os jovens conectados
quase que 24 horas por dia, com 0 boom das redes sociais e de fimes on
demand, era hora de se reinventar. E, para isso, criamos uma nova campanha,
alinhada a um novo momentc e a um publico mais moderno e engajado.
Nasceu assim a “Hortiflix”, uma plataforma onfine que parodia o servico de
streaming Nefflix. Dentro dela, novos titulos de filmes e séries foram
disponibilizados e com possibilidade de serem acessados pelos fas de onde
quiserem, seja pelo computador ou por smartohone. Nesse novo momento, o
publico passou a fazer parte dessa histéria, sugerindo filmes. Mais de 2 mil

novos titulos foram somados & campanha, e alguns deles publicados. A

Posto isto, requer a Recorrente a revisdo das notas no que se
refere a case, tendo em vista que esta mais que provado que houve displicéncia por parte
da Subcomissfio na avaliagdo do material apresentado.

Ademais os argumentos acima, nossa solicitagio de reviséo
de nota também se basela em nossa participacdo na Concorréncia de 2015 desta
SECOM (Edital de Concorréncia n°. 001/2015), também no lote 1 do Detran, onde foi
apresentado exatamente 0s mesmos dois cases, e naquela ocasifio, a média final recebida
no quesito foi 4,68, conforme documente disponivel no site desta SECOM.

Por todo o exposto, requer que se dignem em reconsiderar a
decisdo ora recorrida, deliberando essa Ilustre Comisséo com a maestria que lhe é de
costume, pela desclassificacfio das licitantes MP, FIRE ¢ AMPLA, por ndo atender as
exigéncias do edital, bem como revisio das notas do Recorrente nos quesitos acima por

atender de forma plena as deliberagfes e regras editalicias, como forma das mais
lidima justica.
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6- DO JULGAMENTO DO LOTE 02

6-a) Da Utilizacie Pela Fazenda De Marca Que Nio Faz

Parte Do Edital.
Lote 02 - Conceito: © FUTURO DA EDUCAGAO DEPENDE DE ESCOLHAS E
COLABORAGAO.
Lote 2 « Conceito: "0 FUTURO DA EDUCAGAO DEPENDE DE ESCOLHAS E COLABORAGAO™
Quesi Pontuagdo | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Média
uesito fot

Naxima 1 2 3 4 5 Final
Raciocinio Basico 10 7.00 7,00 7,00 7.00 T.00 7.00
Estratégia de Comunicagiio 10 8,00 8,00 8,00 6,00 5,00 6,00
Ideia Criativa 30 10,80 10,80 12,60 12,60 11.40 11,64
Estratégia de Midia 15 7.80 7.80 5,40 540 540 6,36

Peontuacio Total - Estratégia de Comunicagio Publicitiria| 341,00

Ideia Criativa: A ideia criativa apresentada mostrou-se pouco adequada ao
problema especifico de comunicagio. Falta originalidade nas pecas corporificadas,
que partem para o lugar comum da educacg8o, com icones que s30 senso comum,
na falha tentativa de modernizar a proposta. A cobertura dos segmentos de publico
ensejada pelos desdobramentos apresentados n&o atendeu o exposto no briefing.
Dessa forma, a nota média foi 11,64.

Analisando as pecas corporificadas, fica claramente
identificada a utilizacdio da logomarca JA EXISTE do PAES em todo o material
criativo. E por mais uma vez, erra a Subcomissio Técnica em nfo se atentar a este fato,
como demonstra a justificativa acima transcrita.

No Anexo 01 — Briefing — Lote 02 — pagina 42 - letra e esta
definida a assinatura desta campanha:

e) Assinatura da Campanha: a campanha devera ser assinada com
o brasdo do Governo do Estado.

Ademais, a Subcomissio Técnica deveria ter se atentado
para a resposta dada pela Comiss3o Especial de Licitagcdo a pergunta 14 em observagio
ao uso da marca deste Programa. Lembrando que TODAS as respostas fazem parte
INTEGRANTE do edital e desta forma devem ser OBEDECIDAS:

PERGUNTA 14: De acordo com o briefing do Lote 2 — SEDU, conforme
pesquisa, o programa PAES possui uma marca propria. Apesar de constar no
briefing que a assinatura do material devera ser com o brasio do Governo do
Estado, gostaria de saber se € recomendado ou obrigatorio o uso da marca do
PAES nas pecas (nio na assinatura)?
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RESPOSTA: O Pacto pela Aprendizagem no Espirito Santo (Paes) ndo possui
marca prépria. As pegas da campanha devem ser assinadas conforme
recomendado no briefing do lote.

Apenas para conhecimento da CAEL e da Subcomissio
Técnica, apresentamos abaixo a logomarca do programa utilizado pela Sedu, em todas
as suas publicagdes relativas ao tema PAES, criado no inicio de 2017 pela Recorrente.

APRENOIZAG

Ne

IRITO SanTo

noe

Pecas corporificadas pela Licitante FAZENDA apresentadas
em sua ideia criativa;
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Em destaque a utiliza¢fio da marca do programa PAES

Observe que ndo hd nas justificativas apresentadas na
publicacio de 16/07/2018, qualquer observagio inerente a esta infracdio, que dentro do
que rege o Edital ¢ passivel de desclassificagiio nos termos do item 7.14, alinea c,

observando o disposto no item 8.17. Item este que foi energicamente usado contra a
licitante SET no Lote 04.

Veja que este critério foi firmemente usado junto a licitante
SET- lote 04:

A concorrente responsavel pelo conceito "Crédito Banestes. Pra vocé mudar tudo”
foi desclassificada por estar subcomissdo técnica em decorréncia do
descumprimento do item 7.14, alinea "¢, observando o disposto no jtem 8.17,

ambos do edital de concorréncia N° 001/2017.

Né&o ha duvidas quanto as infragdes cometidas pela licitante
Fazenda no Lote 2, sendo que nZo hé nas justificativas produzidas pela Subcomissio
em 10/07/2018, nenhum comentério em torno das mesmas e tampouco alguma reducio

de nota ou ponto de desclassificacio da mesma em nio atender as disposicdes
editalicias.
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6-b) DA CRIACAO DE UMA SEXTA PECA PELA AMPLA

Lote 02 - Conceito: ESPIRITG SANTO UNIDO PELA EDUCACAOQ.

Lote 2 ~ Canceito: "ESPIRITO SANTQ UNIDO PELA EDUCACAQ"

. Pontuagao | Avaliador | Avaliador | Avaliador Avaliador | Avaliador | Média
Quesito N

Maxima 1 2 3 4 5 Final
Raciocinio Basico 10 8,60 8,00 8,00 8,00 8,00 8,12
Esfratégia de Comunicagao 10 6,60 8,00 8,60 8,60 8,60 8,08
Ideia Criativa 30 21,40 22,20 23,40 24,00 24,00 23,00
Estratégia de Midia 15 9,60 10,20 10,20 10,80 10,20 10,20
Pontuagio Total - Esfratégia de Comunicagdo Publicitaria| 49 40

Ideia Criativa: A ideia criativa apresentou um bom contelide, sendo adequada ao
problema especifico de comunicaggo. As pecas demonstram boa exequibilidade e A
pertinéncia as atividades do Poder Executivo Estadual. A cobertura dos segmentos H
de plblico ensejada foi considerada de boa a regular. A nota média foi 23,00.

Em apenas 4 linhas, a Subcomissfio Técnica resume TODA
a campanha criada para este lote, mas se esquiva e fecha os olhos para MAIS UM

descumprimento do item 7.14, alinea ¢ por este licitante, que ja tinha adotado esta
conduta no Lote 01.

As demais agéncia que participaram do Lote 2, a excecdo da
Fazenda, cumpriram o determinado no Edital, na criagio maxima de 5 pecas, como

pdde ser comprovado pela Subcomissio nas pecas apresentadas nos lotes e j4 avaliadas.
Sao elas: DANZA, FIRE, MP ¢ A4.

Veja, devemos deixar claro nio & proibida a criacio de uma
logomarca, desde que fosse assumido como uma das pegas corporificadas. O que o a
licitante fez e passou despercebido pela Subcomissio foi criar uma sexta peca para
aplicar em TODAS AS SUAS 5 PECAS CORPORIFICADAS, de maneira que passasse
despercebido, como de fato, passou, pela subcomissio. Seria o mesmo que apresentasse
um monstro de internet e dentro do mesmo se produzisse um video (seriam 2 pecas
corporificadas dentro de uma tinica peca), ferindo grosseiramente o Edital.

Além de afrontar os dispositivos editalicios, a Ampla acaba
conseguindo uma vantagem competitiva junto aos demais participantes, pois apresentou
uma pec¢a a mais corporificada.

Abaixo os exemplos das pecas criativas, com a
demonstragio clara da criagio da logomarca para o PAES:
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E por final, de forma imprudente, a licitante Ampla se utiliza
desta nova marca, para acompanhar o brasido do Governo do Estado, na assinatura final
da peca VT e do anincio. Portanto, a Licitante Ampla fere mais um item do Edital
quanto ao que € determinado para a assinatura das pegas, pagina 42 — Anexo 1 —
Briefing Lote 2, letra ¢: Assinatura da Campanha: a campanha devera ser assianada com
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0 brasdo do Governo do Estado. Reforcada pela resposta a pergunta niimero 14 feito na
fase de questionamentos:

PERGUNTA 14: De acordo com o briefing do Lote 2 — SEDU, conforme
pesquisa, o programa PAES possui uma marca propria. Apesar de constar no
briefing que a assinatura do material devera ser com o brasio do Governo do
Estado, gostaria de saber se é recomendado ou obrigatério o uso da marca do
PAES nas pe¢as (nfio na assinatura)?

RESPOSTA: O Pacto pela Aprendizagem no Espirito Santo (Paes) nio possui
marca prépria. As pegas da campanha devem ser assinadas conforme
recomendado no briefing do lote.

Néo ha duvidas quanto as duas infracdes cometidas pela
licitante Ampla no Lote 2, sendo que nio hd nas justificativas produzidas em
10/07/2018, nenhum comentério em torno das mesmas e tampouco alguma reducio de
nota por nio atender as disposicoes editalicias.

Requer a Recorremte, a desclassificacio da Licitante
Ampla pela criagdo de uma sexta pega na sua ideia criativa, quando o edital é claro no
que se refere a limite de 05 pegas, sendo uma para cada tipo proposto.

7- DO JULGAMENTO DO LOTE 04

7-a- DA REAVALIACAO DAS NOTAS DE RACIOCINIO BASICO

Quando da justificativa, a Subcomissdo Técnica na avaliacio
do quesito Raciocinio Basico, alega que “a compreensio do papel do Governo do
Estado no atual contexto social, politico e econémico foi regular”. Requer que a mesma
releia a proposta apresentada pela Recorrente, que ¢ extremamente clara ainda por ser
itemizada, pois se mostra muito mais completa do que a maioria dos concorrentes, mas
mesmo assim néo o foi avaliado de tal feita.

Em um mero exercicio comparativo, vislumbra-se a
discrepéncia:
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O Governo no atual contexto social, politico e econdmico

Proposta A4 Proposta MP
Média da nota de Raciocinio Basico: | Média da nota de Raciocinie Basico:
7,76 8.48

O Brasil avangou nas tltimas décadas
em termos sociais € econdmicos,
porém, nos anos recentes, a situacio
econdmica do pais vem se
deteriorando e continua a apresentar
elevados déficits em relagiio aos paises
desenvolvidos. Sdo evidentes as
dificuldades de crescimento por longos
periodos de tempo. O aumento de
impostos, solucdo mais rapida e usada
pelos politicos, tem se tornado medida
comum nos estados da Federaciio. Mas
aqui, no Espirito Santo, o caminho é o
da austeridade e da responsabilidade
na gestdo e no gasto phblico, sem
aumentos de impostos. As contas estio
rigorosamente em dia, projetos
movadores como o Ocupacio Social e
a Escola Viva, voltados para os jovens,
estdo sendo implementados, além de
esfor¢os nas areas de infraestrutura e
de meio ambiente, com a construgio
de 60 barragens até 2018. Mas ¢
preciso dizer que um estado
organizado com investimentos
prioritarios ¢ fruto de uma engenharia
politico-administrativa iinica em nosso
pais. Os dois anos de recessio que o
pais amargou em 2015 e 2016 fizeram
a economia de 12 estados, incluindo o
nosso, retroceder ao patamar do inicio
da década. O Espirito Santo teve o
segundo pior desempenho no biénio da
recessdo, seu PIB recuou 11,5% em
2015 e 2016, e s6 0 Amazonas teve um
resultado pior (-12,2%). A economia
capixaba foi duramente afetada pelo
desastre da Samarco, que culminou

A atual gestéo estadual vem
realizando agdes concretas para que
o Espirito Santo possa continuar no
caminho do desenvolvimento
socioecondmico sustentdvel, no qual
todos os cidaddos participam e
colhem frutos.
E um Governo que tem usado sua
capacidade de mobilizar a sociedade
para dar maior eficiéncia aos
investimentos publicos, valorizando
a participagdo de cada cidadéo,
empresa e organizacdo social na
construcdo de solugdes integradas e
coletivas.
Na economia, seu papel tem sido o
de dar suporte ao desenvolvimento
diversificado por meio de
investimentos na Educagdo, Infra
Estrutura e Meio Ambiente, para
que os empreendedores possam
aproveitar as potencialidades
capixabas, com criatividade que
sempre demonstraram.
Por meio de um didlogo aberto e
transparente, tem fambém
contribuido para fortalecer a
responsabilidade das empresas
nos esforcos para a construcdo de
uma sociedade mais igualitdria
gue promove incluséo social e o
uso racional dos recursos
naturais.
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com a paralisacdo das atividades da
mineradora, que ainda est4 inoperante.
Se a Samarco ja tivesse retomado os
trabalhos, o PIB capixaba cresceria
10% este ano. A projecdo é que a
economia do Estado ainda recue 0,5%
em 2017. Por sermos uma economia
muito aberta e pautada em
commodities, cujos precos cairam
muito, sentimos mais o impacto dos
problemas. No dmbito federal também
hé um claro problema de orgamento, o
que quer dizer que o Estado ndo tem
podido contar com um maior apoio de
recursos oriundos da Unifo. Nesse
contexto € preciso planejar para
entregar mais resultados a sociedade
com menos recursos disponiveis. Isso
significa fazer as escolhas certas no
presente para alcangar no futuro os
resultados que a sociedade precisa e
espera do Governo.

Vislumbra-se, que se faz necessdrio que a Subcomissio
Técnica se digne em reavaliar a proposta da Recorrente, e, por conseguinte reavalie as
notas por ela atribuidas, se utilizando dos mesmos critérios e pardmetros que a fizeram
julgar com a nota 8,48 o Raciocinio Basico da MP.,

No geral, em se tratando do quesito RACIOCINIOQ BASICO,
que carrega uma expressiva pontuacio - 10 pontos, que na soma geral fara diferenca no
resultado final, ndo hd como deixar de ser profundo na analise do mesmo, e deixar que a
licitagfo se resolva nos quesitos seguintes.

Se ha regras, as mesmas devem ser cumpridas por todos, e
ndo hd como negar, e pode ser verificado nas demais propostas que se fizeram presentes
no certame junto ao Lote 4, que este descompromisso da Licitante MP em cumprir
integralmente aos itens do edital.

E sobre os mesmos argumentos, em que a Recorrente
ENTREGOU NA LITERALIDADE o que era esperado e determinado no Edital, requer
de plano a nota reconduzida ao cumprimento de 100% do item, consequentemente,
atribuindo o valor total de 10 pontos.
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7.2.1-DA NAO ORIGINALIDPADE DO CONCEITO. E
DA BOA PONTUACAO

Abaixo segue a tabela de avaliac3o e nota com justificativa
da Licitante MP:

Lote 04 - Conceito: COM O CREDITO BANESTES, VOCE PODE CONTAR.

Lote 4 - Conceito: "COM O CREDITO BANESTES, VOCE PODE CONTAR”™

Quesito Pontuagio | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Avaliador | Média
Maxima 1 2 3 4 5 Final

Raciocinio Basico 10 8,60 8,60 8,60 8,60 8,00 848
Estratégia de Gomunicagio 10 8,00 9,40 9,40 8,00 8,00 8,56
Ideia Criativa 30 25,80 26,00 26,00 25,40 24,00 25,44
Estratégia de Midia 15 12,60 12,60 12,60 12,00 10,20 12,00
Pontuagde Total - Estrategia de Comunicacio Publicitiria| 54,48

Ideia Criativa: A ideia criativa poderia ser mais original, mas trouxe boa
multiplicidade de interpretagdes favordveis, bem como boa cobertura dos
segmentos de plbiico ensejada por essas interpretages. Os desdobramentos
comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecgas

apresentados tiveram avaliag&o entre bom e regular. A nota média foi 21,36.

A Subcomissdo Técnica, em suas justificativas afirma que a
“a ideia criativa apresentada teve um bom contedido...”, e ndo faz nenhuma consideragio
no que tange a originalidade da proposta apresentada, apesar de sabermos ser este um
dos itens avaliados. Tanto o €, que quando da avaliagio da proposta da Recorrente,
como pode ser visto abaixo, a Subcomissfio Técnica ressalta que “..a ideia criativa
poderia ser mais original...”

Contudo, conforme prova inequivoca abaixo, que a
originalidade € um conceito que com certeza deixa a desejar na proposta da MP, tanto o
€, que em poucos minutos em consulta na internet, pudemos trazer a tona diversas
financeiras que ja usam esse jargéo, como podemos notar nos exemplos abaixo:

1: httn://biorciinanceira.com.by/

E dinheire na conta. Pode contat.

2- Solugdes em Crédito Para Vocé | Losango
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Coile ooim 3 gente.

Mais grave notar ainda, a Caixa Econdmica Federal ja reproduziu este conceito em suas
campanhas de crédito, como podemos observar abaixo:

Vislumbra-se, que uma empresa do MESMO segmento
(institui¢do bancaria), vendendo o MESMO produto (crédito) com um conceito
SIMILAR.

Enquanto a Caixa Econdmica utilizou o conceito “Crédito
para vocé. Precisou, pode contar”, a licitante MP, com uma evidente falta de
originalidade, apresenta o conceito: “Com o crédito Banestes, vocé pode contar” em sua
proposta.

Portanto, ¢ inevitavel a revisdo da nota do quesito ideia
criativa, tendo em vista que fica claro que a Subcomissdo Técnica nfo se ateve a um
fato essencial no que tange a criatividade: a originalidade.

) 7.a2- DA NAO JUSTIFICATIVA CLARA DA
ELIMINACAO DA SET

Conforme pode ser visto em tabela abaixo, este conceito
“Crédito Banestes. Pra vocé mudar tudo” nio foi julgado.
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L ote 04 — Conceito; CREDITO BANESTES. PRA VOCE MUDAR TUDO.

| Lote 4 - Concaito: "CREDITO BANESTES. PRA VOGE MUDAR TUDO™

Pontuagao | Avaliador | Avaliador | Avaliador Avaliador | Avaliador | Média
Quesito Maxima 1 2 3 4 5 Final
Raciocinio Basico 10 - - - - : :
Estratégia de Comunicacao 10 - - - - - :
Ideia Criativa 30 - - - - -
&gi Midia 15 - - - - I
= Pontuacao Total - Estratégia de Comunicagdo Publicitaria -

Estranhamente na justificativa da Subcomissio Técnica, ela

utiliza um artigo do Edital para desclassificar a concorrente, e ndo coloca explicitamente

0 que ocorrell.

Vejamos do que trata o item citado:

7.14 - O Plano de Comunicaciio Publicitiria (envelopes “A” e
“B”’) versara sobre 0s seguintes quesitos, a serem apresentados na
ordem abaixo determinada:

¢) Ideia Criativa: Apresentacdo em forma de texto da sintese da
estratégia de comunicacio publicitaria, expressa sob a forma de
uma reducio de mensagem, que pode ou nfo assumir a forma de
um slogan, que constitua uma proposta de solucdo para o
problema especifico de comunicacfio. A ideia criativa devera ser
acompanhada de anexos, sendo estes exemplos de pegas que a
corporifiquem objetivamente, apresentados sob a forma de
roteiros e textos digitados, limitados a um para cada tipo de pega,
em numero maximo de 05 {cinco) anexos, podendo ser anexados
“layouts”, storyboards, “monstro de radio”, etc. Roteiros para
materiais em video poderio ser ilustrados/exemplificados
exclusivamente por meio de sforyboards, sendo proibida a

anexacfo “monstro de TV”, sob pena de desclassificacéo (texto +
anexos).

Questiona-se, 0 que a licitante ndo cumpriu para ter sido

desclassificada? Um processo precisa ser claro, e as justificativas se fazem necessarias
para se compreender, a luz da razfo, os parimetros que levaram as atribuicdes de notas.
E aqui, mais uma vez, a Subcomissdo Técnica ndo justifica absolutamente nada.

Ademais, antes de se chegar na ideia criativa, supde-se que a

Subcomissdo Técnica avalie 0 Raciocinio Bésico e a Estratégia de Comunicacéo, ¢ nem
isso foi feito ja que inexistem notas.
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Questiona-se, em que medida todas as propostas foram
avaliadas com 0s mesmos critérios e parametros?

8- DA DESCLASSIFICACAC DA MP EM TODOS 0S

LOTES

Desconformidade dos custos de producfio apresentados pela
MP Publicidade com o referencial a ser seguido pelas licitantes — Afronta aos itens
7.17.2 ¢ 7.13.4 do edital — Necessidade de desclassificacfio em todos os lotes.

De pronto, ha de se destacar o fato da MP Publicidade ter
apresentado orcamento de custos em total desconformidade com o que prevé o edital.

Nesse sentido, verifica-se que o item 7.17.2 do ato
convocatorio dispSe expressamente sobre a obrigatoriedade da licitantes observarem,
para fins de elaboragfio da simulagio dos planos de midia, os custos de criagio nos os
valores cheios da tabela referencial vigente na data da publicacio. Confira-se:

7.17.2 - A licitante quando da elaboragéio da simulagdo do plano de midia
e bem como nos custos de produgiio, que trata o quesito Ideia Criativa,

obrigatoriamente, devera utilizar como base para cada proposta
técnica os valores dos custos de crlag:ao, producao e velcuia(;ao das
respectivas tabe na data 2C
{valor chelol sem con31derar 08 percentuals que serio ofertados nas
respectivas propostas de preco. (grifou-se)

A tabela a que o edital faz referéncia é a lista referencial de
precos disponibilizada pelo SINAPRO (Sindicato das Agéncias de Propaganda) e, muito
embora conste no processo administrativo aquela do ano de 2016 (fls. 56/68), quando
da publicag¢iio do edital ja estava vigente a lista referencial de 2017. Era esta ultima
tabela, portanto, que deveria ser observada pelas licitantes quando da elaboragfio dos
planos de midia e custos de produgio.

Tal como prevé o item 7.17.2, nos planos de comunicagio
(envelopes “A” e “B”) as licitantes devem, repita-se, se valer dos valores referenciais
cheigs, ja que o momento para oferecimento de descontos ocorre com a abertura dos
envelopes “D” (itens 9.4.c ¢ 9.5.1) no julgamento das propostas comerciais, fase que
sequer foi iniciada na presente licitag3o.
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Ademais, o edital € claro ao dispor que o descumprimento
de qualquer de suas normas enseja a inabilitacio/desclassificaciio da licitante, nos
termos do que dispSem os itens 8.16.1 e 15.21 do ato convocatério:

£l d J nd , 2 s [} RLE | AL 18 ARCXOS:
11 - ndo alcangarem, no resultado geral, a nota minima de 75 (setenta e
cinco) pontos;

III - Tiverem o Plano de Comunicago identificado antes da abertura do
Invélucro B. (grifou-se)

1521- A Comissdo Administrativa Especial de Licitacio -
CAEL/SECOM se reserva o direito de proceder a buscas, diligéncias ¢
extrair certiddes para averiguar a veracidade das informacdes constantes
nos documentos apresentados, caso julgue necessario, estando sujeita 3

WAl QESCIASSIIICACAQ ) LICILAIRLE (ALE RPICSeNLAR

locume e/ou _pronosta em _desacordo com as recras estabeleci
neste Edital, além de incorrer nas sang@es previstas neste Ed
concomitantemente com legislagdes especificas. (grifou-se)

das
tal,

i

Com efeito, a despeito da previsio editalicia de
obrigatoriedade de utilizacdo dos valores referenciais, a licitante MP Publicidade
apresentou em seus planos de comunicacio planilhas de custos em total
desconformidade com os valores constantes na lista 2017 do SINAPRO para criacio. E
o que fica evidenciado ao se comparar os valores apontados pela licitante com os
valores constantes na referida tabela; vejamos:

Valores

SINAPRO2017 |WOTE1*  LOTE2*  |LOTE3* |LOTEd4*
Post Face/Ipsta
— itens Q5.04 ¢ Q5.05 RS 1.657,08 RS 245,80 RS 628,43 RS 748,71 R$ 775.77
da tabela|
SINAPRO/2017
- ftem Q3.01 da | R 104,12 | R$1329,90 | R$2.50837 | RS2.694.57| RS 379.97
tabela SINAPRQ/2017
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Email
marketing —
item  Q2.03 da | R$1.375,24 R$1.37532 | RS 2.887,99
tabela SINAPRO/2017

Webbanner site
tabela SINAPRO/2017 - -

Carrossel
Facebook
— itens Q5.04 e R$ 1.657,08 R$ 443,30
Q5.05 da tabela
SINAPRO/2017

*valores unitdarios constantes na fl. 15 do anexo de midia da MP Publicidade

A titulo de exemplo: no lote 01, a MP Publicidade orgou 18
banners Google Adwords, 44 posts de Facebook, 3 carrosséis Facebook e 1 webbanner
site, perfazendo, esses itens, um valor total de R$ 36.859,62 (trinta e seis mil, oitocentos
e cinquenta e nove reais e sessenta ¢ dois centavos). Confira-se a planilha de custos
apresentada pela empresa:

Ao 1 - 108 1
Cearograme do Mida e Planing o Prodecds & CLsns 96 Acsncs (Coninuacdo!

uantidnde

ol M s rad]
[ i :
o Wamane TR - =3 t1.382,26
o R o
{:?ﬁj - 22 RE 43005
CRAtoad Sulas O S0VIRR 4 e 9&‘%_‘5{-‘
NG BT & =5 R METES
Bacain kg 214 & TETEG
Bl amanine H o] 120 B
Sels o Clog B9 b RZ DR Laades
Sgdn oo Carenss (2 t 53 200 3
Azho- St tim Thepmng 2 RE IR0E
530 BICHS HEIVIMENID R Gomta 1 By REBRN
Aglia oo WiSacrags 4 B3 R ]
Aglr pon Serrustoon 3 s : [ fe]
Ao Wowments Fuk ety 1 A% : mf@
A o Truk z E=3 L0008
; : fpercy
ks Suemzimets : v

Ao Bpnders Renareie Cond
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Contudo, ao se aplicar os valores da tabela
SINAPRO/2017 aos quantitativos de pecas publicitrias distribuidas pela prépria
MP em seu plano de comunicagéio, chega-se aos seguintes valores:

- 18 banners Google Adwords x R$ 1.804.12 (prego da tabela) = R$
32.474,16

- 44 posts de Facebook x RS 1.657.08 (preco da tabela) = RS 72.911,52

- 3 carrosséis Facebook x R$ 1.657.08 (preco da tabela) = RS 4.971,24

- 1 webbanner site x RS 1.804,12 (preco da tabela) = RS 1.804,12

Em termos mais claros, a soma dos valores de criagfio dessas
pecas publicitarias nesses quantitativos, a pregos da tabela do SINAPRO/2017, totaliza
R¥ 112.161,04 (cento e doze mil, cento e sessenta e um reais e quatro centavos). Ou
seja: 0 montante de R$ 36.859,62 (trinta e seis mil, oitocentos e cinquenta e nove reais e
sessenta e dois centavos) orgado pela MP Publicidade para essas pecas apresenta
subpreco de R$ 75.301,42 (setenta e cinco mil, trezentos e um reais e quarenta e dois
centavos).

Tal como didaticamente exposto nas tabelas em anexo, a
existéncia de subpreco nos orgamentos apresentados pela MP Publicidade se repete em
todos os lotes da Concorréncia; sendo que em todos os casos o emprego dos precos
unitarios corretos provoca o extrapolamento do limite maximo estabelecido pelo edital
para cada lote nos seguintes montantes:

Lote 1 Lote 2 Lote 3 Lote 4

RS 222.890,34 | R$60.887,43 RS$ 42.264,95 | RS 190.705,87

Chama a atengfio a circunstincia de que para o lote 1 a
licitante apresentou campanha a ser estrelada em VTs pelo ator global Lucio Mauro
Filho (um VT 1°30” e cinco VT 30”), or¢ando o custo de criagio/produgio do
material em R$ 650.539.20 (seiscentos e cinquenta mil quinhentos e trinta e nove reais
e vinte centavos).

Entretanto, conforme cotagfio solicitada junto 4 agéncia do
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ator, s6 o caché do profissional para esse trabalho corresponderia a R$ 630.000,00
(seiscentos e trinta mil reais). Apenas esse montante, somado aos custos unitérios de
criagdo da tabela do SINAPRO — portanto sem considerar o custo de producio das pecas
— Ja extrapola em R$ 30.000,00 (trinta mil reais) o valor indicado pela MP Publicidade.

A andlise das tabelas ora acostadas revela que também os
custos de produgdo das pegas publicitirias ndo foram corretamente orcados pela MP

Publicidade, em ofensa ao item 7.13.4 do edital:

7.134 - A CONTRATADA se compromete a fazer copstar, em
o N o de

A [_10¢0S 0S8 O NEntyg DEOQRCAT, 114 ACE

a1 Al 1 ! 1 CR | v L] CE TN
0s de cessdo de direito de wuse de obra(s) consagrada(s),
incorperada(s) a peca e os de cessio dos demais direitos. (grifou-se)

Em sintese, pois, a proposta da licitante MP viola
frontalmente os itens 7.17.2 e 7.13.4 do edital nos quatro lotes da concorréncia uma
VeZ que 0s custos unitarios que apresentou para a sua producio de midia divergem
daqueles que obrigatoriamente deveriam ter sido utilizados.

Note-se que se trata nada menos do que magquiar ¢ custo
da criagio/producio da campanha elaborada para a licitacdio, a fim de fazé-la
parecer mais vidvel e vantajosa aos cofres publicos.

Vale recordar que, nos termos do item 15.2 do edital, a

licitante € responsavel pela fidelidade e legitimidade das informacées prestadas ac
poder puablico durante a licita¢do:

15.2 - O proponente & responsavel pela fidelidade e legitimidade das informactes
prestadas e dos documentos apresentados em qualquer fase da licitaco. A falsidade
de qualquer documento apresentado ou a inverdade das informacdes nele contidas
implicara a imediata desclassificacsio do proponente que ¢ tiver apresentado, ou, caso
tenha sido o vencedor, a rescisdo do contrato, sem prejuizo das demais sangBes
cabiveis.

A questdo € grave, objetiva e, data maxima venia,
tinha passado despercebida pela d. Comissio de Licitacio. E a consequéncia
inexorivel para o vicio é a desclassificacio da licitante.

Deste  modo, tendo em vista o evidente
descumprimento do edital pela MP Publicidade e o dever da Administrac8o rever
seus atos em havendo ilicitude/ilegalidade, requer-se a reforma da decisio desta d.
Comissfio de Licitagdo para que a referida empresa seja desclassificada dos
quatre lotes da Concorréncia Piiblica n°. 001/2017, nos termos do que prevé o
item 15.21 do ato convocatério.
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9- DOS PEDIDOS

Por todo o exposto, ndo ha divida de que o julgamento das
propostas técnicas, especialmente dos planos de comunicagdo publicitiria delas
integrantes, padece de vicios substanciais decorrentes de violacio direta ¢ objetiva a
regras do instrumento convocatorio; ao qual esta d. Comissio est4 vinculada na forma
da lei (art. 3° e art. 41 da Lei n°. 8.666/93).

Impde-se, pois, seja o presente recurso conhecido e provido
para o fim de reformar a decisfio recorrida, desclassificando-se, em conformidade com
a fundamentaciio constante destas razdes recursais, as licitantes MP Publicidade
(para todos os lotes), Fire Comunicagéo (para o lote 1), Artcom (para o lote 1), Ampla
Comunicagfo (para o lote 1 e 2), Fazenda (para o lote 2), bem como revisando-se a nota
atribuida a ora Recorrente nos quesitos indicados nesta peca.

Requer-se, a motivagio técnica e/ou juridica para o
provimento ou ndo provimento na analise do presente recursos, conforme determina o
art. 2°, pardgrafo nico, inciso VII, c¢/c art. 50 da Lei Federal n° 9.784/1 99, Acérdio
TCU 4064/2009 Primeira Camara (Relag#o), nos termos acima eXPOStos.

Requer-se, ainda de forma a preservar a efetividade do
direito da RECORRENTE de participar na concorréncia em questdo, seja atribuido
efeito suspensivo ao presente recurso, nos termos do art. 109, § 2°, da Lei 8.666/93, nos
termos acima expostos.
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Requer por fim, caso ndo seja reconsiderada a decisdio ora
guerreada, que sejam enviadas as presentes razdes, & apreciagio da autoridade
hierarquicamente superior, para os fins de direito, conforme prevé o paragrafo 4° do art.
109 da Lei Federal 8.666/93, como também poderemos fazer uso da prerrogativa
constante no paragrafo 1°, art. 113 da supracitada Lei, nos termos acima expostos.

Termos em que, aguarda resposta.

Vitoria/ES, 23 de Julho de 2018,

Silvely Christina giﬁai)tolini Breciani
A4 Publicidade e Marketing Ltda
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ANEXOS:

1- MANDATO DE SEGURANCA DA A4

2- LIMINAR — 12 GRAU

3- COMPROVANTE DE CONCILIACAQ DA PGE JUNTO A
22 INSTANCIA -TJES

4- DECISAQO DA 22 INSTANCIA-TJES — SUSPENDER A
ANALISE DO AGRAVO PARA CONCILIACAD

5. PEDIDO DA MP A SECOM PARA PROSSEGUIMENTO
DO CERTAME

6- DECISAQ DA PGE EM PROSSEGUIR O CERTAME

7- DECISAQ DA SECOM EM PROSSEGUIR O CERTAME

8- ORCAMENTO DO ATOR LUCIO MAURO

9. PARECER JURIDICO - PARODIAS — ESCRITORIO MF
— MARIA LUIZA FERNANDES ADV ASSOCIADOS

10- PARECER JURIDICO — PARODIAS — ESCRITORIO
FLLAVIA DALLA BERNARDINA

11- TABELAS DE ORCAMENTO APRESENTADOS PELA
MP

12-TABELAS QUE EVIDENCIAM A EXISTENCIA DE
SUBPRECO NAS PROPOSTAS DA MP PARA TODOS
OS LOTES

13- AGRAVO DA MP




ANEXOS:

1- MANDATO DE SEGURANCA DA A4



FLAVIO CHEIM JORGE
MARCELG ABELEA RODRIGUES
MariALUCA CHEM JORGE

CARLOS EDUARDO AMARAL DE S0UZA
CHRISTINA CORDEIRO DOS SANTOS

ALEX DE FREITAS ROSETTI
BARBARADALLA BERNARDINA LACOURT
MATBEUS DOCKHORN DE MENEZES

Luana ASSUNGAQ DE ARATIO ALBUQUERK
WARCELO RODRIGUES NOGUERRA
LUDGERO F.ERREIRA LIBERATO DOS SANTOS
THIAGO FELIPE VARGAS SIMUES

CARGLINA AVELAR DE OLIVEIRA

NATHALIA SATE DE PAULA

CaMiLa CARLETE GOMES
AMANDALOYOLA GOULART

PEDRO LENNO ROVETTANOGUERA

G ABRIEL JUNQUEIRA SALLES
MILENAMAGNOL CASAGRANDE

TATIANE MENDES RIBEIRG

MELISSA BATISTA MESQUITA,
RAFAEL BEBBER CHAMON

G ABRTEL FERRERA ZOCCA
ARTHUR LU1S LOUREIRO

TALITA ATAIDE DA SILVA

LA s CHEM SApER MALHERCS

EXCELENTESS{MO SENHOR DOUTOR JULZ DA _ VARA DA
FAZENDA PUBLICA ESTADUAL, MUNICIPAL, REGISTROS
PUBLICOS, MEIO AMBIENTE E SAUDE BE VITORIA/ES — COMARCA

DA CAPITAL

A4 PUBLICIDADE E MARKETING LTDA.,
pessoa juridica de direito privado, inserita no CNPJ sob o n°. 32489.098/0001-89,
com sede na Rua Abiail do Amaral Cameiro, n°. 41, sala 602, Ed. Palacio Enseada,
Enseada do Sua, Vitoria/ES, CEP 29.055-220, por meio de seus advogados ao final
assinados {doc. 01), vem, respeitosa e tempestivamente, impetrar

MANDADOQO DE SEGURANCA

com pedido liminar

contra ato praticado pelo Presidente da COMISSAQ ADMINISTRATIVA
ESPECIAL DE LICITACAQ DA SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE
COMUNICACAQ SOCIAL — SECOM (Portaria n°. 022-S de 22 de junho de
2017), sediada na Rua Sete de Setembro, n°. 362, 3° andar, Centro, Vitéria/ES, CEP
29.015-905, 6rgdo do ESTADO DO ESPIRITO SANTO, este pessoa juridica de
direito publico interno, com endereco para comunicacdo dos atos processuais & Av.
Govemnador Bley, 236 - Ed. Fabio Ruschi/10° e 11° Andar - Centro - Vitdna (ES)
- CEP: 29010-150, tel.: (27) 3380-3000 e fax.: (27) 3380-3043, pelas razdes que
seguermn.

Rua Constante Sodré, n°. 750, Conj. 601, Ed New York Plaza, Santz Lucia, Vitoriz/ES. CEP. 29.056-310. Telfae: (27) 32124000, yrww.giarcom.br



L. Sintese dos fatos

1. A Superintendéncia Estadual de Comunicacio Social —
SECOM - deflagrou a Concorréncia n®. 001/2017 (doc. 02), do tipo melhor

técnica, objetivando a contratacio de agéncias de publicidade ¢ propaganda

para prestacio de servicos a érgfos e a entidades do Poder Executivo
Estadual.

2. O valor global estimado da contratagiio para 12 {(doze)
meses € de nada menos do que RS 82.176.148.94 (vitenta e dois milhées, cento e
sefenta e seis mil, cento ¢ quarenta e oito regis e noventa e quatro centavos),
distribuidos em 04 (quatro) lotes distintos.

3. A licitagdo segue — ou a0 menos deveria seguir, como
se vera adiante — os preceitos da Lei 0°.12.232/10, que dispde especificamente
sobre contratagio de servigos de publicidade pelo Poder Publico.

4. Esclarece-se, por oportuno, que o edital da
Concorréneia n°. 001/2017 da SECOM definiu que as propostas técnicas seriam
entregues pelas licitantes em rés envelopes, “A”, “B” e “C”, sendo que o©s
envelopes “A” e “B” deveriam conter o plano de comunicacdo publicitéria —nio
identificado no envelope “A” e identificado no envelope “B” — e o envelope “C”
devena conter o conjunto de informacées do proponente.

S. Pois bem. Apés a prolagdio da decisio de julgamento
das propostas técnicas, foram interpostos recursos administrativos por alguns
licitantes, inclusive pela ora impetrante, que apontou diverses vicios na analise
levada a efeito pela Subcomissio Técnica, nomeada segundo exige a Lei
12.232/10.

6. Assim, foi proferida, em substituigdo & anterior, nova
deciséo de julgamento das propostas técnicas, cuja alteracio mais significativa foi
no sentido da classificagfo de licitante anteriormente desclassificada {Consorcio
Prisma/Blinder + FC).

7. Essa decis@io for publicada em 26 de dezembro de
2017, abrindo-se novo prazo para interposigdo de recursos (doc. 03):

ZEI - DL www.glgr.eom.br
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AVISO DE RESULTAD(G DE JULGAMENTO DA
PROPOSTA TECNICA

COMNCORRENCIA N® 001/ Z0LF
PROCESSO: 7745708072017

O ESTADD DGO ESPIRITO SANTO, atrevés ¢z Superintendéncia
Estadual de Tomunicacdioe Social -~ SELOM, por intermédic
da Tomissdo Administrative Bspecial de Liciacs
piblico acs intersssedos 2 @kteragdo do resuitado do
¢zs propostes DEonicas (DDES de 2I1172017), =m
CETETIMENIc 206 Irecersas o costos [DOFS de ZOFIRFINITY. Fica
zherin o praze recursa) de T {cinco} digs diteis, nes fermos ds Lad
.8 355653,

8. Com a publicagdo do ato e a reabertura do prazo
recursal, a autora tempestivamente interpds recurso administrativo em 3 de janeirc
de 2018.

5. Esse segundo recurso foi interposto com o objetivo de
devolver a d. Subcomissio Técnica a anilise de vicios relevantes do
julgamento das propestas téenicas, assim descritos por representarem afronta

direta aos preceitos do edital da Concorréncia em_guestio — e, portanto,
ilegalidades.

10. N&o obstante, para a SURPRESA da ora impetrante,
seu recurso for imadmitide, agendandc-se no mesmo ato data para sessio de

abertura dos envelopes contendo as propostas comerciais — a saber, 17 de janeiro
de 2018 (doc. 04):

| AVISS
CONCORRENCIA NO Q01 2017
PROCESSO: 7AS5T080/ 2017

és  daz % sndiBncz
s ge Cormunicacdo Socel,

- EETADD DY ¢
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SRS m BIEOSTD O8E Hodanne 44
FUBLITIDADE & MARKETIWNG LTDA
EFP As respostEs 05 COCUTSOs
esrdo disponivieds na SECOM.
2) & SECOM resfizard SESSAQ
PUBLICA wars absrturs  dos
sivEinsde contends 25 progosize
erclais no dia L7/0L7 2048,
F0. ma Rpa Sa

l-.g‘rnb‘[h“"‘} ‘,;\__, B, |
Grands, 19 angder, Audi@y
Maiores mfamagom alﬂwts
dos telefomes: {I27) .:-536—-533" &
(ZFY 34635-£3 I
&s Laf’ Su peic @-mmn
sEChaT.es. gov. b

Yibdela, 1D de janeira de 2018

Eukz do Gonzags Calil
Gracidente da CotnissEo
adrrinistative Tepedal de Ucitecio

Andréia dy Sihva Lopes
Superimtendente Extadyal oo
Comenicasio Soos!
Protacols STOPOL

11. Dhante disso, & autora nfo resta alternativa sendo a
tutela do Poder Judiciario para o reconhecimento das gravissimas ilegalidades
ocorridas no certame em questfio; sobretudo porgue se trata de licitacio de

servicos de publicidade orgados em valor deveras significativo em pleno ano
eleitoral.

1. Existéncia de direito liguido e certo

IL.1. Auséncia de justificativa escrita das razdes que
fundamentaram a aplicacio de notas aos quesitos — legalidade por
violacfio ao art. 11, §4°, IV e VI da Lei 12.232/10 e aos itens 8.9 e
8.11 do edital

12. Como dito, as licitagBes para a contratagfio de servigos
de publicidade, tal como a concorréncia em anélise, sfio regidas por legislacio
especial, mais precisamente pela Lei n® 12.232/10, sendo a Lei n°. 8.666/93
aplicada de forma complementar.

13. Tendo em vista a (i) peculiaridade desses servigos e o
(i) alto grau de subjetividade insito ao exame das propostas técnicas, a lel
determina que essas propostas sejam analisadas por subcomissdo técnica
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especializada (art. 10, §1° da Lei n° 12.232/10%), bem como que o plano de
comunicacdo publicitaria — um dos elementos integrantes da proposta técnica —
seja apresentado e avaliado sem a identificacio das licitanies.

14, Os incisos IV. Ve VI do §4° do art. 11 da Lei n°.
12.232/10 determinam que o julgamento das propostas técnicas (tanto do plano de
comunicagdo publicitdria quante do conjunto de informacdes do proponente) seja
feito em ata acompanhada

(9) das planilhas com as pontuacges aplicadas em cada quesito avaliado e

(i) da justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada

caso.

15. In verbis:

“Art. 11. Os involucros com as propostas técnicas e de precos serfio
entregues 4 comissdo permanente ou especial na data, local e horario
determinados no instrumento convocatério.

(.-}

§ 4° O processamento e o julgamento da licitacio obedecerfo ao seguinte
procedimento:

(..)

IV - elaboracdo de ata de julgamente do plane de comunicacio
publicitiria e encaminhamento 3 comissic permanente ou especial,

juntamente com as propostas, as plamilhas com as pentuacies e a
justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso:

V - andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as
informagBes de que trata o art. 8° desta Lei, desclassificando-se as que
desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no
instrumento convocatério;

VI - elaboraciio de ata de julgamento dos guesitos mencionados no
inciso V deste artigo ¢ encaminhamento 3 comissde permanente ou
especial, juntamente com as propostas, as planilhas com as pentuaces

¢ a justificativa escrita das razfies que as fundamentaram em cada

case;”

16. Nesse sentido também foi a determinacio dos itens 8.9
e 8.11 do edital desta concorréncia:

! Art. 10. As LicitagBes previstas nesta Lei serfio processadas e julgadas por comissdio permanents ou
especial, com excecio da andlise e julgamento das propostas técnicas.

§ 1* As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissdo técnica, constituida por, pelo
menos, 3 (irés) membros que sejam formados em comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem
em 1na dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um tergo) deles ndo poderfio manter nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o érgdc ou a entidade responsavel pela licitacio.
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2% - & Subcomissso Tiohica sishorars sl do jigamierds do Plano de

Llomunicachs Publiclaria ¢ encaminhard @ Comiss#ic Administaiive Sspeciat de
Tz

facBo, jumbamenls cont as SropoRlEs, a5 planihas comv as Dorn
Jueiticative Bsorits dos razlos Que s fundamentarant smcads casr,

;1]
D

1% - A Subcomlss@o Técnica elkborard ata de juigamenio do Conjumis
Informagies do Proponente ¢ encaminhard & ComdssSo Admiristravs Especal de
LickagBc - CAEL/SECOM, juntamenie com a@s proposizg, as plamibess com as
poriuacles ¢ 8 Justficative esoTiiz das razfes que as fendamerisram em cady caso,

17. In casu, é nos anexos IV e V do instrumento
convocatdrio que constam os modelos de planilhas que deveriam ser preenchidas
pela d. Subcomissdo quando da sua avaliagio das propostas técnicas. Tais
planithas trazem os quesitos e os respectivos jtens a serem avaliados. Por exemplo:

Acuidads a3 Simio 35

compreensao das Bom 2.4

caracterisicas dn Foy——— s

Estade  do  Sspihs 2 z:wi?‘ —r =5

Santo & das stvigades NaG Adended -5

e sejam significalivas NEo

. . = =, ]

pata 3 ComWmicacEs Apsesariou v

pubiiciiania.

Acuidede da Qe <Xl
— it COTRRESSSEY aled Bom 24
Ratiocinio - =

TRIGICE Poder k< =
o NEc stendeu 2K
Executive Estadual. = —
it -
Apreseriou =

Acuigade Ja Simo 20

compresnsas Jo pepel Bom 1.8

do Poder Execuivo - Seqguier 1.2

. =
Estadual mo  gual NEc Atendey [y
coriexio sotial, poifien NEG
2 Nao a
€ SCUNMCO, Soresenion ~

Acuidads gz Giimo 2.2

compreensdo _aa S &

nafirezs, da: XEenshio Segular ey

&= cualidade g=s P NEo Aterie B

relscles  do Poder NED ATGe i

Execfive Eoigdust com =

i Na&o .
seUs pubicos. Apreseriou £

18. Note-se que cada pontuagio representa conceito
equivalente a “ctimo”, “bom”, “regular”, “néio atendew” e “niio apresenton”.

19. Conforme previstc na lei ¢ no edital, aiém das
planilhas de pontuacio, o julgamento levado a efeito pela d. Subcomissio
Técnica DEVERIA apresentar também a justificativa escrita das razées que

fundamentaram cada pontuacio.
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20. Nao obstante, no caso concreto o fato é que o
julzamento da d. Subcomissie Técnica_se limitou ao preenchimento das

citadas tabelas. sem a apresentacio de qualguer justificativa para as
pontuacdes.

21 A auséncia de jushficativas das avaliagSes foi objeto
do primeiro recurso administrativo interposto pela autora. Analisando o recurso,
e1s o que declinou a d. Subcomissio Técnica:

A Stz de hulgahents das Propostas Técnices {envelope &) da StbEcémiss3
'.'1_;thcaﬂ no dia U8 112017 2 oy

genicy Yol
cumptiv todos os TEqUIsHCY logsls exigides
L IV, de et 0212 253/2510. Ds refar o

oTe
o adt 11,
1o site slefrGnico de SECOM

1433

. < ida Atz \JLbGCE it a
Frgxada pog amc;;, aue fol encaminhads ¥ Comissin E specizl de Lidtad¥e, constam a3
e £ = [ adak a
;fmmh S oM @8 pontuaces & e jusiificativas ssorifas  dac raz08s que gs
i 2% fguy &

T mer’tar~m, gue s30, objetivamante, os
pontusgio {Kend de
zvafiacles previsias,
W Anexo I do Fdial consi = T abiela de T
~ N _—
Comunicagds Publiditdria, Um iofal de 85 {ess:m e civen] pontos @ Seren

stribuides peig availagio dos seguintes Gugsits
Comunicagis Publicidre; Ideia Ghiativa 2 “ts‘ai’ g de Midls, Cads um
Quasiios ol exaustivameniz detalhads &m

<rivérios predefinides am edits pars

P W -y - H 3 v
avaliacde & fespectivos pErdmetnds, ceso 2 caiey de todas a3

Fontuagic dos Weas Lars o Plano dep

memmcwo Badsics; Hsbrakegia de

“Hens de Avalizcis” o ielgzco por
pardrnetros de stendimento, cads am cofsuarespective pontuaclc Jvaloragso)
Os migmbros da Subcomissss Téeriics, deforma indh "d(la iz

ade, anzlsaram & Tulzarem
o5 Flanos. de Comunitzacio Publicitira de da lote

‘ . atribuinds. notms ass seus
queEsitos, conforme oritéries predefinides ny Tsaa

Cads nota, portanto, estd

de Pormtuscio ors menzisnada‘.
jusiificeda, pois vinsulads zos paf‘ame:ms *rc;

e
o i
para os respectives “Hensde Aviliacia” gua compdem cada “Noesite™ scb

22, Veja-se que a d. Subcomiss@io Técnica, inicialmente,
afirma que na (primeira) ata de julgamento das propostas técnicas “constam as

planilhas com as pontuagbes e as justificativas escritas das razbes que as
Jundoamentaram”.

23, Ocorre que, da ansdlise da referida ata, colacionada as
fls. 466 & 572 dos autos processo administrativo (doc. 05), verifica-se que apenas
constam as planilhas com as pontuagBes aplicadas pelos S integrantes da d.
Subcomuissio Técnica.

24. Assim, ao contrarie do gue afirma a Subcomisséo,

ndo hi nenhuma justificativa escrita a embasar as notas gue foram aplicadas.

25. Ainda na tentativa de negar o dbvio, a d. Subcomisséo
Técnica “esclarece” que cada nota estd justificada pois “vinculada aos pardmetros
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preestabelecidos para os respectivos “Iiens de Avaliacto”.

26. Em outras palavras, a d. Subcomissio Técnica d4 a
entender que a simples atribuiggo de pontos, por si s6, j4 seria a propria justificativa
da aplica¢@o de nota de pardmetro “dtimo”, “pom” “regular
“ndo apresentou”.

L T

, "ndo aiendeu’” ou

k4

27. Evidentemente, no entanto, o argumento vai
totalmente de encontro a0 escopo da regra legal/editalicia, que € o de exigir a
fundamentagdo para reduzir a grande margem de subjetividade inerente & avaliacio
de propostas que s30 puramente propostas de ideias.

28. Sendo assim, nfo faz rigorosamente nenhum sentido
supor que as diretrizes de julgamento possam ser ignoradas ou flexibilizadas;
de maneira que a_interpretacio conferida pela subcomissfio 3s normas
constantes nos itens 8.9 e 8.11 do edital ¢ nada menos do_que inverossimil e
macula o julgamento das prepestas técmicas apresentado, o qual deve,
portanto, ser anulado pele Poder Judiciario.

29. E, tendo em vista que a esta altura os planos de
comunica¢do publicitaria ja4 foram identificados, a anulagdo desse ato
forgosamente implicara no reinicio do certame, com 2 abertura de novo prazo para
a apresentacdo da proposta como um tode, a fim de que se inicie nova anilise e
Julgamento.

30. Com efeito, cita-se dois exemplos dos -efeitos
deletérios da falta de justificativas as notas aplicadas 4s propostas técnicas; senfio
vejamos.

(4)
Estratégia de midia da A4 para o lote 1 — Item “criatividade e inovagio
nas solu¢fes de midia ¢ nio midia” — Violacio ao item 8.9 do edital

31 Um dos quatro quesitos de avaliagdo do plano de
comunicagdo publicitaria € a “estratégia de midia e nio midia” (item 7.17 do
edital). A estratégia foi avaliada a partir de cinco itens, para cada um dos quais se
estabeleceu a nota méaxima possivel de 3 (irés) pontos; totalizando a pontuacdo
méxima de 15 (quinze) pontos para o quesito.

3z Essa forma de distribuigdio de pontos do quesito
“estratégia de midia™ esta prevista na tabela constante no Anexo IV do edital da
concorréncia:

sl Forve, 0 TR0 Tory DUT B Teaer Vork Wams, R Luln, hiRen 05 (R W GEien L Lo TRV v gigr combr
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Conhecimento 405 Som 24
hibilos de  lekura e 2 Requiar 18
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Time 35
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Apresentou
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aplicagiio dz verba de e —— =
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= Atmo 3
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o £ 2 2 ~ o~
g{?;ﬁ?{f& - oe Mo Sendeu o5
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33. Como visto, um dos itens avaliados foi a “criatividade
e inovacgiio nas solucdes de midia e niio midia para atingir os objetivos da
comunicacio”.

34 Pots bem. Abaixo consta quadro comparativo dos
met10s propostos pela autora e pelas demais licitantes para o lote 1:
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Radio X X X 3
ey 3
{ Jornal 4 S
Custagor X X ¥ x
Sistoor X ® X
Backds. i X X
| Zovelopamento 1‘ ¥
Painel 5 x
Painel digieat X
Empeng X
Banca Jormat x.
TEicoor b3
Totem Praia x
Eikedoor X
Facetaok X 3 b X
MSIAGraT x x s !
Fouiibe 3 a % S am——
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Waze 3
Spoify _ X !
Googhs Reds X J
e ' : T
Display i ;
Google Adwords X : }
Widia e_ )
| . X
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TV Syne 1 X [
Cinerma X : ¥ : ¥
Acdio Cirermna b4 : X
I
Agao Shopping X X
ACES rua X 3 _ ¥ ; X
iz Bidio % |
H
35. Como se percebe, € evidente que a autora apresentou

solugcdes de midia e ndo midia mais amplas e diversificadas do que todos os
demais licitantes — trata-se de um dado objetivo.

36. Nio obstante, receben pontuacio 1,8 (“regular”) de
quatro membros da comissde técnica, e pontuacio 0.6 (“nio atendeu™) do
quinto membro (@ coluna com as pontuacdes da autora sdo as terceiras da
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esquerda para direita de cada um dos quadros abaixo):

a |
T B T T S
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;_oe [t i 8 ﬁ&m i 3 3 n
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DT it 4 y
R N rias om jg““ ) Fael ! :
YRS e O ST ST QX Bt et L vm % e Y 5 T i : facs)
bt cortarscingihe [ R S T | |
A . {W%ﬁ\zmm e b i ;
37. Com o devido respeito, Exceléncia, nfo ha explicacio
razoavel para tal disparidade. E nesse contexto é que se dé a frontal violacdo ao
item 8.9 do instrumento convocatério, vicio que assume expressdo ainda mais
evidente numa situagio objetiva tal qual a ora narrada.
Resoluciio de problemas (cases) apresentados pela A4 para o lote 1 —
Violacio ac item 8.11 do edital
38. Além dos vicios havidos na andlise e julgamento dos
planos de comunicagdo publicitaria (envelope “A™), ha flagrante descompasso
também no exame do contendo do envelope “C” — conjunto de informacdes do
proponente relativamente ao lote 1.
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39. Com efeito, no quesito “relatos de solugdes de
problemas de comunicagdo” a ora autora recebeu a pontuagdo 3,52.

40. Nos termos do item 7.19.1 I do edital, a autora
apresentou “02 (dois) cases stories, sob forma de texto descritivo dos problemas
enfrentados, das solugdes encontradas e dos resultados alcangados, para outros
clientes, tanto do setor publico quanio do setor privado™.

41. Pois bem. Os dois cases apresentados para o lote 1
(doc. 06) ja haviam sido utilizados pela autora quando de sua participagdo na
concorréneia de 2015 desta SECOM (Edital de Concorréneia n®. 001/2015),
especificamente também no lote 1 desse certame (doc. 07).

42, Naquela ocasifio, a média final recebida pela autora no
quesito fo1 4,68, conforme comprova o documento em anexo, disponivel no site
desta SECOM (doc. 08):

T RVAUADGRINOTA
BT T ST SR N e
Relevincia dos resultades
apresentadas, 2,00 2,00 150 2,00 2,00
Clareza e légica da exposiclio.
1480 1,00 i.co 100 1.00
Evidéncia de planejamento
publicitiric. 0,80 8,80 0,80 0,30 1.00
Consisténcia das refaghes de cousa e
efeits &rire problema e saluglio. 1,08 080 940 1eo o0
TOTAL| 4,80 4,50 420 5,80 5,00
- -~ .
43. Assim sendo, no caso da presente concorréncia, a

autora recebeu no mesmo quesito, para ¢ qual utilizou os mesmos cases, uma
nota inferior em 1,16 ponto de um total de 5 {cinco) pontos.

44, Onu seja: na concorréncia de 2015 a A4 Publicidade
logrou obter o equivalente a 93,6% da pontuaciio méxima do quesite; ao passo
que neste certame, com o uso dos mesmos cases, obteve apenas 70,4% da
pontuacio do quesito.

45. Note-se que ndo se estd a afirmar que o resultado do
julgamento levado a efeito na concorréncia anterior deva ser reproduzido nesta,
até porque os avaliadores s3o distintos.
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46. Ocorre, porém, que a auséncia de justificativa escrita

das razdes que fundamentaram as notas de cada item do quesito niio permite
que 2 autora tenha clareza do que foi avaliade negativamente neste momento.

47. Mais uma vez, portanto, auséncia de motivacio, neste
caso em franca violag&o & regra do item 8.11 do edital. simplesmente inviabiliza o
controle do ato administrativo, comprometendo-lhe a legalidade:

IL.2. Desclassificacio da MP Publicidade por apresentar os custos
em desconformidade com es itens 7.17.2 e 7.13.4 do Edital —
violacZo a0 principic da isonomia.

48, A MP Publicidade, atualmente primeira colocada nos
lotes 1, 2 e 4 (doc. 63), apresentou em sua proposta técnica orcamento de custos

em total desconformidade com o que preveé o edital.

49, De fato, o item 7.17.2 do ato convocatorio dispde
expressamente sobre a obrigatoriedade da licitantes observarem, para fins de
elaboracéo da simulagio dos planos de midia, os custos de criacdo nos valores

cheios da tabela referencial vigente na data da publicaciio. Confira-se:

7.17.2 - Alicitante quando da elaboragio da simulaciio do plano de midia
e bem como nos custos de produgdo, que trata o quesito Ideia Crativa,
cbrigatoriamente, devers utilizar como base para cada proposta
técnica os valores dos custos de criagio, preducio e veicudacio das

respectivas tabelas vigentes na data de publicaciio deste Edital (valor

cheio). sem considerar os percentuais que serfio ofertados nas respectivas
propostas de preco. {(grifou-se)

50. A tabela a que o edital faz referéncia é a lista
referencial de precos disponibilizada pelo SINAPRO - Sindicato das Agéncias
de Propaganda (doc. 09) e, muito embora conste nos autos do processo
administrativo aquela do ano de 2016 (fls. 56/68 do processo admunistrativo),
quando da publicagiio do edital j& estava vigente a lista referencial de 2017. Fra
esta Gitima tabela, portanto, que deveria ser observada pelas licitantes quando da
elaboragdo dos planos de midia e custos de producgo.

51 Na proposta técnica, portanto, as licitantes deveriam se
valer dos valores referenciais cheios, j4 que o momento para oferecimento de

descontos ocorre com a abertura dos envelopes “D” (itens 94.c ¢ 9.5.1) no
julgamento das propostas comerciais, fase que sequer foi iniciada na presente
licitagdo.
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52. A desperto da previsio editalicia, a licitante MP
Publicidade apresentou em seus planos de comunicacio de todos os lotes {doc.

10) planilhas de custos em total desconformidade com os valores constantes
ng lista 2017 do SINAPRO para criaciio.

53. E o que fica evidenciado a0 se comparar os valores
apontados pela licitante com os valores constantes na referida tabela; consoante
demonstrativo elaborado abaixo:

Valores Proposta | Proposta | Preposta |Proposta
SINAPRO/2017 |Mb:  |MP:  (MP:  MP:
LOTE 1* |LOTE 2* | LOTE 3* | LOTE 4>
Post Face/Insta —
itens Q5.04 el RS R% RS RS RS
Q5.05 da tabela|1.65708 245 80 628 43 748,71 775,77
SINAPRO/2017
Banner Google
- item Q3.01 da| RS R$ R$ R$ RS
tabela 1.804,12 132990 |2.50837 |2.694,57 |379.97
SINAPRO/2017
Email
markenng— RS RS RS
tem Q203 dajy 37554 - 137532 | 2.887.99
tabela
SINAPRO/2017
Webbannger site
- item Q3.01 da| R$ RS ) R$ _
tabela 1.8G4,12 776,22 1.804,12
SINAPRO/2017
Carrossel
Fa(_:ebook RS RS
— mens Q5.04 ey 5708 44330 |” - -

Q505 da tabela
SINAPRO/2017
*valores unitdrios constontes na fl. 13 do emexo de midia da MP Publicidade

54, A titulo de exemplo: no lote 01, a MP Publicidade
orgou 18 bamners Google Adwords, 44 posts de Facebook, 3 carrosséis Facebook
e 1 webbanner site, perfazendo, esses itens, um valor total de R$ 36.859.62 (trinta
¢ seis mil. oitocentos e cinquenta e nove reais e sessenta e dois centavos). Confira-
se a planilha de custos apresentada pela empresa:
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55. Contudo, 2o se aplicar os valores da tabela
SINAPRO/2017 aos quantitativos de pegas publicitarias distribuidas pela propna
MP Publicidade em seu planc de comunicagfo, chega-se aos seguintes valores:

18 bamners Google Adwords x RS 1.804.12 (prego da tabela) = R$
32.474,16

- 44 posts de Facebook x RS 1.657.08 (preco da tabela) = R$ 72.911,52
- 3 carrosséis Facebook x RS 1.657.08 (preco da tabela) = RS 4.971,24
- 1 webbanner site x R$ 1.804,12 (preco da tabela) = R$ 1.804,12
36. Em termos mais clarcs, a soma dos valores de criagio

dessas pecas publicitirias nesses quantitativos, a_precos da tabela do
SINAPRO/2017, totaliza RS 112.161.04 {cenic e doze mil. cento ¢ sessenta ¢ um
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Ieais e quatro centavos). Ou seja: o montante de RS 36.859.62 (trinta e seis mil,
ortocentos ¢ cinquenta e nove reais e sessenta e dois centavos) orcado pela MP
Publicidade para essas pecas apresenta subpreco de RS 73.301.42 (setenta e
cinco mil, trezentos e um reais e quarenta e dots centavos).

57. Tal come didaticamente exposte mnas tabelas em
anexe (doc. 11}, a existéncia de sabpreco oS orcamentos apresentados pela
MP Publicidade se repete em todos os lotes da Concorréncia: sendo que em
todos os casos ¢ emprege dos precos unitérios cerretos proveca o
extrapolamente do limite mAxinre estabelecido pelo edital para cada lote nos
seguintes montantes:

Lore 7 Lote 2 Lote 3 Lote 4

R$222.890,34 | RS 60.887,43 | R$42264,95 | RS 198.7¢5,87
L.

58. A irregularidade da proposta da MP Publicidade ndo se
limita apenas 4 nao utilizagdo da TABELA SINAPRO em todos os custos unitérios,
mas também apresenta erro nos orgamentos de aiguns custos de producdo das
pegas publicitarias, violando assim o item 7.13.4 do edital-

7134 - A CONTRATADA se compromete a fazer constar. em
destague, em todes os orcamentos de producie, os custos dos cachés,
s de cessZo de direito de use de obra(s) consagrada(s), incorporada(s)
4 peca e os de cessdio dos demais direites. (grifou-se)

59. Quanto a isso, chama atengdo a circunsténcia de que
para o lote 1 2 licitante apresentou campanha a ser estrelada em VTs pelo ator
global Licio Mauro Filho (um VT 1’30” e cinco VT 307}, orgando o custo de
criagio/producio do material em RS 650.539.20 (seiscenios e cinguenta mii
quinhentos e trinta e nove reqis e vinte centavos).

60. Entretanto, conforme cotagdo solicitada junto 3
agéncia do ator, s6 o caché do profissional para esse trabalho corresponderia
a K$ 630.000,00 (seiscentos e trinta mil reais). Apenas esse montante, somado
ao0s custos vrutérios de criacdo da tabela do SINAPRO — portanto sem considerar
0 custo de producdo das pegas — }4 extrapola em R$ 30.000,00 (trinta mil reais)
¢ valer indicade pela MP Publicidade.

61. Em simtese, pois, a preposta da licitante MP
Publicidade viola frontalmente os itens 7.17.2 & 7.13 4 do edital nos guaire lotes
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da concorréncia uma vez que Os cusios unitérios que apresentou para a sua
produgio de midia divergem dagueles que obrigatoriamente deveriam ter sido
utilizados.

62. Note-se que se trata nada mencs do que maquiar o
custo da cria¢io/producio da campanha elsborada para a licitacdo, a fim de
fazé-la parecer mais viavel ¢ vantajosa aos cofres piblicos —e, diga-se, em prejuizo
evidente aos demars licitantes.

63. Ora, o briefing de cada um dos 4 LOTES da licitacio
indicava um valor méaximo do orgamento a ser observado pelas licitantes na
elaboragdo das campanhas que integrariam suas propostas técnicas. E dizer, as
licitantes deveriam criar uma campanha que pudesse se viabilizar demtro desses
limites de valor.

64. Assim, as licitantes deveriam dispor do mesmo
or¢amento para apresentar suas campanhas, sendo certo que o desempenho no
uso ¢ distribuigdo dos recursos disponiveis eram fatores relevantes na avaliagdo e
consequente atribuicio das notas pela Subcomissio Técnica.

65. Por conseguinte, a Administracio, 2o aceitar uma
proposta nesses moldes, em franca violagic & norma editalicia, comferin
vantagem competitiva indevida & MP Pubiicidade — que, nfo por acaso, obteve
a mator nota em 3 dos 4 Lotes desta Licitacio.

66. Manifesta, portanto, () a violagio ac principio da
isonomia e (if) o beneficio ilegitimo, em detrimento do interesse pablico, a uma
das licttantes.

67. Vale recordar que, nos termos do item 15.2 do edital, a
licitante € responsivel pela fidelidsde e lesitimidade das informacSes
prestadas ao poder piblico durante a licitacfo:

FRF BETESETAGTD, i CBS0

R BE

68. Ademass, o edital ¢ claro ac dispor que o
descumprimento  de  qualguer de  suas  normas ensejaria  a
mabilitagio/desclassificagio da licitante, nos termos do que dispdem os itens
8.16.1e 1521 do ato convocatdrio:

man Tt Sadrn it TN Tani e R s T T R e e EL P T A an L Cyel R RSN mon e oL by
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8.16 - Serdo desclassificadas as lcitantes cujas Propostas:

1 - pfio atenderem as exigéncias de presente Edital e de sews Anexos:
{grifou-se}

15.21- A Comissdo Administrativa Especial de Licitagdo - CAEL/SECOM
se reserva o direito de proceder a buscas, diligéneias e extrair certiddes
para averiguar a veracidade das informacgGes constantes nos documentos
apresentados, case julgue necessario, sstando sujeita 3 inabilitacio efou
degclassificacie. ¢ licitante gue apresentar documentos e/on proposta
em desacords com as vegras estabelecidas neste Edital além de incorrer
nas sangfes previstas neste Hdital, concomitaniemente com legislaghes
especificas. {grifou-se)

69, A guestdo ¢ grave, objetiva, € 2 comseguéncia
inexoravel para o vicio era a desclassificacio da licitante em todos os lotes da
Concorréncia u°. 801/2617. Mantido ¢ vicie pela d. Comissdo de Licitacfio,
trata-se de ilegalidade a ser corrigida pelo Poder Jndiciario.

IIL. Necessidade de Concessfo da Anfecipacio dos Efeitos da
Tatela — Dano Irreparadvel e de Dificil Reparacie

70. G  fundamento relevante {ari. 7°, I da Lei
12.106/2009) da pretensfic autoral esta claramente demonstrado no tépico anterior,
no qual foram expostas as ilegalidades da decisfio que julgou a proposta téenica
das licitantes.

71 O perigo da demora (risco de meficicia da decisio
final} ¢ também incontestavel porque, casc nio seja deferida liminar, o certame
terd prosseguimento, culminando na celebracio de contratos de altissimo valor
eivados de flagrantes ilegalidades.

72. Frisa-s¢ que a datz de abertura dos envelopes com a
proposta comercial, (ltima etapa classificatéria de certame, esta designada para a
data de 17 de janeiro de 2018. 3s 18530

73. Posto isso, estando presentes a probabilidade do direito
demandado e o periculum in mora, requer-se a concessic de medida liminar para
obstar imediatamente a producgc de efeitos do ato administrativo ilegal.

IV. Reguerimentos

74, Ante o exposto, requer-se:
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[al sgja concedida medida liminar, inoudita altera pars, pata o fim de
suspender os efeitos da decisio de julgamento das propostas técnicas na
Concorréncia n° 001/2017, da SECOM, obstando, por consequéncia, o
prosseguimente do certame licitatéric {ou eventualmente os contratos deles
decorrentes) até o julgamento final deste wrir.

{bj a notificagdo das autoridades coatoras, Sr. Presidente da Comissio
Administrativa Especial de Licitagio da Superintendéncia Estadual de
Comunicagdo Social ~ SECOM, bem como o St Superintendente do mesmo
érgdo, para que prestem as infermacgfes que entenderem necessarias, no
prazo de 10 (dez) dias;

{¢] a citagfio do Estado do Espirito Santo e da licitante MP Publicidade Lida.
para que, querendo, ingressem no feito;

[¢] no mérito, confirmando a Hminar a sen tempe deferida, seja
definitivamente concedida a seguranga ora pleiteada, para:

L reconhecer a ilegalidade do ato/decisio de Julgamento das
propostas técrucas, por violagio ao art. 11, §4°, incisos IV e VI, da
Le1 12.232/10 e aos itens 8.9 e 8.11 do Edital de Concorréneia o,
001/2C17, da SECOM, e por consequéncia, para que sejam tornados
sem efeito todos os praticados a partir da sessdo de enirega dos
envelopes de proposta, incluindo-a;

. caso assim ndo se entenda, subsidiariamente, para que seja
reconhecidz a ilegalidade do julgamento das propostas técnicas da
MP Publicidade em todos os lotes da Licitag#o, por viclac3io aos itens
7.17.2 € 7.13 4, do Edital referido, desclassificando-a em todos eles.

75. Dé-se a causa o valor de R$ 10.000,00 (dez mil reais),
meramente para {ins fiscais.

Nestes termos, pede deferimento.
Vitoria/ES, 15 de janeiro de 2017.

Flavio Cheim Jorge Marcelo Abelha Rodrigues
OAB/ES 262-B OAB/ES 7.629
Barbara Dalla Berrardina Lacourt Ameanda Loyola Goulart
OAB/ES 14.469 CAB/ES 24.474
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Nao vale como certid3o.

Processo | 000103242.2018.8.08.0024Peﬁgﬁo Inicial : 201800045186 Situacao : Tramitando
Acdo | Mandado de Seguranca Nalureza : Fezenda Estadual Data de Ajuizamento: 16/01/2018

Vara: VITORIA - 49 VARA DA EAZENDA PUBLICA ESTADUAL, MUNICIPAL,
REGISTROS PUBLICOS, MEIO AMBIENTE £ SAUDE

Distribuicio
Data : 16/01/2018 12:58 Motivo : Distribuicio por sorteio

Partes do Processe
Autoridade coatora
COMISSAC ADM ESP DE LICIT DA SUPERIN EST DE COM SOCT SECOM
— Impetrante
A4 PUBLICIDADE E MARKETING LTDA
144659/ES - BARBARA DALLA BERNARDINA LACOURT

Juiz: UBIRAJARA PATXAO PINHEIRO

Decisfo

ESTADO DO ESPIRTTO SANTO

, PODER JUDICIARIO
VITORIA - 42 VARS DA FAZENDA PUBLICA ESTADUAL, MUNICIPAL, REGISTROS
PUBLICOS,MEIO SMBIENTE E SAUDE

Nimero do Processo: @@@1@32—42.201&3.&&0@24

Requerente: A4 PUBLICIDADE E MARKETING LTDA
Requeride: COMISSAC ADM ESP DE LICIT DA SUPERIN EST DF COM SCCY SECOM

DECISAQ

Trata-se de mandado de Seguranca com pedido de Jliminar
impetrado por a4 PUBLICIDADE E MARRETTNG LTOA., contra atec coator
perpetrade pelo PRESIDENTE Da CoMTSSio ADMINTSTRATIVA ESDECTIATL DE
LICITAGAC D2 SUPERINTENDENCIA ESTADURL DE COMUNICAGAC SOCIAL — SECOM,

estando as bartes devidamente qualificadas.

http ://aplicativos.tjes.jus.br/sz'stemaspubiicos/consuitaﬁ'ﬁ Z_instancias/imp.htm 23/07/2018
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Aduz © impetrante, em sintese, gue: 1} A Superintendénciaz
Estadualj de Comunicag8o Social - SECOM - deflagrou a Concorréncia n°
001/2017, do tipo melhor técnica, objetivando a contratacso de agéncias
de publicidade e propaganda para prestacdc de servicos a drgiocs e
entidades do Poder Executivo Estadual; 2} o valor global estimado da
contratagdc & para 12 (doze) meses e totaliza RS 82.176.148,94 (oitents
¢ deis milhSes, cento e setentz e seis mil, cento e quarenta e oito
reals e noventa e gquatro centaves), distribuidos em 04 (quatro} lotes
distintos; 3) a licitacio segue os preceitos da Lei n° 12.232/10, que
dispde especificamente scbre contratacio de servigos de publicidade pelo
poder Plblico; 4) o edital da Concorréncia n® 001/2017 da SECOM definiu
que  as propostas técnicas seriam entregues pelas licitantes em trés
envelopes, "A", "B® e "C¥, sendo dque o©s enveleopes "AY¥ & "R" deveriam
conter o planc de comunicaciic publicitiria (ndo ildentificade no envelope
"A"™ & identificado no envelope "B")} e o envelope “C" deveria conter o
conjunto, de informacdes do proponente; 5} apdés a prolagio da decisio de
julgamento das propostas técnicas, foram interpostos recursos
administrativos por alguns licitantes, inclusive pela ora impetraten,
apontando diversos vicios na andlise levada a efeito pela Subcomissio

Técnica, nomeada segundo exige a Lei n° 12.232/10; 6) apds a andlise dos

recurses, foi proferida nova decisdo de julgamento das propostas
técnicas, cuja alteracico mais significativa foi no sentide da
classificagdo de licitante anteriormente desclassificada (Consdércio

Prisma/Blinder + TC); 7} a decisfo Foi publicada em 26.12.2017, abrindo-—
S& novo prazo para a interposicdo de recursos; g} interpes,
tempestivamente, recursc administrativo em 03.01.2018; 9) o segundo
recurso fol Interposteo com o objetivo de devolver a Subcomisséc Técnica
a analise de vicios relevantss do julgamentc de propostas técnicas; 10}
o segundo recurso ndc foi admitido, agendando-se nc mesmo ato data para
sessdc de abertura dos envelopes contendo as propostas comercizis, a
saber, em 17.01.2018.

De acordo com a Impetrante, seu direito liquido e certo
reside na wviclacsc ao disposte ne art. 11, $§ 4°, IV e VI da Lei
12.232/10 e azos itens 8.9 e §.11 do edital, motivo pelo gual pretende,
em sede de liminar, =z suspens@co dos “efeitos da decisZo de Jjulgamento
das propostas técnicas na Concorrinciz nd 001/2017, da SECOM, obstando,

por  consequéncis, O  presseguimentc do  certame licitatério {ou

http://aplicativos.tjes. jus.br/ sistemaspublicos/consuita_12_instancias/imp.htm 23/07/2018
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sventualmente os contrates deles decorrentes) até o Julgamento final

deste writ®.

Custas recolhidas.

Com a inicial vieram os documentos de f£ls. 22 e seguintes.

£ o breve relatdério. DECIDO.

0 mandado de seguranga & expressamente previste na
Constituic&o Federal, em seu art. 5°, inciso LXIX, segunde o gual
conceder-se—-4 mandade de seguranga para protsger direito ligquido e
certo, n&co amparadce por "habeas-corpus? ou "habeas—data”, quandc ©

responsavel pela ilegalidade ou abuso de poder for autoridade ptklica ou

agente de pessoa juridica no exercicio de atribuicdes do Poder Puablico.

A legislacio infraconstitucional, vale mencionar, cuidou de
especificar suas peculiaridades procedimentais, determinando
expressamente a possibilidade de concess&c de liminar, conforme se

depreende do art. 7°, inciso IITI, da Lei 12.01&/0%.

Dessa forma, havendo pedido liminar na inicial, deverd ser
verificada a existéncia do fumns boni iuris e do periculum in mora,
regquisitos estes gque autorizam a concess&c da medida emergencial

pleiteada.

Destaca-se gue o fumus boni iuris & o periculum in mora, em
se tratande de mendade de seguranca, devem ser demonstrado por meio ds

prova documental pré-constituida, ndc se admitindo dilacio probatdria.

http://aplicativos.tjes.jus bi/sistemaspublicos/consulia_1 2 instancias/imp.him 23/07/2018
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Entendo, prima facie, gque a Impetrante tem direito a
liminar pretendida, uma vez gue se fazem presentes os requisitos legais
do art. 1° da Lei 12.016/2003, especificamente, a prova pré-constituida

do direito alegado, senio vejamos.

No presente wrift, verifico que a autoridade coatora
defiagrou procedimento licitatdérico para a “eontratacdo de servicos de
publicidade prestados por intermédic de agéncias de propaganda®™ (£1.

48), o qual & regido pelo Edital de Pregdo n® 0{01/2017.

Pois bem, a guestdo juridica posta nestes autos versa sobre
o0 integral cumprimento do disposto na Lei 12.232/10, gue dispde sobre as
nermas gerais para licitacZo e contratacgio pela administracfio pdblica de
servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de
propaganda e da outras providéncias e, especificamente, sobre o
julgamentc das propostas apresentadas pelas licitantes, além da

composicido de pregos dos servigos.

Registro que a necessidade de observadncia irrestrita e
incondicionada & lei de regéncia se faz necessiria diante da grande

subjetividade tipica do exame das propostas técnicas.

Do gue se extrai do disposto ne art. 11 da Lei 12.232/10,
as propostas técnicas e de prego serZo julgadas em procedimento
especifico, sendo certa a necessidade de Velaboracdo de ata de
julgamento do planc de comunicacdo publicitdria e encaminhamento &
comissac pérmanente ou especial, Juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuacles e a justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso” e "elaboracio de ata de Julgamento dos
gquesitos mencicnados no incisc V deste artige e encaminhamento &

comiss&o’ permanente ou especial, Juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuagdes e a2 Jjustificativa escrita das razdes que as

fundamentaram em cada caso™,

hitp://aplicativos.tjes.jus. bi/sistemaspublicos/consulita 12 instancias/imp htm 23/077/2018
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Em que pese a expressa previsidc legal - ac menos come se
constata nesse momento processual - o disposto na lel de regé&ncia néo
foi observado pela Comissdo julgadeora, j& gue o Jjulgamento das propostas
se limitou a atribuir a pontuag¢do equivalente a ¥otimo®, "hom",
"regular”, Yn3c atendeu™ e "n3o apresentou”, conforme planilha constante
nos anexes do instrumento convocatdric, sem a indicacdo de gualquesr

Justificativa para as conclusdes ali elencadas.

Desse mode, & possivel que o ato administrative praticado
padega de legalidade, J& gue um dos regquisitos necessarios e
indispensdvels para a plena validade & =z motivagio do ato, o gque -

aparentemente - nfo fol observado pela comissdo julgadora.

A auséncia de Justificativa para as razdes gue
fundamentaram z aplicagdo das notas acs quesitcs j& seria ~ por si sé -
suficiente para Jjustificar a suspensdo dos efeitos da decisdo de

julgamento das propostas da concorréncia n® 001/2017 da SECOM, mas naoc é&

6.

E que os indicativos constantes no processo nesse momento
conduzanré conclusdo de que a composigdo de precges apresentadas pela
TLicitante MP Publicidade astd em desacordo com o item 7.17.2 do Edital,
4 gue, desrespeitou a determinacdc para a observincia das "tabelas
vigentes na data de publicacdc deste Edital”, se valendo das referéncias

disponibilizadas pelo SINAPRO no ano de 2016 e ndo de 2017.

¢ aparente desrespeito a Iforma de composicio dos preges
apresentados, além de violar expressa disposigio do edital {(item 8.9 =
8.11), enseja o possivel desrespeito ac principlo da igualdade, poils
permitiu que uma das Licitantes obtivesse vantagem guantitativa em

relacdo as demails participantes do certame.

http://aplicativos.fjes jus.br/sistemaspublicos/consulta_12_instancias/imp.him 23/07/2018
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Nesse contexto fatico e probatério, entendo gque os direitos
da Impetrante est@o aparentemente violados, saja pela auséncia de
fundamentacgdo das notas e conceitos atribuidos, seja pelo forma e
mecanisme utilizado por outra concorrente Fara a composicd#o dos precos
dos servicos licitados, em desconformidade com o Edital n® 001/2017, os
quais foram levados indevidamente em consideracdo peila comissic

processante.

Assim, & indiscutivel que, em sendo possivel comprevar a
viabilidade da proposta apresentada, o resultadc do procedimentc de
concerréncia se alterard, o gue indica ~ por si sé - a existéncia de
perigo de dano capaz de Jjustificar a concessdo da tutela cautelar

pretendida.

Fago constar, por fim, gue o expressive valor do contrato =
ser firmado pela Administracic PUblica exige o cumprimento irrestrito

das determinacdes legals, sob pena de possibilitar a lesdo aoc erario.

Por fim, evidenciado o periculum in ncra, em face da data
prevista para a abertura dos envelopes contendo as propostas comerciais,

qual seja, 17.01.2018, as 10:30hs,

Ante o exposto, DEFIRC o pedido liminar para determinar a
suspensdo dos efeitos da decisio de julgamento das propostas técnicas na
Concorréncia. n® 001/2017 da SECOM, obstandc o prosseguimentc do certame

licitatdério em guestdo, até posterior deliberacgio.

i Intimem-~se as partes, dando ciéncia guanto ao conteldo da
presente decisdc, em especial a impetrante para que promova a citacio
dos demais licitantes, foranecendo, inclusive, os respectivos enderecos,

no prazo de 10 (dez) dias.

http://aplicativos.tjes jus.br/ sistemaspublicos/consulia 12 instancias/imp him 23/07/2018
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Notificue-se a autcridade dita coatora para fins do art.
7°, inc. I, da Lei n® 12.016/2008%, devendo prestar as informacdes

necessarias no prazo de 10 {(dez) dias.

Cientifique o Org&o de representacio da pessoa juridica
interessada, para fins do disposto ne art. 7°, inc. II, da Lei n°

12.016/2008, para guerende ingresss no feiteo.

2pds decurso do prazo das informacdes solicitadas,

prestadas ou ndo, dé-se vista dos autos ao Ministério Piblico.

Ac final, concluscs para sentenca.

Serve a presente come mandado, devendc ser cumprida por

Oficial de Justiga de Plantio.

Dispositive

Trata—-se de mandado de seguranga com pedido de liminar
impetrado por A4 PUBLICIDADE E MARRETING LTDA., contra ato coator
perpetradc pelco PRESIDENTE DA COMISSAC ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE
LICITAGAC DA SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAC SOCIAL - SECOM,
estando as partes devidamente qualificadas.

Aduz o impetrante, em sintese, gque: 1) A Superintendé&ncia
Estadual de Comunicagdc Social - SECOM - defiagrou a Concorréncis n®
001/2017, do tipo melhor técnica, objetivando a contratacico de agéncias
de publicidade e propaganda para prestacdo de servigos a 6rgios e
entidades do Poder Executivo Estadual; 2} o valor global estimado da
contratagdo & para 12 (doze) meses & totaliza RS 82.1746.148,94 {oitenta e
dois milhdes, centc e setenta e seis mil, cento e quarenta e oito reais =
noventa e quatro centavos), distribuideos em 04 (guatre} lotes distintos;
3) a licitacdo segue os preceitos da Lei n® 12.232/10, gque dispde

http://aplicativos.tfjes.jus.br/sistemaspublicos/consulta 12 instancias/imp him 23/07/2018




PJES - Consulta Processos de 1A° e 2A° Gran Pigina 8 de 12

especificamente sobre contratacio de servicos de publicidade peloc poder
Piublico; 4) o edital da Concorréncia n® 001/2017 da SECOM definiu gque as
propestas técnicas seriam entregues pelas licitantes em trés envelopes,
"A™, "B"™ e "C", sendo gue os envelopes "A”" & "B" deveriam conter o plano
de comunicagdc pubklicitiria (n&c identificado no envelcpe "A" e
identificado no envelope "B")} e o envelope "C" deveria conter o conjunto
de informacdes do proponente; 5B} apds a preclagac da decisdo de julgamento
das propostas técnicas, foram interpostos recursos administrativos por
alguns licitantes, inclusive pela ora impetraten, apontando diversos
vicios na anilise levada a ef=ito pela Subcomissdo Técnica, nomeada
sequndo exige a Lei n® 12.232/10; 6) apds a anadlise dos recursos, foi
proferida noeva decis3o de Jjulgamente das propostas técnicas, cuja
alteracoc mais significativa fol no sentido da classificacdc de licitante
anteriormente desclassificada (Consércio Prisma/Blinder + FC); 7y a
decisdo fol publicada em 26.12.2017, abrindo-se novo rrazo para a
interposicio de recursos; 8} interpos, tempestivamente, recurso
administrative em 03.01.2018; 9) o segundo recurso foi interpostec com o
objetive de devolver & Subcomissio Técnica a andlise de vicios relevantes
do julgamento de propostas técnicas; 10) o segunde recurso ndo foi
admitide, agendando-se no mesmo ate data para ssssdc de abertura dos
envelopes contendo as propostas comerciais, = saber, em 17.01.2018.

De acordo com a Impetrante, seu direito ligquido e certo
reside na violacdo aoc disposte no art. 11, § 4°, IV e VI di Lei 12.232/10C
& aos itens 8.9 e 8.11 do edital, motiwvo pelo gual pretende, em sede de
liminar, a suspensdc dos "efeitos da decisdo de julgamento das propostas
téecnicas na Concorréncisz ne 001/2017, da SECCM, cbstando, woxr
consequéncia, o© prosseguimentc doc certame licitatério {ou eventualmente
os contratos deles decorrentes) até o julgamento final deste wrift”.

Custas recclhidas.
Com a inicial vieram os documentos de fls. 22 e seguintes.
E o breve relatéric. DECIDO.

0  mandade de seguranca & expressamente previsto na
Constituicdc Federal, em seu art. 5°, inciso LXIX, segundo o gual
conceder-se~a mandado de seguranca para proteger direito liguido e certo,
néo amparado por Thabeas-corpus” ou "habeas-data®”, guando o responsavel
pela ilegalidade ou abuso de poder for autoridade piblica ou agente de

pessca juridica no exercicio de atribuicdes do Poder PUblico.
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& legislagdc infraconstitucional, vale mencionar, cuideou de
especificar - suas peculiaridades procedimentais, determinando
expressanente a possibilidade de concessdo de liminar, conforme se
depreende do art. 79, inciseo III, da Lei 12.016/09.

Dessa forma, havendo pedide liminar na inicial, deverad ser
verificada a existéncia do fumus boni iuris e do periculum in mora,
requisitos estes que autorizam a concessio da medida emergencial
pleiteada. '

Destaca-se que © fumus boni Iuris e o periculum in mora, &m
se tratande de mandado de seguranca, devem ser demonstrade por meio de
' - . - ~ . - . - P
prova documental pré-constituida, ndo se& admitindo dilagdo probatdria.

Entendo, prima facie, que a Impetrante tem direitc a liminar
pretendida, uma vez que se fazem presentes os requisitos legals do art.
1° da Lei 12.016/2008, especificemente, a prova pré-constituida do
direito alegado, sendc vejamos.

Ne presente writ, verifico gue a autocridade coatora
deflagrou procedimento licitatério para a "contratacfc de servigos de
publicidade prestados por intermédic de agéncias de propaganda” (fl. 48),
o qual é regido pelo Edital de Pregdo n® 001/2017.

Pois bem, & guestic juridica posta nestes autos versa sobre
o integral cumprimento do disposto na Lel 12.232/10, que dispbe sobre as
normas gerais para licitacdo e contratacdo pela administracdo publica de
servigos’ de publicidade prestades por intermédio de agéncias de
propaganda e d& outras providéncias e, especificamente, sobre o
julgsmento das propostas apresentadas pelas licitantes, além da
composicido de pregos dos sServiges.

Registro gue a necessidade de observancia irrestrita e
incondicionada & leli de regdncia se faz necessdria diante da grande
subjetividade tTipica do exame das propostas técnicas.

Do que se extrail do disposto no art. 11 da Lei 12.232/10, as
propostas técnicas e de preco serdo julgadas em procedimento especifico,
sendo certa = necessidade de Telaboragio de ata de julgamento do plano de
comunicaciic publicitédria e encaminhamento & comissfc permanente ou
especial, juntamente com as propostas, as planilhas com as pentuagdes € a
justificativa escrita das razdes gue as fundamentaram em cada caso” €
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"elaboracdc de ata de julgamento dos gquesitos mencionados no incisc V
deste artigo e encaminhamento & comissio permanente ou especial,
juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuacdes e =2
justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso".

Em gue pese a expressa previsio legal - ao menos como se
constata nesse momento processual - o disposto na lel de regéncia ndc foi
cbservado pela ComissZo julgadora, Jja que ¢ julgamento das propostas se
limitou a afribuir a pontuacdc eguivalente a "6timo", "oom", "regular",
"ndo atendeu”™ e "nfo apresentou”, conforme planilha constante nos anexos
do instrumentc convocatdério, sem a indicac@o de qualquer justificativa
para as conclusdes ali elencadas.

Desse modo, ¢ possivel que o ato administrative praticado
padeca de legalidade, j& gque um dos requisitos necessarios e
indispensaveis para a plena validade & a2 motivagdo deo ato, o que -
aparentemente - ndo fol observado pela comissio sulgadora.

A& auséncla de justificativa para as razdes gue fundamentaram
a2 aplicacdo das notas aos quesitos ja seria - por si sé - suficiente para
Justificar a suspensfo dos efeitos da decisic de julgamento das propostas
da concorréncia n® 001/2017 da SECOM, mas nfo & sdb.

E gue o=z indicativos constantes no processc nesse momento
conduzem a conclusdo de que a composicdc de precos apresentadas pela
Licitante MP Publicidade estd em desacordo com o item 7.17.2 do Edital,
j& gque, desrespeitou a determinagc&o para a observancia das "tabelzas
vigentes na data de publicacdo deste Edital”, se wvalendo das referéncias
disponibilizadas pelo SINAPRO no ano de 2016 e nio de 2017.

O aparente desrespeitc a forma de composicio dos precos
apresentades, além de violar expressa disposicdo do edital (item 8.9 e
8.11), enseja o possivel desrespeitc ao principio da igualdade, pois
permitiu que uma das licitantes obtivesse vantagem quantitativa em
relacgdo as demais participantes do certame.

Nesse contexte fatico e prokatdério, entendo gue os direitos
da Impetrante est3o aparentemente viclados, seja pela auséncia de
fundamentagdc das notas e conceitos atribuidos, seja pelo forma e
mecanismo utilizade por outra concorrente para a composicd@c dos pregoes
dos servigos licitados, em desconformidade com o Edital n® 001/2017, os
quais foram levados indevidamente em consideracéo pela comissao
processante.
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'Assinu € indiscutivel gque, em sendo possivel comprovar a
viabilidade da proposta apresentada, o© resultado do procedimento de
concorréncia se alterard, o que indica - por si s6 - a existéncia de
perigo de dano capaz de justificar a concessdc da tutela cautelar
pretendida.

f

Fagco constar, por fim, que o expressivo valor do contrato =
ser firmade pela Administracidc Piblica exige o cumprimento irrestrito das
determinacdes legais, sob pena de possibilitar a les3o ao erario.

Por fim, evidenciade o periculum in mora, em face da data
prevista para a abertura dos envelopes contendc as propostas comerciais,
gual seja, 17.01.2018, &as 1G:30hs,

Ante o exposto, DEFIRO o pedido liminar para determinar =a
suspensdc dos efeitos da decisdo de Julgamento das propostas técnicas na
Concorréncia n° 001/2017 da SECOM, obstando ¢ prosseguimento do certame
licitatéric em questdo, até posterior deliberacio.

Intimem~se as partes, dando ciéncia quanto ac contetdo da
presente decisfc, em especial a impetrante para que promova a citacio dos
demais licitantes, fornecendo, inclusive, os respectives enderecos, no
prazo de 10 (dez) dias.

Notifique-se a autoridade dita coatora para fins do art. 7°,
inc. I, da Lei n° 12.016/2009, devendeo prestar as informacdes necessarias
ne prazo de 10 {(dez)} dias.

Cientifigue ¢ Orgac de Tepresentacdc da pessca juridica
interessada, para fins do disposte no art. 7°, inc. I, da Lei n°
12.016/2009, para guerendo ingresse no feito.

Apds decurso do prazo das informacdes solicitadas, prestadas
ou na&o, dé-se vista dos autos ao Ministério Publico.

i

A0 final, conclusos rara sentenca.
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Serve a presente come mandadce, devendo ser ocuwmprida por
Oficial de Justica de Plantio.

http://aplicativos.tjes jus.br/sistemaspublicos/consulta 12 instancias/imp.htm 23/07/201%



PJES - Consulta Processos de 1A° e 2A° Gran Pagina 3 de 3

25/01/2018 Al - Remetidos os Autos (outros motives) da Distribuicio ac SEGUNDA CAMARA CivEL
SEGUNDA CAMARA CIVEL (Recebide em 26/01/ 2018}

COM B VOLUMES. SEGUNDA CAMARA CIVEL

25/G1/2018 Al - Distribuide por sorisic

25/01/2018 Al - Processo Cadastrade _
Pretocolo n® 201800090337 : Recurss Cadasirado SEM guia{s) de pagaments de Custas. GUIA NED
VINCULADA; PeticBo sem gula de pagamento vinculada.Protucolo: 201800090337, Classe: Agravo de
Instrumento cadastrado sem guia de custas vinculada.

informacdes de Cusias
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Consuita Processual/TJES

Nao vale como certidao.
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Processo : 0001900-20.2018.8.08.0024 Peticic Inicial : 201800090337  Situacdo : Ative

Acdo : Agrave de Instrumento Data de Cadastro: 25/01/2018
Valor : R$ 10.0060,00

Orgdo Atual | SEGUNDA CAMARA CIVEL

Orgdo Julgador : SEGUNDA CAMARA CIVEL

Escaninho atual : IMPRENSA/e-DIARIO / Imprensa/e-Diario (desde
17/07f2018)

Relator : FERNANDO ESTEVAM BRAVIN RUY
" Distribuigio
Data : 34/01/20418 Motivo : Redistribuicdo por prevengaoe de Camara

FPartes do Processo

AGVTE
ESTADO DO ESPIRITO SANTC
ALEXANDRE NOGUEIRA ALVES - 7020-ES
MARCOS JOSE MILAGRE - 16474-ES
AGYDO
A4 PUBLICIDADE E MARKETING LTDA
BARBARA DALLA BERNARDINA LACOURT - 14469-ES

Andamentos

17/0772018 Al - Pretocolizada Peticio 201801024864
EXPOR E REQUERER OAB/ES 14469 Pelicao sem guia de pagamento vinculada.

11/06/2018 Al - Publicado decis3o em 11/06/2018.

C8/06/2018 AI - Disponibilizado(a) decisSo ne Didrio da Justica Eletrénico em 08/06/ 2018 {(Recebido
T em 08/06/2018)

Este processo possul uma DecisSo publicada.  Ver Decisis
28/05/2018 AJI - Expedicio de Oficie. {Recebido em 28f05/2018)
aeo Juizo de Origem para prestar informagges.

25/05/20128 AI - Recebidos os autes SEGUNDA CAMARA CIVEL {Recebido em 25/05/ 2018}
fistax

21/05/2018 AI - Remetidos os Autes para SEGUNDA CAMARA CIVEL SEGUNDA CAMARA CIVEL
(Recebido em 25/05/2018) _ i
COM & VOLUMES. SEGUNDA CAMARA CIVEL

28/05/2018 AI - Proferido despacho de mero expediente (Recebido em 21/05/2018}
21/05/2018 Al - Proferide despacho de mere expediente (Recebido em 21/05/2018)

26/04/2018 AI - Recebido os autes GAB, DESEMB - FERNANDO ESTEVAM BRAVIN RUY (Recebido em
26/04/2018)

25/04/2018 AI - Conclusos para dedsio GAR. DESEMB - FERNANDO ESTEVAM BRAVIN RUY (Recebido
em 26/04/2018)
COM 6 VOLUMES, GAB. DESEMB - FERNANDO ESTEVAM BRAVIN RUY

25/0472018 AI - Juntada de Peticio de Contra-razdes 201800385471 (Recebide em 25/04/2018)
25/04/2018 AT - Juntada de Peticic de Pelicio (outras) 201800350027 (Recebido em 25/04/2018)

25/04/2048 Al - Juntada de Peticio de Agrave (inominado/ legal) 201800310059 (Recebido em
25/04/2018)
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2270312018 ED - Ato ordinatério praticade (Recebido em 22/03/2018)

AUTOS PARALISADOS AGUARDANDD PETI(;AO v

22/03/2018 AI - Juntada de Peticio de Embargos de declaracio 201800300903

Embargos de Declaracio - PROCESSO CIVEL E DO TRABALHO [1689] interposte por A4 PUBLICIDADE E

MARKETING LTDA Peticio sem guia de pagamento vinculada.Protocole: 201800300903, Classe: Embargos
de Declaracio cadastradoe sem guia de custas vinculada.

20/03/2018 AI - Ato ordinatério praticade 0001900-20.2018.8.08.0024 {(Recebido em 20/03/2018)
AUTOS PARALISADOS AGUARDANDO PETIGAO IV.

20/03/2018 AI - Protocolizada Peticio 201800385471

CONTRARRAZOES. Peligéo sem guia de pagamento vinculada.

14/0G3/2018 AI - Protecoiizada Peticie 201800350027

REQUER DESIGNACAO DE AUDIENCIA DE CONCILIACAO PGE Peticiio sem guia de pagamento vinculada.
07/03/2018 Al - Protocolizada Petic3o 2018003100592

AGRAVC INTERNO. GUIA VERIFICADA COM SUCESSOH

07/03/2018 AI - Ato ordinatdrio praticado {Recebido em 07/03/2018)

AUTOS ENTREGUES EM CARGA A ADV DO AGVDO DRA. AMANDA LOYOLA GOULART

06/03/2018 AL - Protocolizada Pelic2e 2018003200203

EMBARGOS DE DECLARACAO Peticdc sem guia de pagamento vinculada.

02/03/2018 AI - Ato ordinatdric praticado {Recebido em 02/03/2018)

LISTA 38

02/03/201i8 AI- Juntada de Peticio de Peticio {oulras) 201800269380 (Recebido em 02/03/2018)
0170372018 AI - Protocolizada Peticdo 201800269380

REQUER JUNTADA OAB ES 10.418 PeticGo sem guia de pagamente vinculada.

27/02/2018 AI - Intimado pessoaimente (Recebido em 27 /02/2018)
MATHEUS D. DE MENEZES - PARTE DO AGRAVADO

20/02/2018 AI - Recebidos os autos SEGUNDA CAMARA CIVEL (Recebido em 20/02/2018)
LISTA 38

20/02/2018 Al - Remetidos os Autos para SEGUNDA CAMARA CIVEL SEGUNDA CAMARA CIVEL
(Recebido em 20/02/2018)
COM 5 VOLUMES. SEGUNDA CAMARA CIVEL

15/02/2018 Al - Recebido o recurso Sem efeito suspensive (Recebido em 15/02/2018)
15/02/2018 AI - Nao Concedida a Medida Liminar (Recebido em 15/02/2018)

07/02/2018 Al - Recebido os autos GAB. DESEMB - FERNANDO ESTEVAM BRAVIN RUY (Recebido em
C7/02/2018)

06/02/20L8 AI - Conclusos para decdisZo GAR. DESEME - FERNANDOC ESTEVAM BRAVIN RUY {Recebido
em 07 /02/2018)

COM 5 VOLUMES. GAB. DESEMB - FERNANDO ESTEVAM BRAVIN RUY

06/02/2018 AI - Recebidos os autos SEGUNDA CAMARA CIVEL (Recebido em 06/02/2018)

31/01/2018 AI - Remetidos os Autos (outros motivos) da Distribuigdo ao SEGUNDA CAMARA CIVEL
SEGUNDA CAMARA CIVEL (Recebido em 06/02/2018)
COM 5 VOLUMES. SEGUNDA CAMARA CIVEL

31/01/2018 AI - Redistribuide por prevencio em razie de suspeiciio

31/01/2018 AI - Recebido pelo Distribuider Coordenadoria de Protocolo, Registro e Distribuicio
{Recebido em 31/01/2018)
SEGUNDA CAMARA CIVEL

30/01/2018 AI - Remetidos os Autos {outros motives) para Coordenadoria de Protocelo, Regisho e
Distribuicdo Coordenadoria de Protocole, Registro e Distribuic@o {Recebido em 31/01/2018)
COM 5 VOLUMES.

30/01/2018 AI - Recebidos os autos SEGUNDA CAMARA CIVEL {Recebido em 30/01/72018)
30/01/2018 AI - Proferido despachso de mero expediente (Recebido em 30/01/2018)

30/01/2018 AI - Remetidos os Autos para SEGUNDA CAMARA CIVEL SEGUNDA CAMARA CIVEL
{Recebido em 30/01/2018)
COM 5 VOLUMES. SEGUNDA CAMARA CIVEL

29/01f2018 AI - Recebido os autes GAB. DESEMB - CARLOS SIMOES FONSECA (Recehido em
29/01L72018)

26/01/2018 AI - Conclusos para dedsdo GAB. DESEMEB - CARLOS SIMOES FONSECA {Recebido em
2970172018}
COM 5 VOLUMES. GAB. DESEMS - CARLOS SIMOES FONSECA

26/01/2018 AI - Recebides os autos SEGUNDA CAMARA CIVEL (Recebido em 26/01/2018)

hitp://aplicativos.fjes.jus.bir/sistemaspublicos/consulta_12_instancias/imp.htm 23/07/2018




25/01/2018 AL - Fesnetic e
SEGUNDA CAMAR
COM 5 VOLUMES.
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Ementa sem formziacin

0001900~-20.2018.2.08.0024

Agdo: Agravo de Instrumento

Data da Decisgo: 21/05/2018

Data da Publicacgo no Diario: 08/06/2018
Relator: FERNANDO ESTEVAM BRAVIN RUY
Decisao:

AGRAVO DE INSTRUMENTC N° 0001900-20.2018.8.08.0024
AGRAVANTE: ESTADO DO ESPIRITO SANTO

AGRAVADA: A4 PUBLICIDADE F MARKETING LTDA

RELATOR: DESEMBARGADOR FERNANDO ESTEVAM ERAVIN RUY

DESPACHO

O ente piblico agravante requereu a fl. 1.479 a designagio de audiénda de conciliagio, écom vistas a se buscar uma solucio
~amigavel para o casoi (fi. 1.479), 0 que € salutar para as partes que consigam consensualmente resolver o mérito da lide,

Neste cas0, observa-se que 0 processc encontra-se Na primeira inst8ncia e aqui se apredia parte do obieto enfrentado na vig
da tutela proviséria. Mais racional que o método consensual de solugdo de conflitos seja instaurado perante o érgdo & guo, no
bojo do remedio constitucional originaric do presente agravo de instrumente.

Assim, oficie-se ¢ magistrade & guo para que aprede a viabilidade do pedido do ente pdblice com a finalidade de consclidar a
via condiliatoria. Em razdo da aplicagio analdgica da regra do artigo 313, inciso II, e §49, do Cidigo de Processa Civil,
suspendo a tramitaco do presente agrave de insitumente pelo prazo méximo de 30 (trinta) dias.

Inimem-se as partes e comunique-se o teor deste despacho ao juizo @ guo, inclusive para que informe & decisSio tomada na
origem.

Diligencie-se.

Vitoria, 17 de maio de 2018,

Desembargador FERNAMDOC ESTEVAM BRAVIN RUY

Relator
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N2o vale como certidio.

Processo : QQ01032~42.2018.8.08.0024 Peticao Inicial : 201800045186 Situacdo : Tramitando

Acdo : Mandado de Seguranca Natureza : Fazenda Estadual Data de Ajuizamento: 16/01/2018
Vara: VITORIA - 4% VARA DA FAZEMDA PUBLICA ESTADUAL, MUNICIPAL,

REGISTROS PUBLICOS,MEIC AMBIENTE E SAODE

Ristribuicio
Data : 16/0L/2018 £2:58 Motivo : Distribuicie por sorteio

Partes do Processs
Autoridade coatorz
COMISSAC ADM ESP DE LICIT DA SUPERIN EST DE COM SOCT SECCM
Impetrante
Ad PUBLICIDADE E MARKETING LTDA
14469/ES - BARBARA DALLA BERNARDINA LACOURT

37 SAYONARA COUTO BITTENCOURT

Despacho
Assim, DETERMINO: A) ante o lapso temporal, requisite-se os mandados de citagdo expedidos as fis. 1.741, referente aos licitantes
AMPLA COMUNICACAQ, ARTCQOM, SET COMUNICAGAQ e CONSORCIO PRISMA/BINDER, devidamente cumpridos; B) CITE-SE a
ficitante FAZENDA COMUNICACAG E MARKETING, por aviso de recebimento (AR); e, C) Sem prejufzo, ante o teor do r. despacho
proferido pelo Eminente Desembargador Relator (fls. 1.773), referente a possibilidade da via conciliatéria postulado pelo ente publico,
INTIME-SE ¢ Estado do Espirito Santo para que informe se tem interesse na audiéncia conciliatdria entre Estado e ¢ impetrante e/ou
- entre o Estado, o impetrante e demais licitantes, no prazo de lei. Apés a manifestagiio, condusos. No mais, encaminhe-se o presente
oficio, via malote digital, para a Segunda Camara Civel do e. Tribunal de Justica deste Estado.

ESTADC DO ESPIRITC SANTC

] _ PODER JUDICIARIO )
VITORIA - 42 VARA DA FAZENDA PUBLICA ESTADUAL, MUNICIPAL, REGISTROS PUBLICOS,MEIC
AMBIENTE E SAUDE

Mimero do Processo: G001032-42.2018.8.08.0024

Reguerente: A4 PUBLICIDADE £ MARKETING LTDA
Reguerido: COMISSAC ADM ESP DE LICIT DA SUPERIN EST DE COM SOCI SECOM

DESPACHO

Trata-se de "mandado de seguranca com pedido fiminar” impetradc por A4 PUBLICIDADE E
MARKETING LTDA. em face do Presidente da COMISSAO ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE
LICITACAO DA SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAQ SOCIAL - SECOM, estando as
partes devidamente qualificadas na inicial.

As fls. 368/370-verso, foi proferida decis3o deferindo o pleito liminar perseqguido. Na ocasido, foi
determinada a intimagdo da parte impetrante para promover a citacio dos demais licitantes.




23/07/2018 PJES - Consulta Processos de 17 e 2° Grau

A parte impetrante (fis. 378/379), apresentou peticdo indicando os demais licitantes, a saber: MP
PUBLICIDADE LTDA.; AMPLA COMUNICACAO; FIRE COMUNICA(;AO ARTCOM: FAZENDZA
COMUNICA(;AO E MARKEFING SET COMUNICACAO; DANZA ESTRATEGIA E COMUNICACAO e
CONSORCIO PRISMA/BINDER, como também, fornecendo os respectivos enderegos.

Colhe-se dos autos que: a licitante MP PUBLICIDADE LTDA., apresentou contestacdo as fis.
1.362/1.416; a licitante FIRE MARKETING E COMUNICACAQO LTDA apresentou contestacao as fls.

1.758/1.767; e, a licitante DANZA ESTRATEGIA E COMUNICACAO LTDA apresentou contestacdo as
fls. 1.775/1.779.

Assim, DETERMINQ:

A) ante o lapso temporal, requisite-se os mandados de citacdo expedidos as fls. 1.741, referente

aos licitantes AMPLA COMUNICACAC, ARTCOM, SET COMUNICACAO e CONSORCIO
PRISMA/BINDER, devidamente cumpridos;

B) CITE-SE a licitante FAZENDA COMUNICACAO E MARKETING, por aviso de recebimento (AR): e,
C) Sem prejuizo, ante o teor do r. despacho proferide pelo Eminente Desembargador Relator (fis.
1773), referente a possibilidade da via conciliatéria postulado pele ente publico, INTIME-SE o
Escado do Espirito Santo para que informe se tem interesse na audiéncia conciliatéria entre Estado
e o impetrante efou entre o Estado, o impeirante e demais licitantes, no prazo de lei.

Apos a manifestacao, conclusos.

No mais, encaminhe-se o presente oficio, via malote digital, para a Segunda Camara Civel do e.
- Tribunal de Justica deste Estado.

. Diligencie-se.

Vitdria, 04 de junho de 2018.

SAYONARSA COUTO BITFTENCOURT
Juiz de Direito




PODER JUDICIARIO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTC
zabinete do Desembargador Femando Estevam Bravin Ruy

AGRAVO DE INSTRUMENTO N° 0001900-20.2018.8.08.0024
AGRAVANTE: ESTADO DO ESPIRITO SANTO

AGRAVADA: A4 PUBLICIDADE E MARKETING LTDA

RELATOR: DESEMBARGADOR FERNANDO ESTEVAM BRAVIN RUY

DECISAC

Trata-se de agravo de instrumento inferposie pelo ESTADO DO
ESP@RET@ SAMNTO contra a r. decisZc {copia as fis. 189/202), proferida pelc
douto magistrado da 42 Vara da Fazenda Puiblica Estadual, Municipal,
Registros Plblicos, Meic Ambiente & Satde de Vitéria — Comarca da Capital —,
gue nos auios do mandado de seguranca tombado scb o n® (00103%Z-
42 2018.8.08.0024, concedeu a Eminar pretendida por A4 PUBLICIDADE E
MARKETING LTDA para determinar a suspensao dos efeilcs da decisdo de
julgamenio das propeostas écnicas na Concomréncia n® 01/2017 da
Superintendéncia Estadual de Comunicacgo Social (SECOM) =
consequentemente, sobrestar o certame.

O juiz de primeiro grau fundamentou gue a comiss2o julgadora néo
cbhsarvou as diretrizves do artigo 11 da Lel n® 12.232/10. quando dz andlise das
propostas das licitantes, uma vez gue “se fimitou a. atribuir 2 poniuacéo
sguivalente a '¢fimo’ ‘bom’ ‘regulzr, ‘ndoc ztendeu’ e 'ndc apresenicd
conforme planitha constante nos anexos do instrumento convocaldrio, sem &

indicagdco de gualguerjustificative para as conclusbes all elencadas” {fl. 201).

- Além disso, assevercu gus houve “aparenfe desrespeifo & forma de
composicdo dos precos apresentados” (fl. 201-versc), j@ que a lickante MP
Publicidade Ltda. nic teria’ chservado o subitem 7.17.2 do instrumento
convocatdrio, ac ulilizar 2 isbela do Sindicato das Agéncias de Propagandas
{SINAPRQ) referente ac exercicio de 2018.

Nas razoes recursais apresentadas as fls. 02/30, em suma, o ente

plblico alega que: {I} ¢ orgéo 2 guo ndo tem competéngia para processar @
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PODER JUDICIARIO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
Gabinete do Desembargador Femando Estevam Bravin Ruy

julgar © remédic constitucional originéric deste agravo, pois & o
Superintendente Estadual de Comunicagdo Social quem tem competéncia para
integrar o pole passivo do mandamus; (I} o arligo 4° da Lei Complementar
tstadual n® 335/05 confere ac Superintendente da SECOM o0s mesmos
‘deveres e prerrogstivas de Secretdric de Estads’, fato que airai a incidéncia
do artige 109, inciso i, alinea “b", da Constiuigdo Estadual; (i} a via
nendamental ndo € adequada para determinar se a empresa MP Publicidade
Lida. realmente se valeu da tabela de precos da SINAPRO do exercicio de
2018, ante a necessidade de producéo de prova pericial; {1V} os requisitos de
availaggo ulifizados peia Subcomissdo Técnica s30 comuments adotados pela
Administrac&o Pablica, sendo que a “Agravada & particinou de concorrénciz
com idéniicos critérios ¢ sagrou-se vencedora, na oportunidade ndo enxergou
qualquer fipc de nulidade nos atos administrativos, mas agora, sob 0 pesc da
derrote e licitag8o com criférios de avaliagéo idéniicos & anierior, queixa-se
sem qualquer fundamertfo” (fl. 21y, {¥) a licitagse fol do tipe melhor técnica, e
nac meihor prego, portanto, ¢ falo de a empresa MP Publicidade Lida. ter
oferecido orgamente de menor valor ndo interferiv nas poniuagdes atribuidas
2s demais licitantes; (V1) a iabela da SINAPRO serve como parametro para que
"cs custos apreseniados pelas concomentes” (. 24) nio extrapolem os
praticados pelo mercado, e a liciante MP Publicidade Ltda. apresentou, em 03
{trés) dos 05 {sinco) itens indicados pelz agravada na peficic inicial do
mandadc de seguranca, valores superiores ou iguais aos da referids tabels
{¥il} a MP Publicidade Lida. confirmou no drgio 3 quo que utiizou da tabela da
SINAPRO de 2017; (V) o Poder Judicidric ndo pode adentrar ao exame dos
‘critérios administrativos fixados para julgamento das propostas tdcnicas
apresentadas pelas empresas licifantes™ (fl. 28); e que {IX) a decisdo agravada
cbsta a realizacZc de importantes campanhas publicitérias nos dominios da
saude, educacio e trénsito, “o que pode, inciusive, resultar na perda de vidas

humanas™ (1. 28).

T




PODER JUDICIARIO DO ESTADO DO ESPIRITC SANTO
Gahinete do Dasembargador Fernando Estevam Bravin Ruy

Com fulcro nessas afirmagdes, sustenta a presenga dos requisites do
artigo 1.018, inciso |, do Cadige de Processo Civil, almejande que seia
conferido, sfelto suspensivo ac agrave de instrumento para sustar a eficacia da
decisdo agravada até ufterior apreciag@o do mérfto recursal. Subsidiariamente,
pleitela que “a ficifagdo permaneca suspensa somente alé que sgjam sanadas

eventuais inconsisténcias aponfadas™ {fi. 28) no decisum hostilizado.

Afi. 1.383, g eminenie Desembargador Carlos Simdes Fonseca declarou
= suspeicdo para julgar o feito, pois a parte agravada estd assistida pelo
ssoritoric de advocacia Cheim Jorge & Abelha Rodrigues Advogados
Associadas, por isso, determinou 2 redistribuicgo destes aulos por prevencao

de Cémara.
£ o relatorio. Passo a decidir.

Inicialmente, chsarvo o preenchimento dos requisitos intrinsecos &
extrinsecos de admissibiiidade recursal, notadamente pelo fate de cuidar de
recursc interposto confra decisBo que versa sobre decisdo que concedeu a
lirminar em sade de mandado de seguranca (art. 1.015, inciso XHi, de CPC ¢lc
artigo 7°, §1°, da Lei n® 12.016/09) & por ter side cumprida a regra do artigo
1.017 do CPC guanto & formagde do instrumenio, razdo pela qual passc a
analisar as teses recursais.

A doutrina afirma que “como regra, 0 agravo de instrumento ndo tem
efeito suspensivo, o que em dltima andlise é até compreensivel, pois seria um
verdadeiro enfrave se assim ndo fosse, ja que ndo haveria continuidade do

procedimenfo em primeirc grau se cada decisdo agravada acarelasse a
suspenséo do feite™.

T BRUSCHI, Giberio Gomes. /n Breves comentarios ac Novo Cddigo de Frocesso
Civil/Teresa Arruda Alvim VWambler {et af], coordenadores. Sao Paulo. Editors Revista dos
Tribunats, 2015, p. 2257, .
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PODER JUDICIARIO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
Gabinete do Desembargador Fernando Estevam Bravin Ruy

A concesszo do efelfo suspensive ac agravo de instrumento depende da
presenca simulténea de dois requisitos, quals sejam: ficar demonstrada a
probabilidade de provimento do recurso e se dz imediata producdo dos efeitos
tz decisdo recorrida houver risco de dano grave, de dfficil ou impossive!
reparagao {artigo 995 do CPC).

Neste caso, verifico que a agravada indicou como suposta autoridade
coatora ¢ Presidente da ComissZo Administrativa Especial de Licitacio da
SECOM (1. 32), enguanto o ente pablico afima que 0 ato impugnado seria de
competéncia da Superintendente da SECOM, vez que foi ela quam deflagrou ¢

certame e tem competéncia para analisar os recursos administrativos (fl. 11,

Entendo que a discuss3do acerca de qual seria a real autoridade coatora
nac possui relevancia para alierar a competdncia do Orgéc a quo para apraciar
0 mandado de segurancga. De falo, o arfigo 4° capui da Lai Complementar
Estadual n® 335/08 equiparou o Superintendente de Comunicaczo Socﬁa? acs
Secrstarios de Estado?

Qcorre gue lei infraconstitucional ndo tem © conddo de modificar &
competencia dos tribunais, porquanto o artigo 125, §1°, da ConstituicZo Federal
expressamente prevé gue essa matéria sera definida pelas constituicdes
estaduais. Alidgs. ¢ Supreme Tribunal Federal, no julgamente da AD 3.140/CE,
compreendeu gue norma infraconsiitucional ndo pods ampliar o rol ds

autoridades a serem processadas e julgadas pelos fribunais estaduais, vide:

AGAC DIRETA DE INCONSTITUCIONALIDADE. ART. 108, ING. Vi
ALINEA B, IN FINE, DA CONSTITUICAQ DO ESTADO DO CEARA.
AFRONTAAO ART. 125, § 1°, DA CONSTITUICAO DA REPUBLICA. 1.
Compete & Constituicde do Estado definir as atribuicdes do
Tribunal de Justica, nos fermaos do art. 125, § 1°, da Constituigdo
da Reptblica. Essa competéncia ndc pode ser transferida zo
legislader infraconstitucional. 2. Aco julgada procedente para

excluir da nomma do art. 108, ine. Vi, alinea b, da Constituicao do

* Art. 4° O Superintendente de Corunicag@o Scocial tem “status”, devares e prarrogativas de
Sacretario de Estatc.
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PODER JUDICIARIO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
Gabinete do Dessmbargador Fernando Estevam Bravin Ruy

Ceard a exprassfo "e de quaisquer oulras autoridades & estas
equiparadas na forma da iel” (ADI 3140, Relator{a) Min. CARMEN
LUCIA, Tribunal Pleno, julgade em 10/05/2007, DJe-047 DIVULG 28-
06-2007 PUBLIC 29-06-2007 DJ 29-06-2007 PP-00021 EMENT VOL-
02282-03 PP-00469 RTJ VOL-00202-02 PP-00530 LEXSTF v. 29, n.
342, 2007, p. 68-78)

O artigo 109. inciso |, alinsa “b", da Constituigdo Estadual ndo conferiu a
este Tribunal de Justica competéncia onginéria para processar € julgar
mandados de seguranca impeirados contra afos do Superintendante da
SECCOM, mas sim praﬁcadsé por Secretarios de Estado. Portanic, néo né que

se fajar em incompeténcia absoluta do juizo de origem.

Ao compulsar os autos, percebe-se gue @ SECOM iniciou licitac&o, na
modalidade concorréncia, do tipo de melhor técnica, para a contratag@c de
servicos de publicidade prestados por intermadio de agéncias de propaganda,
nor meio do Edital Concorréneia n® 0012017 (fis. 208/249), cujo valor gicbal &
de RS 82.176.148,84 (citenta e dois mithdes, cenfo e setenta ¢ seis mil, cenic e
quarenta e ofto reais e noventa g gualrc ceniavos).

O objeto da contratagc foi dividido em 04 {quatro) lotes pela
Administracgo Plblica (fl. 209), sende que a empresa MP Publicidade Lida.
obteve a melhor pontuacidc nos Jotes O1; 02 e 04; a Icitante Ampla
Comunicagdo Lida. alcancou a maior pontuacdo no lote 03; enguanio 2
agravada A4 Publicidade e Marketing Lida. foi desclassificada do lote 02 = foi
classificada na 4° (quarta), 3° (lerceira) e 2% (ssgunda) colocagdes,
regpectivaments, para os lotes 01; 03 e 04 {fls. 1.241-verso/ 1.242).

Em que pese a afirnac@c da agravante de que a questac relativa &
utilizacdo da tabela da SINAPRO do exercicio de 2018, por parie da MP
Publicidade Ltda., supostamente demanda dilagzo probatoria, incabivel na via
mandamental, neste juizo prefacial, repuio que tal matéria nao & essencial para
o desfecho do feito coriginaric nem para a suspensdo da licitacac.
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PODER JUDICIARIO DO ESTADC DO ESPIRITO SANTO
Gabinete do Desembargador Fernando Estevam Bravin Ry

Esclareco que a concoréncia em enfoque adotou ¢ tipo de melhor
écnica, que possui 02 (duas) stapas: ‘uma, em que 0s candidafos se
submetem & uma valorizagdo minima, se a proposta nao alcancar uma
valorizagdo minima, estd fora do cerfeme. A outra & a fase da negociacgo: o
candidato que ofereceu g proposta vitoriosa sob o critério téenico $6 cefebra o
conirato se sceliar & execucdo do objeto ajustado pefo precs minimeo oferecido

pelas parficipantes™.

O artigo 48, §1°, inciso I, da Lei n° 8.666/93 expressamente dispde qus.
1o tipo melhor cenica, serdo avaliados a capacitagdo & 2 expsriéncia do
proponents, 2 qualidade técnica da proposta, compreendendo metodologiz,
tecnologias & recursos materials a2 serem ufilizados nos trabalhos, & =

gualificacio técnicas a serem mobilizadas para a sua exesucao.

Oufrossim, da leitura do ftem 8 do instruments convecatlnio da referida
concorréncia {fis. 217/218-verso), depreende-se que a proposia comercial ndo
tem influéneia no julgamento das propostas tecnicas, por isso, os valores

ofertados pela MP Publicidade Lida. nfo interferiram na poriuacac obfida.

@mpouce {he assequram z vithria ol ine

8.865/93%).

n

FRP |
P, L@ L

No que concerne ao procedimento adofado para valoracdo dos quesiios

i&cnicos, vislumbro que houve viclaco ao artigo 11, §4°, inciso VI, da Lai n°

-* CARVALHO FILHO, José dos Santos. Manual de direito adminisirative — 28, ed. rev., amgl 2
atual — S&o Paulo: Atles, 2015, n, 288

fAM 4811

§ 1°Mas licltagles do ipo "melhor téenica” serd sdotade o seguints procedimento claraments
explictado no instrumenio convecaidrio, o qual fixars o preco maxims gue g Administracio se
propde & pagar:

[

it — uma vez classificadas as propostas técnicas, proceder-se-4 2 abertura das propostas de
preca dos lictantes que tenham atingido a valorizacBo minima esiebelecida no instrumento
convocaidrio e & negociacdo das condicSes proposias, com a proponente melhor slassificads,
com base nos orpamentos deteihados apresentados e respectivos precos unitarios e tendo
come referéncia o fimite representade pela proposta de menor preco entre o% licitanies que
obtiveram a2 valorizagdo minima:
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PODER JUDICIARIO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTC

Gahingte do Desembargador Femando Estevam Bravin Ruy
12.232/10, gue preleciona que a ata de julgamento das licitagbes para
contratacdo de servicos de publicidade deve comnter “planiha com as

pontuacbes e a jusiificativa escrita das razdes qus as fundamentaram em cads

caso’.

Nesta hipdtese, zs tabelas de avaliacdo (fis. 587-verso/582-verso; fis.
6501/602; -fls. 605~-verso/610-verso; fis. 614/620: fis. §25/630; fls. 6347839 fis.
847-verso/B47-verso: e fls. 852-verso/657-verso) ndo explicitam o porqué da
atribuicdo das notas as empresas licitantes, restringindo-se a uma especie de
checagem enitre as opgdes “Siimo”, “bomt”, ‘regular’, “ndo atendeu” e “ndc
apressntou’”.

No entanto, percebo que os anexas IV e V do Edital da Concaorréneia n®
001/2017 (fls. 235/238-verso) repeliram os quesitos técnicos e a forma de
julgamento da licitacic deflagrada pelo Edital de Concorréncia n® 001/2015°, na
gual @ ora agravada conquistou a melhor nota técnica para os lotes 01 e 03
{docs. em anexo).

O fato de a agravada ter se beneficiado dessa subjetividade no passado
ngc & argumento apio a chancelar o procedimento adotade pelo Estado do
Espirito Sante, porquanio as liciantes devem saber as motivacBes gue levaram
ao slcance das respectivas notas em cada um dos quesitos iecnicos editalicios.

Por conseguinte, tenho gue o prosssguimento do cerfame depende do
cumprimento da regra do artigo 11, §4°, inciso Vi, da Lei n® 12.232/10, bem
como da ratificacdo ou nic das notas até entdo atrbuldas pela autoridade

coatora, para gue seja possivel avaliar de modo objetive 2 motivagéo do ato.

Pelo exposto, INDEFIRO o pedido de atribuicdo de efeite suspensive

para aguardar a regularizacio da justificativa das notas atribuidas as empresas

*Disponivel: <hips//secom.es gov brWMedia/SECCM/Licka%Ca%AT % 03%B5ss
202018/ BN TAL % 20 LICITAYMC 3% 8790 3%E30%2 0001 -2 01 5%20{1)-1.pdf> acesso realizado
am {8 fev. 2018. L
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PODER JUDICIARIO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTC
Gabinete do Desembargador Femande Estavam Bravin Ruy

licitantes, inclusive mediante z ratificaco ou nao da poniuacdoe conferida sem =

devida motivacao.

Intime-se © agravante. Na sequéncia, deiermino a intimagdo da
agravada para apresentar conirarrazfes ao recurso, nos termos do arligs
1.8018, inciso I, do CPC.

Encaminhem-se os auvios & douta Procuradoriz de Justica parz

eiaboracao do judicioso parecer.
Ao final, retormem os aulos conciuses para analise do mérite recursal,

Uiligencie-se.

Vitdria, 15 de fevereiro de 2018. A
’/.::f .Y@?}#‘“ > Jf; 4\../"; ,_-"'j

Desembargador FERNANDO ES’%’EVAM% BRAVIN RUY
Relator

I
2
)




ANEXOS:

5-PEDIDO DA MP A SECOM PARA
PROSSEGUIMENTO DO CERTAME



o e

ILUSTRISSIMA SEMHORA SUPERINTENDENTE DE COMUNICACAD SOCIAL DO
ESTADD DO £SPIRITO SANTO/SECOM-ES,

HAutos da Concerrdrieia n® QUL 20%7- Processo adar. TFASTOROSZONY

MP PUBLICDADE LTha, 33 Wentificada no aimanague processual de

corncorréncia, vem respeitosamente diante da Hustrada presenca de Yossa Senhoria,

por intermédio de seu reprasentante processual, com o objetive de subsidiar a

condusEo do processo adminisrative pels Administracic Pohlics, aprésentar 2 ..
Decisdo proferida pele eminente DESEMBARGADOR FERNANDC ESTEVAM BRAVIN
RUY, nos autes do agrave de instrumento ne 0001900-20.2018.8.08.0024,

promovide pelo Estado do Espftitc Santo, conforme integra-anexa.

Ar. decisfo monecritica do &. Desembargador considerou que apenas

"} houve violagdo so drtige- 11, §49, inciso VI, da Lei n® 12.232/10, cue
prelediona que a ats de julgamento das firitactes pars contratacdo de servigns
de publicidade deve conter ‘planifha com ax poninagBes e 3 justificativa. escrita
des razdes que as fundamentaram om cada caso.”

Mests hipdtese, -as tabelas fls. 587-wverso/592-verse; fis B0/ fis. 805
verso/ellwversey s 614/620; fis 525/630; s, 534/639; s, B4 2versofGa7-
verso; ¢ fis. 852-verse/857-verse) nic explictam o pargué da stribuicia das
notas 35 empresas lickantes, restringindo-se 2 uma espécie de checagem emire
apcles Blime’, bom, ‘regular’, ‘nio atendey’ & 'nig apresentou’. i
Ng entamte, percebo gue 03 anexes & e V do Edital de Concorvéncta 001/2017
{fls. 235/238-vers) repetirar as gresiios teonicos e a forms de julzamemo dz
tichiatao deflagrada pelo Bdital de Concorréngia no 00L/2013, na oual 2 ore
impetrante conguistor methor nots téonica para os lotes 01 &-03 {does. em
ansam).

O fato de a impetrante ter se beneficizdo dessa suljetividade no passads ndo 8.
BIBUMENTC 3Pt a chancelar o procediments adetads pelo Estado do Espirito,
Santo, porquanto av lighantes davem saber as mctivactes que levaram ao
aleance das respectivas novas am cada um dos guesitas teenicos editalicios.

Por conseguinte, tenhg que o prosseguimenio do cettame depende - do
cumgrimento de regea.do artigo 11, 542, incito VI da Lei n® 12 232130 bem
como da ratificagSio ou ndo das notas aé aqui atribuidas pela autoridade
coatora, pars que sefa possival avaliar de mode objstivo 3 motvacio doato.
Pely expaste, INDEFIRG o pedido de atrihuicso de efeitn suspensive pdra
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Comisse-foratn-alfastedar-as—ategupbes—dn

proposta técnica {custos de producioftabela Sinapro}, bem como a exigéncia

genergiirada de justificativas subjétives indhvidusis sobre fd

atricuidas.

Ocorrg gue, se cumprida 3 . Decisso, por hipdtese, esta NAQ IMPLICARA.

QUALQUER ALTERACAD NG RESULTADO DE PRIMEIRA COLOCACAD DO
JILGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA PARA TODGS OS LOTES,

Registe-se que & concorréncia € do tipo melbor téenice, razac pele gual . %@_

essa fase defini o resultado final da licitiacdo.

Demanstra-sg isso pela simples atribuicio, também por hipdtese, de
poruagdo mixima a todss as licitantes, salve 2 agbnciz BP Publicidade, guanic

ao conjunts de informacBes dos proponentes {of. art. 11, $42, Vi

Conclui-se, conforme tabelas anexss, gque nSo haverd afteracdo
significativa no resultado fina! do julgamento das propostas técnicas relativas ao
art. 11, §42, Vi, da L. 12237, dnico fundamento da r. Decis3o judicial, o que revela,

por st sg, 2 viabilidade plens e imediata de conclusio do ceftams.

Registre-se que na propria decis3o judicia! comsta 2 determinzcio no
sentide de “(..] aguardar a regufarizacio da justificativa das notas atribuidas as
empresas licitantes, inclusive mediante ratificacio ov ndo da vontuacie conferida

sem & gevida motivagdo.”

Vila Veiha, no Espirito Santo, 08 de margo de 2018,
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ANEXGCS:

6- DECISAO DA PGE EM PROSSEGUIR O
CERTAME




T

Bt PP

o AE

COVERNO DO ESTADD DO ESPIRITO SANTO
BUPERINTEMDENCIA ESTADUAL DE COMURICACAS SOCIAL - SECOR

iy,

Fracesso M. 7745708012017 Rubrica: % Fis.:  ifga,

4

A Superintenders Estadual de Comunicacds Social,

1. Para contecimentc da ocom ondéncia protocolads nesta SECOM pelz MP
Publicidads Lids : = ? ¥

2 Tra?aﬁe de encaminkamento, para conhedimento desta SECOM, de copia de DecisZe
_gsrofenﬁa pelo desembargador Fermanda Estevam Bravin Ruy, nos adtos do agrano de
mstrurmnenty o 3%193@2&2{}13.3.{1&8{}24, promovido pelo Esiado do Esplritn Ssnio,
Que frata da concotréneia n® GU1/2047. "

Em, 08/0372018,

Altamirs Enéelo Seopet
Superintendente Administrative ISECOM

Rua Sete de Setembro, n.° 382, Pacis Fonle Grande, 2 andar. Sanie et s e '
A SACOTS SR Sent ot e msﬁﬁi{;znmi VienaES - 26015-000

&
%
3
%
i
e

- et b gt
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_ GCVERNG DO £STADD DO ES2IRITG SANTO
SUPERINTENDERCIA ESTADUAL DE CTOMUMICACARD SGCHAL - SECOM

Processo M. 7745708012017 Rubricar # Fis: 53T

¥

A Procuradoda Geral do Estade - PGE

agéncia de propaganda MP Publicidade Lida., licitante na concoréndia 0G1/2017,
tocolon corespondsncia nesta SECOM, encaminhando edpla de Desis3o proferide
€10 desembargader Femando Estevam Bravia Ruy, nos autos do agrave de instruments
® G001900-20,2015.8.08.0004, promovido peio Estado do Espirite Santo,

Wisto ue, até o presents mormento, 2 SECOM ainda nso foi notificada frraimente .
;_ia mencicnada Decisdo, solicitamos desss d. Procuradona Geral a3 orientagtes de
Cemo proceder no cass ém questo.

Em oportuno, informaros que anexames aos presentes autcs a comespondénciz
enCaminhada pela agéncia MP Publicidade, onde constz o eor da DscisBo ora
mencichads, bem como esclarscemos gue estamos emiando apsnas wina parte deo
processo n.° 77457080, visto que © mesmo i esté digitalizado nessz PGE, conforme
informagio que consta 4 pag. 1657,

18/06/2018.

" Andréidgda Siva Lopds |
Supeﬁn‘te\v@;‘lnte E'stadual de Comunicagio Social

Ruz Sete de Selembro, n.° 352, Paldio Fonte Brands, 3° andar, Comro, VABa/ES ~ 20015-000

WAL SECOTH BRI Be - Tal - PETY ASRBANTA
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N
CARBINETE

Eoverno do Estado do Espirito Santo
Frocuradoria Gerzl do Estadsn

Processo n® ¥T4ETORG
interessads: SECOM
“Azsunto: Conguity. Cumprimonts de decisdo judicial.

ASECOM.
Trata-se de consults Sormuiada 2 8. 573 solivitanda orientagfes de-come froceder diante

da2 decisSo proferida no agfevn de instrumirdo no GOOVRD0-202018.8 08002,
Solacionada zos sues do processo adminisirativo pals tiitanie P Publicidade Lida,

Pois bem,

Foi deflagrada pela SECOM hetagss na modaidade concarréncia. do tipe methor tsuiica,
Fara & contratenBo de agdnck de publitdase = propagends pats prestacdo de senvicos de
publicidade ac Governo do Estade do Sspirite Santo, Frre meio do Editl de Coneoménciz
7. 8012817, cujo obieto foi dividide s gimine lotes.

O cestame prosseguit: normalmenie 2(é s juigamento das propostas teritas; bessiSo am v
que, apds o indeferimento dos’ restrsos adminisyalivos apresentados pelas licitantes,
emoresa A4 Publicidade o Marketing Lids impefiod mandado de seguranca (n. DO010%2-
4220158080024, insurgindo-se jusiEments somrs o megaments das propostas torices.

Foi, entio, deferida medids liminar. 7] pare defermingr & suspensdo dos efelos oy
decisio de juigaments das proposlas ionicas ma Concordnois o CUI201T de SELOM,
— cbstando © progseguiments do certame Totatdto enr GuesIED; ateé posterior deliberage.

LF

et A DT TSR]

A ticttagko fol suspensa ria Sesslio Piblica realizads em THOI200E M. 1548)

‘Da decisio proferts ne witt, o Estado do Espirito Samto interpés agrave de instrumanto (.
00CT900-20.2018.8.08.0024), pleiteando 2 concessao de sfeits suspensive, o que- ol
ndeferide pela v decis¥o- de ‘8. 4585H 568v., “parmmaguandar a regidanizagso- da
fustificatizg das nolas alribuidas s einpresas Teiantes, s ' '
RS0 63 poriuagdo corfeiida sem a devidy motyanad”.

‘ . Procereforid Geral do Sxtedo isiuoﬁ:*".sgﬁa-i;? Sante
A, Mossa Senhors o Penka, 1,590 - Barro Vermelhs - Vit~ £5-- 0 P 2SS TLEED

Tet:¥7-3636-5030 — Fa:Z T-3636-5056 — el preilipge a5 be — Wehsgite: b Yeviow e s gov. Br
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Governo do Estado do Espirito Santc
 Procuradoria Geval do Estado
Em seu vota, o Eminente Desembarpador Relator entendels que hwwevm%ag&a ac ;mr::z
Vi da §4° cﬁc; art. 11 da Lei n, 1223272010, qué preconizs que & ata de g@gaﬂ:fnta e
hcz?.a’;ﬁ;ﬁ para confratagiio de sehvipus de publicidede e pmp‘egag@a deue eonterr pfan S&
com as ponfusgdes e a jusiificativa escrite das razbes.que as funtiamenta orp ceda caso
s, 1567%.11568],

. . . yios 1o explcitam o
€ poniuoy 4 #. 1568 que as tabelas de avaiiagio constantes dos auies NS e e o

e . . e " 3
porgue da abibuicic das nolgs s empresss 1@%3:@*5, msmnguﬁo e @ aren
Qualificagdo de “Stime”, "B, “regular”. “nis atendew” & ndo apreseniou”,

Assim, enfendey que [, J ¢ prosseguimenic do cerfams depends do 'cmmﬁmm '.da
Tegra K aitigo- 11, §4°, lacise Vi, oz Lei n. 12.232/10, Sem como da retificacdn o6 1o das
f0tas 8¢ enldc atrbuitdas pela autsrdade coators, para gue seja possivel a avalfiar de
matio thjetive 8 motivaglo do ato. [ F . 4568y,

Nesia esteirz. diate da decisic proferida pels Egrégio TJES, necessario gue -
Comsulente apreserie justificativa escritz dz pontuagio atribuida, satfcands ou ndo
as pontuagtes que foram alribuidss 2 cads Bnitante,

Posteriormente. deve proceder 2 publicagio do Teultade v juigamento, com a
reaberturs de prave parg apresentacio de recures,

Apds efetivadas fais diligineias, devem e 2u0s retomar a

esta PGE para corunitacie
4o curmprimento da detisBo judicial oroferida na agrave de instrume s,

Em fzce do exposio, independente do intimagdo oficial da v, decisiio proferidg NG Zgrsve
de instrmertdo o, 6&319&&2&'.20‘!&&6&6@24, deve

a2 Consulenis Procedsr da formg

it it

ALEXARDRE HOGUEIRA Ny
PROCURADOR GERAL DO £s

_ _ Procaredorts Gerss gg Estado gp 5.
Av. Mossa Sephore ds Pensia, 1.5

i : Pirito Sangg )
T2 T-IEIE-F050 -+ FaIT-3636-5055 % FW"?E?&:’me—ihoﬁ Vizéria—ﬁ&-€i‘e 12
o St 7 " BRRe s 3o br < g e 29057.55
] * BRE N

B www.@:ga.es;gm&.br
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ANEXOS:

7- DECISAQ DA SECOM EM PROSSEGUIR
O CERTAME



o Y EXN
 COVERNO D0 ESTADD DO BESSBITS SANTD
— . SUPERINTENDENCIA ESTADLAE, f SOMUSEATEAS SOCIAL — SECGH 1 1
ACAEY
Senhor Presidente de CAEL,
gub@eta oo Sonhecimento dessa Comyissds Adminisirativa Especial de Licitacio ~ CARL o
SEspacho exarade pela Frocuradoria Geral do Estade - BGESES (1754 2 1754 verse), referente
a ::tmsu!t; fnrma&a@a por esta SECOWM {fls. 1573} na quat este brgo solicitou origniacdes de
’z?g*ggm?%ﬁggﬁgé%maww da decisio. preferida no agrave de strumento . D00IS00- i
e oo 0L GO0R, aue tratg da suspensio dos procedimenes Beltatérios da Concorrénc B0
J} BT 00 {Z0TTFSECTHR, Br 2 me
Desta forme, Seguem of dutos para a (omada des medidas necessérias ac atendimerrn da
decisdo judicial, corfenme orientackn da PEEAES,

AndrélE & Sibe Lopes
%p@riﬁtémdmr‘e\i\’iipdwf de Comumicacio Social

it

E
£
g

e

)

AR

[ S—

Ruz Sete de Setembro, n.° 362, Paiagio Fonte Grande, I andar, Caniro, VIORZES — 20016000
WL SRCOM.E5.g0v.br - tell: (27) 38384380
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. COVERNG i ESTADD DO SSPEITO SANTO
- SUPERINTENDECIA ESTADUAL DF COMUNICACAD SOCIAL

:
PROCESSG: 17457080 RUBRICA: & FLe: (544
A Subeomiasso Téonics,

Para juntada da justificativa eserite da. pontuacso stribulda &s proposias fcnicas ..
das ficitarites, em atendimento & deciséio proferida pelo Egrégic TUES, conforme . s
E=!

orientado peld PGE. & i, 1574y,
¥

+b
L
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COVERNG DO ESTADD DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE CONMMICAGAD SGTIAL

g

ps: J5H

PROCESSG: 77457080 RUBRICA: &

A AR,

Anexamos aos autos as atas com as justificativas da pontuaggo de cada licitante :

para ‘'a Plno de Comunicagdn Publicisria {Envelope “A7) e Conpunto de .

infformagSes do Proponente (Envelope. “C7), corespondente sc Editel de
ar

Concorénéia N.° 00172017,
Segue para demals providéncias de compaingia,

Em, 12 de juiho de 2048,

Subeormissdo Téonica

Scanned with CamScanner



AN

GOVERNO DO ESTARG DO ESPIRITO SANTO.
S1IPERINTENDENRCIA ESTADUAL = COMUMICAGRG SOCIAL
SLIBCOR

HSSAQ TECNICA : :
Flis Eégg 'é_i,r.,., RIS §
Fi:m:v.»a_;ﬂ%ﬁ:%&_ﬁ

Ruowied PRI - -

ATA DE REUNIAC

o £DITAL DE CONCORRENCIA N 0042047
. PROCESSO ADMINISTRATIVO N2 7745T080/2017

JUSTIFICATIVA DARA AS HOTAS DOS PLANOS DE COMNCAGAD
PUBLICITARIA - ENVELOPE “A°

5 Subcomissic Técnica, desionada pele Poraria SECOM N° 6318, de
1810972017, & composta pelos membros Carine da Siva Cardoso, Carlos Vagner
Bissoli, Jesiey de Rarias, Karla Daniells Mendes Secalto ¢ Margh Devos Paranhics,
$5 reuniu, i presente data, na Superintendancia Estadual de Comunicagsc Secial
{(SECOK), localizada no 3 andar do Palaclo da Fomte Grande, Ceniro, Withria —
ES, parz registrarem, em afa, as justificativas pera as notas dos plenes de
comunicacio mublicitdda (Envelope A} das licitlanies participantes da
Concorrdncia N.° 00172017, ain stendimento & detenminagdo exarada nos auios do
Processo N.° 00103242 2018 8.08.0024 da 4% Vara da Fazenda Piablics Estadual,

‘Municipal, Registros Pablices, Meio Ambients @ Salde ds Vitdria. ﬁ
Liote 81
‘ ate 01 - Conceit: MOVIMENTO RUA COLETIVA. OLHE PARA TODGS OS

LADOS. :
ot © - Concain: “MOVBIESTD MU GOL ETVA. GLHEPARA TODOS 65 LABDS®
casmotin Powigeln | Avatader | Avsiater { Aveliadior | Avaiindor | Avaliatior | Miedia |
Bixima 1 z - 4 L1 Firal
b Raciocinio Bisiks 18 7.89 740 TAU 580 7 B0 704
1{ Exiratigk do Comunicaglie | 1 5599 &,00 S50 =N 720 8,72
2 deky Criztiva 30 1840 1850 880 21 20 kY 18,86
Tatrathais Sy Midia 1% T.50 S0 280 7,80 S50 g04
Prmirerhe Tl - CEmEa g, o8 GOt Ak Pabteira| 4678 |

Raciocinio Basieo: O plens de comunicacio publicitaria apresentado com ¢ mote :
mievimanto Ruz Coletive. Othe Para Todos os Lados" ‘apresentou boa )E”/»
compreensio das deracteristicas & do condextc social, polifice & sconémico do

Atz de Reuniin— Concorincia N 0012047 Paging t de 30 ‘%
Jusificativa das Notas de Plano Comunicaiio Pobiichdds

Scanned with CamScanner -




| apreésenizdas S80 exequiveis. Esta subicomisss

@ alencdo e, em seguida, rapidaments passai o suz m
Vista; este quesito fof considerads regutar com noty mag;

‘Estratégia de Midia p estratégia de midiz apres

OVER -  ESPIRITO SANTD |
o GOVE, o ESTADG DO ESF A social
supsgwcﬂégé%gm ESTABUAL DF COMUNICAG

T SUneoMISSAD TECHICA

, - fr e PENATIO
7 - metaco 2 i}éﬁ Ao

Espirifo Saric, ressaitande o pape} de desiague e E:a (oblema especifico de
racional & o equilibriy fisca! priorizade pels atusl gestac. © P

mr do ser

‘ 5 uiar, poden
TTeacEs anreseniad Briefing teve urma Compreensan 1eg ioo foi
COMLENCRCE0 apresentado no £%4 miries Basico foi

. o T o opesifo Rac
methor explorade ho fexte. Pele avalizgao geral, © q., ica & receheu nota média
considerade de refiular & bom por esta subpomissas Eonica

| 7.04,

Estratégia de Comuricagso Pisblicibna: © quesitc "Estratégia de Cemunacggaé
Pub‘ficz’tén‘a‘*" apresentols umz boa consisténcia logica e argumentagdo er? s
defesa, mas a adéquagss do-conceitn fof considerada por esta SUBCOmMISSAs mmc.;
‘regular, 3 gue tem ums melor representacis entfe pedestres, gle € apenas um

-dos- cﬁvers’as-aéenfes"fdéi%rénsém'que s&s publicos apresentados no- brisfing
 {cicistas; pedestres:; motorisias, - motociclistas, entre culros). Vale ressalfar que

uma estratégis de cormmicagde eficar o adequads & reafidade do Govemn do

~ Estado’ do Espirite Santo e do Detran. & essancial, ‘pols s#0 o8 conjunics de
- décisées integradas e pann%&em'ao'érgéa’aﬁﬁgﬁ‘ns objetivos estabelecidos no
- briefing- Assim, a nota middia'do giiesity foi g, 72, ’

idela Criativa: A idela crista apresentedaz aborda de marigira muite supaficial os
problemas de trinsito apresantadas 1o brigfing, tendo uma adequacis regular an
profitema de Somunicacic espacifico. Aidm disse, g sriginalidade tamhém ol

considerada bor ssim subcomisssc ComG reguler Apssar disso, zg pecas

: _ t}*i‘essaifaque &.por meic da idgig
criativa que & propagands se diferencin e desperfa o SWNEC do pHb
fantes cutras campanhas fos meios da camunicacin, Assi

518,96,

. _ L ‘ seads np bian
0 Considerada podce novadora, fotando em me;
grande parte da verba destineda 3 “Anpaniia. Assiy
- . e - . L . - 4 :
scenomicidade no plang Srlade de distin ithe |

demonsticy confeciments € capacidade anglifio:

Al de Reunido ~ Concoménata i » BitizneT
JusHicaiive das Notes pn Plae. Comr.wﬁaa;gg Pishiima
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GOVERND DO ESTADD DO ESPIRITO SAKTO \ e
SEPETENTENDENCA ESTADUAL DE COMLBICAGAD SODIRE. ——
SUBCOMISSAT TROHTA

dos pdblicos-aive regular, padende ter sxplorads mathor essas informagdes para

justificar ss segmentagies do plano. A nota média Toi 5,04 E

tote 01 - Concelic: BOVIMIENTD RUA COLETIVA. VOU OF BOA E TODO g

MURDD VOLTE BE8. %}i

Lote 1 - Concalio: "MCVIMENTS A COLETIVA, VOU DE BOA £ 7000 MUNDS VOLTA S5
Cinig | Ferbuselio | Avaltader | Aveliados | Avalirdar | Aoniader | Avalator || Bede
e _ Biddma % 2 3 F 5 et
Ruchscinit Beeion, T 830 | B30 5,56 B00 354
Estratiols 6t CoTRTIcatio T T2 ) T80 880 828 E)
Rl Griatien LT ZEED ITAN 2220 1 2BH0 7 240 24,35
Entratiain de Bde 15 520 1200 e 1280 | 12,00 $5.76
) m-&mﬁ@&mﬁmmiﬁm. 5358

Raciocinio 8ésfea: A concorente responsivel pele mote "Movimente Rua
‘Coletiva, Vou de boa e tode mundo volta bem® apressntou uma Sima scuidade da
vompresnsdo do problemaz especifics de Comumicaclio do Poder Execufive
Estadual aprasentado no briefing. J& & compreenséo do pape! do Poder Executivo
Estadual no- astual contexto soeist, poliice & econémice e 2 compreensdo da
ratureza, da extensio e da qualidade des refages do Govemo com seus piblicos
foi considerada por este subcormissiio Beéniez como boas, Assin, a nota mddia o
8,564,

T e SRR

Estratégiz de Compnicacds Pubjicitéria A apresenizcdo pela licitante das finhas
gerais da proposta pars sudrir o desafio de comunicacio expresse no brgiing
mosirou dlima consisténcia Byica & perkndrsia da argumentacdo em sus defeds,
Atém diésm & cencedto crizdo mostrow Goa abrangéncis = femn boss possibilidades
de desdobramentos positivos, aumentande ss chafices de se fer v bomn retoma

com & solugdo publicitariz apresentads. Considerande isso, 2 note média i 8,00

fdeis Criativa A concorrsnte. mestra, em sus proposia, o papel de- diverses
agentes do trénsite (diclistas, pedestres, moteristes, motodiciistas, enfre oufros),
conforme solictade no brisfing. De forma ‘simp&es; ressatie 2 imporidnds de '?;
pequenas alitudes que podem tomar o Fansio maie segurs pare fodos. & igeia ?\‘;' |
crigtiva apresentada tem hoa compatibilizacéo da linguagem das pecas a0s meiss 1
propostos, mas 2 oxeuiblidade de suss peges o considersda por esta &
%

subcomiss&o como boa 2 regular, Portants, 2 nole média &) 24,76,

Aite: de Reuniis - Concoirinea Lo 6015097

e & i
Justificativa das Notes do Plant ComunicasSo Puisiritisa Fagina 3 de 30

e et maere .
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' SOVERND DO ESTADC DO ESFIRITO BANTO
SUPERINTENDENSIA SSTADUAL DE COBURICACAD SOCIAL
SUBCORMISSAS TECHICA

Estratégia de Midia; Esta subcomissao téonica considerou que = estratégia de
idia apresentzta peta concomrent foi criativa & rouxe inovagdo nas solugdes de
Mdia & ndo midia parg alingk os sbjefives de comunicagss. Enbretanis, a
Sconomicidade na splicacdo da verba foi boa a reguiar, & que a produgsc da
CSMPANRA € = parte ngo-midia feria um custo de 27,5% de fodo o montante
disponibiiizadc no brisfing. Por fim, & conconente demonstra bom confieciimento &
Capacidade analitica dog habitos de ieitusa & audigio dos plblicos<alve. A rota
média foi 11,76,

Lote 01 - Concetto: Noy TRANSITO AS HISTORIAS SE CRUZAM, COMPARTILHE
RESPETO.

Lot T Conceite: "NO TRANSITS &S HS TGRS S5 Coma CONIPERTE ME RESPETTG

Crasito ! m«m  Avaitadior | valladior | Rvalindor | Avslindor | Avaiador | ds
e _ fexime L N SN S T D E Finm}
gﬁ*“”& rioBigics ) 80¢ | BOE 1 700 BOU 1 508 740
_W;M Somuticsido t 301 Bar 550 280 1 Eo0 =70 P
Oty B 1S40 | 128G | 4580 1 1880 1 e | IEEE
| Eetrathia do Rk 1 18 75 900 1§33 | Vag | 1680 | 8en
S Fortmmeto Totel - E bl et o mmnm&m;scpmf&m; 41 84

Raciocinic Bésict: A concorrends  apmsertoy ume boz compreenssa das
caracteristicas &cs- Espirito Sanic o das atividades Que-sefam significatives parg a
comunicagao publiciténa. Entretents, a compreensae do papel do Poder Sxecutivg
Estadual no atual contevio social, politico e SCONOMICe e 35 COMPIeensac das
relactes do Governo com sews piblices foram avaliedas Por esta subcomissso
técnica comb boa 2 regilar. Assim, 2 nola médis foi 7 40.

Estiatégiz de Comunitagdo PubBoitria: iniclaimame, o soneeile “ND

TRANSITO AS HISTORIAS SE CRUZAK COMPARTI e RESPEITO™ pode

rrigdia deste quesito foi 5,48,

Az de Reunike ~ Copctrrénoia 17 JO12HY |
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ideis Criativa: & ideia cristiva apresentads pela concomente teve uma adequagac
regular'so problema especifico de comunicagio. A etz apreseniada foce Mo
ans agentes do frinsife, alguns dos principais focos: de miengdo que foram
colocados no briefing {como o celuler o cinte de seguraiga; o capecete para :
motociclistas, alcosiemial nao foram trabathados de forma direta no V7T & no spot
apresentadn, gue s as prncipals pegss de grande alcance do piblico. A
ofiginalidade e os desdobramenios comunicativos tambeém foram considerados pos
esta subcomissso comic regulares. Porante, a3 nolz meédia fot 18,86
Ressaltamos que uma boa ideia criativa & aquela capaz de transmitir & conhguistar o
piiblico-zive com ums mensagem. Eia deve seguir i propdsita, estabelecido peilo
briefing, & despeitar interesse. lima campanha persuasiva e eficienis precisa sev
originel, oporiuna, consiante e motvadors para se desiacar entre s demals.

.r:ﬁ}a@—
[

RV o AR i S | ol
B

Estratégiaz de Midia: A econcmicidads do planc de midia apresentado neste
quesito foi considerade regular. Ressaltamos que as pegas VT ¢ spol péssuem
formatos limitadores e com custe mals alto em decoréncia do seu fempe (VT de
45" & spot de 807 A concorrents dermonstrou razedve! cenhecimento dos habitos
de leiturs & audigio dos segmenios de piblico privdtarios e regular capacidede

R R T R

analitics dos masmos. A nola média fol £.88.
Lote 01 - Congelto: QUER TA RARUA PEDE RESPEIO.
Lote | - Goncatio: IS TA N& RUA PEDE RESPEITO”
" " Fontaesan | Bvaliadnr | Auzhador | Avatiodos | Aeatiader | Avatator | M6
: Cues §Esmima + 2 3 4 5 e H
Haciociiy Basico i 300 850 1 TEG 1 BOD i &OD 7,12
& Estratéghl 48 CERENCAZE0 KRS 808 : 500 aBG 808 | 552 | 4
. idein Criativa 30 | 2008 | 2000 | 2006 1 1440 | 1880 | 15,60
i IEntratigla de Mida ‘ 15 TEL ] G0D | S50 &5G 1 &850 7,80 Q:
g Fontiagas 1ot - Fetratbga de Comunicagdv Dubhian | 35,14 '
)( Racioeinio Bisico: A jcitants buscou informagtes no site do Governo do Estado e ’
e 2 -z o - . - . N -‘l‘ﬂ 3
em matérigs publicadas pela Imprensa estadusl. Entralanto, & compreensso das 5
caractoristicas do Eslade do Espliic Sanio & Jdes atividades que sejam F\;’\\
significativas para a comuniéacdo publiciénia, bem como a compreensdc do
problema especifico de somunicacst foram regulares. Pela avaliagio geral desta

’(\%

subcomissao téonica, o quesite Raciosinic Bésico recebsu nota médis 7,12,
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ES Yatdgis de Comumicecso Publicitéris Esta subcomissic Benics. apss
Cuidadosa avafiacgs, sonsidercy que o concele "Quenm & na rua pede 58.55_35@
Na0 fraduz de forma clara s:ﬁnciéaf guestso apressniads no briefing & objeto fi@-
frabalhe do Detran-ES: o trainsite, O subltem sobre a riqueza de desdobramentos
positives desse conesito foi slassificatio como reguiar ou COme NED atendids palos
avaliadores. Assim, z nota média do guestte ol 5,52,

fdeia Criativa: Com excego do foider, que & direcionado & um poblico restrito, as
pegas apresentadas nic abordam s, seis mincipals problemas de fransito
abordados no Briefing. o use do celulzr; 2 faita do oinfo e seguranga; falta do
Capacete para mejociclistes; nse irsgaier ou nEo uso da cadeirinha pare crigngas:
© Bxcessoicontrole de velocidads & g aicolemis. Assim, 2 adequacis da ideia
criativa 20 problema especifico de vomunicacie foi regufar. A abordagem do
probiema de somunicagio foi superficial e o3 desdobramedios comunicalives gue
snseja. confomie demonstrade nos sxempios de pecas apresentados, também foi
avaliade coma regular. £ nota média foi 18,80

Estratégia ¢ Midie: A midia tam a funcfio de fomar acessivel a mensagem
.pﬁﬁﬁcﬁéﬁa‘ que Se deve passar ac piblice. Desss forma, & de. gxtrema importancia
que s conhega os habilos de kilre e audigdo dos segmentos de piblico
priotitérios apresentados no briefing. Esta subcomissic enica avalion comn
regular este conheciments por parte da lickente, Além disse, a %:%s‘a;egsa de midia
apreserdada foi considerada potics inovadors, A nots médis i 7.8

Lote 01 - Conceito: NAG SEJA COMD O MPRUDENGIO. RESPEITE A Lais DE
TRANSITG SEW ESQUECER A BOA EDUCACAD.

jhote 1 - Concedio: "HAC SEJA CORKY O SIFRnINT0. RESPETE AS LEm OC TRARSI'G SEE SSOUECES £ BOA,
EUCAnRO”
Gusslio Pﬂmﬁ@ ﬁi‘}&i&ﬂi‘x M?w ﬁm&;ﬁdas Bvaliadoe Avgindge BlG s
Raslochio Bialtoe 1 G40 1 TED 1807 1 B0 355 e
Ertratimis 60 LOMUBICESE0 10 550 BOG 550 T30 TR B
Wels Critia I 23 L 203 LRI mA e 5
Estratbuis go MikEe 15 801 1080 | T080 ) 340 El ;;a '

] FoMNEste k! - Conaihay i B e Y ey ey w3E

Raciocinio Bésico: O guesite rasicsinie bisics spres sseniado. demon e a
com:anaﬁte teve boa compresnsic das cors e

cleristioas de Espitin Samt
Adm de Reunibo - Cohcordncia M5 0012017 , = Pﬁ% ;ﬁ ffés
Justificative das Notas do Flano Comuniescio Publictiss %S g 3
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SOVERNG DO ESTADO BO ESPIRITO SANTO
SECH HCiA ESTADUAL DE COMUNIDATAC SOCIAL
SUPERMTENDE gy A TECHICA L

stividades que sejam significativas para a semunicacio publicitaria, bem como boa
comprsersio do problema especifion de comuricagie. O fexic apresents o8
avangos gbtidas nos Gftimos anos, apesss da crise politico-econdmica que assola ©
nals, & a importancia do didlogo como farramnenta e aproximagio da -sotiedade

pela afal gestEo. A nota média fol 832

. Estratégiz de Comunicasdio Publicitéria. O conceito apresentade  pela

concomrente - “NAG SEJA COMG O MPRUDENCIO. RESPENE AS LEIS DE
TRANSITO SEW ESQUECER A BOA EDUCACAG® - fol considerado por esia
subtomissao some fendo boa adequagdo a6 problema sspecHico de comunicagio
expresso no hiiefing. Também foi spreseriada uma bog consisléncia gica ©
pertindncia da argimentagao na defess. Assin, 7 nota média do quesito fol 7.84.

igiy. Criativa, B ideia crielive foi avaliade como tendo Doz originalidade e
multiplicidade de interpretagbes favoravels. Eniretanto, o compafibilizagio da
finJuagem das peces acs melos proposios foi anvaliada come boa a regulal, assim
some & coberiura dos segmenios de pliblico. Ressaltamos aqut & importéncia da
segmentagio para fransmilr 3 mensagem expressa no hriefing, & que o propria
brisfing waz diferentes peris de agentes de Wdnsto, gue possuem difsrentes
comportarmeritos e hdbiios de leftura s zudicio. A riota média fof 22,82,

Estrmtégia de Midis: Apesar de demonstrar bom conhecimenio dos hdbitos de
lsitura & audicdo dos segmentos de publico pricritérios & boa capadidade analitica
déssas hébitos, a fickents ndo demonshou criztvidade e inovacdo nas solugdes de
midia & ndo midia para atingir os sbietivos de comunicagio. Portanto, a nota média
foi 2.48.

Lte 01 - Concelto: UBE TRENSITO BAIS HUMANG PASSA PELA REVISAD DAS
NOSSAS ATITUDES.

Lot § -Conosiio: "L TRANSITO BAK HUNEA0 PARSA PELA REVISAC DAS HOSTAS ATTUDES
—— Y Baermgan | Auelidor | fommador | Avaliator | Zveindor | Avalteder | Midda
_ Bgane ] 4 : f o3z 14 g Finad
Raciocinks Bisics ] F.80 TE0 T.20 8o | BOD 58
|[Estragigia de Comunicecic A4 8,80 &80 580 TED TEY  7ig
Hidete Cristivs iy 1300 20,008 fravyi:e] 23588 1 2300 2038
Estrathoia da MRl 15 8B40 850 Xz 1148 | 1740 10.08
Porinagat TOmE - Celraigis 48 Sontmicasko Pubicibrinl 4848
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SOWERNG DD ESTADO DO ESPIRITO SANTO
CERINTEMDERCE, ESTADLIAL DE COMUNCAGAS SOUAL
SUBCOMISSAS TECHICA

Raclocinio Bisive: Em seu fexio introdiitdris, 2 concorents ressalts o papel de
destaque do Espiric Sante, Discorre também sobre os programas de Governo gue
3&0 5 pllares da gty ‘administracgo, como Ccupaglio Social e Escola Viva. 4
kcitante demonstren boa compreensas das carasteristicas do Estado do Espiriie
Banto & dag Fvidades que selam significativas para 2 somunicaclc publicitéds,
BN Somo boz  acuidade da compreensio do problema especifico de
comunicagdo do Poder Exscutive Estadual O guesiio Raciocinic Bésice recebey
nola média 7,58

Estratégia de Comunicagiic Pubficitira: A sstratégia de comunicagdc
publicitar

4 tem o objetivo de epresentar, pela licitante, as inhas gerais de proposta
PEa suprr o desafic de comunicacio ¢ ser enfrentadc & aleancar os objetivos
eXpressos no Briefing. Deve explicitar ¢ deferder o concel '

Seu raciocinio basico, Rindmnema 2 proposia de soluGc publicitdria. Fsiz
Subcoimissdo fcnica avalioy come boa & adequacio do concello 3 netweza e
qualificaciio do Poder Executive Esfadual & & sus tomunicacio oioe seu problems
especifico de comunicassio. J& a srgumentacio apresentada em suz defess
poderia ter minls perfinéncia, Assirn, a nota média f0i 745

ideia Crimdiva: A idelz crigtive apresentade pela Ycitante apresentou  boa
adequacdo ao problerma especifico de comunicacss. s recas shordamn os seis
focos de atenglio expostos no briefing: o calwiar 2 ginfo de seguranca; ¢ capaceis
para molociciisias; a cadeirinha parg criengas; o EXeessoiconirole de velocidade
& aicoolemis. Os desdobramenios comunicatves, sonforme &
exemplos G pegas apreseniados. foram considerados  regulares. Esin
subcomiss&o tonica avaliou que & coberhas Se plblico shmeiada pelas pecas
‘apresentadas na idsla origtiva poderie ser fvador, & gue o otincipal foop foi o iovers,
que represents apenas parle dos agentes do-Transito. A nok meédiz foi 20.36;
Estratégiaz de Midiz: O conhesiments dos hébitos de letturs

& audigdo daos
segmentos de plblico prioiarics @ a capacidage analitica dos mesmos - foram

novacsa ng esiraiégis de midia, 4 e
média foi 10,08.

At de Reuniao — Condorrdnein MN.° 0012017
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o
Lote 02
Lote 02 - Concelic: PAES. REESCREVENDO A EDUCACAD MOJE, PARA UM
AMANHEA COMN MAIS OPORTUNIDADES.
Lois 2 - Conceite: “PAES. REESCREVENDG A EDUCATAD HSE, BARA U ARRARHE COM A
OPORTUMDADES"
: Pﬂmﬁﬂ‘ Avaiiador | Avaador Avalindor | Svalator § feeldor Ridein
mwih: Eifima, 1 % z & 5 Fingd
Rasiscimc Bizico 13 550 1 880 7.50 7A0 1 TAR [ Tad
iEstratéaty de Comunicacia 10 800 800 8.08 550 800 5,12 i
Hdaln Cristiea _ 30 16258 1808 1 1840 142G 1340 1824 | Ho
Estratéols on bidia 15 5,50 spo 1 850 B8B4G 730 BI6 |
L Fomuasho Tolat - Sstrmtisis de CoMIMCagaso PObRCRANE] 96,92 | am

Racioeinio Bésico: A concomente apresemini uma boa compresnsdc das
caracterisiicas do Espiiic Sanio & das afividades que sejam significalivas para a
comunicacho publicitéria. Entretanto, 2 compreensdio do problema sspecifico de
comunitacie fol considerads por esiz subcomiss@o tecnica como de bom a
 Feguiar. A nota média foi 7,80,

Estratégia de Comunicacdo Publicitéria; O conceito apresentade pelz ficiante
mostrou-se. adequade ao problemz de comuricacdie explicitade no briefing.
Entretamio, & argumentacit de sus defesa poderis fer side melhor amparada,
ssndo consilerada regular. Assim, s nota médis 7 6 12,

tdeia Criafiva: A concorrents apresenton wma ideiz Criativa adeouiada so probiems
especifico de comunicacio, mas pouc origing! na combinagic dos slementos que
: & consiifuem. A coberiura dos segmenios de piiblico enselada pela ideiz criativa ol _@
Qg | | regular. Dessa forms, & quesito ol avaliado For esta subcomissio téonica como |
pouce impaciante. Ressaltamos, aoui, que uma boz idels crigtive & aquela que se
P destaca, seja pela formaz, apsio ow apresentacio. Precisa ser abugl, envoivente, #
passar credibifidade e atendsr acs deszfos e necessidades do publico-alvo )
almejads peio brisfing. A notz média fol 15,24, {\ '

1

Estrategle de Bidie: A estratégia de midia foi aveliada oothio polce crigtiva o g{
inovadora, apesar da lickante demonsirar ter Bom conhecimento dos hébiles de
leitura e audicdio dos segmentos de nublies priviRérics. & econcmicidade da %’

Ala de ReuniBo - Concorrdingia 1.° 012097 Pégina ® s 30
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PROCESSS: 77457080 RUBRICA: & ris.: |5 :
Acaet,

éﬁe-xamasaos autos gs atas com as justificstives da pontuacio de cade lickame
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ATA BE REUMIAD - S

EDITAL DE CONCORRENCEA N.° 0012017
PROCESSO ADAMSNISTRATIVO M. 7745708072017

JUSTIFICATIVA PARA AS MNOTAS DOS PLAMCS BE COMUMNICAGAD
PUBLICITARIA - ENVELOPE “A”

A Subcomissdc Técnics, designada pela Portaria SECOM N° 0318, ds
18/06/2017, & composta pelos membros Garine da Siva Cardoso, Carlos Vagner
Bissoli, Jesley de Barros; Karla Danisile Bendes Sscatio e Margs Deves Paranhes,
se retniu, ra presente data, na Superinfendéncia Esiadual de Comunicacao Social
{SECOM), jocalizada no 3° andar do Palacic da Forte Grande, Centro, Vitbria —

b
&
B
1
.
I3
2
&
%
25
1.
a

A ST

ES, para registrarems, em ate, s justificatives para as nolas dos planos de
comunicagdo publiciara (Enveicpe A" das lickentes participantes da zv
' Concorréncia MN.° 00122017, ein atendimenio & determinacao exarada ros autos do
Processo N.° Q01032-42 2048.8.08.0024 da 4° Vera dz Fazenda Piblica Estaduat, ‘ i
Municipal, Registros Piblicos, Meio Ambisnte ¢ Salde de Vitdria. g
Lote 01
Lote 0% - Conceito: MOVIMENTD RUA COLETWA. DLHE PARA TODOE OS
LADOS.
ﬂmzs 1 « Consin: "MOVIRENTS FUA COLETWA. OUHEPARS 1ODOS OS LADOS”
| caositc Panbiasto | Avaliador | Avaiader | Swafiador | Avaiadior | Avaliztor | Média
| Mo 1 2 3 1 a s | fmal
; R2ciockus BAIED 0 S TG TAT | BAG gO0 | 704 %
Ertraidcia do Comunaghe 10 650 6,00 6,60 720 720 872 \
% ideta Crintiva, 30 1840 1880 18,88 21,20 1708 1E.56
M Estratégin da Midi 1% 788 280 840 7,30 I PR
Poniiages ToW - EeTaREa 45 CHnUNEIC RS PUdIclarE| 30,76 .
Reciocinio Basise: O plano de omunisagio publiciiria apresentado com o mote

‘Movimenic Ruz Coletiva. Olhe Para Todos os Lados® apreseriou boa f/ '
compreensao des Saracteristicas & do contexts. social, poiifico & econdmico do

Ate te Reuniés — Coneormangia N2 00D
Justlicative das Notas ge Plane Cormunicasso Publiciténia

Phging | de 30 ‘%
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- @ dtengdo ¢, e seguids; repiaments o
vista, sste quesito fol considerads regular com nots média 15 95

-Estratégia de Hidia: A estraiégia de midig apre
ol consideradz pouco novadera, facands &% meios tra

£SPIRITO SANTO.
© . GOVERND DD Eﬂ%ﬁﬁﬁ%ﬁa@aﬁ -
SUPERNTERDEN I B e ciuea fido no cenanc
- o tem : :
=0 satadn e o
problema especifica &8
. o Ser
reg}.}%aﬂ. pﬁd&ﬁﬂﬁ S@‘,
inic Bésico fol

rdilia

Espititc Santo, ressakande o papel de deﬁaﬁ“e o o O
naciona! & o equilibric fisca! priorizado pela atual 9?5@ d'nsé o
comiumicagio apresaritado no briefing teve uma wmp?eesiito Raciod:
meilhor explorado no fexde. Pela avaliacso gerah‘ ° q;ug g & racebou nota
considerato de ragular a bom por esta subcomissio tecicd

7,04,

5 Sta
T urnerdacae em
Public#aris” apresentou umiz boa consisténciz idgica ? a?ﬂ_ b;gmisséci'tm o
defesa, mas a adéguacas do conseits Toi considerada por esta sU

~resentacio entre pedesires, gue & penas um
‘regular, 1& gue tem uma malor representacic entre pe es L brigfing
 dos diversos agéntes de irBnsin que s30 publicos’ apreseniados no. b

iciclistas, pedestres; motoristes, molociciistas, entré outros). Vale Wﬁar que
uma eshraiégia de comuicapdo eficaz ¢ adequada A reafidade do’ Gbﬁmﬁ da
Estado do’Espirito: Santo o do-Detran. & sssencial, pols s80 o8 ‘conjunics de
decisties integradas qie permitem ao Srgae atinglr os cbietivos estabelecidos no
‘briefing Assim, a nota ingdia'do giresiis foi 8,77, ' - E

Idela Criztivar A ideis oriaiive spresentada shorda de maneira muito supsificial os
problemas de ransite apresentados no brisfing, tendo uma adequacds reguler 2o
problema de comumicacin espechico. Alm diss0, 2 originalidade: @mbdm foi
considerada por esta subcomissdo como regular. Apeser diset, ags pecas
‘apreseritadas sdo eiequiveis, Eofy subtomissan: ressalte qus & por gﬁéig'da idaia
ico efn msio g
- ASSIm, & St funcao capturar
 CERBAT 2 osys mansaggm_

criativa que a propaganda se diferencia e desperta a atengde do Biibi
tanias oulras campanhas fos msics de comunicagan

Tendo sty am

Sentada 1o plans ge Somunicacan
dicionais ¢ Qe Consomiem

prande parte da verba destineda 3 campanha. Assim OSroyse oe
TOstOlse naee

sconumicidade no ‘plano sinulato de disiibuigss
derronstrou conhecinenio e capacidade analiticy deg

Atz de Reunls ~ Cenooméncia 55 0ay 047
Justilicafiva des Notas do Plans Comunicansie Bubfeizss
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VERND DO ESTADG O ESPIRITD SANTD
s&?gﬁmm ESTADUAL DE COMUMICACAD SO
SUBCOMISSAD TEGNICA

dos piiicos-aivo regulzr, podends ter explorade melhor essas informagdes parg
justificar as segmentacies do plano. A nota média fol 8,04,

Lote 01 - Concelio; MOVIBIENTO RUA COLETVE VOU DE BOA E TODO
BUNDO VOLTA BEM.

Lot 1 ~ Concelic: “BICAHRMENTS RUA COLEIVA WOIRDNE BGA E TODG IR0 VUL TA B2
upsis Fonmeds § Avalizder | Avalinder | Svafeder | Avafeder | Avalipdor | Wil
iy | Egwbma ¢ 4 £ 1 & i a k] Fingl
Ractockss Eialcn T 1D e Bl 820 5,80 B30 G54
Eatralgls de Comuaitasse | 10 720 726 7 ET B0 520 BE0
Kein Crizthm 36 ZAE0 =3 4l 2520 IEED ] cel 2575
Entrutinin da Miam ~ %5 15,20 B0 VZET | tess § 12,00 3198
Pootaghs Total - Eotratbi ¢ Demumeacio PubicB®arka) 532368

Raciocinis Basico: A concorente responsdvel pele mofe “Movimenls Rua

Coletiva. Vou de boa & indo mundo voita ben® apresentou uma Stima acuidatde da

compreensio do problema especHice de comunicacSo do Poder Execuiivo
Estadual spresantade no briefing. J& 2 compreensdc de pepst do Peder Executiva
Estadual no- atual contexo social, politice = sconbmico e 2 compreensic da
naturezs, 52 extensdo ¢ da qualidade das relacbes do Govemo comy s8Us piblicos
foi considerada por esis subcomisssio (&dnica como boas. Assim, a nota middia fo
8,84,

Estrafégia de Comunicacdo Publiciidria: A epreseniacio pels liciiznte das linhas
gerais da propesia para suprr o desafio de comunioncio expresso no brisfing
mogtrou &fima consisiéncia idglca e petindncla da argumentagdo om sua defesa.
Algm disso, o conceite criads mostmu boa ablangéneia & fem boss possibilidades
de desdobramenitos positives, sumentando as chafhoss de se fer um bom retomo
com a soiugao publicitaria apeesentads, Gonsiderando isse; 2 nota média oi .00,

tdeia Cristiva: A concorente mosie, em sus pioposta. o papel de diversps
agentes do Fransito {cichisize, pedesives, moidrisias, motociclistas, anfre owms),
sonforme solicitede nio bhieling. De forma 'simpie@ ressalis- a imporiinciz de
pequenas stiticles que podem lomer o Fansko mais seguro para todes, A idels
criativa apresentada tem boa compatiiizacio da linguager das pecas acs meios
proposies, mas 2 exequiblidade de. suss pegas fol consilerads por esis £~
%

LT

.,.
e
o

subcomissdo como boa 2 requiar. Pertanto, @ nota média fai 94 TE.
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GOVERNG DO BSTADO DO ESPIRITO SANTO
Wﬁ ﬁﬁm BE cOMaucan G STULAT,

SUBCOAMSSAD TECRIDA

A RS I (e

Estrstégia de Mfia: Este subcomissdo Sonica considerou que & sstratégls de [
fidla apresentada pels concomente foi oriativa o froue novagdo nas solugbes de
ridia e nac midia para gfinglr o5 objetivos de comunicagiy. Entretanto, a
Stonomicidade na aplicacas de verba foi boa @ regular, j& qus a produglo da
CAmPANa ¢ a parte nac-midia teria um cusio de 27,5% de todo, o montants |
#sponivilizads no briefing. Por fim, a concomente demonstra bors conhéesimento ¢ ﬁ

Capacidade analftics dos héibitos de lefturz & mudico dos plibkcos-alvo. A nofz
mediz fof 11,76

Lote 01 - Conceits: NG TRANSITS AS HISTORISS 5F CRUZAM. COMPARTILME

RESP&T@
{1 - Gonosito: "N TRANSII 45 FeThmg & CRUZAR, CORPARTEHE RESPETO"
;%mﬁ { Portusclo | Avalindor | Avsfador | Avatador | Amiindor | Rvalomior T Totan

| wronims L 4 & Final
%tm Béglcg 0 . BE0 B8O 1 700 00 ) 74D
[Eetatigh do Comumieaghy ik 555 580 &80 8,00 720 5,48
idoss Srintivn . ) B0 15,50 THES 168D Zien 828
.;Eﬂ&aﬁag’h o Wiidiz 18 780 2.00 S0 O 780 Wwee | 2gm
i ‘ .?nm:zaa;ﬁs Toit ~ Eswmﬁ@%a d@&mmm@u Pubicitirie! 81,64 i

Raciooinic Bdsics: A concorrente apresemicy umm bta compiesnsic das
caracteristicas do Espirito Santo e das atividades o Gue sejem significativas parz a
comunicagso publicitéria. Endretanto. compreensdo do pagel do Poder Executive
Estadual no stust comexte social, polics o econbiico & g sonipreensido dag
refaclies do Govemnc com seus piblicos faram avalisdas por egln stboomissac
técnica como boa 2 regular. Assim, 2 nots médlis fol 740,

‘;’2’{{3 “rt:lq-i Aty
“@

Estratégla de Comunjcagdo Publicitaria: nicEimEnte, o poncsio RO

TRANSITO AS HISTORIAS SE CRUZAM. COMPART: aHE RESPErTOe sode

( parecer adequade ao problema especifics de comunicagio, Entretantd, agesar da

agﬁsge & male vidre dbuis, este subomissdn Benica - svalicg. quUT 3 frase

compartiihe respeite” nSo estavy ss encaxande hem s desdobramenias

e apresentados smbdm foram mulic YEBOE & nBo despertararn interesse. A notg
ﬁ) miétia deste queskio foi 5,48

s
.z i
J 3 4“

A8 e

S AR R e

Atz de Reunika —~ Concarrencia M7 Q01207 _ N
Justificativa das Nolas do Plano Corerinansto Bubiciic Piaging 4 de 55

ot

Scanned with CamScanner



TN P

SOVERND DO ESTASO DO ESPIRITO SANTS U

supﬁamm«g& gﬁaﬁ% n;__;éc %ﬁnckm SOGIAL

fdeia Criativa: A ideia origtiva apresentarde pela concomente igve Gma adequacst
regular as problema especifice de comunicacio. A idela apreseniads foce multo
nos agenfes do tansiio, alguns dos principais fooos: de atenglo que foram
colocados no briefing (como o celuler, o cinto de Segurang®; o capaceie para
mofociclistas, alcockemis) ndo foram frahaihados de forma dirstas 8o VT & no spot
spresentzde, que S50 o prncieis peeas de grandes zlcance do poblico, A
originalidade = os desdobramentos comunicativos fzmbém foram considerados por
esta subcomissdo comio regulgres. Poianto, a nole maédia foi 1888
Ressaltanios gue uma boa ideia criativa & aquela capaz de transmiliv & conquistar o
publico-aivo com uma mensagem. Tig dove segulr i propisifo, esiabelecide pelo

_'{_!-:%"_’-"! :é%ﬂﬂﬂ'-“

briefing, e desperter interesse. Uma campanha persuasiva ¢ eficiente precisa ser
original, oportina, constanie e motivadora para se destacar ents as damals.

7

A Imi

Estratéais de Midie A sconomicidade do plane de midis aprosentads ndste
quesiic fol considerade moular. Ressallamos que 28 pegas VT & spol possuem
formatos limitaderes & com cusio meis alio em deconéncia do sew tempo VT de
45" e spof de 907). A cdncorrenis demonstioy mzodvel conhecimento dos habiics
de leitwrs & audicds dos segmenfos de nublico prioritérios o regular capacidade
znalitica dos mesmos. A note madia o] 888,

i ote G - Conceito: DUEES TA KA RUA PEDE RESPEITO.

1t ate 1 - Coneaito: "QuUSH T4 s RUA PEDERESPETDY

uesitc Pontsacde | Auaedor A%mﬁamf% Foralizdier | Aveliader | AvaBader | BHiddi i

. HExima ] - - . T -
Faciocmic Bisle 10 - BA0 800 ¢ 180 i 800 5% 712
Eatvaticia de Comunicagic G T 480 520§ 8O0 { SBG § 508 1 552
ol Griativa T 00 2860 | 2685 1440 TBE5 ;18560
IEatretias do Pl EE] 780 500§ Bo0 5,50 SEE 750
Fostmapio Toki - EriaiSeh de COMuncaqa0 PUSICHATE; 28,04 '@

SRR T
)

L A

X Ra;f:fwim‘a Basico: A licitarie buseou informagfes no site do Govemp do Estado e
ern matérias publicadas pele imprense asiaduzl. Entretarnts, a compreensao das X
cafacteristicas do Esfado do Fspiiifo Sapio e das atividaedes que sefam F‘;‘f
significativas para a comunicaglc publicBiris, bem como 2 compresnsio do |
problema especifice de zomunicacss foram regulerss. Pele avaliagsc geral desta j@
subcomissdo tecnice, o qussite Raciosinic Basico receben nota médis 7.12.
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GOVERND DO ESTADG DO ESPIITO SANTO,
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL, %g%ﬁimmm |
Estratégia te Comunicopfio Fublicitéria: Esta SubosrmissZo ecmca, a?éi
cuidadosz avaliagie, considerou que o conceife "QuBT & na T ;e!eﬁe FE_SPEWT
néc fraduz de forma clare a principal quesio apresentada ne briefing & objeto {.ia
trabalho do Detrsn-ES: o trénsito, O sublter sobre 2 riqueza 08 fiﬁéﬁﬁi’ﬁmt,ag
posifives desse concelto foi classificads como regular oit COME NAC atendide pelos

avaliadores. Assim, & not média do guesito ol 5.52.

A S RS T

i
F
ol
&

Ideis Uriative: Com exceglo do foider, que & diregionade @ uim: plblico resirto, as
pecas apresentadas ndc. abordam os seis prindpais proplemas de transio
abordades no Bisfing: o use do celuler; & falte do cinfo de seguranga; falta do
capacete para motociclistas; uso ireguler cu 180 uso da cadeirinha para criangas;
- o excessofcontrale de velodidade e a aicoolemia. Assim, a adequacio da ideia
criativa ac problems especifice de comunivagio Toi regular. A abordagem do
problema de somunicacic ol superficial e os desdobramentos comunicativos que
enseja, conferme derrionsirado nos exempios de pecas apresentadas, também fol g
avaiiado como regular. A note média foi 18.50.

Estratégia e Mgy A midis ton 5 fungio de fomar acessivel a mensagem
pubkicitiria que se deve passar 26 pUbico. Dessa forma; € de exirema imporiéncia

gus se conhega os hibilos de lsiwa e audigho dos segmentss de plblico
prioritérios apresentados no brefing. Esta suhoomissgs técnica avafiou soms |
regutar este conhetimento por parte da lickante. Além disso, 2 estratégia de midia.
anresentada foi considerada potive inovadora. A nota médis fol 7,30,

‘
AN

Wi
-

Lote G - Conceito: NADC SEJA COBO O MPRUDENCIO. RESPEITE AS LEIS DE
TRANSITO SEM ESOUECER A BOA EDUCAGED.

J.ofs 1 - Concai, "NAC SE3A CORD O REPRUDENID. RESPETE AS LS 08 TRANENO S04 CocnsmoEn A S0k
EacAor
p— ;-mum:a sl .‘—Avai:iﬁn? ﬁw?@: | fwalizdor | Avaliador ] Mibdm
_ ) Bl ‘ : j £ & 5 Fnaf
Reciotinio Bigice it G450 TED &t 2,00 X &1z
Srirethon do Comuioasio T N N N T e
Wsia Cristiva i) 2800 | 2330 | 2320 | 280 1 3NET T S
Eatratbgi de Mk i5 880 1080 ¢ 1GBC | TES | 34h S48
PoRusciv Tebl - Eotatioh 9 Comimiaoks PObASErR T 75

Reslacinio Bésico: O quesita raciocinio bisica apieseriade. demonstroy que a
concomente feve boa compresnsic des caracteristicas do Espiritc Sants e das
fda de Razmﬁa«ﬁmmﬂémﬁ?ﬁﬂi{&@w o I anto & das
Justificativa das Notas do Plano Comunicatas Publicidiia ]
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% DEHCIA BESTADUAL DE COMK P B0
SupERd SUBCOMISIAD TECRICA

afividades gue sejam significativas para 2 somuricacao publicitinia, bem como Boa
compreensio do problema sopscifico de comunicagie. O fexto apresents os
avancos bbiidos nus difimos anos, apesar da crise politioo-econdmica que dssola ©
pais, & 2 importancia do didloge como ferraments de aprovimacds da sodiedade
pels atual gestiic. A nota média fol 8,12,

Estratigiz de Comuniczgéc Publicitiria: O concsito apresentado pela
consorente - "NACG SEJA COMO O IMPRUDENCIO. RESPEITE AS LEIS DE
TRANSITO SEM ESQUECER A BOA EDUCACAD" - foi considersdo por esfa
. subtomissSo como fando boa sdeguagso so problema sspeciico de comunicagdo
expresse no briefing. Também foi apresentada uma boa consisiénuia iogica &
pertinéncia da argumentacio na defesa. Assim, anola média do quesiio Tt 7,84

P

iy Crighive: & Wela criglive foi avslisda comb fendo bos originafidade e
muitipiim*ﬁade de inferpretaties favordvels. Enfretanto, & compatibilizacao da
liiguagen das pegas 208 msios propostos fol aveliada comy bos & regular, assim
eome & coberiura dos segmenies de pilslics. Ressaftames agw enporiincia da
segmentago para Fansmity 2 rensagem s¥prassa no briefing, j& que o proprie
trisfing fraz diferemes neriis de agemtes de Gansio, que possuem dferenies
comportamenios € habitos de leitura & audiglo. A note média foi 22,92.

.
il

G E SRl ein el

Estratégiz de Bidis Apeser de demonsirtar bom conhecimento dos hidbitos de
leitura & audicio dos segmentos de pdblico priotitaries & boa capacidade analftica

desses hibiics, 2 lcfente nZo demensiou criztividade ¢ Inovpedo nas solughes de
Eﬁ ' midia e ndo midie para alingir os obietives de comunicacio. Portanto, a rola média
i

o1 2,48, -

JEECTER B

Lote 01 - Cancetta: 1B TRANSITO MAIS MUBAND PASSA PELA REVISAC DAS

HOSSAS ATITUDES. o
‘ : f
Lote 1 - Conastio] "1k TRANSTTO SIARS MUMAND PASSA FE A REVISAD DAS RUSSAS ATITUDES™ i

- TP | Rvkedor | Avaladar | Avatador | Bvelnanr | Ardlitor | MEOR
Wdwima 4 3 2 & & Fraal

Raciooinid Bivics g F80 1 7o0 720 800 I &d0 756 -

Esirathgis ds Comunisaght | 10 55 | 560 | Ea0 1 7&0 L 3@ | Ta8 ﬁ
{0 Criatva £5) 1800 | Sone L 2008 | 2080 | e 1 g

Falratemo Oo Mide i3 820 S50 530 A 1 1140 10,08 ,
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avaiiados coma regular. Aldm disse, faltoy novagdo na eskaténin de mids
média ot 10.08.

GOVERKO DO ESTADS DO ESPIRITO SANTD
SHFEWMMA ESTADUAL WE CORMUNCAGED SOLIAL
SuBcomMEeRn TECHICA

Raciocinio Bésico: Eny sen tone imtrodutéric, & concomrente ressalla o papel de
destaque do Espirita Santo. Discorrs tambsm sobre os programas de Governs que
S0 08 pilares: da atwal administragio, como Ooupagss Sotial @ Escela Viva, A
ficitante demoristron boa compreenedo das caratisristicas do Estado do Espirito
Santo e das atvidades que ssiam significativas pars @ comunicagBo publicitaria,
assim como boz acuidade da comprsenssic do problema especifico de

Comunicagas do Poder Executive Estadual, O cuesito Raciocinio Bésico recebeu
nota média 7,58,

Estrategia de Comunmicapse Pubficiiéra A estofégia de comumicagio
publicitaria ter o obietivo de apreseniar, pela lickante, es lihas gerals da proposta
Rare supry ¢ desafic de comunicacio a ser enfrontado, & zleangal oS chjetivos
Sxpresses ao Brisfing. Deve expliciiar & defender o concsito que, de acordo com
seu raciocinio bésico, fundamenta & proposta de solugie publicitaria: Esta
subcomissdo Scnica avalion some é:ma. # adequacic do conceils & noturers &
qualificacis do Poder Exscutive Sstadust o

= @ sua comunicacso ofou seu problema
especifico de comunicasdo.

& B mrgumeniacBo agreseniads om sus defesa
poderia ter mals peitindncia, Assim, 2 nota madia foi 716,

ideia Crigtive: A idela crigfva apressnicds pela lickente apresentou  bos
adequatio @0 problema espedifice de comunicacso. As pegas abordsm os seis
focos de atengo expostos no briefing: o calilan » oo de seguranca; o capacele
DEra m&aaﬁ%ﬁisiag; 2 cadelrinha pars ¢rangas; o ewcessoleontrole de vetocidzde e
a alcoclemiaz, OUs desdobramenios comunicaiivos, conforme dernunsiradc nos
emmmas de pecas  gpreseniedos, foram  considerados reguiares. Bt
subcomissae sSonica avalion e @ coberiure de plblics simejads peles pecas

apresentadas na Kela orialiva podania ser malor, 1 que o prinsipal foeo foi o iovem

gue representa apenas parie dos agenies do rinskho. A not miediz fol 20,36,

Estratégia de Midiz Q corhedimenio dos hdbites de sty

& audicBo dos
ssgmenios de piblicn pricrtarios &

2 capacitade analficy dos mesmos foram
@ A nots
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SOVERND DO ESTADS DO ESPIRITO SANTD (R0 - &

SUPERINTERDRNCIA ESTADURL, UE COMUMICAGAD BOCIAL

SUBCOMISSAC TECHICA

Lote 02

Lote 02 - Conceite: PAES. REESCREVENDC & EDUCACAC HOJE, PARA UM !
AMANMA COM BAIS OPORTUNIDADES,
RO A ERUCACRD HOUE PARA URZ ARRREHA £OW 3845

r

Lot 2 . Conceile: "EALS, REESOREV
CPORTUNIDADES™
Comsin T Ponmingio | Ausiator | fvaletor | Avaiator | Avalador | Avetater | MGGE
' fedima 1 2 z 1 a4 5 Fisal
Hasiocinio Basica N 860 | 800 760 1 40 740 | 7.80
Eztratigix des Comunicagie 10 £006 800 £00 1 880 800 &12 ¢ -
idata Criztien 0 1520 18405 1320 436 1340 828 0
Estratégls b fhigie. 15 1 98D 2.80 8,00 3,40 720 878 :
Fomuaga0 1001~ EEU 08 U6 CONIRKacae PUChoRatE] 38,52 =m

Racioeinic Bisicor A concormente apresemiou wma boa compreens3o das
cacacieristicas do Eshirife Ssntc & das atividades que selam significatives para 2
comunticacdo publicitdria. Entrstanto, a2 compreensdo do problema aspecifico de
comunicagic fol considerado por esia subdomissdo téonica come de bom a
regular. A nota média foi 7,80,

Esiratégia de Comunicagdn Publicitéria: O conceito apresentado pela liclante
' mostrou-se adequado ao problema de comunicacdo explicitade nio briefing.

Endretanto, a argumentagdc dé sua defesa poderia fer side msthor amparada,

sendo considerads regular, Assim, & nota média 101 6,12,

ldeiz Criafiva: A concorrente apresentol wna idels criative adeguada ao problema

especifice de comunicasso, mas pouco onginal na combinagie dos elementos que
: a constituern, A cobertura dos segmentos de pliblico ensejada peia ideia criativa foi ,gg_j
i ‘ regular. Dessa forma, © guesio foi avaliado por esta subcorniss@o teorden como
: x/ pouce impaciante. Ressaliamos, agul, que uma boa ideis oristiva & aguels que se
| destaca, sefz pela forma, apels ou apresentagin. Frecisa ser atual, envolverde, e

' passar credibiidade e atender ass deseios e necessidades do pablico-ave yf" 3
almejado pelo brisfing. A nota média foi 16,24, p{

Estratégia de Miiz. A estatégiz ¢o midia ol avaliada como pouco criativa o &
‘ inovadora, apesar da lickarte demonsirar ter bom conhecimento dos habitos de
jeitura & audig@ic dos segmentos de plblico pricritddos. A economitidade da

Atz de Reunifc — ConcnrBnda N2 2047 Phuine G de 30
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SOVERNG DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNCACAD BOCIAL
SUBCOMISSAD TECHICA
a%i*hﬂa*;-éo da verba de rmidia, evidenciada no planc simulado de distribuighc de-

s, fol cansiderada regitar. & nota média fol 8.78.

Lote €2 - Concete: © FUTURO DA EDUCAGAO SE ESCREVE COM MUITAS
MAOS,

Lote 2 - Concalto: O FUTURG D EDUCAGAG SEESCREVE COM MUITAS MAOS™

Suesito i Pontusgao | fvalimdor | Avalinder | Avalador | Avalizdor | Avalador Mﬁdiam!
= - Mizbna | % % 3 4 & .
ciocinlo Biglco i1 740 Tao T To8 748 Fag T v
'&m%w! Ejm Sonunicarlo 10 | Bp0 { Bpo | ©60 800 800 | 852
imﬁ, :‘“ ; 58 17 4G 1860 1880 22,60 2260 1988
tratbgin de Midia 48 550 550 850 T 1200 | 1206 | 1056
e ' TP oTaaeie ToW - R RieeE OF CETunEgho PUBUCHATG | 48,40

Raciocinic Bésien: G raciocinie basico exposto pele fivitante apresentou boa
compreensdo das caracterisiicas do Fetado do Eepirito Santo e das atividades que
sejam significativas para a comunicacio publicitaria. Enfrétanto, os outros subfiens
deste quesio tiveram deficiéncias que somnrometeran o tesiante do processo de
criagdio do planc de comunicaco. A nola média foi 7,32,

Estratégia de Comunicagdc Publicitiria: As falhas. no raciocinic basico
interferiram na construgdic da estralégia de comunicagio publicitaria, - A adequagso
do conceilo 2 natureza e quslificagso do Poder Executivo Estadusl & 2 sus
comunicacio aftu seu problema especifice de cormunicacdo fof svaliade comn hom
a regutar. Assim, a nota média foi 6,92:

ideiz Criative: A ket criativa Tol pouco original. A cobertura dos segmentos de
plblicos ndo alcanga a todos os focos do briefing, sends apenas reguier. A

exequibiidade das pecas & boa a reguiar. A nota média fol 19,60, Colocamos, agu,

gue a ideie criativa, especialments neste briefing, preciss abresentar ur cardter
persuasivo, a fim de obler efeitos concrelos a respeiio do comporiaments des
piblicos-aive. Elp precisa irezer uma mensagem relevante, de uma
einpatica, para gicancar 03 objetivos estabelecidos,

Tomme

Estratégia de Midis: A estratégia de midia esta foltemente ligads = parie final do
processo de comunicacds publicitétis, onde s30 escolnidos quais s melores
midias para determinadas mensagens, ndo podends esquecer o

o plbHoo-aive. MBo
Afa de Reunifio ~ Cohneorréncia N.° J0W2017 N _
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GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAS SUCLAL
SUBCOMISSAC TECNICA
% existe uma mensagerr publicitada sem um mein, um supoite, ¢u melhor, ums

midfa. Por isso, canhecer os hibios da audiéncia ¢ leitura do piblico. expustes no

‘briefing & de suma importancia. O conhediments dos hibitos de lefura e audiglio
dos segmentos de pablico pricritérios demonstradé na ‘estratégia de midia foi bam
& regular, assim como a capacidade analitica evidencizda no exame desses
hébitos, A nota média i 10,58,

Lote 02 - Conceito: ESPIRITO SANTO UNIDG PELA EDUCACAD.

Lote 2 - Canceito: YESPIRITG SANTO (b0 FoLs Eucacic
;&“h Bortuagio Reralindor | Avsliador | Avatador | Avaliador | Avaiador | Madn
‘ : - BRixima 4 z A 5 Firsat
. ' Fecmocinie Bisice 1 B850 7 800 800 a0 2.8 Biz
" |Estraténts de Comonicachn 16 850 00| BEG 857 860 [ BO8
i iain Criaten 36 2140 | 2220 | 2345 | 2400 | 2400 | 2apo
: Estratigia o Midia ' 5 560 1820 | 020 | 1060 | 020 | 1005
e _Pontnacio Totul - Exfrathgie oo Coevuricaes s Bobietirs 4548

Raciotinio Basico: A liciante demonstroy boa compreensao das caracieristicas
do Estado do Espirito Santo £ das afividades que sefam significalivas para a
publicidade do Governd, bem vomo baa compreensso do problems- especifice de

»‘wﬁﬂ&" 8, :

= comuiticagdc. A compreensac do ‘papel do Poder Executive Estadyal no gtusd
ﬁ Confexto social, politico = econéinico e dy Felacic do Governo com seus poblicos

foi boa. A nota média foi 8,12,

Estratégia de Comunicagdo Publicitériz Ssia sibcomissdo tonica avaling o

conceito apresentado coms adeguado ag problema especiiicy de comunicacio. A
| estratégiz apreseniol buas argumentagles para sua defess = também  bons

desdobramanios positivos desse concaiis pare-a comunicagdo do Poder Sxecutive
Estadual com seus piblices. Assim, a nolz msdis o 808,

Idsia Criativa: A ideia oriativg apreseniou um bom contedds, sendo-adeguada ao
problema especifico de cormunicagio. As pegas demonstran boa exequibilidade o %
B i 5 i e , e . , s
pertinéncia &s atividades dn Poder Execitive Estadual. & coberturs dos segmentng | ‘ﬁ
9 piblico enssjada foi considerada de boa = regular. A nots média foi 23,00, '{
Estratégia de Midia: O conhecimento dos' habitos de leitura & audicho dos = &
segmentos de piblico pricritanos demonstrade pela lictante na eslratégia de midia
Ata'de Reunibo ~ Concorraigia N.5 02017 Pagine 11 8e 35 %
Juesificativa gz Notas de Plana'ﬁommﬁcav;::dpuhﬁdiéﬁa Fegie 11 6230,
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foi born, mas 2 capacidade analifice evidencigda to syame desses
regular. A pota média foi 16,20

e I irard spnnE DE ESCOLHAS E
Lote 02 - Conesite: © FUTURD D& EDUCARAC DEPENDE DE ES
COLABORACAD.
Lote 2 - Coneet: -@-Rmmm-mmm EPENDEDE ESCOLHAS £ COLABDRAGED"
Cussie T Fortingin | Fwaladac | AviRadar | Avaiader Auaiaﬂor ,mt?dwr m
- HaRRny g Z ¥ :
Raciocinio Bikcs 5 R N T ?ﬂg
Extrategs ds Comimizagio. |10 S5 | 5o | &g} oo8 | 890 L OO
Helate Crintve g 16.80 1060 3250 12,80 510 : 1164
{Estratigis do Micta 18 780 | 780 | 540 | o8 540§ B3
| Py Tl Eebathyis de Comunicagho Pubiciira) 3100

Raciccinio Basico: A lctamie teve uma compreensdo regular do problema
sspeciico de comuricacio do Poder Execulive Estadual, o que prejudicon a
consiniglo do seu raciosinic basico. A compreens@co do papel do Governo do
Estado no ahsal contexto sooiel, pofiico e econdmico também Yol regular. A nota
média fol 7,00

Estratégia de Comunicagio Publicitéaria. A concorrente apresentou um concelio.
pouce original e considerade por esta subcomissio come vage. A argurnentasio

em stz defesa e os desdobramentts pesitives. do concelio foram regulares.
Regsaitamos gue o gquesito @tfai:égéa de camunicagdio publicltana & de exirema
importiincia para embasar fodo o wabalho yue serd apressniads a frenite. = o
menﬁe de.: -;ex?m. a prﬂ;:?s:fta parz supilr ¢ desasfic de comunicacio a ser
:;f:n’saé@ € gicangar o Shjetivos expressos no Briefing. Assim, & nota média foi
ideia miaﬁ@: A Weiz oriatva spresentads mmostrouse pouco adequads mo
probiema especifice de comunicacie. Falla onginatidade nas pegas mmﬁﬁm ?‘0
querparie:m para ¢ igar comum da sducacio, com icones que sig gen%l ma:;
na fatha fentafiva de madarnizar @ propusia. A coberiura dos sagm de i

ensejada peiss deésdoblamentos apreseniados ndo atendeu o exposty d‘&Pfﬂ iy
Dessa forma, & nota média fol 11,64, POSio o brisfing.

Estratégia de Midia A et i T

' égf ® Micia ﬂteapmsen tou reguiar conhedimente dos Ak
teltura & audiglo’ dos segmenios de piblice Priontiries. A o dos habitcs de
iz do Reourids - Consiibncs W¥ 6812047 TS A Cepeckiade analifen
Justificatve das Motak do Plans Comunicesic Publicisng Péging 12 de 30
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GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO —
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAD SOCHAL
SUBRCOMISSAO TECHICA

evidenciada no exame desses habitos foi fraca e a estralégia de midia fof pouco
criativa e inovadora. A nota média fol 6,38;

Lote 02 - Concelte: PACTO PELA APRENDIZAGEM NO ES. TODOS
PRESENTES POR UMA ESCOLA MELHOR.

Lote 2 - Concotto: "PACTO PELA APRENDMZAGENS NO ES, TODOS PRESENTES POR. UMA ESCOLA MELHOR™

Cesit Peomcagho | fvaiador | Avalizder | Aaasor | Avaliador | Avaliator | Mg |
Bikxiome i 2 3 & s Bral ]

Rachosiio Baaice 6 o0 g80 1 o6 . T.00 7 AD T4
Ex rathgia do Lomunicagho 7] B0G | 680 | 600 § 500 5.00 516
ideia Criathe ) E 18,00 18,60 1360 1380 & 1388 16,58
Estratbgla de Nicia TS S0 560 ¢ 650 | BEO | 756
- Ponhmcan ToB! - EoFathgR 96 Cominacagac PubsclirE] 37,52

Raciocinio Basico: £ lichante apresentou um raciocinic bdsico com bom
entendimento das caracterisicas do Estedo do Espirite Santo e das atividades gue

. sejam significafivas para & comuricagio publicitéria. A compreensiic do problema
especifics & comuricacho exposto no briefing foi considerada fraca. Anota média
foi 7,04,

P RN T B

Estratégla de Comunicagic Publicitéria. O conteite estabelecido na estratégia
de midia & o nore da criacdo & o gue constrdi uma urddade para fodas as pecas. O
conceilc apresentado pela lictante mostouse adequado a0 problemia de
comunicagdo do brisfing. Mas =z consisténcia Wgicz = a pertinéncia da
argumeritacdo apresentada em sue defésa, bem como o8 desdobramentos desse
— coreeito, foram regulares. Assim, a nota média fof 6,16,

i
&
%
=
:‘:.
!

:

lw/ tdeiz Criativa: As fafhas da esiratégiz de comunicagio publiciiania influenciaram
i nc -desenvolimento da ideiz criativa. As pegas deixaram @ deselar. com pouca
originalidade & n3c adeguagic so problema especifico de comunicagde. A
multiplicidade de inferpretagbes Tavoravels que & ideld oriative comporia foi regular; &
bem como os desdobramentos corunicatives. A nota média foi 18,58 p\‘_g)
A

Estratégis de Midia: A licitante demonstrou pouca capacidade analifica dos
hébitos de leftura o audiclc dos segmentos de pablicy prioritarios. A sstatégia de 2
midiz feve ma economicidade da aplicac@o da verba de midia, evidenciada no

At de Reunifio - Concolréncia 8.2 001207 Pagine 12 de 50 g
Justificativa, das Nolas do Plane Thrsrticagiio Publicitina
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Slano simuado de distribuicaa de pegas, reguler. Também fof conskieraco potico
Grignal s movador. A nota médiz foi 7.86.

Lote 02 - Conceifo: PAES. ESCREVENDO JUNTOS A NOVA EDUCAGAD DO

ESPIRITO SANTD.
1 oot "PAES. ESCREVENDS SUNTOS A HOVA EDUCAGAD DO ESPIRITO SARTC"
L‘i’“‘m Fontuxco | Avabador | AupRador | Avelmder | Avalader | Avaliador |  MGdH
[yt Wixime | s 2 3 & 5 Finak
Estratips de Comms: = L] 860 5.0 EB 2,80 8.0 850
Woiz Criativa ~ge 1g 086 | SAG § EEG |.1000 1 G20 | BAE
(Estriis o 2o i 38 2680 | Jepo | 2400 | 2740 | BECE | 2658
E] 1580 | TEED | 1200 | 1260 | 508 [ 1280
Pomtusclo Totl - Eobatiad OF Loaicassn Dubheiana]  B7,44

f: focinio Bisico: A lickante teve uma boa compreensio do briefing

STVONENto ur ramineinin ke ’

o © U raciocinio Bssinn consistente, avaliade por ssta subcomisssio
oMo bors. A naturers, ds extensdo e da qualidade das relagdes do Foder

dtimo. O concelto teve un efes
A ; c&me:tm- teve umia bog defosy & consisiéncia ibgice, hem SO0 ums b
nqueza de desdobramentos posftivos. Assihiv, 4 nota media % 848 b

Fder& Criativa: Apesar de utilizer ioanes que sg0 SENSO Somum na =g

Q.,;é.ﬂ ts,-g f'!?"&ﬂsagem direta ¢ & forma como 2 ideia Triativa foi o .: UC& o
onginalidade da combinagie dos elementos que amsﬁm& - .s:m;:gfa. migstroy
ferré? seb @ Sual se apresenta. A fcitante também Cﬁh:“sagu:; ffmnﬁimdgde 8z
dﬁs.a.egm&niosde péblico, criande pecas I —— .;é@ .b?a, @Eﬁﬁm
mm csf gestores municipais, que fazem sars de nﬂéy o ’fi@f"numcagé@ @gwa
0l 26,56, PHSIED prioftdno. A nos média

Estratégia de Midia A concerrente aprees
- I?‘R@Dﬁﬂﬁﬂﬁﬂée apresentou umg hog estraitaia
midis, com el i SStraisgia ¢ idiz &
Vco"rz pecas de midias digitais = Peses voltadas u h ﬂé 42 midiz & nzo
gestores municipais, divigsndo o SAES o ncentivang petiicamente para os
TURUNS B adesan g
& packs,

Atar de Rounife ~ Concorréncia 42 081iog47
JusEfitativa das Notas do Plang Cormmicandn i
! SIMICACED Fhliciass Pagi :
; 20ina 1€ da 30
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GUVERNG DO ESTARC DO BSFIRITO SNy 17
SUSERIWTEROENCIA ESTADUAL DE COMUMIZACED SO0
FUBDOMISERO TECRICA
dizlogande com todos oS publices soliciadas no brisfing. Teve bos consisténcia do

planc simulade de distibuiclic das peges. A nota médis fol 1280,

Lote 02 - Conceito: COM © PAES, GOVERNG E PREFEITURAS VAO BUDAR O

GUABRO DA EDUCACAD.
Lom 2 - Concelie: "COM O PASS, GOVERND EPREFETURAS VAD MUDAR £ QUADRG D4 EDRACAGEG” o
Cramatic PontuegEe | Avsbador | Aealindor | Avnliador | kealodor | Avstngar | b
ixkna & 2 3 4 & St
Faeiacinio Bhsice w0 8,60 5,50 £50 1 520 700 €68
Estratint de Comunicacit W 440 B85 500 447 400 £328
Wi Crlatha S 5B 14,80 14 B3 11840 1386 1333
Extentboly Ge Midis 15 TAG { 780 780 7.83 780 7.&l
' ] Fomuato Toui - Cetraténia o GOMUNCayan DopnchEnal | 35,08

Raciocinic Basice: X compresnsic do problema especifics de comunicassc & do
papel do Poder Executive Estadual no alual contexio sociel, politics & econdmico
foi reguler. Essa falta de compreensSic prejudica foda a estwiura do plano,
interfetindo na estratégie de comunicagic. A nota média fof 5,68,

Estratégia de Comumicagio Publiciiria A faliz de compreensio do brisfing
interferiu diretamente na estratéols de CoFmEnIcaciEn, ?Jessa forma, o noncelio
apresentado pele liclante foi avaliadc por esta suboonvissSo Senics come regular z
ngo stendeu. A consisténdia lgics & & periindnacia da argumentasio apreseniada
em sue defesa e & rkueza de destobramenios posivos desse concsito fambem
foram regulares. Assim, a not média i 533,

©

ideia Crisfva Mals wmz ver 2 felia de comproensso dg brisfng interfeniv
diretamente na (riagie; sem adecuagdo ao prablems sspecifics de comunicacso.
A feita de originalidade dos slementos & & sxeouibiidads das peczs tambidm fomm
destacadas por esls suboorissso Monlen, A nots middis fnj 432

5
6%},4-#.

Estratégia de Midis: A lditants demonstron regular sonhecimento dos habios de L

leflura ¢ audiglo dos segmenios de plblico pricdianios. A capacidade analitica i
evidenciada no exame desses Adbitos foj fimcs & o estratégis de midia &l pousc
criafiva & inovadora, & econemicidade da aplicaco da verbe de midia, svidenciada

no plene simulado de distibuico de pegas, tenibém fof regliar. A note médis for &
780,

Ala-de Reunilio — Gontormingiz M 00172017 Phgies 15 de 30 %5(
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campanha (31,54% pars produgBo + 7.91% de cusins internos)
economicidade O apicacgao 08 verba o) congi

GOVERNG DO ESTADG DO SSPINITD SANTO
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Lote 03

Lote 03 - Concette: JOVEM SO PRECISA DE UM EMPURRAOZIRHO PRA
COMEGAR E APDIO PRA SEGUR. -

Lote 5 - Conceito: " SOV ¢4 PRECISA DE LB EXPURRAGHNNG PRA CONECAR E APOID BRA SERLIT

. =1 tabdia

Chustiaitn mﬁe Amﬁ:am ] .ﬁmﬁ;ﬁw i ;.ml?w ﬁ-&?ﬁm ; hw?:&m e
Rauiocinin Bisico 10 ES0 B4t | 580 700 EECO
Estuatiylo o cmwmcagaa % BEE F B0 00 Va8 800 528
e Cristive 30U i34 ) 180D 1 1480 3 i2a0 {240 1504
[Exatigh ds Bt A= T80 ren 1 788 701 780
' Fordsacto Toum) - Eotrobigs Ge Commapcayia Publicitar) 3340

Raciacinio Bisico: O diagnéstics construido Ao raciotinio basico foi avaliado
entie bom e tegular. Apomou elgurs ceswfics enfrentsdos pelc Govemo &
caracleristicas do Estado do Eepinto Sante e das abividades que sejam
significativas para a comunicasfic publicitans. Enfrefanio, deixou @ dessjer na
compreensdo da palureza, da exiensio ¢ da gualidade das relagies do Governo
¢o Estado com seus piblcos. A nota madia fol 872,

Estratégla oo Comunicagio Publicitéria: O concelie "Jovem sé& precies de um
EMPUTACEIPAS Pra SORRGHRr o UpGRe B BUgRIE @ FEgANRF, RED COSPRRaNDD D
inferssse. A defess e os desdobramentos spresentados foram rasos, faltando
argumentacio & fiquera, A note média i 6 24,

iduiz Crigtiva: & ideia criative falta otiginalidate dos slemenios que a constifuem.

O evemc; proposio segue formalo de aglo & realizada antencrments mehy
pmgr:ama Coupagso Sccial & cobertura dos segmenios de piblicos expostos
como priertérios no briefing & fraca. Buranie o texts, Talam sobre 2 PAES, tema do

lote 2, confundinds os briefings. A note média foi 13.04,

Esératégia de Midia: A icitarte propde alto custs de investimento na produggc da

»oAssim, a
siderada regular. Faltou origtvidade e
novacdo nas solugies de midiz & nd3o midia para ating:

; ¥ o8 obiefvos de
comuicacdo. A nota média foi 7,80,

2dn de Reunilio — Conoarenda N7 0812047 B s 1
Isificalve 0e8 N 6o Plens Gornivagibe. il Haging 16 da 30
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Lote 03 - Conosits. CHEGAR AC TOPO SEGUIRDD A SUA YOCSRCAD.

Low % - Danreie: “CHEGAR A TORG SEGHNDS & SUA VOGRGAD™

a Pormusgie | fvallacer | Avelndor ErvaBndor | Rvelinded | Avalndor i Hida
wealfo BRBuieas 1 1 2 3 4 5 Fral
Raciocinta Bigioa 1@ FaE 780 75} TEG TED fF)
Eﬁﬁﬂﬁgﬂ e Comuninagha 0 1 aag 500 S5400 500 800 1 B46
i g&h Trishve 310 24,060 15,60 15,503 1860 80 1552
IEatrathyia de Bk : 15 508 § 200 200 G030 7683 375
Boruman ToWi - CErRtbpe 06 womunicagia Pubfciiria 3743 j

Raciscinic Bhsice. A fctenie feve ums boaz scuidade de compreensdic das
caracieristices do Estado do Espiffo Sanic e das atividades que. sefam
siqnificafivas pafa & comunicagio publicitdfia. Assim  também foi com 2
compreansio di problema. especifico de comunicagio, grtretamo & COMpraensas
da qualidade das relagies do Goveme com ssus piblicos fol regular. Assim, 2 nola
.médiz fol 7 60

Estatégiz de Comunicapdc Publicitaris: b estatégla de comrdcacsa foi
avaliada por esta subcomissde onica como reguiar. O concelto apreseniado 730
é siretive para o principal piblico do programa Goupagdo Socigl, que € formado
por jovens em regides de afia yuiicrsbitidade sosial A sua defese e os
desdobramentos também Toram fracos. Assim, 2 nots média fol 6.00.

iteiz Criativa. A idefa sriatva fol prejudicada pela fraca construgéo da estralégia
de nomunicacis, com pouca ofigihziidade da combinacic dos slemenios que 2
consituem. A cobertura dos segmenfos de plblico @ resiritaf/insuficiente, com
desdobramentos comunicativos regulares. A compatibiizacie da inguasgem das.
pecas aos meios propostos ndo atenden o espefads. A nots midis fol 15,52, Vale
rensaltar que s lcitente ndc entendey o papel de cada um dos Srgdos atuanies o
programa Ocupagdo Social, o gue demonskou {2z de pesquisa. Além disso,
apresentz wm slogan & sér uizado na carnpanha, sendo que -désde 2015 o
Governo do Estade propds uma emends constiucional, conkiecida como PEC da
impessoalidade, cue profbe que Orgdos plblicos do Espifito Sanio usem

logomarcas, slogans, cores; franes o simbolos que possam sef associados a ums

detenminads gestio.

Atg de Reunido -~ Concorrinois B4 00H207 Pagita 17 de 30
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Estrategie do Midis: A estratéois de midie & ngo midia foi avafieda Somo reguar
A fcitants demonsirou poucs conhiecimento des habites de leftura @ aﬁdsgéﬁrd?s
segmentos de pibiico priovitérios ¢ poderie ter Teito anaise mais substancial
desses habitos. A estratégia fof poico criathve & inovatdora: A rota média fol 8,76

Lote 03 - Concsiie: B4 SIG0 E COMNSIRG.

Lt 3 - Contaite: “ELIBIG0 £ CORSIG .
e 7 Fovinghe | Avatidor | Araiator | Aaiisor Fumiador | AvsEator | %ﬁ«?
i BEfiime 1 % 2 1 4 s 1 P
Sxciociio Bialno ™% 6 FrY Bon 5dn | 500, a.gg
B2tk & Conmvinicacin Gl EorT) 840 S0 o0 | B 3
e Criativa 5 Soa et | 2805 | ZoAn | 2380 | ZO5F
Estratigia do Midia ' 15 R aig0 | ibeo ] 1340 a0 178
[T m,&m@wﬂmmeémwm~ 568

Raciocinfe Bisico: O rackcisie bisics ol bem oonsyuido, demonstandc
entendiments do hrisfing. A lictente isve ume boa compresns@o do preblema
especifics de comunicagdo, bem . como da nafureza, da extensso @ ga qualidade
das relaches b6 Poder Execulive Ssivdusl cofn seus piblicos. Assing, 2 nola
redia ol 8,00,

Estratégin de Comunicagio Publicifisa A adeguagst do conteltls & nalwreze &
quaiificagio do Poder Sxeculive Esfaduat e 2 sua comunicacis slou seu problema

aspecifico de comunicacic fol valizda por esta subcomissso come Slirms & boa, A £

defese do concellc feve uma boz consisiencia Woka ¢ uma boa dauesa de
des jobramentos posifives. A hote média i §.36.

“:i Ideis Cristive. A ideiz origliiva e wn bom cordeddo, sendo alraliva ao piblico

X
2

jovem, gue & o principal piblico de programa Ocupagac Sodal B apresertada de
forma sinples e bem adequada 20 probleme espectico de comunicagio. As pegas
trabaiham as diversas verientes do programa, © Que gers uma hoa coberiurs dos

pdblicos. As pegas. spresentadas também possuem umz Siime cxeguiblidate. A

neka rmsdis ol 28,82

ﬁ&mﬁéﬁﬂﬁ Ty’ E ol E‘Sﬁi?&*‘“gfa de i SOTEREoR um bom conbesimanis dos
hébios de lefturs & ausiclo SUs segmenios de pibilice pricitdros. & fisitarte.
cealizou urma boa andlise desses habiine. A sconsmicidade da aplicagis da —

Fin de FeuriSo— Concomiseis M5 002017 o §
ustlicatve das Notas do Plane Gomunicaiie Fubligigds Phging 18 ¢e 30
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GOVERNG DO ESTADD DO ESPIRITO SANTO L
SUPERINTENDENCLA ESTADIAL DE SOMUMICAGAD SOCIAL
SUBCORISSAC TECHICA
de midia, evidenciads ne plano simulade de distituicdo de pecas foi avalaga

come de boz & regular. A noE media foi 11,76

Lote 03 - Concalic: OCUPACED SODIAL. T LUGAR QUE A GENTE QCUPA NO
MURDO OCUPA A VIDA DA GENTE.

Lote 3 - Gonsaity “GEUPASED SOGIAL. 0 LUSAR-DUE A SENTE COUPK NO HIND0 OCUPA & VIER 4 BENTE"
Cussiin Portmrho | Avaiistor | Avaindor | dvatador | Avelador | Avaludor Widia
Bbodms Tt i 0z 3 4 5 Rral
Reclocinio Bagicn. M 580 1 820 SE0 | GS80 1 hob R
Extraddgin go Commnritnglie kL .50 S50 580 240 .00 €50
feksta Criabive _ a0 24.00 18,08 1800 | 2400 620 | 2054
{Eniratéols de idia 15 12,60 300 5 9,00 12,00 900 i 1020
: Pemiacio Tatyl - Cptratigis oo Comunicasdo Publiciiirial 4378

Ractocinie Bdsico: A concorente ndo feve bos compreensdo do problema
especifico de comunicacie do Poder Executivo Estzdual. As carecteristicds do
Estade do Espirito Ssnto e das atividedes wie sciam significativas para a
comunicacsic publiciidria Yoram bhem  conshuides, demonstande  bom
entendimento. O pepel do Poder Executivo Estedual no slusi comtexto social,
politico & econdmico poderia ser melher expiorado. A nota média ol 6,12

Estratégis de Comunicacio Publictdrs, U conteitt 3 natureza e qualificegdo do

Poder Frecutivo Estadual e 2 sua comunicacso eloy ssu problems especifics de
comunicagdo fof avaliado por ests suboonissio tonica domo regular a borm. Assim
tambsm foram avalisdas z defesa © sua consisténcia lgice & 2 riguszz de
desdobramentos positivos desse conceifo. A rofa média foi 5,80,

Ifeig Criativa: A licitante apresentou uma boa estratdgia cristiva, da forma simples
- @ com boa compatibfizacdc da dnguagem das peces sos meios propostos. A
. pioposta  poderia frazer mais ongingfidede & mehorgs  desdobramentos
comunicaiivos. Assin, & nola média foi 20,54,

Estratégia de Midiz. A concorrents demonsitoy conhecimentn dog hdbitos de
jeitura & audicio dos segmentos de piblico pricritérios bom a egular. Da mesma

forma foi avaliada, por esta subcomissic técnica, = capacidade analitics

evidenciada no exame desses hdbilos. A estratégia de midia & ndo midia podaria

ser mafs incvadora. A note média fof 10,20,
Ats de Reunle - Contrmydmds 30 80057 Phging 19 ds 30
Justficabva das Molas do Plmo Comunicacie Pubiicitdis
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BOVERNG DO EST:%%%L ?{?E
SUPERIRTENDENS A
SO s&?;l:sé%ssm TECHICE

_ e i YOCE ESCOLHE.
Lote 03 - Conceito: O MELHOR DA RUA £ O CAMINHGC QUE W
{Loﬁe& - Concsito: ™0 MELHOR DA RUA £ 0 SAREHAC QUEVOCE ESCOLRE i
f Fonieis TeTador | Aeiador | Avaliader | ssbador | Avalin il
tﬂu&ni&u | FOTURGRS § A & 5

Wiéximz & 3 z 3 T TED 7 20
Haciocktlo Beaice ) Fa0 A0 7.00 iw‘ = o 73
{Estratdaie de Comumiceclo ] 4 Bg 488 &8.00 5 21- =5 T¥
E;*Eﬂﬁ Cristha 50 68§ 1640 E00 ?:%5(? A oE
ERtra bty o Bkl 351 &st 1 580 .55 4 s .

H Fontraeto Total - Lersiegh 46 e T e Chod ITEE

Raciocinio Bésico: A liciante consiruiu um raciocinio bisico fraco, deixandc 2
desejar na compreensio do problema sspeciiico de comuUNiCECEC EXPISIo MO
triefing. Teve bod conpresnséc do pape! do Poder Executivo Estadual no atual
contexto socla!, polifice & econdmice. A nota médiz foi 7,20

Estratégia de Comunicagiio: Publicithris: O conceito apresentado nao traduz
adequadamente ¢ programa Ccupacsc Sodial e nem o objetivo de comunicacio
eswabelecide no brisfing. A argunenfagdc parz 5 defess do concelic @ os
desdobramenitos apreseniados tambsim foram insuficientss. A nots média foi 540,

Ideia Criativar A lictante teve pouss originalidade para construir a ideia criativa,
Falta pertinéncia 2t atividades do Poder Executive Estadus! & sua insercio na
sociedade. A acio sugerids com a van, ullizands giriz “firma milionada™ pode
née alcancar o obietivo pensado pela agncia, j& que a giria £ negatha e vaiada

para- U estilo de vida ostentador, gue nic comlz Com & programa Coupacss
Sotial. Assim, a nota média foi 18,00,

Estratégia {fe Aidis: A liclante propse 2ite cusio de investiments na producso da
campanhia (25,45% pars produgio de terosiros + 11.88% para criacas), Faa
econemicidade e criativideds nas solugbes de midis o nao midia parg a’ﬁﬁgﬁ“ 0%
objetivos @e. comunicagao. Ressaltamos qus um bom planeizmento de midis ‘o

ser responsavet pelo sucesso de uma campanhz o POk FE0rm0 e el e _ ;;@;;E
nota média foi 7,08, Gue eia val gerar. A

Atz oo Reunido — Conooménsia M.° 002017
Justificative das Notas do Plane Gomunivagso Publicitaria Paging 20 de 3y
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. HOVERNC DO ESTADO DO ESPIRITO SANTC
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COBUMICATE0 SOCIAL

SUDCOMISSAD TECRICS ;“
Laote 03 - Conceite: OCUBACAD SOCIAL. BU VIRD O JOGC E MUDO MIKHA ‘;‘—:

HISTORIA.

lEste 3 - Dancetio: "OCURAGAD SOSAL, SUVRG G060 EMUNG RINHA HISTORIK"

; Clussi Pontueghe | Avaliador | Awlindor | Axsizdar | AvaBador ﬁ.vaiizr‘xur; Nadia
gD | maszima 4 z 1 3 g 5 | Fml

Racioeriie Braiet " T ) T80 B.00 B50 o

Eofratigia g Comunsacie T8 Bo0 BEG 888 1 980 200 854

idais Cristivz R T 2340 ) 27,40 F F4E0 25,24

Estratégia de M S TS EL 3140 17,44 fZE0 f 114C | 1186

s ] o PoiiReIo Tomi - Eatratded de Comunicacdo Fublicidria; 5388

| Raciocinis Bésico: A concotrents demonsirou entendinentd sobie o probleing de
comunicagiy estebelecido no briefing, cobtexiuelizande bem o cendrio socizl,
pelifice & econbmico. Também ieve boa campreenséb'das carasteristicas do
«Estado do Espiife Sanfe ¢ das afividades gue seiam significativas . para 2

‘comunicagio publickaria. Portanto, a nota média foi 7,82

- Estratégia - de - Comupicagio Publichinz A estratégis de -comumicagho
publichdria frowe um conceltc adequade 3 ristureza ¢ gualificacic do Paoder
Execulivo Estadusl e a0 problema de comunicagae, em sintonia com o disgnéstico

‘apresentads srteriorments. Fez bos defesa, com consisiéncia idgica: A nota médiz

- fdefa Cristiva: A deia cristiva & Toda consiruida em cima do principal plblico do
. programa . Ocupacée Social o¢ Jovehs dé 15 a 24 ancs. Aborda 23 diversas

vertentss do programa {renda, empresndedorismo, capacitaco, esborie e lazer,
piie" culiura, melhoriz urbane, satde e profeco socizl). Se apvesenta da forrha simples

é\‘ © gcom boa compatibiizacio da finguagem das pecas aos meios propostos. Assim,
a nota médis fol 25,24
- Estratégiz de-#fidia: Bons conhiecimentios dos habitos de lefura e sudicso dos
segmentos de pibiico prior#aries & boa capacidade analifice evidenciads no sxame g
desses hébitos. Poderia ter melhor economicidade da-aplicacao da verba demidia,  pF |-
- avidehciads no plano similado de distibuicao de begas. A nota média fol 11,88 A e
i - Ata de Reunigo - Concorgacia N2 D81/2017 : o Phging 21 de 30
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Lote 04 - Gonosite: COM O CREDITG BANESTES, VOCE PODE CONTA

Lot 4 - Concaite: “COME O CREDATO BANESTES, VOOE FODE CONTAR T T

: —— Aushiadar | fvsliador | Recs

Avesiic | Postangfo ;ﬁmt:xdm m!?&m ﬁva%:am PR g . Fnal

Wiiima 2 — 1848

Faviocini Basice 0 Z50 550 550 5’5”3 :ﬁg .58

Estratipls 6o Comunicacis ) 806 | 940 ; 940 ; BO S O Ze4d

idota Criativa 30 pspf | wepo | 000 | 2540 L on o
Ectraiigis o Mid N 280 | 1280 1260 $2.40

Poriunsas 1o - Eaualbgls 5o Fomrmtasas PFubbeiaria:  SE48

Reclocinic Bésico, & hiciante contexiualizos muto bem 2s caracteristicas do
Estade do Ecplriio Santo e dss stvidades gue sejam significetivas para a
comunicacto publiciaria. Tambérm teve boa compreensao do brisfing exposte no
edital, do papel do Governo do Estade no atual cortexto sodial, polics e
econdmico, bem coma boa compreensae da netursza, da exiensdo © da qualidade

das relaglies do Poder Executive Estadust com ssus poblicos. Assim, a nola média
foi 6,45,

Estratégiz de Comunicagdo Publicitinz O concelio Toi apressmado de fomma
simples ¢ alrativa, estando adequade & netveza e qualificagio do Poder Executive
Estadual @ 2 sua comunicagdo ooy seu problema especifico de comunicacio. O
conceilo teve uma defesa consistente = Idgice & a estratdgia de cofrunicacao
publicitéria apresentou hons desdobramenios positives do mesman, A

o ot media
daste quesiio i 8.58.

ideiz Criativa: A deis oialiva spresentada pels concomenie teve wm b

e . - . R ) * ’ - H ﬁm
contedido, ezendo grande diversificacic ds PEGES para doangar o plblico-giv
estabelecide ne briefing, que se snsonira am Wd0s o8 munisi :

Sarto. A idels & condizents com 2 sstratégia de zomunitacis, ?Q:}::;;zzzr::
forms simples & com umz Gfine coberiure dos segmenios de .pgfgbﬁm
Vale ressaftar que uma boa idela wistiva deve ser darz, serm ﬁe&an b i
Também deve coniribulr para fxar 2 marcs e mentd do pﬁh&i@&-‘é&m@‘ : E i ai:--
chamar & atencio do receplor & de passar s mensapem % %Wnaa&kwfj?
N;esse-gase,l a ficitante: cumpriv boa parie dessag aftituios o | % ﬁl . crginat
média foi 25,44, PR =
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COVERNO DO ESTADD DO ESFIRITG SANTO QPSS S N
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL BE COMURICAGAG SOCIAL P
SUBGOMISSAD TECHICA i
Estratégia de Midia A ligiianie demonsltra bons sonhecimentos dos habites de :
feitura e audicho dos segmemtos de plblico pricriarios. Tambem teve uma toa .
. . ‘ T o % . ) — P - :
copacidate anafitics desses habitos. Poderia ter melher emr‘umsc@a&e da {
anficacao da verba de midia. A nota media fol 12,08 i
£
» |
Lote 04 - Concelie: O BANESTES TE DA O MAIOR CREDITC. .
Jicta 4 - Cancefior 0 BANESTES TEDA O MAIGR CREDITC™ |
o . FornaGas | Avaliadus | Avaliader | Avaliador CAwatadar | Avoliedor | Mads | :
{Auesite | masvims s 1 2 3 P 2 Fral | 50
Racioginio Basicn iy .80 B OV et 1 7s6 . 7O N B
Esfratiai de Comumicieis 18 G680 TAG 7 fab | fL0 | Bon 708 B
tdeis Crinttva ) 1800 1840 I 1888 18,80 20,60 : 13,20 2
Estratégia de Midiz 5 900 1 1023 | 1026 10,20 88E 1 B84
. ] T PomuasEs Tomt - SShategE g8 Lomuncacie Publicitania; 43,68

. Raciocinie Basicor A concotfents estruturoy. bem o raciocinio basics, com boa
compreensio das-caracieristicas do Esphito: Santo e do probleme especifico de
comunicacio do Poder Execitive Estadual. Nao feve clareza na compreenséo da
natureza, da extensic ¢ da gualidade das relagbes do Poder Execulive Sstedual

.com ssus piiblicos. A nota médis fol 7,38,

fratégia - de Comunicacdo Publicitdria. G concelfc apreserdado . foi avaliado
- goro borm & regular por esta-subcomissdo Eoniva: Vak ressaltar gue ests guesitc
- deve  explickar e defendsr -os. ‘principais  pontos de. estratégia  sugerida,

. especidlmente o gue dizer, a guem, camg dizel, quando ¢ farer & os malos de
X - divulgacae, instruinentos ou Teramentas 2 8¢ utilizer, o que-nSo aconiscey negte
Eé/r -gaso. Antlamedie ot 7,08, . -

- fdela Cristiva: A adequagic-ac pfoblema especifice de comunicacis do Poter

. Ly N o »_, Bt - s - CONES -y n
Executivo -Estadual ol boa 2 regular. Faliol wriginalidade dos slementos gue

compde @ ideia criativa. A multiplicidade de interpretacBes Tavordveis cue compora
tambem fol regular. Poderiz ser falado mais & explorado melhor o8 recurses
- proprios do Banestes. A nota midia foi 1020, .

Estratégia de Midia. A estaiégia de. midia ¢ ndo midia. n3o demonstron
criatividade e inovacso nas solugies de midia & ngo midia para alingic os cbigfivos

Asa de Rewrifo - Cormomdnola 8.5 010097 ‘ S
Justificativa das Motas do Plans Comunisagiio Pibiciars ' Fegina 28 de 30
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wTO SANTO
gsTADC DO ESFIRITO S50 Cnm
. GovERNo DO ESTALC D0 S atpacacA
SR T D CIRGSAC TECMICA Luicsio das pegas
i de distripud '
de comunicacds. A consisténcia do pland simuiado d2 {2

também foi regular. A nota média fol 8,84,

e & REAIC 12 INHEIRO. E O QUE
Lote 04 - Coriceito: CREDITO BANESTES. £ MAIS DO QUE D

TEM VALOR PARA YOCE. o —
0 e TEBE VALOR PARA
Late 4 - Concafin: ~CREDITG BANESTES, EMAIS DO GUE DINHERD, EO QUETER VAL : dnatadar ] OGdi=
' T Povbphe | Avalador ] Bwakedor | Avatador | Avaliador = | Fna
Quoait . fdxima 3 z .3 ?20 74D 752
RetIocinic Basion 16§ 7EC 750 128 300 840 B4D
Estrathgee ds Comumicaggo | 10 500 S50 e X 1880 18,35
Hela Criatre i 36 800 | 1800 ‘fﬁ == 650 | BA0
: ; i E 5 783 T.BG bk — E b e
[Eztratéaia do Widl FE TRl ety & Conunicatio PUBICRETE|  40.68

Raciocinio Bésice: O raciocinio basics apreseniou boa compreens&o da problema
especifics de comunicasdc do Poder Drecutive Estadual. A concorrente fanibém
ieye boa acvidade da compreensio do papet do Poder Executive Estadual fic atual
contextc social, polifico & econdmice, mas podera ter demonstrade melhor
compreensaoe da natureza, da exdensde e da qualidade das relagbes do Govemo
do Estado com seus piblicos. Desta forma, a nota média foi 7.52.

Estratégiz de ComunicacSe Publivitéris A primeira etepe para o
desenvolvimento da eskratégia criativa de umz tampanha & o desenvolvimernie do
conceito. E ele gue vai estabelecsr g MEnsagem a ser transmitida na idaia chiativa,
Nesse caso, o conceitc ol reguler, com ums defess fraca. A note média fo; 8,40,
Ideta Cristive: O concefio pouss adegquais attapalbicy. : T
crigtva. Sua -adequagis zo prodlema ésgec?ﬁm d: é:: -#%}%mn?en%f's % .@%Ea
o ) _ Unicagio de Pader
Executiva Estadual {o! avatiada por osta subcomissEs teenioy

comunicsfivos Que ahseia, conforme demonstrady R0S  exempin:
. B, . O H : - S e :
apresentadss, também foram regulares. A ncts riédia foi g - de peces
el B, N

Estratégia de Midia; A Scitarse dSMONSTe conhe dos ha

inE fa. " o S M2bitos de leie
audicBo dos segmenios de pibiies Lrgritarios reguiEres, Fapn 8 eilirn g
inovacs _ ridis s s = T TSRS crighivid; .
novag:anﬁs' nas soligBes de midis € 180 migi N a_ Witlade o
corunicagdo. A nota média foi .48 " oS obistivos ge
Atz do R?Uhiév — Soncorénga N.2 5012017
Sastiicativa des Notas do Plars Comunicacsio Publicitiss Figing 34 da
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SOVERND DO ESTACO DO ESPIRITO SANTO

SUPERINTENDENCIA ESTADBAL DE COMUNICACAD SOCAL
SUBCOMISSAD TECHICK

Lote 04 - Conseito: CREDITO BANESTES. O CREDITO MAIS PERTO DE VOCE,

Lote 4 - Sonteito; "CREDITO BANESTES. O CREDITO MAIS PERTS DEVOCE
R Pontyagac » Avaliador | Avallador ] Avalnder | Avaliador | Soeliagor | Medis
Questio Maxima 3 2 3 4 5 Final
[ Raclocinin Bisico 10 TEBQ | BELG TEG | T80 00 778
IEstratigi o~ Comunicagio 10 940 4,00 500 880 L0 544
Idaia Criativa 20 e 18,20 1920 24 &0 16350 21.36
|Estea st de itz ] 15 1200 0,20 WIS L 168D 1640 | 1088
i ’ Poptuatac Total - Setraiegia 92 COmUniCacen PUBRCRATI] 48,34

» A ficitante. demonstrou bom entendimento .do problema
esp&mfcc de csmu’ﬁic‘agéo. Algm disso, ave boa fompresnsst da natureza, da
‘poiitico ¢ econdmico fol regular, A nota média foi 7,78,

Fstraﬁeg;af de Lomunicapio Pubfecrfa riar O conceilo apresentado teve sus
: .a:dequagé;}- 3 COMUNICasEs & a0 problema espemﬁccz— de comunicecic avaliada

snire Ofimd & bom por este subedmissdo. A estratégia de comunicacio publickaria.

tambeém frouxe uma defess consislents o logica ¢ boa figuera de désdobramenmos
ositivos desse concaifo pars a2 comunicagao do Poder Execuiive Estadust com
Sus publicos. A nota média fol 8,44,

Kdeia Crigtiva: & idela - cristiva poderia ser mais orginal, mas trouxe bos
multiplicidade - de  inferpretactes favbrévels, bem como hos coberiuza dos

segmentes de-pablico ensejade por -sssss fmemretacdes.: O desdobramentos

apresamaaos fiveram avaliacie enire bom e reguial. A nota média fol 21,38,

feg?a e Midia A es‘tra%égia de midia & nio midis ez bors conhecimentos

- dos hébitos de leltura & audicao dos segmantos de piblico prioritarios. Entrelanio,
& capacidade anaiitics o

idenciada no exams desses habites foi reguiar. O plarc
de midia € reguler no guesiio consisténcia de

distribuicds das pecas. A nots média
foi 10,68.

Ata ds Relmifo — Conoomingia MY 00007 : Bhci :
N L e g 28 de 30
Jusifieativa-das Moizs du Plno O Comigicasdo Palicitara . | : el % )

- exiensdic o da gualidade das refactes do Poder Exscutive Sstadus! com seus
_publices. A compreensao do papel do Govemy do Estado no atusl condexto sooial,

comunicativos - ‘oue - enssja;  conforme  demonsirado. nos exemplos de pecss
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GOVERND DO ESTADO DO ESPIRTO SIS
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMURLS
- SUBCOMISSAG TECRICA

L ote 04 - Concelto; DE CAPIXABA PARA GAPWL&M__
Laote 4 - Congelty: "DE CAPRLARA PARA GAPABR" I T

P{mﬁﬂgﬁa Fvaladar | Avatador Aveatizdor m&i&d«u&' ﬁvaﬁ;dar it
Casito Mgxima 1 2 5 555 548
Rarcioninn Bisieo 73 1 700 {740 7.4C :‘ﬁ 555 730
Estratégla do ComUnCerag | 10 &00 500 500 e TEES 3198
el Crlative (I 2400 | 23,00 1::;‘3 : lem == 555
- T e MK ~ 3 i 12,00 ks e ‘
Estratigia do Midia 18 e z‘gga.r T Getiga ge Cornumisagio parml 8744

Raciocinfe Basico: A licitante apresenta uma jeftura correta das caracietisticas do
Espirfc Santo ¢ das afividadss gque seiam significativas pars 2 COMUMIcaga0
pubficitaria e do pepst do Poder Execulive Estadual no atual conlexio social,
politic & econdmico. Entretans, ndio spresérda de mode olarc a compreenso do
problema de comunicagds. Portanio, a nota média foi 7,48,

Estratégia de Comumicacdo Publicitdris: Concelte adequade ac problema de
comunicagao. A defesa poderia ter side melor explorade, bem coine a riquezs de
desdobramentos posilives desse conssito para & comunicacio do Poder Exscutive
Estadual com seus piblicos. A nota média foi 7,20,

fdeiz Cristiva: A originalidade da combinagio dos elerentos que constituem a

ideta criativa deixou a dessjar. A cobertura dos segmentos de piblice enséjada foi
classificada por esta subcomissBo comic de boa g regular, bem como s
mmpgﬂb-iﬁaagéc da finguagem das pegas Zos meiog propostos. A taka de
mmee?séa do probiema de comunicagdo) apresentada o raciocinic basico
prejudicou tode © plano de comunicagae, A nofa madis fof 21,98 ’

Estratégia de fidis: A estratégia de midiz o n&o midia recebey notas enwe b
regutar. Faltou explofer malior oo hébitos de leftura & sudies Ceas
piblico priovitdrios & demonstrar mals capacidade anaiiﬁm; 4

média foi 10,80, ‘“’ mus. A noka
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BOVERNG DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENMEXNTA ESTADIAL DE COMUNIESHAD SOcIaLl]
| SUBCORMISSAD TECNICA 1
Lote 04 — Concelta: & PARCERIA IDEAL £ ADUELA QUE NUNCA TE DEXA NA
MAD,
Lote 4 - Concedte: "4& mmnmémaw HURGL TETEEA 12 b
Suesite Popmacho | Avalader | Avaliador | Avelindar | Avellsdor | Avaliader | 6o
‘ L Wi t oz 1 3 4 5 Einal
Rarciocinic Bisico 40 800 A0 | YO0 &, SE0 8,52 E
EsiTatigiz de Cormuricatad 0 4ED 500 6,00 4,80 560 552
Idede Crlathe i 30 TB80 0,00 000 B.ED 13,80 1028 ¥
Eztratiglis de Midia 15 540 540 7.80 540 7RG §.38 ¥
PortusGan Ttk - Carathgn 08 LOmUnICEyLa Pubickira] 2850
Raciocinie Basico: A concorrente apresentcu uem fasiocinio basics mediario, cam 50
poucz compreensio das caracteristicas do Estado, do problema especifico de sm
- comunicagao e de nalurers, da exiensdo ¢ da qualidade das relagdes do Poder
Executivo Estadual com seus piblicus. A nota média fol 8,52,
Estratégiaz de Comunicagdo Publicitiris: O concelic proposto pels Hicitante foi
avaliado come regular. Fallou uma boa argumentacdo de sua construgdo o de l
como 2 mensagem publichdria seriz adequada 20 problema de comunicacio. A ¥
1
nota middis ol 5 52,

fdeis Criafiva: A idela cristiva nBo Bl adequads ao problema especifice de
comunicacas do Poder Execulive Estadual. A mensagen principal, construida por
meio do concelfo sstebelecido na éstrafégls de comunicagie publichads, nde

passa uma idela clara do que se irsla 2 campanha. Falie originsiidede dos
clemenios & & coberlura dos segmentcs de plblics ensgijade nfo sfendeu o
estabelecido no brisfing. & nota médiz fof 10,25,

.%/ Esiratégiz de Midia A gstratégia ndo apresentou crizfividade & movagio nas
sologfes ¢ midia & ndc midia pars alingir os obielivos de comunicacio
estabelecidos no biiefing. A vonsisténcia do plano sirmulado de cistibuicde das ‘
pegeas € & capacidade analitica dos hdbios de st & audicdo dos segmentios de -ﬁr
pabiics prioritarios também foram nsuficientss. A note média fol 8,36,

g
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de comuricacio. A consisiéneia do plang simul

o ESPIRITO SANTO

SGVERNG DO ESTARO D » ~Ar SOEiEL
sweggﬁmé&gg ot AT DE COMUMICAGAD
SUBCORMISERO TECHIGA Seus GENTE. E
Lote 04 — Concefio: SE VooE PRECISS DE CREDITC, c
CONTE COM A GENTE. , _ -
T, E CONTE GOM A SENTE
um.-conmiw:%wmmmmﬁm@,.msﬂmm& ; T "

. T Formglo | avatioser | Avaldor | Ayafadoer awf: 5 Hirni
Guerin Widms | 1 I T R
Reciocmio BSiee k3 €00 | BAD ?’33 e EEn | BAZ
Exyratégia do Comuricasio iG 800 | 8.5% 5 3G 1540 i 1B3Z |
Wola Griative 30 1880 § 1920 :’%gg :gs@ o0 1044
Estratéeiz the Wit 45 pm:iﬁgw ?mgfézm;@@ﬂég Fomemicetse Publicitéris] #1358

" . - o ineinio basico fraco. Faltou
Raciocisio Bésico: A lcitanfe spresentoy um raciocinio basico

‘ ' . r enifi de
compreensso das ceracteristicas do Estade, do problema  espes fico _
comunicagdo & da nalursze, da extensdc ¢ da qualidade das relagbes do Poder
Execuiive Estadual com seus plblices. A nota média fof 6,48,

Estratédgiz de Comunicagfo Publicitaria: O fraco desempentio no raciocinio
bésico influenciou negativamente & compreensde do problema de comunicagso e,
consequentemente, a elaboragic de uma estraiégia de comunicacio publicharia,
De modo gesal, o texic déve shorder & proposta pare supdir o desafic de
comunicacdo & ser enfrertado e aicencar os ohjetives, geral & especificn, de
CoMuNicacao expressos no Brisfing, © que foi feity de forma supedicial. A nota
média foi 6,12, |

Idéia Cristive: & criginslidade da combinagso
idela crictiva fol regular, bem como & mulfiplicidade de interpretagtes favorsvsis
que comportz. Faltou perinéneis as atividades do Poder Execative Estadual & sus
insercac na sociedade. A note média foi 18,32

dos elemantos gue constuem =

Estratégiz de Midia: & o ziegia de midie e NES midla nao apreseniou

Loy - ) n 3 & h - P o Y e H P ) o : I b

criglividade ¢ inovacdo nas solucles da midia e nac midia narn afingiros obietives
G 3 FI .5’ A

ads da distribuiczo das pegas e g
capacidade analifica dos habites de leftura & aug ]

LEGED dng Segmantos das Atk
- V 7 7 & % 3 g
priotiarios foram boas. A nota miédi %ol 10,84, Pistee

Atz de Reunide - Concorrdngia IN.° 0012047
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GOVERNG 5O ESTAGO DO ESPIRITC SANTO oL e
SUPERMNTENDENCES ESTADUAL DE CORUMCAGAD STOIAL -l it D i

f SUBCOMISSED TECHICA
Lote 04 — Concsite: COM O BANESTES VOUE SEGUE EM m&m‘a

Lote 4 - Concaito: “COM O BANESTES VOCE SECUEEM FRETTE.

Fonbmeio | sRariar | Rvnlindor | Avsisdo | Avalisgor | Avalisdor | Wb
jQums it RS 1 s 3 i 4 5 Fisst
{Ruciooknin Bisica _ 10 550 Tt 85t G 5808 BA2
Estratigm os Comunicagio T 1 550 330 1 820 | 580 320 1 308
ém Crizta £} 680 | 1500 ) 1200 | 1080 1 G200 | 1152
Extratomia de Wit 15 540 A6 1 660 | 420 €60 | 584

Borhe ks Tot - Cowathg de Comonicbs o PUBBIGIE] | 96,52

RACIOCHIO BASICO: A licliante oiz o desenvolimento do Esplifo Sanio,

mesmio em melo & crise que tom assolado o pals hos (itimes anus. Entretanic, nao

iave boa coinpreensie do papel do Poder Exerutive Estadual no atual contexds

sosial, polifcs & econdrmico. Também falon entendimenic da ualurezs, da

extensio & da gqualidate das relagSes do Coverno do Estado com seus plblicos ¢

riather compresnsso do problema sdpecfico de comunicacdo. Portanio, & note
. miédia foi 5,32

ESTRATEGIA DE COMUNICAGAC PUBLICITARIA O conceftc ndo se mostrou
sdequado & natureza @ quslificacdo do Poder Execufive Estadual & a sua
comunicatse efou seu problema sspectiico de comunicagio. U corweiio ndo deiva
elaro come © Banestes vai ajudar seus dientes & “seguir em frenie”. A dafesa nio
spresenol consisténcia Idgic & pertinénolz & também felfou riquezs de
desdobramentos positives. A nota média deste guesito fol 3,04, —

RIS CRIATIVAC O freco dessnvolvimenic da estralégls de comtinicacio
sublicitéria, corm um concelto que ndo alendeu a0 soficiiadt ro brigfing. preludicou

o desenvolvimento da idem publicitdria. Assith, alz ndo estava adequada ao

problema de comunicacio. Também faliou orginabdade o simplicidsde na
Q,/ apresentacdc das pegas. Aldm disso, elas no inham linguagem compativel com
os meios proposios. A rraltiplicidade de interpretzcdes favordvels que comperta foi e
. reguiar. Dessa formna, nota msdia i 11,52, ,\@f'ﬁ'?
¥

ESTRATESIA DE BIDIA A ostratégia de midia nBo apraseniou esatividade e

inovagao nas solugBes para atingr os cobjefives de comunicagEo. Faltou
econormicidade & corisisiéncia do plano simulede de distribuicsic de pecas A note &
middia foi 5.84. ,

AlR de Reurito — Concoméncis NP 0042017 . %?
Justficativa ¢z5 Nolas do Plans Comunicagic Poblicirz e B
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SOVERNG DO ESTADG DO ESPIRITO SANTD B
SUPERINTENDENCHA ESTADUAL DE COMUNICACAD SOTIAL :
SUBCOMISSAD TECHICA
Lote 04~ Concsito: CREDITO BARESTES. PRA VOCE MUDAR TUDO.

-0t 4 - Conceite: "CREDITO BRANESTES. PRA YOTE MUBAR TUDC™

Cusgits FontingHo | Avabador | Avldos | Avatader | Rusliacor “"“’; dor Mw“?
. Biéxima 1 |z 3 £ e
Raciochio Bavics () - - - - - -
Extrabiniz d Comuncario T = - - - - -
bdela Crinthva T an " N - - - -
|Estratigia de Wiz 5 - - - -

Borbresio Yotal - Eabutbnic 46 LOMnRCALE0 PUDICHATIA

L3

A concorrente responsavel pefo conceifo "Crédito Banestes. Pra vots mudar fudo
fof desciassificada por estar subcomissss iSomica em decoméncia 60
descumprimento do-Hem 7.14, alinea ", cbservantc o disposio no fem £17,
ambos do editzal de concenéncia N° 0012017,

Diante do exposto, a Subcomissio Térmica enfende por ter sido prestados os
esclarecimentos ora requisitados, rematenda a rresente afa g CAEL/SECOM para
os fins de direfio.

VRGASES, 10 de jutho de 2018,

Catine dz Silve Cardosc

arios Vagher Bissol

N

Jesiet deBarros

Margd Devos Paraniins

ata de Reurtiao - Concomgnca Mo D0TENT ioa
Sustifcative das Notas o Plans Comunicaso Dublicidin Paginu 30 de 20 &

4
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h GOVERNE DO ESTRDO DO ESPIRITO SARTO [ R 52 Y ‘m 233_
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE CORUNIGACAD Seeial it
SUBCOLSSAD TECNICA
ATA DE BEUNIAD

EDITAL DE CONCORRBENCIA M.° 00102047
PROCESSS ADMINISTRATIVO N7 7745708052047

JUSTIFICATIVA PARA AS NOTAS DO CONJUNTO DE INFORMACOES DO

PROPONENTE - ENYELOPE “C7

A Subcomissfio Técnica, designade pela Porfarda SECOM N° 034-S, de
1810272017, & composta pelos membros Caring da Sikva Cardose, Carlos Vagner
- Bissoli, Jesley de Barros, Karla Danielie Mendes Secatto & Margd Devos Paranhos,
s& reuniu, na presente data, na Supeﬁnfendém%a Estaduzl de Comunicatio Sodisl
(SECOM), localizada no 2° andar do Palicio da Fonte Grande, Ceniro, Vitdria —
ES, para registrarem, &m ata, as justficatives parz as nofas do conjunte de
mformagdes do proponente (Enveiope 0T} das  fcientes parficipantes da
Concorréncia N.° 0012017, em slendimento & detenminacio exarads nos avtos do
Processo N.° 00103242 20118.8.08.0024 da 4% Vara da Farzenda Publica Estadual,
Municipal, Registros Pablicos, Meio Ambiente & Satide de itdriz.

Lote 01

{ote 01 - Lickante: AGENCIA MF

Lote 1 - Lickents: "ASENCE MPv

T P Poniumcio | Avakedor | Avaliador | Avaladar | Svahader | Ausliegor | EE6dm
 Mesbwa 1 4 2 $__ i & 5 Pinal |
Cupecidede de Afendimenis i5 1500 | 1500 | 4500 O 1 1500 15,00 |
Rapartéric . 75 420 | 500 | 1420 | 1420 | 420 | 1ams | o
Feuolugho Prablamas 5 ) 420 | 480 | &po 400 | 458
Portussie Totmi - Confants Je Iifonmagdes do Proponents; 3332
&%
;34‘
B |
AF
o

Capacidade. de Atendiments: A concorrente apresenta seus profissionais com <)
Stimo tempe de experiéncis, supsrior 2 20 znos, e de Siima qualidade, vencedores

de diversos prémios da drsa. Possul Gtimas instalactes, infraesiruline € reciisos
matefials. Portanto, a nota média foi 15,00, &’/@/

Ata da Reanils — Doncomdneis N 0042017 Biging { de 22
Justficativa das Notas do Confundo de Informiacio do Proponente

EoN
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SOVERNO DO ESTADO DU ESPIRITO SANTO
SUPERIRTENDENCIA ESTADUAL DE CORUNICAGAT

, SUBCOMISSAC TECNICA o iodie & peri
Repertéric: D repertbrio possul bos pertinéricia @ afinidade 2 msé‘”d = o
de comunicagao do Governo do Estado. A qualidade da exgouga0 8 Cabames
Gtirna. Foi apresentado de forma simples. A nota média f6l 14,38
ﬁRﬂsﬁ#ﬁg:a”?a de Problemes (Cases): Os cases apresentados tmeramma C%arez:é 2
logica nas exposicoes. Demonsiraram evidéncia de planejamento Publicasio @ boa
consisténcia das relapies de causa ¢ efefto entre problema € solugdo. A nota

média foi 4,58,

Lote 0F - LicHants: AGENCIA AGUATRD

Lote T - Licitands: "AGENCIA AGURTRO™ _
Q‘Lmss&a T P‘gﬁ;ﬂﬁa msim mw:ﬁw Aw&;ﬁar 1A9‘a.a:.@m :.ﬁm!i:dcr %
Cepacidade ds Atandiments 15 TEe0 | is00 | 1800 | 1500 | 1500 | 1589
{Repartério 15 505 | 188 | isge | 1500 | 1420 | 1484
{Resoiegie Problamas 5 320 | 400 | 320 | 350 380 3%
‘i ! Pontimolc Tots! - Conjimtn de iformagdes oo Proponenits] 33,38

Capacidade de Afendimentc: & lcitente AQuatro possui dfimeo fempo de
expenéncia profissional em atividades publicitirias dos profissionsls envolvidos,
com meds de 20 ancs de esperigncie. Tembém conta com dtima qualidade dos
profissionais gue ficardo responséveis pela exesucdo do contrato 2 instalactes,
infrasstrulura & recursos materiais que estardo disponivels. & nots média i 4 5,00.

Reperiério: O repertdric apresentade pels ioiante AQuairo possul  Ofima
perindacia e afinidade 2 necessidade e perfil de comunicagio do Poder Exe cutive
Estaduat. As pegas. possuiam dfime qualidade da exscucso ¢ scabamerto ¢ foi
aplesentada de forma simples. A nota média foi 14,84,

Resclugdo de Problomas {Cases): Os cases apresentaram resuliados entre bom
2 regular. Mossutem bog consitnciz dss elastes de causz o ofeiio erdre
probiema e seluggo. Enfretant, falicy evidenciar de maneirs mais oars o
planejarsento publicitario. A nota média foi 3 52

Ata de Reuniio— Goncondnsin MY 03RMY

Jusificgtive das Moles do Oonjunto de InformBoie de Progenents Péging ¥ de 72
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' SOVERKQ 0O ESTADO DO ESFIRITO SANTD = RS
SUPERINTERDENCIA ESTADUAL DE COMUMICACEAQ SOOIALY 0 oiimmemeopammt
SURCOMISEAD TECHICA it
Lote 01 - Lickante: AMPLA COMUNICAGAS
[t 7 - Lisstnts: ~MPLA COMBECAGAD B , L
Pontuaehe | Avelanor | RvaBador | fvaBador | Aveimdor | Avabadar | W0 i
A s | 1 L2 3 s 5 i
Capacidads do Atendimerts 15 1500 | 1500 | 1800 | 1580 | 1500 | 4500 3
Repariseio 15 1500 1850 15,00 1500 1420 1484
Rogoiveio Probismas 3 s § S500 500 500 S0 400 &80
] Pomuesde Tokl - Sonhedo &y iformacles do Proponents! 3484 :
Capacidade de Atendimento: A concurente Ampla Comunicacio possui mais de
40 anos de mercads; com unidades locafizadas no Recife-PE e em VitdiaES. i
p e . . o e em Sl
Muitos profissionais s&io premizdos @ o lempo de expenédndia ‘em atvidades
sz : ; . T e c ST
publickarias dos dinoo (05) methores profissionals envelidos fol coisiderado per :
esta subcomissSo Stimo. Também forem tonsiderados Stimas s instalagbes, &
infraestrutura ¢ os recursos materials que sstards disponivels durante 2 vigéncia
d6 cordrato. Assim, a fota média fof 15,00,
Reportéris: O reperidrio apresentado pela proponente possul grande afinidede g
com o Govemna do Estado do Espirito Sants, j8 que se tralam de pecas oriadas &
produzidas para Orgaos ssladusis, empresas plblicas estadusis o empresas &
privadas de grande potte. As pegas apresenlzram $limas idelss crstivas © 3
acabamento, além de ferem sido apresentadas de forma simples. De tal mods, & <
notz: rédia foi 14,54
i
Resolupde de Probiemas {Casesk A cepacidade de resolugic de problemes ;
. dphei .y p P S G Lo AT o - . . 5 f
demonsir2 a habilicale de buscar solibes sliemativas para superacio dos ¢
- obstacuios enfrentados pelos clientes. Us casés apreserfados possuiam bons
resultados, expostos de forma clars o Ogits. Fais subcomissSo teonica identificon
consisténdiz das relacles de causa & sfelio enire problerha ¢ solugdo e, portanio, 2
note média foi 4,80, P\z’
«?
~F
wd ¥
v
¥
e de Reyridn - Sencoménia NS 0012017 Pagina 3 de 22

Justificeva das Mlotas do Conjunio de informaeic do Propunents
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WERNO b DO ESPIRITC SANTO
' GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO A ecual
UPERINTERN) 14 ESTADUAL DE COMUNICAGAD S0C
SurE nm}é@&m&mﬁe TECHICA

Lote 01 - Lisitante: FIRE MARKETING £ COMUNICACAD

Lote 1~ Ui, “EREWWEMMW'
e il

{Queaie  Portzcdo [ Aveliader | AvaBecer | Avaiisda? | AvaSrdor ﬁw? S
I Mgk s | 2 s | #% e
Seracicace de Andiments | 75 1586 ] 3500 | 4500 | 15 2
Repartiria 5 | igae | 1580 | 1200 | 4620 S
mmmmm& ) 5' ] .60 340 4,00 ﬁ,mde*g . 34 — 33;‘3&

- g Idormngdes TOPOmR
e y Pontuacho Tomnt - Conjanis

Capacidade de Afsrdimento; A concorrente Fire spresentou profissionais com
Stims tempo de Sxperiénola e qualidade, bem como estrutura, instalactes &

recuTSes materiais. A operacionaiidads o relacionamento entre o Poder Executivo
Estaduaie g Froponents também fof avalisda oo dlima. A nota média ol 15,00,

Reperitrio: O reperiric possul boa pertinéncis = afinidade do reperitrio
spresentado & nesessidade & perfl de comunicagic do Poder Execitivo Estadual o
quaiidade ga EXECUCES & acsbamento. A Welz cristiva Toi avalisda como bBoa g
regular. A nota média ol 11.85. |

U3 CESes ‘apressntades, Mas apresenion bog
evidéncia de pianejaments Publictare, A nota miédia foi § 84,

Lote 01 - LicHania: ARTCOER C@@ﬁ%@%ﬂﬁ@ﬁ@ £ iR
[E=ppy=— TARTCORN COMUNCITAD E BT
Suesds ]
Cepaciids do Andmerin
[Repertaric ,
Resclughe Probiemmn

KETiNG

Capacidade de Atendimiento: A AeS0 oonta com i de 20 anos s
experigncia nz dreg. Seus profissionais foram avaliados comn tendo time tempe
de experiSncia profissions em alvidagdes Putiicharias. Assie farbénm foram

o * SETSM Soloadas reguiammente &
disposicéio do Poder Executive Estadual, sem Bus adiciong), durante 5 vighniciz gdo
contrato. A note média fol 12,28,

Az de Reunifio ~ Concorrdnsis N> ity o
Sustfieativy das Meay do Conjurin de Teformacts Frosonams Pagina 4 da 2

consideradas a5 informacses de Comunicacio
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: SUFERINTERDERGIS ESTADUAL DE COBURICACRO SO0,
SUBCOMISSAD TECRICE,

Reperiériv: O repertério apresentado 10f considessdo como fendo hoa & regular
pertingncia & afinidade 2 necessidade e perfil de comunicaslo de Poder Execuiive
Estadual. A ideia criativa das pecas ful regular, bem como 2 guslidade da execucan
& acabamerto. A nots média 161 8.76.

Resolugéo de Problemas {Casesh Os resultados apresenitados nos cases foram
regulares. Falfiouw clereza e logies 4o ewposipdnl A concoamrente poderia ier
‘explicado mefhwr as relagdes de causs ¢ sfeiio entre probisma e solucdo. A nofg
média 1ol 2,88

Lote 01 - Licitanter FAZENDA COMUMICACAD E MARKETING
Lo 7 - Liciante: * FAZENOA COMUNICREAD E AR TGS '

!

P - Pontucl | Aealindar | Avabedor | Arsiodior | watiador | Avatiodor | Média i

, ez | 14 2 3 s 5 | i |
{rapaciiae de Atmndiments 15 92d ) 1140 1080 16,20 38,80 14988
Roparidiic . 5 9380 | sS40 3.0 5,00 5,00 9,38
Resbligde Proviomas o 5 212§ 239 Z10 Pery 40 53

Foniacio Tat! - Conionts f blommassot B0 Propoasme] | 24,64 |

Copacidade de Atendimenio: O ternpo de experbnda profissional em atiidades
publicitérias dos profissiongis envoivides fof evalizdo come regular, A adequacio
das insialagfes, a infraesintna e o8 recursos materials que estardo disponivels
durante 2 sxesucho do conralo foi consiieradz regular. As informacdes de
comumicaiac ¢ serem colocadas reguiammente @ disposiclo oo Poder Executive
Estadual, sem Gnus adicional, duranie & vigindia do conbraln, =30 bozs. A noiz
média foi 10,88

Reperfdrio: As pegas do repentSiic apresentado finham ideigs cristivas
superficiais, com qualidade da syetuaio & scabaments rgulares. A nota médis Tol
8,18,

Resqfs;gé@ e Problemas {Cases): A concomente apresentoy apenas um case, -

coaformie permitido pelo sdital, mes sem sonsisiEacia das relaghes dé cause &
efelio entre problema € salugio, A evidéncie de planciamento Publiciisric & frasl,

bem come & clareza e iogica da exposiclo. A note médis i 2,10, 4.
Ata de Reurifo — Concorréngi W2 0012017 Pigine 5 s 22

Juetiicativa das Notas do Conjunic de Informagii do Froposants

L 3sd6.
&5 e BESRORS.
COVERND DO ESTADO DO ESPIRITO SARTO . .o o e

i

Eeal

Bt

£

Scanned with CamScanner



, S ooy SARTO
EETADD DO ESPIRITO SARTS
. SUPERINTERDEotn SO AR BE DORMUNICATAG SOGAL
SUBCORISSAL TECHICA

Lote G2
Lote 02 - Liciante: AGENCIA NP
Lot B Lictionts: ™ AE0Sict 5~ Hadais

: : Tacior | Arabadcr | Avatiador |
— Porbigin ooy | Abeloc il S 5 | Foal
i L T ——— 15 1500 1500 | JsL0 ;1580 -1,5'02 :ﬁ‘ﬁi
‘Repertiria 5 355G ] 14g0 | sas0 [ 1800 | 1340 | s
Resoluglin Proftemas 5 S0 449 | <20 | 800 | 400 | "72 ;
il Pantuachoe Tote! - Conjunto de Informagdts do Proponsnte] 33,

Capacidsde de Afendimernto: A concorrente- apresenta seus profissionais com

Stima tempo de experitrcia, Superior & 2 anes, & de iima quelidade, vencedores

de diverses prémics da ares. Possul éfimas instalagdes, Wfraestilira @ recursos.
meterials. Porlanio, a nois edia fol 1500

Repertirior O reperidrio possui atima perinéncia & ofinidade = necessidads e
perfil de comunicacdo do Governa do Estado. A ideia criative foi avaliada por esia
subicomissss come de reguiar a gtima, & qualidade ds SX2CUCED © acabamenin &
Slima: A note médiz foi 1420

Resclugde oe Problemas {Casesh: Os cases apresentsram boa 2 Stima
felevancia rio$ resuliados, com sviddncis do plansjamente Publickario & boa
consisténcia das relagdes de sausa e efefio enfre problamz o solugio. A nots
médiia foi 4,52, )

&

I

* Lote 02 - Liciiante: AGENCIA AGQUATRG
”““& Lt 2 - Eistartier =Aﬁsczaﬂ@mm
3

- 4o Pontuazlo  valiador | AveEsdor | Avaager AvaBator | Arntndar T T
' MEximra 1 | Z 2 F4 ] 5 ]

T —— 3 1550 1 1800 | iEmo | ises 66 T Te e

!‘ Rapariteio 15 142G 1430 349 14,30
o - £, 13.40 13,98
iRasoluglio Problomas s 420 B0 440 1 gmg YL ""‘“‘““""‘“‘:43

{ 33,78

|
;
|
]
!
3

AR R e e St S e P R e

f Capacidade de Atendimentd: A liciame AQuatc posey Sime tempo de
experiéncia profissional em atividades sublicitarias dog profissionais envolvidos
comn mais de 20 anos de experibncia. Também conta Som Mima gualidade da;'

Ala de Reurigo ~ Conconéacly WP 0012017 _ N
Juelificaliva des Notas de Cdnjunte de Informansiio do Proponants Piging 8 gs 23
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| GOVERNO 0O BESTADO DO ESPIRITO SANTO
PERINTENDENGIHA ESTADUAL DE COMUMICATAD S0UiaL
s SUBCOMISSAD TECHTCA

profissicnais que ficardo resporsdvels paia ex¥SCugaD do contrate e instalagles,
infreeshufira & recursos materials gue estarko disponiveis. A rota média fol 15,00,

Repertério: O iepericsic apressntade pele fofiante ACuairo possui dime
perfindncia e afinkiade 2 necessidade & perfil de comunicagdo do Poder Executive
Estadual, As ideias cristivas foram aveliadas po? esta subcomisséio écnica como
bogs & regulares, Mas a5 DeCaEs pussaiam'ﬁﬁma qualidade da execuclo e

acabamernic. & note média foi 13.88.

Resolucdo de Problemas {Casesk Os gases spresentados obtiveram bons
resuftados. Foram cxpostos de formz ciers ¢ 16gica e ©om boa consisténoia das
relactes de causa o efeifo entre problema e splucio. A nota média foi 4 40,

Lote 82 - Lictants: AMPLS CORMUNMICACAD
L5te 2 - Liciante: SANPLA COMRCAD

I T Pentuagie | &vehador | Avelader | Avelador | Avaliader | Avahodor | R

i Waxkma 1 2 3 4 5 “Fimak
Cspacidads de Mendimenta 5 15,00 15,80 1500 1500 £5,00 15080
Raperiéis 15 I zan o820 14,20 1340 14,20 1238
RazolugEc Problsmas 8 I 4,48 4,40 4,40 350 %28
: Pontuagde Tomd - Conjmin ds Mormaeles do Propenenial 33,46

‘Capacidade oo Atendimenio: A concenents Ampia Cormunicacdo poseu mais de
48 anos de mercado, com unidedes ooslizadas no Recife-PE & am YWidris-ES.
Wuilos profissionsis s premiados e o lemipp de experiéncia om stividades
publicitarias dos cinso (05} mefhores profissionals envolvidos 1ol considerada or
esta subcomissfio ffimo. Tembém forzm ronsiderades 6fimos os insislacSes,
infreestrutura e recursos materiais que estardo disponivels durante & vigincis do
comtrate: Assim:, a nola médiz fol 15,00

_ Repertdrio: O reperitrio apresentado pels concomente possuy bos sfinidede com o

Governe do Estado. As psgas spresentzram boas ieias oristvas e Giima
qualidade de acabamenio. A note médiz fat 13,38,

Resoitigdo oo Problemas (Casssh Ds ocases apresaemiados peles Ampls
Cominicaggo possulam boa relevancia de resultados, oom svidéncias de

Atz g Reuniic — Concorrénda 8.7 8012017 Phging 7 de2y
dustifcative das Motes do Lonjunts de informagss <o Propanente 7
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UPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUN
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mdas oot Clareza e logica.
Planejamento publicitasio. Tarbém foram apreseniados com
Portanto, & nota media foi 4,28,

Lote 82 - Licitante: FIRE MARKETING & COMUNICAGAC %
'Lcmz-timmez*msyﬁsa@mﬁmww - Fdior | FiB o i3
! Ponigio [ Aveliidor | Avsfador | Avaiaer | Axaliador | Ay Finai ¢
Cluasito § ] 4 : i :
: 2 s 1500 | 1650 | 1500 {
Sapackiade de Atsndimpnts 15 1500 | 1500 [ 1500 g = e i
{Repertorin iz 128 | 1200 | 1280 | 1280 T g ;
Rasolucdo Broblemas : 5 L 200 346 200 f‘”w. - m{‘as
Pomuzcss Towsl - Conjunts da informagdes do Froy -

Capacidade de Atendimerto: A eoncorrente Fire apreseniou profissichais com
dfimo tempo de experiéncia o qualidads, bem como eshruturs, instalagfes o
recursos materizls. A operscionalidade o relacionamento entre  Poder Executive
Estadual & o proponeste também foi avaliada como Gfima. A nota média foi 15,00,
Repertério: O repertério possul boa pertinéncia ¢ afinidade do repertdrio
spresentado a necessidade o perfl do comunicagio do Poder Execuiive Estadugl,
A gualivade da EXSCUCE0 e acabamenio retebsy riotas enfre bom e Stimo desia
subomissdo tSenica. A idein criativa foi avafiads como oz o reguiar A nota
édiz 1o 12,44,

Resolugdn de Problomas {Cases) Os cases apresentados Hvaram Bos g reguiar
relevineia dos resufisdes. Faliou SXpioTar mais g consisténcia dag relacles de
causa = efelfo entre problema e solugo nos CRses apresetiados, mas foram
apresemtados com clereza ¢ iSgica. A fota média foi 3,72

Lote 02 - Licitante: ARTCOM COMUNICAGAD £ maR: ETING

Lote 2 - Liciznte: "ARTCOR COMUIMICACAD EM ‘
P . Pwﬁ;fa ﬁwi;aﬁ’:ar Maiig@m ﬁva?ﬂc-r At der Avalizdor ] Mo
£ g | FEom)

Copacideds do Alsndmerso | 1o 820 e T Em 328 s
é— [Repertéric 15 1200 ¢ 1440 1 1347 T ':3:4& "1_.”22
[Resohgto robiemas L 3% | 3% |35 590 See TE
{ ~oERERR Totel - Confanto S e o P e
B L e

Ata de Reunidio - Concordneia WP 8012017 o
Justificetiva das Notas do Conjums de Eﬁfﬁmﬁg g pmmnm% Paging o de 2%
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Capacidade de Atendimentor A Aricom conla com mals de 20 znos de
experiéncia na drea. Seus profissionals foram avaliados como tendo Stime ternpo
de experiéncia profissional em atividades publiciérias. Assim fambém foram
consideradas as informactes de comunicacdo a serem eolocadas regularmerite 3
disposicds do Poder Exscutive Estadual, sem dnus adivions!, durante = wgencia do
cordrato. A note média fol 14,28,

Repertrior C repertério apresentado foi considerads como tends boa pertinénciz
& afinidade 2 necessidads & perft de comunicagdo do Poder Exscutive Estadual, A
S iels cristiva das becas foi boz, bam- como @ qualidade da exstueio
— acabarmenio. A nota média o 13,64,

Resolicdo de Froblomas {Casesy Ot recultedos apreserados nos cases foram
bons a regulares. Faltow clareza e bgice da exposiclo. A concomente poderia e
explicado methor as relecBes de causa o efedo entre problemaz ¢ solugdt. A noia
mediz foi 3,16,

Lote 02 - Lickante: FAZENDA *CO?&%@MG&@A@ & *&ﬁﬁf{ﬁéﬁﬁ
Lote 2 ~ Licinie: “FAZEHDA COMMBICHAA

R o~ ] ; ;e.a;azsm« mxfdm .ﬁm?;zw. %;?
E.:a?amﬁmﬁa@mn&r«m 8 W2s | 194d 1 1680 10,28 580 058
R, 55 SEG | 500 .00 ] £.00 g3z
Resoiugdc Problsmay 5 1 zw 210 230 230 2% | 210
PentzzgEo Tom! - Gonjunis de bormactes m?mm' Pk il

Capacidads de Aterliments: O tempo de experitngia profissional em avidades %
publicitérias dos profissionais envolvidos foi avaliads come regulzr. A adequagac
das %ns%aﬂagﬁes; a infreeshrotura € os recursos materials que estardo disponiveis

durznie @ execuclc do contrato foi considerada requiar.  As informagdes de
comunicaglic g serem colocadas reguiarmente & disposicdo do Poder Executiva e
Estadus!, sem dnus aditional, durante g vigénein do confraio, s3o boes. A nols e
médra foi 10,88,

Repertsrio: A pertibneis do reperiote apresentade & necessidade ¢ perfl de
comuricagdo do Poder Exeoutive © Estadus!l ol avalinds pot esta subdgmissio

Atz de Reunife - Concomings NS00S0y Pigina S de o3
Justificativa das Notas do Corumioda imomiagEn do Praponsrnts
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. o e e o
toriva como bom a reguiar. As pegas finhem ideis pouco CTialNES © GO

quaiiade ¢a execugio & scabamento regulares, A nota média fof 8,32,

Resoluzfic de Froblemias (Cesssh A tencowenie spreseniou Case sem
consisigncia das relagdes He vausa e efefio entre problema € solucio. A evidéncia
de plansjamento Publicitério & Fagl, bem como a Clareza e ibgica da exposigao. A
nota média foi 2,10,

Lote U2 - Licitarite: AGENCIA DANZSA
Lote 2 - Ticltarte: VAGENCIA DARZA _
— PoTbiachs | Sriador | Awalador | Aomitor | Avaeder | Avalirdor | Wbdi
Bockms 4 b 3 & 5 Fimml
Capacidude de Atendimente | 15 1m0 1 oo | 1500 | 1500 | 1500 1580
Fiopartério 15 2oe | tose | i0a0 | 4200 | 104D | 1154
 {Reselucho Proplamas s Fag | 540 1 540 | 580 320 345
‘ . Fontuanio Toty! - Sonfrds de infounsslos do Proponesie) 2345

Capacidade de Atendimento: A propotente Danza possul profissionais avaliados:
como fends $time fempo.de experidnoia profissional em afividedes publicitarias,
acima de 17 anos. A gusiidade dos profissionals fembém i avaliada somo Stima,
i& que foram aprasentadas diversas premiaches recebidss por elés: Assim lambém
foram considerzdas instalatfes, a infraesirufura & o8 reoursos materials gue
estarde disponivels durante a exscurdo do contrato. A nots média foi $5.00.

b

<
=
RN, Reperttric: O repentdric apresentado fol considerade come tendo boa perfindneia
' e #inidade a necessidade e perfil de comunicagic do Poder Exsculive Cstadual, A @;
ideia criativa das pegas fol avalisda por esta suboomissao come boa & regular, bem |
como 2 quafiddde da execucdo 2 scabamento. A nots média fol 31,04,

Resofugds. oo Froblemss (Cases): Os resultados proposios nos cases
_ apresentaram regular relevancia dos resultados, Apeser de expor de forma clara e
‘g- logica, fajfou explicer melhor as relacles de causs o efelio entre problems =
solusdo. A note média ol 340,

Ata dis Rewiso — Corcorsntia (3 ooz S aging 10 de 22
Justfoniive das Notas do Conjunte de informagde to Preponents .
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Lote 03 - e
' }
Lote 03 - Licitante: AGENCIA WP
[Lote 3 - Licitante: " AGENIA P 7 ‘ !
| T Pontwagac | Avallader | Avativder | Avaliader | Avaliador | Avaliador | i
jQuesito Wi 1 z 3 s 5 Finat L
[Capacidade da Alondimenta | 15 G0 | 1398 1540 1500 1500 5,00
| Repertdric I 45 YT 15,00 1430 | 1420 1520 )
Rewolucie Problemas 5 505 BAL 420 b 553 ] 400 | 452
e Fantuagio Tot) - Comunto de informagdes 4o Proporente] 3388 |
s . : e L rao
Capacidade de Atendimente: A concorrents apresenia seus profissionals com -
: C. e ) e e A o . Gl
Simo tempo de experiéncia, superior 2 20 anos, ¢ gé Stima gualidade, vencedorss )
e de diversos prémios da drea. Possul 8timas instalagfes, infraestrulura e recursos
- materiais. Porfanic, a nota média fol 18,00
; Repertdrio: Esta subcomissgn #cnica avaliot que o reperidrio apresentado possiu

boa & diima perinéncz o afinidade 2 necessidade e perfl de comunicacio do
Govemm' do Estado. A idsla oriativa foi svafiada como de boa & Stima. A qualidade ..
da exemgaﬁ e gcabamento & GHma e. o repertonc foi apresantade de formsa
im }es' ‘A nota média fol 14,36

-g;_:esa#a;ﬁﬂ de Froblemas (Casesh Us cases aprasentados tiveram boa 2 dfima L
‘relevancia nos resullados, .com:evidéncia de plinejemerito publicitério,. tdarera e
- logica & boa z dfima consisiéneia das mlacdes de tausa e efeilo entre bmbiema &
- solucao. A nota média fol 4,52,

~-Lote 03 - Lickante: AGENCIA AGUATRG - . PRI R P &

. By, i

- {iote’3 - Lickante: "AGENGIS AGUATRDR T ' ' T e
L vonito | Pontuagdo | Avaliador | Avabader | fvaliador | fvslador | Avalizder ] ihadis

L
‘ {  fitdxima i P2 3 4 8 Finat
Capacidade de Atendiments 15 1500 ;1580 1800 1500 | 1580 15,00
Reperifric, 15 1386 1508 134G 1360 | 4340 13585
‘IRasolugie Brobivmus i 5 408 3 430 400 Xy 200 412
FPonfuagdio wﬁai-conymtcda Irformandes do F’mpﬂmﬁﬁ& 192 ‘

Capacidads de Atendimento: A liciznte AQuatro possul Sme tempo de-
experiéncia profissional em stividades publicitérias dos. profissionais envolvides,

43

Att e Reuniso - Concoanci M5 Q04T

oL PEgina 1t de 2w
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com mais de 20 ancs. de experiéncia. Também contx com Gfima quaiigade dos
profissionais oue fioarse responsavels pela execucio do contrato e instalagbes,
iiraestruturs e recursos materiais que estarfio disponivels. A nota média foi 15.00.

Reperiério: O repertario apreseniade pela fctante AQualo possui  Glima
perméncia ¢ afinidade 2 necessidade & perfl de comunicagas do Poder Execulive
Estadual. As idsias criativas foram avalisdas por esta subcoimissdo 1EChica COMO
boas @ regulares, mes ag pecas possulam Stima gualidede da BXECULRC €
acabaments. A nota média foi 13,80,

Resoiugdc de Problermas (Cases): Os cases foram expostos de forma cfars e
Idgica, apresentando bons resultados, Também liveram boz & dtima consisténcia
das relagBes de causa & efeilo entre problema o solugdo. A nota média fol 4,12,

Lote 03 - Licitante: ANMPLA COMUNICACED

jlote 3 - LiciEmte: "AMPLA COMUBCARE™
Sesito Pontunghc | Aviiador | Avaliador | Avaizder | Avetador | Avalador| Wede
_ ki IR S S - s | s Final
Capacidade de Randiments 15 TEA% {1588 | 1500 | 1505 | 4500 | 1530
Remortsric 15 e 920 | 1530 14,28 1452
Hesoligio Frobleman T 564 4,30 44D 500 400 455
‘ Porbsaedo Teral- Desfunic ds informagSes o Propoeds 3808

Capatidade de Atfendimento: A corcomente Ampla Comunitacas poss migis de
48 2nos de mercado, com unidades localzadas no Recfe-PE o em Vitdria-ES,
Muitos profissionais 3o premiados e o fempe da experi@ncia em atividades

publicitarias dos cince (05) melhores profissionais envolvidos foi considerads par
‘esia subcomissas Sime. Também foram considerados diimas as instatacdes, a =
infreesireiura & 08 recursos malensis que estarso disponivels durante 2 vigénoia 2

der contrato. Assim, & nota média fei 13.00,

Sepertdrio: O repertério apresentaco pela concorrenta possul 6tims sfmidade com
o Govemo do Estade. As pecas apresentaram boss & dtimas ideies crimiivas, com

dtima qualidade de scabaments, Também i zpres sertade de famma simples. A
nota média Tl 14,52

L de Reunigo - Coneorrdncid M7 GOIEIT Paging 12 89 2%
Justificativa ¢as Notas do Conjunto de informagan o Proponsnte o
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Resofugiic de Problemss {Cases) Os cases apresentados pela Ampla
Comunicaglo possuiam bog a dfima relevBncl de restliados, com dlarsza o
logica. Além disse, tinham evidéncias de planéjamento publicitéric & consisténcia
das relagfes de causa e efeito entre problema e sbluglo. Assim, a otz média foi
& 88

Lote 93 - Lickante: FIRE MARKETING E COMUNICACAD
Lme 3. Lichante: MRS MARETMNG B 00

Bpefator | Aeslrder | Avalnder | Sveledor | SvsSeder | Mdde

Qs . 4 2 1 4 L 3 Tinal
{Capacicade i Mendiments | 15 1500 | 1580 | 1580 ! 1800 | 1500 | 1500
. - 5 5120 3 4206 1 1200 | AiZe | 1180 ] 1164
o Hagolugio Frodderas 1 240 340 &,0C 340 323G 348

;:»W Bz gFo Total - W&W&ﬁww 3otz

Capacidade de Afendimenito: A concbrrente Fire apresentou profissionais com
otimio’ tempo de axperénciz e guslidsde, bem como eshululz, nstalsBes o
recurses meferisis. A cperacionalideds do refacionamenio enire o Foder Executivo
Estadual e o proponente também Tol avaliada come Stima. A nota médiz foi 15,00.

. Repertério: O reperidrio possul boa 2 regulzr pedtinéncia ¢ afinidade goants 2
necessidade & perfil de comunicacdo do Poder Execulive Estadual. A qualidade da
execugso ¢ acabamento & boa. A ideia cristiva foi svallade como bos a regular,

Fol apreserniado de forma simples. A nota média foi 11,84,

— Resolugdo de Problemas {Cases): Os rases apresentados tveram boa a reguiar
rslevancia dos resuftados, mas Toram exposios de forma dare & loica. Faltou
demonstrar mals 2 consisidncia das relagles de cause e efeifn enfre problena o
selucEo nos cases apresentados. A nofa média i 3,48, fed

%/ Lote 03 - Lisitante: ARTCOM COBUMNICACAD £ MRKETMG

Lote 3 - Ligikanie: *mcmmmmnﬁmw o
- Pontuaghy | Avabador | Avakedor | Avatador | fwpiedor | Avaador | Tedu L"{
Bixima i 2 3 4 & Bl { §\ :
Capscidads do Aonifimens 5 1390 1500 1506 13,20 1500 1225 | «\
Bapariiic EERT 36D 12,00 12,50 280 1280 1,28 1 \
Reschupie Problemes 5 0§ 3mm 350 380 3P0 F 30D
- ' Fowiuasio Tolal - Comjunto da kdormasdes do Proponents] 2858 %ﬁ
Ala de Reunifo - Conoomrngis 1. 004 Biomg 13'da 22
Justiicativa fas Notas do Conjunts d2 nfornzcSa do Propanerte ‘Q

Scanned with CamScanner




“n,

NS
BOVERNG DO E&?m 10 ESPIRITO S& AL
3@9&@@@&&@5& ESTADUAL DE COMUNICAGAD SOCIA
SUBCOMISSAO TECHITA ¢
os de

Capacidade de Atondiments: A Arcom conts cOm - mais de 20 an
exgeriéncia nz drea. Seus profissionais forsm avaliados come tendo stimo tempo
d¢ expetisngia profissional em afvidades publicithriss. AsSIm também foram
consideradas as informagtes de comunicagio @ serem colocadas T egularmente &
dispasigio do Poder Executive Estadual, sem onus adicional, durante 2 vigénea da
eoritrato. A ricta miédia foi 14,28,

Repertorie: O reperdrin gpresentade fof considerado como tendo E:majai s'egaf?f,

periinéncia e afinidede & necessidade < perfil de comunicagio do Poder Execuliva
Estadual, assim omo a idela cristiva das pegas apresentadas. A mesme avaliagay
recebeu & quaiidade da execugSe ¢ sbabamento. A nota média fol 11,28,

Resalugao de Problemas (Cases): Os resuliados apresentados nos cases foram

regulares. Falfou clareza = lgica da exposicdo, bem como = evidéncia do
planejamerto publicitédis. & nota médiafoi 300,

Lote 03 - Lickante: FAZERDA COMUNICACAD E MARKETING
,L:ma umeanm “FAZERT. COMR RECATAD F AREETIG"

T Pontuaghe | Avatucor | Avmbiedor | Svafator | Avaliador Tﬂwﬁﬂw #hédia
. . 1 z i3 4 5 ok
Capacidane te Alndimantn || 15 1520 1140 050 1020 10,80 10,58

Rapariiio T 2,80 9,00 ©00 983 § goo azT
Reselpdo Probhiamss LT 2,10 2,30 z140 240 ERT
Fantigelo Tom! - Conjinin da nfoemasdes G Proponsrs 2B AS

Capacidate ¢z Atendimento: © fempo de expenénoia profissional am atividades
publicitdrias dos profissionais envolvidos %of avaliade como regular, A adeguacds
das instalagies, 2 infraesirutura & oS recursos malerisls Gue estarso disponiveis
duranie @ execupdd do conirals foi considersda regular,  As informacies de
comunicaz8o 2 serem colocadas regularmente & disposizan do Poder Execufivo
Estadual, ser dnus adicional, durante = vicEnsia de conireto, s3o boes, A nods
médiz ol 10.88.

Repertério: A peringncia do tepertino anresertado 4 necessidade & perfll de
comuricacEn do Potler Execulive Fsiaduss ol avaksds For esin subcomissSo

r

Ata de Reynite -~ Concorréncia N7 OQIE0IT . Padina 14 ¢
Jestificatve dag Motes do Conjunio de Infermacio s Proponene e iee
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ticnica comt bom & regular. As pegas tinham idelas criativas superficials e com
qualidade da execucho e scabamendo regulares. A nota média fof 9,32

Resolugse de Problemas (Casesi A concorrente apreseniou oase sem
consisténcia das relaches de causa e efeifo entre problema e solugdo. A evidencia
de planefaments publicitirio & fragl, bem come a tlareza & idgica da exposigiio. A
nota media foi 2,10.

Lote 04

Lote 04 - Licante: AGENCIA WP

Lote 4 - Liciizats: "AGENCIS BIP”
Cuazito Fontuagko Ruzlizdsr | Avalador | dvalador | Avelador | Avallador | Media
B 4 | 2 3 E) B ) Fral
{Capacidads de Sondimante |0 15 1500 § 1580 | 1580 | 3500 1 188¢ | 1500
Repertdio 15 1500 1500 15280 1500 1 SO0 1500
ResologBo Probismas 5 500 5,60 sag T 500 § 500 | 500
Pomuagio Yotal - Comjumts de bformacies do Froponente. 3859

{apacidade de Atendimento: A concorrente apresenta seus profissionals com
Stimo tempo de experiéncia; superior a 20 anes, & de 6lima qualidade, vencedores
de diversos prémics da Srea. Possul diimas instalactes, infraestrutura 2 recurses
materizis. Portanito, a nota média foi 15,00

Repertério: O reperiéric apreseniado pela concoirente MP possii Stime
perfinéncia ¢ afinidade a necessidade ¢ perfil de comunicagde do Governo do
Estade. A ideila crigtiva Yol avaliads como Glima, assim come 2 gualidade da
execucio e acabamento. & nota média fol 15,00

Resolugio de Problemas (Cases): Os cases apresentades tiveram ofima

relevléncia: nos resultados, com evidéncia de planejamento publicitdrio, clareza &
iégica e boa a dlima consisiéncia das relagbes de causa & efeite entre problema e
soliigdo. A nota media foi 5,00,

Ata de Reunide — Conooméncia M. 00U2017

Faging 15 de ZZ
Justificativa das Notas do Cenfirtio de informagiio do Proponerde

Scanned with CamScanner |

3
3
3
L
7

T e

H
X

g .Muﬁwﬁﬂﬁ-mgmvwﬂav:-i
b N R b \

2




YERN copiRITG SANTD |
* . GOYERNO DO ESTADO DO ESPIITT =00
wpsgs?rmms?ugg EﬁgTAbﬂgL DB COMUNICAGAC
SUBCOMSSAD TECHICA

fofe 04 - Licitants: AGENCIA AQUATRO .

= ; e liador | Meds
JLote 4 _ Licitante: “AENCIA ARUATRO” T Fualador | Avalia

Pontuagan | Avaliasor | Avalizdor Pornliador . 5 il

Gt HRExima ki ] F4 3 55 oo g
Caparidads de Mendimsmts 15 TEn0 | 00| 1586 P 2 = =
Fepieribrit 15 1 toso b o280 12.812‘“ »5 ;m " = =

5 s | & | &40 520 500 o =
—— Pontusgio Yol - Confunto d8 T rsaces do Proponemia;

N’ &

capécsdade de Atendimento: A liciante AQuatro posSul G’W m_q?? o
experiénaia profissional em atividedes publicitérias dos profissionais e?vai‘fzdosl
com inais de 20 ancs de experigncia, Tarmbém tonta Tom &tima qualidade fic'ra
profissionais que ficario responsdveis pela execugdo do conlslo € insiaia;oeg,
infraestriitura e recursos materials que estarBo disponiveis. A nota média fof 13,00,

Repertéric: O repertofic apresentads possti regular perfinéncia e afinidade a
necessidade e perfil de comiasicagdo do- Poder Executive Estedual, porém com
boas ieias crialives. As pécas possuiam boa a &tima yualidade da exectugdc &
acahamento. A nota média Rui 11,82,

Resolupdo de Problemas fCases) Os coses ohiveram &fma relevincia dos
resuitados, fendo sido expostos de forma clara e lagica. Também fiveram stims
congisténcia das refagbes de cause e feito entre pichiema & solucdo ¢ ficou clarg
a evidéncia de planejamento publicitaric. A nota média foi 5,00,

Lote 04 - Lichante: ARPLA COBUNICACASD
1ioie 4 - Lichants: “AMPLE COMUENICAGAD™

Quesiic | PoRtagdo | Avabader | Avakader Aﬁiﬁaﬁ&% fvaliadar | fnfiador | MG
) Maxima 1 : Z a2 £ g Finai

Capeidade de Afeadiments 15 1800 500 4590 oy 1 oo s m
Rspertério _ ;s I 1 280 | 1260 | w5 T neg 1_3':58
[Resolugie Problemas : 5 400 40e s 0o " 65 v
Pomtuzgio Tei - Comjuntn de informactas o Proponents! 32,1.58

Capacidade de Atendimnento: A cortorenta Ampiz Camunicax‘;éa possul mais de
40 anos de mercado. Mulios prefissionais $80 pramiatos & o ie%npg ' e ' .

. o _ " ! expenenciz
em- atividades publicltarias dos.ci‘ncc}.{ﬁ;ﬁ) mrsthor e

erado ) _ oS profissionais envolvidos foi
considerado por esta subcomissio étimg Também o S '
- Tex oA considerados Gtimas
Talos obmas as

Ak Be Reunie - Concorncis N5 0012017
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instalagfes, 3 fraestulura & o5 recursos malerzis que estarie disponiveis
durante g vigéneia do conlrato. Assim, a nola mgdia foi 15,00,

Repertério: O repertéric apresentado pela concomente fob avaliede por estz
subcomissao {éonics como ferde de regular & Olima sfinidade com ¢ Poder
Executivo Estadual, As pegas apressitaram boas & Olimas ideles criativas, com
&tima qualidade de acabaments. Também fol apresentado de forma simples. A
nota média foi 13,58,

Resofugdo do Problemas (Casesk: O¢ vases possuism boa reisvancia de
resuftados, com clareza o Kgice Aldm disso, lnbem bdas evidéndias de
planejamento publicitéric o consisténols das relagSes de sausa e oloiio entre
problema e solucha. Assim, a notz média foi 4,06,

Lote 04 - Liciante: FIRE MARKETING E COMUNICAGAD

Lote € - Ligitanie: "FRE MARKENNG E CORUIETAGIO™ _
o ' { Fontascho | Avaledor Awahatior | Avalmaar | AvRERGOT | AvaRadar | Mt
| MExima 1 -3 3 & 5 Foral,

Copeidude de Adandimanto 15 15,60 B | 1500 i5.00 S0 00
Repertirio 15 1220 § 1120 | 1200 1 1420 | {180 | 1288
Rosolughe Problomss e 4.8 430 430 %85 500 4,54

‘ Pordurcdo Tota - Conente 82 oonesdes do Proponeniet 3252

Capacidade de Atendimento: A concorente Fire apresentou profissionals com
Stimo tempo de experiéncia = guafidade, bem como estruturs, instalagles e
recursos materais, A operaciansiidade do relacienamento entre & Poder Executivoe
Estaduel & o proponente tambdm fol avefiada comio 6tma. A nota média foi 15,00 @,.

Repertérion O repertdric possul bos a regular periinéncia & afiridede do reperidric
apresentado & necessidade & perfl de comunicagiio do Poder Exectitive Estadual.
A‘ ideia rigtiva das pecas apresentadas fof avaliada por esta subcomissgo t8cnica
como de boa a dtima. A qualidade da sxscucdo e acabamento também recebet & 3
rrresma avabacsc. A nota meédia fol 12,88,

)
Sy
3

FResolugdo de Problemas (Cases) Os cases apresentades pela proponente

. Ly - o . o .' v;' . . ' )
fveram otima relevéncia dos resutindos. Foram expostos de forma dara e logic, %
JustRcsiva das Notas do Corfunte de informscsn oF Proponends g)

Ln
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- evidenciands o planejamento publicit@no sofic foi 484
‘ rnisdia foi 4,84.
'+ =leito entre probiema e solugls nos cases apresentades, A nold

3o ESPIRITO SARTS

- GOVERNG DO E8T, LTS
. SUPERINTENDENCIA ZSTADUAL DE COMUNICAGAC SOT
SUBCOMISSAC TECHICA e

. . ; -— . - {:&u
o o a consisténcia das relagoes de

Lote 04 - Licitante: ARTCOM COMUNICAGAC E MARKETING

Lode 4 - Licitante: "ARTCOM COMUINICACAT £ MIARKETING e gori  Hddia
. Pantuazan | Avalizdor | Avaliader | Avalindor “W{:mf _Awf Firmad
_ ) 1 2 3 _ ey 1438
Capachizde de Atendimento 15 b 13,20 i500 15,00 73,20 3 130 5
(Reperiério 5 e50 1129 1 50 .50 * ;ﬁ > 08
fﬁi;so?u;ie Problomas , 5 308 | 340 300 | 309 3 . 23 o
i Pontuagho Toial - Conjunto g2 itformagdes do Propones B

Capacidade de Afendimento: A Atcom conte com mais de 20 anos de
Sx¥pri@nciz na drez. Seus profissionais foram avalizdos como fendo £iime tempo
de expenénsiz profissional om atividades publicharias. Assim tembém foram
consideradas as informacses de comunicagdic a serem colocadas fegularmente &
disposivio do Poder Executive Estedual, sem dnus adicional, durante a vignoia do
contrate. A nota média foi 14,28, ' o

Regeridrio: O reperitric apfesentade tem perfindneia e afinidade a necessidade &
perfit de comunicacso do Pader Executive Estadusl regulzres. A idels criativa fol
‘avaliada como de boz a regular, bem comn & quafidade da ewecucdv o
acabamento. Fol aprésentade de forma simples. A nota média foi 1 0,80,

Resolugdo de: Froblemas {Cases): Os resultados apresertados nOS cases
apresentados. foram regulares: Falton dsreza o iogica da exposicsn, Bem somo 3
evidéncia do planelamento publickério. Tambam B3 necessario fer demonsirads
mais consisténcia enire as relagdes de tanss e sisiig entie problema e solucdo. A
nofa média fof 3,08.

Lote 04 - Licitante: FAZENDA COMUNICACAD E MARKETING

Lok 4~ Licienie: "FATENOA CORUNICAGAD & RARIETNE:
P i Pmms?ﬂfaaa masi;wcr 1 Avaz;aezor ﬁmi;adar Avalindor | Avalader edia
: 4
Capacidade dy Atsawdimento | 15 1{,20 1140 oo E’W 5 05% zﬂ;%_
Repertidlo = 989 38 | $5p 250 8 gzm- Y ’:%2
Resolugdo Probiemas 5 1 21 | 24 210 F 215 ,'z’w :1:}
. Pomaagau'r%iﬁmmnmm 2‘;‘13
© Atz de ReuniBo— Goncoméntia NP J0w201y - -
Justificativa gz Notzs do Conjunio de ﬂ_ﬁfgmgg@dg-pmmne e Pégina 18 e a2
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- GOVERNO DO ESTABO DO ESPIITO SANTG |-
SUPERISTENOENDIE ESTabUs: DE COBUNICACAD Booial—
EURCORMISSRO YECHISA

. Capacidade de Atendimento: O tempo de experidngia profissional em atividades
publicitirias dos profissionais envolvidos fol avalisdo como regular. A adequagsio
das instalagées, = infraestrutura & o récursos materisi quE estinac disponiveis
duranfe 2 execticio do cortrate foi considerada regular.  As informacdes de
Tomunicagdo & serem ecltvadas regularments 3 disposicfio do Poder Executive
Estadual, sem Snus adisiona!, durante a vigénoia do confrate. 3o Boas, & notz
miédiz ol 19,88,

Repertbrio: A pertindncia do rependric apresentadc & necessidade e perfl -de

comunicacsc do Poder Svecubivo Estadusl fol avaliada por ests subcomiissao

Henicz como bom a regulsr. As pecas fnham idelas criativas superficials & com
* gualidade da execuglic & acabaments regulares. A noty mbdia foi 8,52,

Resolucfc de Problsmas {Cases): A concomrenis apreseniol & case sem
consisténcia das relactes de causa ¢ sfeits entre problema e solucio. A evidénciy
des plansjatents Publititric & fragil. bem coimo 2 clareza ¢ logica da exposiclio. A
nota média fal 2,10

Lote 04 - Lickante: AGENCIA GANZA
shole 4~ Litimnie: "AGENGIA DANZA™ '
‘m( o | Potuagho | Avaliader | Avatiador | Avaiiader Aualntor | Bvsiindor | Wodo
Béiima % % 3 42 1 g Bt
Capackicds do Atandimen 15‘ - IS OG &40 =500 ) A0 § 1500 1800
[EY—— _ i 15 1050 850 3,60 140 1 580, | 1046
A e {Resclngdo Probissras I s 3,56 340 | 340 380 | am0 352
: meﬁofmﬂu&@ﬂmﬁmmm&-%i“wamm 2858 | @)

Capacidade ds Slendimento; A proponente Danza possut profissionais avaliados
' como tendo Simo tempo de experidndie profissionsl em atividades publicitdrias,
acima de 17 anos. A qualidade dps profissionais também 7 avaiistia eomo Gtina,
}/" i2 gue foram apreseniadas diversas premiagies redebidas por &les. Assim tarmbém o
foram consideradas nstalagles, 2 infrassiuiurg £ 0S recursos materials que AR
estario disponivels dursnie exXeCiEc do contrato. A note middia Tt 15.00. "

Atz de ReuniSe — Concoirnciz H.5001/2047 Péging 19de 22 %;:
Austiicativa des Notas do Corjunts o informiagia do Propanerie o
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RITO SARTO

GOVERND DO ESTADS DO 255 30 SOCIAL

ESTADUAL e CORRUNCAL
wmm&wm peihs

: - mEncia @ afindade 2
Repertério: O rapenitric exposto tem boa a reguiar pertin€ncs oo 2 ideia
necessidade ¢ perfil de comunicagse do Governo do Estado, 8SSiW S o fo
cristiva das pegas & z qualidade da execugle ¢ acabamento. A T
18,16,

Resclucéo de Problemas {Cases}): Os resuitsdos apresentados noS cases tinham
regular relevincia dos resultades. Apesar de expor de forma clara 2 %agzm, faltou
expliicar melhar as relagtes de caisa & efefic entre. problems € scmgég. A
evidéncia ds plansjamento publicitéric fol avaliado como boa & reguler. A nota
média fol 3,52,

Lote 04 - Licitante: SET m&mmm@{:ﬁ

Cow s -Tismmis: "I COMRICALIL -
Cussite Portuagke | Avadador | Sushedor | Avabedor | Aoraiador | Avpiador “ﬁé‘ﬁ?
Mgz 14z 3 8L 8 o
Cipacidads de Alvdnents 1 ) wsge | dscg | 500 A A 15,00
Repartdrio _ 15 1500 | 1200 | i38¢ | 1500 | 1380 | 1384
{Reecltpho Probinmas 3 808 | &80 500 500 | S.00 45982
' Pontuaglo Tomi - Sonjunto #n nfermagdes do wupmwm 33,76.

Capacidade de Afendimente: A concomente SET Comunicacat apresenia seus
profissionais com Stmo fempo de experignciz. Possul dfimas  instalacfes,
infraestruiura e recursos materiais. A operacionatidade do relacionamento enlre o
Puder Executivo Estadial e a concorrents foi avaliada como dfima. Dessa formia, a
neta média foi 15,00,

Repertdrio: A proponents apresentou um reperitric. apresentade corm muite bog
perinéncia ¢ wfinidade do reperidric apresentads 3 necessidade e el de
mmunmagﬁn de Govero do Estede, de forma simplas, & ideta crisgtiva das pecas
apresentadas fol avaliada por ests subcomissio tSoricy toma de boa 2 Stima,
assim como a qualidade da eXectcao © acabamento, A nota médix fof 13,84

Resclugds de Problemas (Gases): A fotame apresenton cases com multe bao
relevincia dos resultades e expostos de formz clara o iogica. Dessa e, ficoy
evidenclande o plancjaments publichars ¢ a consisineig das relagdes de causz o

efeito entre probiema e solugo nos cases apresentadog, A nota média foi 492

Ata de Reumde — Concurrénga M5 DF2MY

: ‘ : Ségina
Justificativa das Netas do Conjunto de infarmagao de Progonenie Sgina 20 de 22

Scanned with CamScanner

Q)



R L

GOVERND DO ESTADO DO ESFIRITO SANTG
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAD Sos1a

SUBCOMSSAS TECNICA J

Lote 04 - Licitante: CONSORCID PRISMA FPROPAGANDA | BINDER + FC }f
COMUNICACAS
itmmmﬁam;-msmrmmmrm+mmmm
e Pontnaglo | Avallador | Avliagor | Awiator | Avilador | AeiGaer T e
sito REiin 1 Z i = g | s Easatt
Caparidane de Aardiments B 1500 1502 15,08 500 ISEC ! 4500 L
Repertéria %  YeDT ;1200 | 1120 § 1120 F 12.80 1184
{ResolucEo Problemay & 560 5,00 550 500 | 300 5,00
i Portungdo Total - Conjunic dé Informacdes do Propererds 3t88

Capacidade de Atendimento: 2 concorrente apresenion profissionsis com dfimo S

lempo de e¥ssnsncia, berm come estiulure, inslalagtes e recursos meterials, A b

Operacionalidade do relacionemento srte o Foder Executivo Estadusi o o
Proponente também fol avaliads como B5ma. A nots media foi 15,00

Repeditrio: O reveridrio apresentado possul hoz pertinéncia e afinidade do
Fepericric apresentado 3 necessidade. e perlil de comunicacio do Govems do
Estade,. mas a ideiz cristva das pegas apresentadas foi avafiada por ests
subcomissse téenice come de Box 3 regular, A qualidade da execugioc e
acabaniento foi considerada come boa a 6tima. A notz média ol 11,84,

tar g s nim g s 2 A el
IR T BT AN

Resolucés de Problemas {Casesy: Os cases apresantados pela’ proponente
tiveram ctima refevincia dos resultados. Foram expostos de forma clara e Bgics,
evicenciando o planejamenta publicitdric e & consisténcia das relagbes de causs e
sfeito antre problema o solugdo. A nota média foi 5,00, @

Diante do exposto, & Subcomissie Téchica eftende por ter side prestados os nd
esclarstimentcs ora requisiiados, remetendo o presenie ata a2 CAEL/SECOM para
oS fins de direin.

ViSriafES, 10 de jutho de 2018,

Carine da Silva Cardoso

Carlos Vagrer Bissoli ) 7
Az de Reurilia — Concomdnsia .5 012017 Pagina 29 da 23 %
deistificafive das Netas do Conjunic de informaci do Proponemis
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PROCESSO: 77457080 RUBRICA: & FLE: g

Ac Gabinets,
Senhora Superinfendente,

iformames que foram providenciadas a juntada aos autes da justificativa escrita da
poniuacss ¢ a republicacio do resultadc e asberfuia de novo praze redursal. em
atendimento as orientacbes da PGE.

Em, 13 de julho de 2018

Scanned with CamScanner



DIARIO OFICIAL
DOS PODERES
DOESTACST

www.dio.es.gov.br

Vitdria (ES), Segunda-feira, 16 de Julho de 2018

Edicao N°2477¢

AVISO DE RESULTADO DE JULGAMENTO DA
PROPOSTA TECNICA

COMCORRENCIA N° ¢01/2017
PROCESSO: 77457080/2017

Q ESTADC DO ESPIRITO SANTO, atraves da Superintendéncia Estaduai de
Comunicagdo Social - SECOM, por intermédio da Comissio Administrativa
““special de Licdtagio, em atendimento 3 decisdio proferida no processo
101900-20,2018.8,08.0024, torna ptblico aos interessados a ratificacac
do resultado do julgamento das propostas técnicas, publicado no DOES
de 26/12/Z017. As justificatlvas Para as pontuagbes atribuidas a cada
licitante est3o disponiveis no no enderego eletrénico WWW. SECOM.es.gov,
br/iicitacoes. Fica aberto o prazo recursal de 5 {cinco) dias iteis, nos
termos da Lei N.© 8.666/93.

LOTE 01: ]
CLASSIFICACAQ | EMPRESA NOTA |
ia MP Publicidade Ltda. 87,28 _E
28 Fire Marketing e Comurnicacgo 75,96

Ltda |
38 Ampia Comunicacio Ltda, 75,40 |
42 A4 Publicilade e Marketing Ltda. | 75,00
*Desclassificada i Fazenda Comunicagio & 70,30

Marketing Eirele
L*Desc]assiﬁcada t\i"jtcom Comunicagdo e Design 63,96

tda.

* Desclassificada por ndo alcangar no resultado geral a nota minima de 75
(setenta e cinco) pontos, item 8.18, subitemn “I1” do edital.

* Desclassificada por ndo alcangar no resultado geral a nots minima de 75

(setenta e cinco) pontos, item 8.16, subitern 1" do edital.

——LLOTE 62: ]
SLASSIFICACAO | EMPRESA INOTA
(18 MP Publicidade Ltda. 91,16
28 Ampla Comunicagie Lids. 82,56
*Desclassificada | Artcom Cornunicacdo e Design iida. 74,85
*Desclassificada | A4 Publicidade & Marketing Ltda. 72,20
*Desclassificada | Danza Estratégia & Comunicacdo Ltda 66,76
*Desclassificada | Fire Marketing e Comunicagdo Lida 164,24

| *Desclassificada | Fazenda Comunicacio & Marketing Ltda 53,10 |

* Desclassificada por ndo alcangar no resultado geral 2 nota minima de 75
(setenta & cinco) pontos, item 8.16, subitem ™1” do editzl.

[LoTE 03: !
CLASSIFICACAO EMPRESA, "NoTA
12 Armpla Comunicacgio Ltda, 190,12
22 | MP Publicidade (1da. 187,56
38 A4 Publicidade e Marketing | tda. 76,68
*Desclassificada Artcom Comunicagio e Design Lida. 68,24
*Desclassificada Fire Marketing e Comunicacio Lida. 63,92

| *Desclassificada Fazenda Comunicaciio & Marketing Ltda, | 59,98

12 - DEPAPTANENT 0 DE BIFRDNEA, OFFZaL 00 BOTADD Do SEITRITD cas e
e

Zlegan

LOTE 04:

CLASSIFICACAO | FMPRESA [noTA

12 MP Publicidade Ltda EPP 892,48

22 Ad Publicidade e Marketing Ltda, 30,16 H

3a Ampla Comunicagio Lida. 8¢,00

*Desclassificada Fire Marketing e Comunicacgo Ltda. 73,88

*Desclassificada Artocom ComunicagSo e Design Lida. 171,84 ‘

*Desclassificada Dg;%a Estratégia & Comunicacio LtdaF9,36 |

*Desclassificada Consércio Prisma/Binder+FC | 58,36

*Desclassificada Fazenda Comunicaciio & Marketing \ 50,78
Eirele i ‘

**Desclassificada | SET Comunicacio 33,76 |

* Desclassificada por ndo alcangar no resultado geral 2 nota minima de 75
(setenta e cinco) pontos, item 8.16, subitem ™11” do edial.

** Desclassificada por apresentar o Plans de Comunicagio Publicitdriz
em desacordo com ¢ estabelecido no tem 7.14, alinea *¢”, observado o
disposto no item 8.17, ambos do edital.

Vitdria/ES, 13 de jutho de 2018.

Luiz de Gonzaga Calit
Prasidenie
CAEL/SECOM

Protocolo 4118862

AVISO DE LICITAGAD

PREGAO ELETRONICC
N® 93672018

Secretaria de Fstado da Salde,
através do Hospital - Unidade
Integrada de Jerénimo Monteiro,
toma piblico que fard realizar
licitagBo, na modalidade “Pregao
Eletrénico”, tipo menor prego,
pare  Aguisicio de Material
Permanente {carro maca avancado
]} , assunto do processo no
81812132, através do site. www.
compras.es.gov.br,

Abertura das propostas:

¢ia 26 /07/2018 3s 09:0Gh.
Infcie da SessSo de Dispute: dia
26/07/2018, &s 09:15 h,

Mais Informagtes através do e-maj
uim. lictacao@sayde.es.gov.br oy
pelo tel. 28 3558 2611,

Jerdnimo Monteiro - ES, 13 de
Iulho de 2018.

Jodo Ernesto Moulin
Pregoeiro Substituto- UDM
Protocole 411908

AVISC DE LICITAGAC
A SECRETARIA DE ESTADO DA
SAUDE toma piblica a divulga-
G0 das lictagbes na modalidade
PREGAQ, de acordo com as Leis no
8.666/93 e 10.520/02 e Decreto no
2458-R/10, por meic do sistemna
eletrénico. Os Editais estarso dispo-
niveis no Sistemnaz do Sina, site

WWW.COMPras.es gov. bt para as lic-

tactes abaixo:

PREGAQ ELETRONICO "o
0359/2018, Proc. n° 81353494
Objeto:  Aquisicio  de Bem de
Consumo - Bateria, Pilha, Oleo de
Imersdo, Tinta para Carimbo, Vela
de Cera, Isgueirc e Bobina para
Impressora.

Abertura:  27/07/2018, as sh.
Inicic da SessSo de disputa:
27/07/2018 3s 10h.

Valor estimade da licitacSo: R
2.160,30 (dois mil cento & sessenta
Teais trinta centavos}).

PREGAO  FLETROMICO  no
0360/ 2018, Proc. n® 81636024
Objjeto: Registro de Pregos de Bemn
de Consumo - Sore para Id entificacdo
de Bactéria,

Aberturs; 27/07/2018, 35 8h.
Inicic da Sessio de disputa;
27/07/2018 &5 L1h

Yalor estimado da licitagiio: R
42,199,090 (quarenta e dois mil cento




ANEXOS:

8- ORCAMENTO DO ATOR LUCIO MAURO



ORCAMENTO LUCIO MAURO FILHO

A/C Taianne.

Os valores de caché do ator Lucie Maure Fitho para a reatizegdo dos trabalhos abaixo séo:

3 VTs, 08 personagens , 8 meses de veiculacie £S: R$530.000 (seiscentos e trinta mil
reais)

R$90.000 (novenra mil reais) por acio gravada para intemet (atrelada a campanna).

R$72(0.000 (setecentos ¢ vinte mil reais) no folal, o pacote.

Aprovacio do roteiro e pagamento a combinar.

Muitc obrigado pela consuliz e conte comigo ne que for preciss.

Att

Leandro Lapagesse

B e e [ e e ) e

TUDG DE BOM PRODUCQOES LTA.
CNPJ 04.143,430/0001-13
tedodebom@tudodebamaoniine.com (21)2244-3500




ANEXQOS:

8- PARECER JURIDICO -PARODIAS -
ESCRITORIO MF - MARIA LUIZA
FERNANDES ADV ASSOCIADOS



L
s

eting

8 & Mark

-

Inti

&
i

£

omunic

TROC

T

AQT




(=3

arketi

M

A

rogedes

foth

rrdndes A

-
Heed

aria L
-

ediloras,

[

o
%

ho

i

e,

H

v

Onseduendcias,

»

QIS &/3uEs

»>

AL
i
fieaqt

T

o
¥

R =

S

..
iy
TEEC

3 3eied

w

L2

CEL

3

L

e
e
de
i

¢

.

A
(2454

¥

0V

1§

He
A.“ '

c

Fas
it
p—

CES

i na

X

stem

I

3,

4

rass ao

o~

&
*

Cons

RDSERT

E

"

Lor

P TELL

y L

iode 1

3

TEUECS I
Jﬁf-'a £

—

L AN

Fal

3
)

¥

(28

%

de duas ordens

o

213, O

i}

i

&
IVES T

FOITOESIIVES

R

endiz

'«_.(Tﬁ
gat

=
Branoo, 0t 177

orp

~
L

TGO . O

¥

u‘ﬁ*

&

.
AU+

S prerro

Tk
o
Fay

E80 Jue

)

j=
-
S
o e
[



idos

des Aovegd

= Ferian

S

¥
-

Maria

ade d

3

08t

=
Ay

3
1L

2100

D

.
Q{b sk

k3
H
L

N R

g

= 3
ZACAO O3

i1

“viey

Ll

i

o

1

odem sofrer

dadfos p

o8 203 ¢t

)

>

aranti

o
=

HOS

Cire

k]

ST

i

e
o

13

e

&

F

oo bEoum mundo par

]
4

Y

¢

108

P *
L

i

08

SSSMUINATIO0 O

aomovends e di

z

Ty

o

=

nic

P

O o

o aril

p 83

&. Prevista |

o
2

io 1

T

en

[a %

L30T

o

hoa?
&

v ek

H

qoer

o
=
B
2

YT
iTEl

Do ol

imagem,

3]

- 9 andar

77

Aov. Rio Brane:

N

i

N

<

Haglcieard

7
L

T
B



AsEceiacins

il onmor

Qano maleria

A

o pelo

izacs

T

inden

i

AT

[

»

T2 origin

Iy

da o

i

-

ucles-

&

VD

b
L

bin
oF
n
C
.a.m
mr\w

Aot

i

Y
7

3

be)

"
7
i

0TS

ERN

10. De acorde com o arg
de

rerda

E

-

RS0

A
X

-
=
S

ﬁ‘

%

Ga

campo.

deradc o

«

£OESE

leas
M.L:’

3

GNG0 8 ¢

%

diz, seg

-~

Pard

AL
ity u.;ila‘;,' wg

r

ki

-

Eot)

mMU.

g
28
o

e

w,.w

cho.

FOreg

SEIE

e, o

yi

&do e

o
ES,

S
‘_{5235

“,i'
Hy

il

(&

& GIVELS.

EFE sent

i

<«

=

kY

»

-

N

2T

gl

-

tom humort

-
i

wgb PUropria O0Ta. grig

<z com.

N

LZar gora.

i

L

h-3

SUCC; QU-poae ul

&3
w
)
5§
Hook
T
g

a7
ari

&
Zelitity

£
ari

-
1)
&
o

I ogira obra. pesso;

ariza

deud

awer critice ou v

fzio.

= Brastl - G
yb-—

5o
i
LA
o

7y

S

.

andes@im

1

arialul




T
(et

il

Prarevp
Al

r

s

%
B

ente conbecida por

riormm

e
Py

eo de o

Lenlly @ﬁrmz

=

a3

e
o,

ta

-

o b

sersdo oo

K

1t ante

i«

E@'@k

-

bi

¥

se npas modifica:

a
N

.

or demenis,

-

Sl
=5 - ap

da

Tes

e

1y

13, Sem quaigu

COnCo

& as:bo;

7

s

entiv

" 25
AN E

*

ive de im:

k3 -

ducat

e
Hh

:

SHAs O

I

e,

it

iries

i

- SRR

ido:

-

alhein, or.a sue defo

-

fifep

ﬁﬁ"ﬁﬁ&?ﬂi@ SIS ST

EFE

3 .

o legal veds

et

nériz ot

-

o
=

"
El

~

o focante A

]
4

50 1

ig .

HEG

PR

s

ermin

L -get

e,
A2

que, &8

pondera

W

HAD,

riente, r

-

rasia,

de

08 Ca808;

-
I

s

L
N
Ag!

¢ pode eargclerivar pk

it

farg]

cesse de

i

a3

T 8 O

Lo

b3

18N

by
i

y Mo

A

24057544

Lt
-

2
]
f

e
3]
- 0

2340




SE-SE

e
L

5

.
Sufatern

#

LEEGL

=

Fdvoradas s

10S

3
i,

L LT

¥

previzsm,
e

4

£rias.

-

£
o
.
Las
r(mu
a
)

b

any

5

rminads

ke
o b,

det

ke

&

o

T

-

BE
i¥

p

G5 & EImE

i

.

i

im. sbviameate, descaracterizads a partdia. o gue rest

T

e

DECIeVE]

g

o .60

A%
S
=

LTS

C de obi

!

-

.protecidas, o gy

Trent

o'k
v

T
.

£,
ks

-

Bais,

lzg

T

Lty Qe Jarg

ey

elec
EEE AP

vy

;

£:0)

§

telsnt

o

%

AL

YBEES, faz desaopar in

42 de obras.

i

ﬁ%‘@“

o

x

IS,

P

=

3
®
——

»

¥

3

¥

.
gativ

¥

dev
@é@ .

G

d

la

&

om
inray
B

~
Y

Rl

"

3

>N

)

jss

Ey

-&%ﬁ-ﬁ%ﬁﬁ

e



oberts Carl

3

D/

Es

AOPOR

o3 & Erasmo Carles, so

ANOS.

e
i,

NIZAG

H

T,
=

55

L IN

e
LW

C

2 s
&

o

onlieirs o

tos que nioc

EN

E

o

£
€.
T_
&

.

IRanceirs

~ Biteacis.

dotado:

3
i

w

qu

B

los au

N

- i

. mEES

N

COMCa;,

r

e

- dos

x

SnCE ety

-

ATEO 4

N

.
WL

%
w

ol
'y

anda eleiorall Vi

g

do_autor

AV

T

T ETY

-

CIaImenTe g

DEODED
-

kY

o

&

s
I

aguele gue seri

oo,

O 2E
2

=

e

e
¥
BV

};T

e Tivesse h

trecho/red

T

e

1d

an

B

5
famos

_4‘\-::‘!
Py
et
T

BT
U3
"

o

¢ sua atillzac
&

£

- do

veres - sob

o

a

gue -@%ﬁs%iﬁ ter como parimetro o el
&

e

T

TS TrI TR
(B AR

fi:

b

50

.

-
oy
F Y

SIS TR
AL E L %

5

)
‘ £t
N
it
2
=

es.adv.br

STNEnG

.
P

7

SHTENGES

L

L

mariziuizs



i

LNy
S08 ASSog)

racrdag Wdviga

siza Fe

WS

£y

&

)

k|
o
Lk BONGET

108 autors:

3

]

as dire

22

<

=

i
g
<

i

P
4T
=

w

E

ST
AR TN

o 2
nag

= o

w

da ¢

£

L
RE

a0 — g g

x

o gto-ilivite, nos terres do g,

LI

¥
e

=

[T T
I8 JUros
de

e

clareece gue:
SO de resnonsab

frcta
o
P
i

»

ST 0T

tegidz

-

e

g

T

ais p

Z

misiann

3
-7

A
i

% Ry o - 3
SERINOT

Vi

srdes.adv br

T
hurfery

o



ANEXOS:

10- PARECER JURIDICO — PARODIAS -
ESCRITORIO FLAVIA DALLA BERNADINA



Vitéria (ES), 12 de Dezembro de 2017.

A

Ad COMUNICACRO & MARKETING

AfC: SRA. SYLVIENI GUAITOLINI.

ASSUNTO: PARECER JURIDICO. UTILIZACAO DE MARCHINHAS DE CARNAVAL COMO SUPOSTA
PARGDIA. VIOLACAQ DE DIREITO AUTORAL.

Prezada Sra. Sylvieni,

Diante de consulta técnica formulada por sua empresa, sobre viclacdo de direitos autorais
em proposta de planc da comunicac3o publicitaria, apresentada por empresa concorrente
em processo licitatério para o Governo do Estada do Espirito Santo, e apés 2 anélise da
documentacio encaminhada, 2 luz da Lei n2 39.610/98 {iei de Direitos Autarais) e diplemas
legais aplicdveis 2o £aso, apresentamos abaixo as seguintes consideracdes:

1. Trata-se de processo licitatdrio para a camparha publicitaria “Rua Coletiva”, onde
Empresa concorrente utilizou reconhecidas marchinhas de carnaval, alterando somente as
letras para adequar ao tema da referida campanrha. $ic o3 fonogramas utilizados: “Mam3e

eu querc”, “Saca-rolhas”, “Me d& um dinheirc af”, “Allah-lz-8", “Aurora”e “Marcha de
remador”.

2. Em contrarraz8es apresentadas frente 3 recurso interposto pela Consulente, a
Recorrida afirma que nfo hd que se falar em violacdc de direitos autorais —~ justificando a
néo indicagdo das musicas utilizadas na campanha, bem come a respectiva liberacdo dos
direitos autorais — valendo-se do artigo 47 da Lei de BDireitos Autorais (9610/98), que

. oy e PRI . 3 . s wa
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prescreve serem livres as parafrases e parédias, e, portanto, estc no rol das limitacdes ao
direitoc de autor.

3. Na andlise do caso, e antes de adentrar 3s questdes sobre os limites juridicos da
parddia e o entendimente da doutrina e jurisprudéncia nesse sentido, cabe destacar os
seguintes pontos: (i) trata-se de campanha que utilizou tradicionais marchinhas de
carnaval, alterando somente a letra das mesmas, para adequar a tema de campanha
publicitdria em processo licitatério para o Governa do Estado do Espirito Santo; {ii) os
fenogramas originais utilizados n3c se encontram em dominic piblice, portanto, a
principio requerem autorizac3c dos autcres/detentores de direitos patrimoniais para uso;
(iii) a campanha publicitaria que utilizarad os fonogramas criados a partir das marchinhas
de carnaval embora possua cunho educative, ndo tem como finalidade o humor, o lazer,
ou a diversido dos espectadores — caracteristicas essenciais para configuracdo da parddia,
como se verd a seguir.

4, Iniciaimente cumpre conceituar do que se trata z parédia. O dicionario Houaiss da

Lingua Portuguesa nos fornece o seguinte significado:

“Gbra literdris, teatral, musical etc. qus imita sutra obra, ou os procedimeantos de

uma corrente artistica, escola ete., com ohjetive jocoso qu satirico: arremedo . . .

imitacdo bufa de um trecho podtica”.

Ma seara do direito autoral, o renomado jurista josé de Oliveira Ascensdo confere o
seguinte sentido para a parddia:

"€ muito interessante o gue s2 passa com as parddiss. € Hcito parediar uma ohra
anterior {(art. 50}, e assim acontece com grande frequdncia em réplicas de
representacdes dramaticas ou de filmeas; os programas cémicas dz televis®o, cu o
teatro ligeiro, vivem disto em grande parte. Mas a parédia ndc pode iimitar-se zo

mero aproveitamento do tema anterior. Tem de se apreciar o seu préprio grau de

criatividade, para julgar daquile 2 que se chama o ‘tratamento antitético do tema’.
Per agui se v& que o cardter criader ndo pode deixar de esisr presente. Alids, 2

parodia n8o € sequer uma transformacio da obrs preexistente, pois nesse caso esta

teria de ser autorizada. A ohra znterior s& dé o tems. mas 3 parddia faz uma

criacdo_peca por pecs de gue resulta ym nove conjunio: por isso se fala no

tratamento antitético do tems." [in “Diraito Autorzi”, Renovar, 22 edicic, Rig de

Janeire, 1557, pégina 56).

Y
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Assim, a parédia para ser reconhecida deve caracterizar-se como imitagdo comica, que
adapta criacBes anteriores, com o objetivo de criar um nove olhar ao piblico, de forma
iadica & hurnoristica.

5. O artigo 47 da lei de Direitos Autorais prevé que “sdo livres as parifrases e
parddias que ndo forem verdadeiras reproducdes da obra arigindria nem lhe implicarem
descrédito.”

Em geral, sfo trés os critérios observados bara se configurar a parddia: {i) n3o haver
descrédito & obra origindria; (ii) n3o haver reproducdo da obra parodiada; {iii) ndo haver
finalidade econdmica. Cumpridos os trés critérios acima, ficaria afastada a violacdo de
direitos autorais, e, portanto, seria legal a utilizaciio da parddia.

Ainda sohre o seu enquadramento legal, deve-se conferir o cariter antitético ao tema
original, para garantir um cariter satirico e humoristico, desde gue n3o fira a mora! do
autor da obra ou cause descrédito 3 sbra.

6. A jurisprudéncia ainda é dissonante gquanto ao tema, por vezes assumindo o
entendimento gue a parddia deve ser zuterizada em prol da liherdade de expressio e
acesso a cultura, desde que, ndo cause danos maorais ac autor da obra, sendo sua vedacio,
verdadeiro ato de censura.

Por outras vezes, muitos tribunais tem apresentado forte fundamentacdc justamente
quanto zc terceire critério apresentado acima - intuita comercial/de lucro, j& que, no
tocante a este ponto, a legislacio nfo apresenta gualguer referéncia expressa.

7. Para o caso em tela, afeta a questdoc o fato de as misicas terem sido criadas a partir
das marchinhas de carnaval internacionalmente recenhecidas, para utilizacio em
campanha publicitdria para o Governo do Estado do Espirite Santo, de cunho educativo.

No caso, marchinhas como “Mamée eu guero, mamde eu quern mamar...”, foram
subsitituidas por “.. mamé&e eu quero andar, na cadeirinha, com o cintinhe, que é pra eu

ficar seguro até 16.”

Na musica “Me dd um dinheiro ai”, foram realizadas as seguintes alteracdes na letra: “Fj,
vocé af, com a velociadude ai; ei, vocé af, respeita a midia ai, respeito o limite oi, respeita o
limite ai.”

R 3
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Outro exemplo de modificacio foi na marchinha “Alfah-Ig-67, modificada para: “_. ey usc o
cinte, 8, 8, 8, 8, 6, 5..".

Verifica-se que as misicas utilizadas e cujas letras foram medificadas para a campanha
publicitdria “Rua Coletiva” possuem claramente cunho educative e n3o humoristico ou
para a diversdo do plblico. O contelido antitético essenciai para caracterizacdo da parddia
ngo estd presente.

Reforga esse entendimento, o fato de a Consulente, em contato com produtoras para
averiguagdo de valores para liberacdo de direitos autorais dos referides fonogramas
utilizados pela empresa Recorrida, atestar que os mesmos sdo devidos e variam entre RS
10.000,00 (dez mil reais} a RS 20.000,00 {vinte mil reais) por chra.

7.1. Ao aprovar a referida proposta, o Governo do FEstado do Espirito Santo se submete
& consideravel risco juridico de ser acionada judicialmente e sofrer sangdes na esfera civel
e criminal.

No que tange 3 legislacdo autoral, em especifico os artigos 102 e 104 da lei 9.610/98, ¢
uma vez veiculada a referida propaganda, o Poder Piblico esta sujeito a {i} cessar a
exposicdo/divuigacio da mesma, por qualquer meio {fisico ou virtual); (ii) apreensic de
todos os objetos e materiais de divulgacdo e propaganda, por gualguer meia, que
reproduzam os referidos fonogramas utilizados sem a devida liberagdc de direitos autorais,
como forma de suspender a divuigacdo; (iii} condenacZe, em acdo competente, ao
pagamento de indenizacdo dos danes materiais e morais causados, caso as providéncias
acima ndo sejam prontamente atendidas.

Ademais, o Cédigo Penal Brasileiro criminaliza a conduta comprovadamente, imputando as
agente violador, bem cemo 2o responsdvel solidério, pena de reclusio de 2 (dois) a 4
{quatro} anos, além de muita.

8. No caso em comento, foram enconiradas algumas decisfes judiciais que reiteram
os argumentos acima, a saber:

Recurso Especial n.2 1131498/RJ ~ 42 Turma — j. Em 17/05/2011:[...] 3. Na
hiptese dos autos, a letra originzl da cangdo Toi alterzda de mode 2
atrair consumidores ao estabelecimento da sociedade ermpresaria ré, ndo

havendo falar em pargfrase, pois @ cancic eriginal ndo foi usada como

mate para desenvolvimento de outra pensamento, ou mesme am parddia,

_ 4
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isto &, em imitagio cbmica, ou em tratamento _antitético do tema. Foi

deturpada para melhor atender aos interesses comercizis do promovido

ha propaganda. 4. Recurso especial conhecide e despravido. [...]
Indenizagdo por dano moral mantida em 50.000,00 {(cinquenta mil reais).

Agpelacio Civel no 2012.003545-7/0000-00, 52 CaAmara J. em 15/03/2012:
[...] O fato & que, mesmo no caso de paréfrases e parddias, é nacessaria
prévia autorizagio do autor da obra original, interpretac8o baseads no
art. 2B, M, da Lei n? 9.610/9% [...] Assim, guaiquer alterz¢3o nz
compesigdo  musical, inclusive nos casps previstos no art. 47,
indispensdvel & a autorizacio expressa do auter para transformacio de
sua abra, sob pena de, nic requerida, ser devida indenizacio. Outres
doutrinadores, porém, afirmam que as parafrases e parddias dispensam a
previa permissdo do autor, tomando 3 expressdo “livres” do art. 47 da LDA
de forma ampla. Ainda que se adotasse o segundo posicionamento,

verifica-se que na hipdtese dos autos a letra original da cancio foi

aiterada de modo a lancar um CD e DVD, de modo a aumentar o potencial

de atracdo dos consumidores pela_modificacio significativa da letra

original, nfc havendo falar em parafrase, pois a_canc¢ie original nio foi

usada como mote para desenvolvimento de putra pensamento, ou mesmo

em parédia, isto é, em imitacdo cémica, ou em tratamento antitético do

tema. Foi deturpada para melhor atender aos interesses comerciais do

hromovido na vendagem de seu produto.”

Assim como ne casc em andlise, ndo hj que se falar em a parédia, mas em alteraciio da
obra arigindria — marchinhas de carnaval conhecidas internacionalmente — com o ohjetivo
de chamar a aten¢do do piblico parz campanha gue ndo possui finalidade humeristica,
mas meramente educativa/infermacional.

Por ditimo, colacionamos entendimento no caso EMI x Fernando Everardo Oliveira Silva, o
Tiririca, que em sua campanha para deputado federal, utilizou fingle com a mdsica “Q
Portdn”, de autoria de Roberto e Frasmo Carlos, cujos direitas patrimoniais pertencem 3
EMI Song do Brasil.

Na fundamentagdo da decis3o, o magistrado se posiciona da seguinte forma:

Tembém ndc hi discussis gquanto so uso desautorizado da mencionada ohra na
propaganda eleltoral gratuita do candidato Francisco Everardo Oliveira Silva, do

e S 5
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Partido da Repblics (PR}, mais conhecide come “Tiririca”. Na propaganda em
quesifa, o candidate canta um trecho da misica "0 Portdo” com sz letra rniadificada,
substituindo as estrofes “eu voitel, agora pra ficar” e “porque zqui, agui & meu
lugar” per “eu votei, da nove eu vou vetar... Tiririca, Brasiliz € o sey lugar”.

[..]

QOra, no presente €a50, constaia-se gue a3 ecancio integrou publicidade eleitoral
veiculadz em emissoras de televisdo, ndo em programa de humor. Alterou-se a fetra
da musiea com o ohbietive ds atrair eleitores para o capndidato e para seu partido
politice, ou sefa, chamar de algum moda_z atencdc do eleitor bara, quem sahe,
merecer seu voto, sem, contudo, dar um tratamentio antitéticc pars a obra, nz
tmencionada visfo de José de Dliveirs Ascensio.

[-]

O material publicitdric, como seria de se esperar, busca = promocgo do candidato, 2
exclusiva satisfacfo de seus interesses eleitorais. N3c tem como finzlidade a humar
o lazer, a diversio dos telespectadores. Alids, programa eleitoral, gratuite e
obrigatdrio, n3c é - ou 20 menos nio deveria ser - pregrama humoristico, Sendo estd
taracterizada g parddia, € de rigor reconhecar 2 ofensz ao direito autoral ds autors,
pelo use e transformacse de composicio litero-musical sem auterizacho. {grifamos)

No caso, o candidato Tiririca, bem como o Diretéric do Partido da Repdblica foram
cendenados 3 retirar de circulacdo a misica criada, e foram condenados ao pagamento de
danos materiais pelo uso e alterac3o da letra da mdsica.

CONCLUSAGC

A parddia, considerada a imitac3o cédmica de obra preexistente para fins de humar, lazer,
ou entretenimento do piblico & livre e sey uso prescinde da autorizaco do autor,
conforme artigo 47 da LDA.

Entretanto, verifica-se que no casc em tela, as marchinhas de carnaval utilizadas — e
reconhecidas internacionalmente — faram aprovadas em licitagdo para serem utilizadas em
¢ampanha publicitiria de cunho educativo do Governo do Estado do Espirito Santo, no
projeto “Rua Cidad3”. Ou seja, n3o hi que se falar em humor, entretenimento, ou antitese
a obra eriginaria, requisitos essenciais Para caracterizar a parddia, e por conseguinte o sey
livre uso,




Descaracterizada a parddia, adentramos a esfera da violacdo de direitos autorais em caso
de uso desautorizado das referidas obras. No caso em analise, considera-se imprescindivel
a eXpressa autorizacfo do(s) autor{es) das obras origindrias, e conseguente remuneracio
pelo uso das mesmas, sob pena das cominagdes legais na esfera civel e criminal, além da
cessacdo do uso e exploracio da obra por quaisquer meios.

Sao as consideracSes pertinentes ao caso.

FLAVIA DALLA BERNARDINA, OAB/ES 20.09%
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