EDITAL DE CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2015 - SECOM

ESCLARECIMENTOS - PARTE 04

PERGUNTA 1:

O item 7.3 assim dispfe: Todos os envelopes deverdo ser apresentados conforme
informacdes ilustradas a seguir, sendo que o Envelope “A” - PROPOSTA TECNICA -
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA sera fornecido pela SECOM,
e NAO podera conter elementos que identifiquem o licitante.

Assim sendo, diferentes lacres podem vir a ser considerados uma forma de identificar
o licitante. Solicitamos, pois, a Comisséo de Licitagdo que defina o lacre que devera
ser utilizado para fechar o Envelope A.

RESPOSTA: O fechamento devera ser feito pela simples colagem da aba de
fechamento. Ressalta-se que os envelopes A e C serdo abertos pela CAEL em sesséo
publica na qual ndo poderdo participar os integrantes da Subcomissao Técnica
responsavel pela analise e julgamento das Propostas Técnicas.

PERGUNTA 2:

Em relag&o aos anexos, existe uma limitacdo na quantidade de paginas?

RESPOSTA: O licitante deve observar o disposto no item 7.12, alinea “d” do Edital:
“Os textos, no total, ndo poderdo exceder a 13 (treze) laudas com no maximo 30
(trinta) linhas cada uma. Os anexos, para cada tépico que os admita, ndo serdo em
nuamero superior a 05 (cinco).”

PERGUNTA 3:

O envelope A devera ser entregue lacrado (com a etiqueta sem identificacdo) ou sera
fechado na presenca da comissao julgadora?

RESPOSTA: Conforme item 7.1 do edital, todos os envelopes devem ser
fechados/lacrados e indevassaveis. Para garantir sua inviolabilidade deverdo ser
lacrados.

PERGUNTA 4:

Qual é o periodo aceitavel de veiculagcao dos cases apresentados no item Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicacé&o dos cinco lotes?
RESPOSTA: Nao hé limite de data.



PERGUNTA 5:

Vimos por meio desta solicitar maior esclarecimento no que se refere ao item 7.19-lll
Relato de Solugbes Tendo em vista que o quesito com maior peso na avaliagdo deste
item é resultado, com peso 2, enquanto todos os demais itens tém peso 1, o que sera
efetivamente considerado como resultado?

Sera apenas considerado crescimento percentual seja de vendas ou de imagem?
Cases que nao tiverem resultado numérico claro e explicito ndo serdo pontuados em
sua totalidade?

RESPOSTA: Na pontuagdo serd levada em conta a relevancia dos resultados
apresentados.

PERGUNTA 6:

Em relacéo ao item 1 do Edital, perguntamos:

Como atividades complementares ao objeto dessa Concorréncia, podemos considerar
0 patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculacdo em midia ou em instalacoes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicacdo, bem como o
patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento
comercializados por veiculo de comunicagéo?

RESPOSTA: O Edital segue exatamente o que estabelece a Lei 12.232/2010, art. 2°.

PERGUNTA 7:

Em relagéo ao item 7.17 (Estratégia de Midia), perguntamos:

1 — Devemos considera-lo como alinea “d” do item 7.147?

2 — Caso positivo, devemos considera-lo como parte do contetdo citado no item 7.12?
RESPOSTA: A Estratégia de Midia faz parte do Plano de Comunicacéao Publicitaria.

PERGUNTA 8:

Em relagao a alinea “d” do item 7.12, cientes de que os anexos, para cada tépico que
0s admita, ndo serdo em numero superior a 05 (cinco), perguntamos:

8.1 - Devemos fixar o limite de 05 (cinco) anexos na apresentacéo da ldeia Criativa?
RESPOSTA: Sim.

8.2 - Devemos fixar o limite de 05 (cinco) anexos na apresentacdo da Estratégia de
Midia?
RESPOSTA: Sim.

8.3 - Os anexos da Estratégia de Midia poderdo contemplar os graficos e quadros de
estudos de Midia, ou estes deverdo ser apresentados no texto da Estratégia de Midia?
RESPOSTA: Devera obedecer ao disposto no Edital, item 7.17.1.



PERGUNTA 9:

Em relac&o ao item 7.17.2, perguntamos:

Os precos das inser¢des nos veiculos de comunicagcdo deverdo ter como base suas
respectivas tabelas, vigentes na data de publicacdo do aviso desta licitacao?
RESPOSTA: Sim.

PERGUNTA 10:

Cientes de que os periodos das campanhas ndo foram especificados nos briefings,
perguntamos:

Para efeito desta Concorréncia, cabera as licitantes a sugestdo/recomendacédo destes
periodos?

RESPOSTA: Sim.

PERGUNTA 11:

Cientes de que a compra de links patrocinados em midia online é realizada através do
volume de cliques (e ndo do volume de exibicdes/impressdes da peca publicitaria) e
de que estes espacos, os links patrocinados, possuem custos variaveis, ou seja, ndo
sdo comercializados através de uma tabela de pregos, perguntamos:

Para efeito desta Concorréncia, existe algum tipo de restricdo quanto a programagao
de midia em links patrocinados?

RESPOSTA: N&o, desde que as propostas possam ser checadas em caso de valores
controversos.

PERGUNTA 12:

Cientes de que alguns veiculos de midia online sdo remunerados através do volume
de cliques (e ndo do volume de exibicbes/impressdes da peca publicitaria) e de que
estes veiculos possuem custos variaveis, ou seja, ndo possuem tabela de precos,
perguntamos:

12.1 - Para efeito desta Concorréncia, existe algum tipo de restricdo quanto a
programacédo de midia em veiculos que possuam as caracteristicas supracitadas?
RESPOSTA: N&o, desde que as propostas possam ser checadas em caso de valores
controversos.

12.2 - Para efeito desta Concorréncia, caso estes veiculos ndo entreguem um
documento comprobatério de veiculacdo, existe algum tipo de restricdo quanto a
programacgédo de midia em veiculos que possuam estas caracteristicas?

RESPOSTA: Sim.



PERGUNTA 13:

Cientes de que o servico de Adserver em midia online permite gerenciar e otimizar
campanhas, unificar dados, consolidar métricas, estudar o comportamento dos
usudrios, identificar sites relacionados ao publico-alvo, extrair relatérios customizados,
programar trocas criativas com agilidade e, através da utilizagdo de uma tecnologia
Rich Media, veicular anuncios diferenciados e até com video, mesmo que ultrapassem
o limite de peso determinado pelo veiculo, perguntamos:

13.1 - Para efeito desta Concorréncia, € permitido incluir o servico de Adserver em
midia online?
RESPOSTA: Nao.

13.2 - Caso positivo, os custos do servico de Adserver deverdo ser alocados nos
custos de producéo da programacgao de midia online?

RESPOSTA: Por se tratar de um auditor ndo serd considerado como producdo nem
midia on-line.

PERGUNTA 14:

O plano de midia devera ser apresentado no anexo detalhadamente com uma planilha
para cada veiculo/meio, conforme edital: "por peca, por meio, por veiculo e por periodo
de veiculagao" ?

RESPOSTA: Sim.

PERGUNTA 15:

Podera haver uma planilha com a distribuicdo geral do plano midia por meio e
percentuais para cada um deles no anexo de midia?
RESPOSTA: Sim, desde que siga o estabelecido no item 7.12, alinea “d” do edital.

PERGUNTA 16:

O anexo de midia poder& conter dados de defesa de midia das pesquisas Ibope, Ipsos
Marplan, outras fontes OU os dados deverdo estar exclusivamente no texto da
defesa de midia?

RESPOSTA: Os dados de defesa devem necessariamente constar no texto e podem
ou Nnao se repetir nos anexos de midia.




PERGUNTA 17:

No item 7.21.4 - DA QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA / Letrad / d.1 — a
redacao diz: A comprovacao de patrimonio liquido sera equivalente a 1,5% (um e meio
por cento) do valor estimado para contratacdo. A pergunta € a seguinte: a
comprovacao de patriménio liquido sera equivalente a 1,5% (um e meio por cento) do
valor estimado “POR LOTE” para contratacdo ou sera equivalente a 1,5% do valor
GLOBAL DOS 05 LOTES estimado para contratacao?

RESPOSTA: O licitante devera possuir Patrimonio Liquido equivalente a, no minimo,
1,5% do valor estimado para o valor total dos contratos que vier a celebrar com o
Governo do Estado do Espirito Santo. Portanto, para habilitacdo na licitacdo, devera
comprovar PL igual ou maior do que 1,5% do valor total da soma dos lotes a que
concorrer. Se, porventura, for classificado em varios lotes e ndo atender tal exigéncia,
nao serd habilitado para todos, mas apenas para o total de lotes que o seu PL puder
suportar em relacéo ao limite estabelecido de 1,5%, restando inabilitado no(s) lote(s)
em que exceder este limite. A prioridade para exercer o direito de opcao obedecera a
ordem de classificacao.

PERGUNTA 18:

Ainda no item 7.21.4 — DA QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA / Letra h —a
redacao diz:

Deverdo ser preenchidos e apresentados os quadros constantes dos Anexos V e VI
deste edital, competindo a Comissdo Administrativa Especial de Licitagdo conferir os
calculos.

Entendemos que os anexos V e VI tratam de tabela de pontuacéo dos itens avaliados
pela Subcomissdo Técnica, devendo por estes serem preenchidos de acordo com a
valoracédo de cada item dentro dos parametros de pontos pré-estabelecidos. Portanto
0 preenchimento dessas tabelas ndo competem as licitantes, sendo essas parte
integrante do processo de avaliacdo e valoracdo da Subcomissdo Técnica. Este
entendimento esta correto?

RESPOSTA: A redacao da alinea “h” do item 7.21.4 foi modificada. Ver Modificacéo
de Edital e Errata publicadas no Diario Oficial respectivamente nas datas de 29 de
outubro de 2015 e 03 de novembro de 2015.

PERGUNTA 19:

No item 7.21.2, alinea “f” (pagina 18), sobre a previsdo no Estatuto ou Contrato Social
da licitante, acerca da autorizacdo para empreender atividades compativeis com o
objeto desta licitacéo.

A pergunta € a seguinte: 0 CNAE 7311.4/00 expresso no contrato social € suficiente
para atender o que se pede neste item do edital?

RESPOSTA: Sim, desde que estejam discriminadas as atividades do CNAE.



