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GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO

SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAD SOCIAL — SEGOM
COMISSAD ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE LICITAGAD — CAEL

RECIBO DE RETIRADA DE EDITAL PELA INTERNET
CONCORRENCIA N° 001/2013

Razio Soclal:

CHFJ N*

Enderago:

E-mail:

Cldade: Estada: Telefone: Fax:

FPessoa para contado:

Recebemos, alravés do acesso & pdginag www secomesgovbr neslta data, cdpia do

instrumento convocabbrio da licitagio acima identificada.

Local: , de de 2014,

Assinatura

Senhar Representante,

Visande comunicagio fulura entre o GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO, solicito
de Vossa Senhoria preencher o recibo de entrega do edital e remeler &4 COMISSAD
ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE LICITAGAO por meio do fax (027) 3636-4353 ou e-mail:

caelf@secom es. gov.br.

A ndo remessa do recibo exime a COMISSAO ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE LICITAGAD
de comunicagdo de evenluais relificagdes ocorridas no Instrumento Convocatdrio, bem como
de quaisquer informagdes adicionais.

/ VitorialES, 04 de fevereira de 2014,
o ——
Euig;ms > | I

Presidente da Comissao Administrativa—
o Especial de Licitagio

-l-' LY i Pl I.\_.. 1l ; 2 ln'l.lrll'l. I f_.-,.:_.l_.!-:_“_._:,j; - .
Bruna Del Rosso Nemer —suiellen Martiné Bardne © <1
membro . mashbeo
o
Vioshi Carlos Munes Batista

membro

CAEL, Rua Sete de Setembro, 362, 3° Andar, Edificio Palacio Fonle Grande, Centro,

VitdrialES, ES, CEP 28.015-000.
E-mail: caelf@secom.es.gov.br - Telefones: (27) J836-4369 ou 3635-4301 Fax: (27) 3636-

4353, Pagina: www.secom. es.gov.br
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GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO

SUPERINTEN DENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAD SOCIAL — SECOM
COMISSAD ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE LICITAGAO — CAEL

EDITAL DE CONCORRENCIA

CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2013

OBJETO: CONTRATACAO DE AGENCIAS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, EMPRESA
ESPECIALIZADA NA PRESTAGAO DE SERVIGOS TECNICOS DE PROJETOS DE
DIVULGAGAO DE ATOS, PROGRAMAS, OBRAS, SERVICOS E CAMPANHAS DOS
ORGAOS E INSTITUIGOES DA ADMINISTRAGAO ESTADUAL - ESPIRITO SANTO,
COMPREENDENDCO © ESTUDO, PLANEJAMENTO, COMNCEITUAGAQ, CONCERCAQ,
CRIAGAD, EXECUGAO INTERNA, INTERMEDIAGAO E SUPERVISAQ DE EXECUGAD
EXTERNA E A DISTRIBUICAD DE PUBLICIDADE AOQS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE

DIVULGAGAOD.

Praambulo

O GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO, alravés da SUPERINTENDENCIA
ESTADUAL DE COMUNICAGCAO SOCIAL - SECOM, por intermédic da Comissdo
Adminisirativa Especial de Licitagdo, composta pelos servidores: Presidente em Exercicio: Rui
Soares & pelos membros: Bruna Del Resso Nemer, Suellen Martins Barone e Waoshington
Carlos Munes Batista designados pela Porlaria n® 059-5 de 08 de oulubro de 2013 publicada
no DIOVES em 09 de outubro de 2013 e Portaria n® 008-S, de 31 de janeiro de 2014, da
SECOM, com sede na Rua Sete de Selembro, 362 — 3° andar, Cenlro, Vitdria - ES, CEP:
29.015-000, telefone: 3636-4360 / 3636-4391, telefax: 3636-4353, site www.secom es gov.br,
e-mail: caelfsecom.es gov.br, neste Edital denominada simplesmente SECOM, torna pablico,
para conhecimenlo dos inleressados, com fulcro nas Leis Federais 4.680/65 B8.666 de
21/06/1993 e suas alleragdes, Lei 12.232 de 29/04/2010 & demais legislagbes aplicaveis 4
matéria, conforme processo administrativo n® 64069796/2013 e de acordo com o disposto no
presente Edital e respectivos Anexos, que dele passam a fazer parte integrante para todos os
efeilos, que fard realizar licitagdo na modalidade CONCORRENCIA, do lipo MELHOR
TECNICA, sob a FORMA DE EXECUGAO INDIRETA no regime de EMPREITADA POR
PREGO UNITARIO, em conformidade com o arl. 45, § 1% Il e arl. 46 da Lei Federal
8.666/1993, objetivando a contratagio de agéncias de publicidade e propaganda,
empresas especializadas na prestacio de servigos técnicos de projetos de divulgagio
de atos, programas, obras, servicos e campanhas dos Grgios e instituigfies da
administragdo estadual do Espirito Santo, compreendendo o estudo, planejamento,
conceituagio, concepgio, crlagio, execugdo interna, intermediacio o supervisio de
execugdo externa e a distribuigio de publicidade aos veiculos ¢ demais meios de
divulgacio, cujo Edital poderd ser retirado junlo ao “sile” www.secom.es.gov.br, opclo
Licitagbes — Editais - Comissfio Adminisirativa Especial de Licitagdo - SECOM ou no enderego
acima mencionado por meio de “pen drive® do inleressado, no hordrio comercial,

Os envelopes “A", "B", “C" e "D" contendo, respectivamente, a(s) proposta(s) técnica(s) e
a(s) proposta(s) de prego (s), deverdo ser entregues no endereco acima citado, alé 4s 09:30
(nove horas e trinta minutos) do dia 24/03/2014, sendo que a abertura do certame dar-se-a
@5 10:30 (dez horas @ trinta minutos) do mesmo dia, 24/03/2014,

O Envelope “E", centendo os Documentos de Habilitagéio, NAQ deverd ser entregue na data
acima. Em momenio oporluno, a Comissio Administrativa Especilal de Licitagio convocard
os licitantes classificados no julgamento final das propostas (lécnica e de pragos) para
apresenlagao dos documenlos de habilitagio, em sessfo piblica em dala e hora estabelecida
previamente, conforme disposto no Capitulo 1X deste edilal.
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SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMU NII:AI;.E.G SOCIAL — SECOM
COMISSAD ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE UCITA‘;.:ECI - CAEL

Fazem parle integrante do presente edilal;

Anexo | - Termo de Referéncia;

Anexa Il = “Briefing™;

Anexo lll - Tabela Checagem de ltens — Plano de Comunicagio Publicitdria;

Anexo IV - Tabela Checagem de ltens — Conjunte de Informagoes do Proponente;
Anexoe V - Tabela de Ponluaglo dos llens — Plano de Comunicagio Publicitéria;

Anexo Vl - Tabela de Pontuagio dos ltens — Conjunto de Informacgbes do Proponante;
Anexo Vi - Proposta de Pragos — Modelo;

Anexo VIl - Declaragio de Inaxisléncia de Superveniéneia de Falo Impedilive — Modelo;
Anexo IX - Declaragio de Inexisténcia de Empregado Menor — Modelo;

Anexo X - Carta Credencial = Modelo;

Anexo Xl - Calculo dos Indicadores Econmicos;

Anexo Xl - Minula de Contralo;

Anexo Alll - Tabela de pregos do SINAPROVES (Sindicato das Agéncias de Propaganda do

Espirito Santo).
CAPITULO | - DO OBJETO

1.1 — A presente Concorréncia tem por objelo a contrataclo de agéncia de publicidade e
propaganda, empresa especializada na prestagio de servigos técnicos de projelos de
divulgacdo de alos, programas, obras, servicos e campanhas dos drgfos e insliluicBes da
administragio estadual do Espirile Santo, compreendende o estudo, plangjamento,
conceiluagio, concepgdo, criagio, execugdo interna, intermediagio e supenvisio de execucio
externa e a distribuigio de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacio, bam comao:

1.1.1 - O planejamento e a execugdo de pesquisas e de oulros instrumentos de
avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o pablico-alvo, os meios de
divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitérias ou os resultados
das campanhas publicitarias.

1.1.2 - A produgfio e execugio técnica das pegas e projetos publicitarios criados.

1.1.3 - A criagdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, com o objelivo de expandir os
efeitos das mensagens @ agdes publicitanas,

114 - E vedada a inclusac de quaisquer oulras alividades, em especial as de
assessoria de imprensa, comunicaglo e relagdes plblicas ou as que tenham por
finalidade a realizagio de evenlos festivos de qualquer nalureza.

1.2 - As propostas técnicas, de precos e documentagdo de habililacio devem ser apresentadas
em conformidade com as condigdes e exigéncias contidas no Termo de Referéncla e Briefing
(Anexos | a ll) e demais anexos que inlegram esta Concorréncia.

CAPITULO Il - DO VALOR DA CONTRATAGAO E DA REMUNERAGAOD
2.1 - O valor global estimado da conlratagdo para 12 (doze) meses ou anual & de R$

59.381.426,00 (cinquenta e nove milhdes, trezentos e oitenta e um mil, quatrocentos e
vinte e seis reais), distribuidos em 05 (cinco) lotes conforme abaixo especificado.

CAEL / SECOM — Concorréncia 0012013 Pagina 4 de 98




%

GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM
COMISSAO ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE LICITAGAQ - CAEL

2.2 - As despesas decorrentes dos servicos apresentados no Termo de Referéncia correrfio 4
conta dos recursos especilicos consignados no Orgamento do Estado do Espirito Santo
constantes nas seguintes dotagdes:

LOTE 01 - PUBLICIDADE INSTITUCIONAL

RECURSO ORGAMENTARIO
LOTE 01 PROGRAMA DE ELEMENTO FONTEDE  VALORRS
TRABALHO DESPESA  RECURSO
SEDES 04.131.0852.8290.0000  3.3.90.39 0101 1.500.000,00
SETUR 23.131.0113.6576.0000  3.3.90.39 0101 5.000.000,00
JUCEES 23.122.0157.4191.0000  3.3.90.39 0271 223.000,00
SUPPIN 22.131.0800.4301.000 3.3.00.39 0271 150.000,00
SEG 04.1310505.2128.0000  3.3.80.39 0101 £00.000,00
SETOP 26.131.0800.2447.0000  3.3.90.39 0101 3.125.000,00
SEP 04.131.0616.4228.0000 = 3.3.90.39 0101 1.702,000,00
DETRAN 26.131.0800.4514.0000  3.3.90.39 0271 5.800.000,00
TOTAL 18.300.000,00
LOTE 02 - PRESTAGAD DE CONTAS
RECURSO ORCAMENTARIO
LOTE 02 PROGRAMA DE ELEMENTO FONTEDE  VALORRS
TRABALHO DESPESA RECURSO
SECOM 24.131.0204.2105.0000  3.3.90.39 0101 14.000.000,00
TOTAL 14.000.000,00

LOTE 03 - PUBLICIDADE UTILIDADE PUBLICA E PUBLICIDADE INSTITUCIONAL

RECURSO ORGAMENTARIO
LOTE 03 PROGRAMA DE ELEMENTO FONTEDE  VALORRS
TRABALHO DESPESA RECURSO

SEGER 04.131.0800.4254.0000 = 3.3.90.39 0101 3.500,000,00
ESESP 04.131.0543.2268.0000 = 3.3.90.39 0101 150.000,00
SEADH 08.131.0800.4867.0000 = 3.3.90.39 0101 2.500.000,00
SECONT  04.131.0800.4091.0000 @ 3.3.90.39 0101 200.000,00
CAEL f SECOM = Concorréncia 001,/2013 o Péagina 5 de 98
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PGE
PRODEST
SEAMA
SEAG
INCAPER

03.131.0740.2161.0000
04.131.0800.2288.0000
18.131.0800.4520.0000
200131.0800,4357. 0000
20.131.0800.4339.0000
TOTAL

3.3.90.39
3.3.80.39
3.3.90.39
4.3.90.38
3.3.90.38

0101
0101
0101
o101
o101

160.000,00
65.000,00
1.300.000,00
3.200.000,00
1.000.000,00
12.075.000,00

LOTE 04 - PUBLICIDADE UTILIDADE PUBLICA E PUBLICIDADE INSTITUCIONAL

RECURSO ORGAMENTARID
LOTE 04 PROGRAMA DE ELEMENTO FONTEDE  VALORRS
TRABALHO DESPESA  RECURSO
SEJUS 14.131.0800.6805.0000  3.3.90.39 0101 1.500.000,00
PROCON  14.131.0800.2829.0000  3.3.90.39 0101 500.000,00
IASES 14.131.0800.4810.0000  3.3.90.39 0101 200.000,00
DEFENSORIA  02.131.0800.4111.0000  3.3.90.39 0101 36.426,00
CBMES 06.131.08004762.0000  3.3.90.39 0101 250.000,00
PM 06.131.0800.2758.0000  3.3.90.39 0101 150.000,00
PC 06.131.0800.2748.0000  3.3.90.39 0101 260.000,00
SESPORT  27.131.0800.4502.0000  3.3.90.39 0101 2,000.000,00
SECTTI 19.131.0800.2416.0000 3.3.90.39 0101 3.000.000,00
FAMES 12.131.0800.6685.0000  3.3.90.39 0101 400.000,00
SECULT  13.131.0800.2608.0000  3.3.90.39 0101 1.000.000,00
ARSI 04.131.0617.6156.0000  3.3.90.39 0101 250.000,00
IDURB 15.131.0800.2219.0000  3.3.90.39 0101 120.000,00
TOTAL 9.666.426,00
LOTE 05 - PUBLICIDADE MERCADOLOGIGA
e RECURSO ORGAMENTARIO —
PROGRAMA DE ELEMENTO = FONTE DE
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SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM
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TRABALHO DESPESA  RECURSO
BANDES Recurso Préprio 3.3.90.39 o1 1.500.000,00
BAMESTES Recurso Prdprio 3.3.90.39 o1m 3.850.000,00
TOTAL 5.350.000,00
TOTAL GERAL 59.381.426,00

221 - Os drgdos e Entidades dos referidos loles, se reservam o direito de, a seu
critério, utilizar ocu ndo a totalidade da verba estimada, bem como suplementd-la, em
caso de necessidade.

222 - Em havendo profrogagdo dos conlralos decorrentes desla licitaglo, o
trgdofentidade supra mencionado consignard em seu orgamento a dolagdo necessarna
ao alendimenlo dos pagamentos previstos, nos monlantes, para tal finalidade,
espedificados nos termos adilives correspondentes,

2.2.3 - O valor dos servigos serd orgado pela contratada em cada caso, em funglo dos
custos respeclivos, obedecendo-se, rigorosamente, sob pena de responsabilidade, sua
compatibilidade com os pregos de mercado, e deverao ser submelidos & apreciagio do
gerenciador do contrato do Governo Estadual que decidira quanto 4 sua aprovagdo,

CAPITULO Ill - DOS PRAZOS E CONDIGOES PARA EXECUGADQ DO SERVIGO

3.1 - A Contratada deverd iniciar a execugdo do servigo imediatamente apds a assinalura de
contrato, a ser firmado enire as partes em até 10 (dez) dias corridos apds o resultado final da
concorréncia,

4.2 - O acompanhamento e fiscaliza¢do do conlrato serd realizado pela Superintendéncia
Adjunta de Marketing, na figura de seu litular, ou por senvidor designado palofa)
Superintendente Estadual de Comunicaglio Social, que ficard responsavel por atestar as notas
fiscais relativas & execucio dos servigos.

3.3 = O prazo do contralo serd de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado por mais um
periodo de até 12 (doze) meses conforme inciso Il do art. 57 da Lei 8 665/03,

331 - O fuluro contrato serd rescindido de imediato, sem Onus, por interosse
administrativa do Governo do Estado do Espirito Santo.

CAPITULO IV - DA QUALIFICAGAO TECNICA DA LICITANTE

4.1 - Declaragiio(des) expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito piblico ou privado, que
aleste(m) que a licitante prestou &(s) declarante(s) servigos compativeis com os objetos dessa
concorréncia, com indicagdo do rameo de atividade dos mesmos, bem como a dala de inlcio do

atendimento, produtos e senvigos a cargo da agéncia,

4.2 - Cedificado de Qualilicagio Técnica concedido pelo CEMP - Consalho Execulivo das
Mormas-Padrdo, alestando que o licitanle lem qualificacio técnica de funcionamento.
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4.3 - Apresentar Declaragdo assinada por representante legal, de gue possul instalaglo e
aparelhamenlto técnico-operacional adequado e disponivel no Eslado do Espirito Sanlo, para a
realizacdo dos servigos objeto desta Concorréncla com qualidade e celeridade. No caso de a
licitante se enconlrar sediada fora do Eslado, Termo de Compromisso de que instalard uma
filial na Grande Vitbria, no praze maximo de 20 (vinte) dias dleis, contados da dala da

assinalura do Contralo.

44 - Os documentos supracilados deveriio ser apresentados no ENVELOPE "E" -
HABILITAGAO junto aos demais documentos especificados no Capitule VI item 7.21 —
Documentos de Habilitagio deste edital, & serfio analisados pela Comissao Adminisirativa
Especial de Licitagio — CAEL/SECOM.

CAPITULO V - DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS E PENALIDADES

5.1 — Ao(s) licitante(s) poderd(do) ser aplicada(s) a(s) seguinte(s) sanchol(bes), além da
responsabilizacao por pardas e danos:

=.1.1 - adverténcia por escrite = nos casos de:

&) desisténcla parcial ou tolal da proposta, sem a devida justificativa;

b) colagio errdnea parcial ou tolal da proposta, sem a devida justificaliva;
49.1.2 - multas = nos seguintes casos & parcentuais:

a) per atraso injustificado na execugo do Conlralo em até 30 (Irinta) dias conseculivos:
0,3% (trés décimos por cento) ao dia sobre o valor global do Contratofda proposta;

b) por desisténcia da proposla, apds a fase de habilitagio, sem motivo justo decorrente
de falo superveniente e aceilo pela Comissdo Adminisirativa Especial de Licitagio -
CAEL/SECOM: 12% (doze por cenlo) sobre o valor global do Conirato/da proposta;

€} por recusa do adjudicatario em assinar o Contrato, depois de decorrido o prazo de
05 (cinco) dias conseculivos contados da dala da convocagfio, efou recebimento da
Chdem de Servigo: 12% (doze por centa) sobre o valor global do Contrafofda proposta;

d) por atraso injustificado na execuglo do Conltralo superior a 30 (iinta) dias
conseculivos: 12% (doze por cento) sobre o valor global do Contrato/da proposta e, a
critério da Administragao Estadual, consequente rescisfio contratual e cancelamento da

Ordem de Servigo;

&) por inexecugdio total ou parcial injustiicada do Conlrato: 15% (quinze por cento
sobre o valor global do Conlratoida proposta e, a critério da Administrago Esladual,
consequente rescisac confratual e cancelamento da Ordem de Senvigo/Mola de

Empenho,

5.1.3 - suspensio tempordria de parlicipagio em licitagdo & impedimento de contralar
com a Administragio Estadual do Espirito Sanlo:

a) por alraso injustificade na execugio do Contralo superior a 30 (Irinta) dias
conseculives: até 03 (irés) mosos com  consequente rescisfo contratual e
cancelamento da Ordem de Servigo/Mola de Empenho;

CAEL / SECOM — Concorréncia 001,/2013 Pagina 8 de 98



3 "PU
GOVERNO DO ESTADOC DO ESPIRITO SANTO

SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAD SOCIAL — SECOM
COMISSAD ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE LICITAGAO — CAEL

b) por desisténcia da proposta, apds a fase de habililagao, sem motivo justo decorrente
de falo superveniente e aceilo pela Comissdo Adminisiraliva Especial de Licilagiio -
CAEL/SECOM: até 01 {um) ano;

€) por recusa do adjudicalaric em assinar o Conlrato, denlro de 05 (cinco) dias
conseculives contados da dala da convocagio efou recabimento da Ordem de Servigo:
alé 01{um}) ano;

d) por inexecugdo lolal ou parcial injustificada do Contrato: até 02 (dois) anos e
consequente rescisdio contratual e cancelaments da Ordem de Servigo/Mota de
Empenho;

&) por deixar de entregar os dotumentos efou apresentar documenlos falsos ou
adulleradas: até 02 (dois) anos;

5.1.4 - Declaragdo de Iinidoneidade para licilar ou conlratar com a Adminisiragdo
Publica enguanio perdurarem os molivos determinanles da punigo ou alé que seja
promovida a reabililagio perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade, que
sera concedida sempre que o licitanle ressarcir a Adminisiraclo Estadual pelos
prejuizos resullantes, sendo que sua reabililagdo so poderd ocomer apds 2 (dois) anos

de sua aplicagéo.

5.2 = O Licitante ndo incorrera em mulla quando o descumprimento dos prazos eslabelecidos
resultar de forga maior devidamente comprovada, ou de instrugbes da Administragio Estadual.

5.3 = As mullas previstas no subitem 5.1.2 poderfio ser descontadas de imediale no
pagamento devide ou cobradas judicialmente, se for o caso, apds esgolada a garanlia
contratual (§ 3° do art. 86 e § 1° do art. 87 da Lei 8.666/1993).

5.4 - As sangdes previstas nos subilens 5.1.1, 5.1.3 poderdo ser aplicadas juntamenle com a
do subitem 5.1.2, facultada a defesa prévia do licilante no respeclivo processo, no prazo de 05

(cinca) dias dleis.

5.5 - A sangdo prevista no subitem 5.1.4 poderd ser aplicada juntamente com a do subilem
5.1.2, facultada a defesa prévia do licilante no respeclive processo, no prazo de 10 (dez) dias

Gleis.
5.6 - A suspensdo do direito de licitar & contralar com a Administragio Piblica Estadual do

Espirito Santo serd declarada em fungo da nalureza e gravidade da falta cometida e serd
cadaslrada no sislema SIGA,.

5.7 - A declaragao de inidoneidade para licitar e conlratar com a Administirago Plblica sera
declarada em fungdo da nalureza e gravidade da falla comelida e sera cadastrada no sistema
SICAF - Sislema de Cadastramento Unificado de Fornecedores.

5.8 — Antes de liquidada ou relevada gualguer multa, nenhum pagamento serd feito ao licitante.

5.9 = A sanclo prevista no inciso 5.1.4 & de compeléncia do Secrelario de Estado da Geslao e
Recursos Humanos - SEGER, facultada a defesa do licitante no respeclive processo, no prazo
de 10 (dez) dias Gteis da aberlura de visla, podendo a reabilitagio ser requerida semenle apds
02 (dois) anos de sua aplicagan.
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5.10- As demais sangbes previslas nos subitens 5.1.1, 5.1.2 e 5.1.3 sdo de compeléncia do
Superintendente Estadual de Comunicagio Social.

CAPITULO VI - DAS CONDIGOES DE PARTICIPAGAD
6.1 — E vedada a parlicipag3o de consdreio de empresas.

6.2 - E vedada a participagio de empresas que nao sejam especializadas no ramo do objelo
desta licitaglo, assim como aquelas que nao estiverem legalmente constiluidas e que ndo
comprovarem sua habilitagao, conforme disposto neste Edital.

6.3 — E vedada a parlicipagao de empresa(s) na(s) qual(is) lenham servidor (es) do Governo do
Estade do Espirito Sante, na qualidade de proprietério, sécio ou administrador, em atendimento
ag art. 35 da Constiluicdo do Eslado do Espirito Santo.

B4 — E vedada a parlicipagio de empresas cujo(s) colisla(s) efou acionista(s), quer
majorilario(s), quer mincritario(s) também o seja(m) de oulra(s) empresa(s) que apresentar{em)
proposta para esla licitagdo.

6.5 — As empresas que manifeslarem interesse em participar da licitaglo poderdo relirar o
Edital, conforme indicado no predmbulo deste edital na forma do arligo 22, § 1° da Lei
B.666/1993 e suas alleragdes.

6.6 — A participagfo das empresas nesla licilagao implica na aceitagio de lodas as condigdes
expressas no presente Edital, seus Anexos e legislagio perlinenie.

6.7 = O licitante arcara integralmente com todos os cuslos da preparaglo e apresentacio de
sua proposia, independentemanie do resuliado do procedimento licilaldrio,

6.8 — Os interessados que prelenderem solicitar esclarecimentos sobre o Edital deverdo
fazé-lo por escrilo, por meio de correspondéncia, fax ou e-mail, até o 5° {quinto) dia atil antes
da data de entrega dos envelopes, nos enderecos Indicados no Preambulo deste Edital,
sendo que a resposta serd encaminhada por escrito, até o 2° (segundo) dia Gtil antes da
data de abertura, a tedas as empresas que tenham retirado o Edital, apresentando a pergunta
formulada, porém sem idenlificar a fonte, independenta do previsto no art. 41, § 2° da Lei
&.666/1993 e suas alteragies.

6.9 — Nao serfio alendidas solicitagdes verbais ou formuladas apds o prazo estabelecido no
item 6.8, bem como ndoc serdo levados em consideragio, tanto nas fases de habilitacio e
classificagao, como na fase posterior & adjudicagdo dos produtos, quaisquer consultas, pleilos
ou reclamagdes que ndo tenham sido formulados por escrilo e devidamente prolocolizados.,

6.10 - Ndo serfio consideradas as solicilagles de esclarecimentos sobre o Edital apresentadas
apds & hora o dala convencionadas para o recebimento dos mesmos.,

6.11 — Nio sera habilitada a empresa que lenha sido declarada iniddnea por gquaisquer
orghos da Adminisiragio Poblica elou que esleja cumprinde suspensfio do dirello de licitar
efou de contratar com a Administragie Piblica do Estado do Espirito Santo.

6.12 — A Comissdo Adminislrativa Especial de Licilagio - CAEL/SECOM fornecera aos
interessados, além do Edital e seus Anexos, oulros elementos que, a seu critério, sejam
considerados indispensaveis ao pleno conhecimento da presente licilag3o.
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6.13 - A Comissdo Administrativa Especial de Licitagiio — CAEL/SECOM poderd, a qualguer
tempo, antes da data limile para a apresenlagio dos envelopes, Introduzir aditamentos,
modificagies ou revisbes no Edilal, na forma de um adendo, procedendo a sua divulgacio
através dos mesmos meios de comunicaglo ulilizados nesta licitagio, bem como
disponibilizara o inteiro teor das alleragdes a lodos os interessados que tenham retirado o
Edital, alravés do sile www.secom.es.gov.br, reabrindo-se o prazo inicialmente estabelecido,
exceto quando, inqueslionavelmente, a alteragio nio afetar a formulacdo das proposlas.

6.14 - E facultada & Comissio Administrativa Especial de Licitagiio — CAEL/SECOM, em
qualquer fase da licilagio, a promegde de diligéncia destinada a esclarecer afou a
complementar a instrugio do processo, vedada a inclusdo posterior de documentos ou
informagdes que deveriam constar originalmente na documentaclio efou nas propostas de

precgos.

6.15 — Os casos omissos serdo resolvidos pela Comissfo Administrativa Especial de Licilagio
= CAEL/SECOM, podendo a mesma cornwocar servidores do Governo do Eslade do Espirito
Santo efou profissionais de reconhecida capacidade técnica, ligados ou nfio ao Governo do
Estado do Espirito Sanlo, desde que ndo vinculados direta ou indiretamente a quaisquer dos
licilanles, para assessord-la no processamento e no julgamento das propostas,

6.16 — O Governo do Eslade do Espirito Sanlo, alravés do(a) Superintendenle Esladual de
Comunicagfio Social, podera revogar a presente licitagdo, por interesse pdblico decorrenle de
fato superveniente devidamenle comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta,
ou anula-la por ilegalidade, lotal ou parcialmente, de oficio ou por provocacdo de terceiros,
meadiante parecer escrito & devidamente fundamenlado,

CAPITULO VIl - DA APRESENTAGAD E RECEBIMENTO DOS DOCUMENTOS DA
PROPOSTA TECNICA, DA PROPOSTA DE PREGOS E DA HABILITAGAO,

7.1 - Os interessados em parlicipar da presenle Concorréncia deverfo apresentar, com
exce¢do do Envelope "E", & Comissdo Administrativa Especial de Licitacfo = CAEL/SECOM
no dia, hora & local definido no predmbulo deste Edital, envelopes distintos, fechados e
indevassaveis.

7.2 = As empresas licitantes poderdo fazer-se representar nas fases do procedimento
licitatério, qualquer das seguintes pessoas:

a) representante legal da licitante (exemplo: sdcio, proprietério, dirigente) mediante
copia autenticada do alo constitutivo, comprovando lal condigdo;

b) procurador, medianle apresentagdo de procurag@o peor instrumento piblico ou
parlicular, acompanhado do ato conslilulivo, como propésito de aferir a legitimidade da
oulorga de poderes ao procurador, ou;

c) pessoa devidamente credenciada conforme modelo constante do Anexo X — Carta
Credencial, acompanhado do ale constitutive, com o propdsito de aferic a legilimidade
do credenciamento,

7.2.1 - Qualquer que seja a pessoa representante (representantie lagal, procuradar ou
representante credenciado) deverd a mesma se Identificar durante a sessfo plblica
desta licitagdo mediante documento de idenlidade com folografia.
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7.2.2 - Cada licitanle credenciara apenas uwn representante, que serd o dnico admilido
a intervir no procedimento licitatério e a responder por todos os alos e efeilos previsios
neste edital, em nome da representada.

f.2.3 - Nenhum interessado poderd participar da presente licitagdo representands mais
de uma leitante.

1.2.4 - O ndo-credenciamento de representante impedira qualquer pessoa presente de
se manifestar e responder pela licitante, sem prejuizo do direilo de oferecimento dos
envelopes,

725 - Fica assegurado aos licitantes, a fualguer tempo, mediante juniada dos
documentos ora exigidos, a substituicio do seu representante.

7.3 - Todos os envelopes deverdo ser apresentados conforme informacgdes ilustradas abaixo,
com excegio do “A" - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICAGAO
PUBLICITARIA - Via ndo identificada que seré forecido pelo Governo do Estado do Espirito
Santo e distribuido com as infermagdes devidamente impressas, uma vez que ndo deve conler
informacdes gue identifiquem o licitante.

ENVELOPE A - PROPOSTA TEC PARA O LOTE N® XX
PLANO DE COMUNICACAQ Fuﬁij,iglﬁjm - VIA ﬁﬁ IDENTIFICADA
GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO

SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAQ SOCIAL
COMISSAO ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE LICITAGAD
CONCORRENCIA N° 001/2013

ENVELOPE B — PROPOSTA TECNICA PARA O LOTE N® XX
PLANQ DE COMUNICAGAD PUBLIEIﬁM - VIA IDENTIFICADA
GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO

SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAD SOCIAL
COMISSAQ ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE LICITAGAO

RAZAQ SOCIAL:
REPRESENTANTE LEGAL:
CONCORRENCIA N° 001/2013

ENVELOPE C — PROPOSTA TECNICA PARA O LOTE N° XX
CONJUNTO DE INFORMACOES Fg PROPONENTE
GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAQ SOCIAL
COMISSAO ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE LICITACAD
RAZAD SOCIAL:
REPRESENTANTE LEGAL:
CONCORRENCIA N® 001/2013

Atengdo: A parlicipagiio em mais de 01 (um) lote, implica na cbrigagéo de elaboragdio
de uma proposta técnica para cada lote, envelopados separadamente, com
ientificagdo do lote na proposta e no envelope, como observado no item 7.19 -
ENVELOPE “C" PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DE INFORMAGOES DO
PROPONENTE. O descumprimento acarretard uma desclassificagio aulomatica do
parlicipante para o(s) respectivo(s) lotes,
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ELOPE D — PROPO E PRE PARAO L N X
GOVERMO DO ESTADC DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAD SOCIAL
COMISSAO ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE LICITAGAO
RAZAQ SOCIAL:
REPRESENTANTE LEGAL:
CONCORRENCIA N° 001/2013

Atengao: A participagio em mais de 01 (um) lote, implica na ocbrigagio de elaboracio
de uma proposta de prego para cada lote, envelopados separadamente, com
ienlificacao do lote na proposta e no envelope, como observado no item 7.20 —
Envelope "D"  Proposta(s) De Prego. O descumprimento acarretard uma
desclassificacdo automatica do participante para ofs) respeclivo(s) lote(s).

ENVELOPE E — HABILITAGCAO PARA O LOTE N° XX
GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL
COMISSAO ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE LICITAGAD
RAZAD SOCIAL:
REPRESENTANTE LEGAL:

CONCORRENCIA N° 001/2013

Atengiio: Para esta fase deverd ser entregue somente um envelope em qualquer
circunstancia, conforme disposto no item 9.9 deste edital.

74 - O Envelope "A", reservado 3 via ndo identificada do Plano de Comunicagio
Publicitdria da Proposta Técnica serd concedido pela Superinlendéncia Estadual de
Comunicacdo Social - SECOM em formato padrdo e com as informagdes devidamente
impressas, uma vez que ndo deve conter informagdes que identifiquem o licitante, devende ser
relirado pela empresa participante na sala da Comissfio Administrativa Especial de Licitagio -
CAEL / SECOM enlre os dias 17 de feverelro a 10 de margo de 2014, na Rua Sete de
Selembro, 362 - 3° andar, Cenlro, Vitoria - ES, CEP: 29.015-000, telefone: 3636-4369 / 3636-
4391, telefax: 3636-4383, no hordrio de 08:00h as 12:00h e de 14:00h as 18:00h, mediante
recebimento de comprovante de refirada do envelope.

7.5 - Niio poderd constar do Envelope "A” — PROPOSTA TECNICA, reservado 3 via no
identificada do Plane de Comunicagio Publicitéria, qualquer infermagao, marca, sinal, etiqueta
ou qualquer oulre elemento que identifique a autoria do mesma, bem como dos documentos
nele contidos,

7.6 - O Envelope "B" — PROPOSTA TECNICA, reservado & via identificada da Proposia
Técnica, terd material de mesmo teor da via ndo identificada — Envelope “A", sem os
exemplos de pecas referentes & “Ideia Criativa’, com formalto a critério da empresa paricipanie,
apresentando em seu exterior a devida idenlificago conforme modelo constante do item 7.3,

7.7 - Os envelopes "A” & “B" deverfio ser livies de qualquer informagdo adicional 4 constante
do mesmao,

7.8 - Os envelopes “C" — PROPOSTA TECNICA - Conjunto de Informagées do Proponente
e “D" - PROPOSTA DE PREGOS poderdo adotar formato a critério da empresa paricipante,
apresentando em seu exterior a dovida identificagdo conforme madelo constante do item 7.3,

—
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7.9 - Nao serfio recebidos envelopes encaminhados por via postal, nem documentos
apresentados por meio de disco magnélice ou copias em fax, mesmo aulenticadas.

7.10 - Mo serd considerada para qualquer efeito a dala em que tenham sido postados os
envelopes, ou a enfrega em local diferente do endereco indicado.

711 - Todas as folhas da documentacfio da Proposla Técnica, Proposta de Precos &
Habilitag8o deverdo ser eniregues na ordem seqlencial solicitada, com numeragio de pagina.
Tal medida visa salvaguardar os interesses dos participantes no aspecto de seguranga e
transparéncia do processo licitatdrio. O nfio atendimento ao solicitado implicard na perda do
direito a fuluras reclamagfes quanto a um eventual extravio de documentos durante a

lramitagdo do processo,

A2 - A proposta técnica deverd ser apresentada em 3 (trés) Invdlucros distintos,
deslinados um para a via nio identificada do Plano de Comunicacsio Publicitaria (Envelopa
“A"), um para a via ldentificada do Plano de Comunicagfio Publicitaria (Envelope "B") &
outro para ¢ Conjunto de Informagdes do Proponente (Envelope “C"), inlegrantes da proposta
lécnica que consistird de um conjunto de texlos e anexos.

7.13 - ENVELOPES "A" PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICAGAD
PUBLICITARIA - VIA NAO IDENTIFICADA e "B" PROPOSTA TECNICA — PLANO DE
COMUNICACAOQ PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA.

7.13.1 = A via identificada do plano de comunicagio publicitaria (Envelope “B") terd o
mesmo leor da via ndo identificada (Envelope "A"), sem os exemplos de pegas
referentes & ideia crialiva conforme estabelecido no art. 9°, § 2° da Lei 12.232/10.

7.13.2 - O conteddo da via ndo identificada (Envelope “A") e da via identificada
(Envelope “B") do Planc de Comunicagiio Publicitaria, com excecfo da(s) pecals) da
ldela Criativa, devera ser apresentado sequindo formatacio padrio, a saber;

a) Papel formale A4, com 75 a 90 gr/m® na cor branca; encadernagho espiral na cor
preta; capa transparenie e conlracapa na cor preta,

b) Fonte Arial @ suas variaghes de formatagio (normal, negrito, italico, sublinhado);
corpe 12; cor prela; alinhamento justificado; espacamentoc entre linhas 1.5
espacamento de paragralos 6 ponlos (anles e depois); margens de Pagina em
configuragfio Mormal (Superior: 2,5 em / Inferior: 2,5 cm ! Esquerda: 3 em / Direita: 3
cm),

c) Sem numeragdo de linhas; com numeragio de pagina no canto inferior direito em
fonte Arial, corpo 9, cor preta.

d) Os lexios, no total, ndo poderfo exceder a 13 (treze) laudas com no maximo 30
(trinta) linhas cada uma. Os anexos, para cada tépico que os admita, nfio serfo em
nimero superior a 05 (cinco).

€) O conteldo da via identificada do Plano de Comunicagio Publicitdria {Enwvelope
“B") devera ter encadernagio em mesma formatagio e leor da via ndo Identificada
(Envelope “A"), sem os exemplos de pecas referentes & “Ideia Criativa”.

7.13.3 - Para efeilo de avaliagho na fase de julgamento das Propostas Técnicas, a
licitante devera apresentar uma campanha simulada sobre o tema hipotético, conforme
“Briefing" no Anexo ll, contendo Plano de Comunicagio Publicitéria.
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714 - O PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (Envelope “B") versard sobre os
seguintes quesitos, a serem apresentados na ordem abaixo determinada:

a) Raclocinio Basico: Conslituido de texte, em que a licilante deve expressar seu
entendimento sobre o Governo do Eslado do Espirilo Santo, suas linhas de aluagdo e suas
necessidades de comunicacio.

b) Estratégia de Comunicagiio Publicitirla: Constiluida de texto em fque a licitante expord o
conceito e o parlido tematico que, de acordo com seu raciocinio basico, devem fundamentar a
comunicagio do Governo do Estado do Espirite Santo, defendendo essa opelio, examinando e
descartando conceitos allernalivos,

¢) ldela Criativa: Apresentacio em forma de texto da sinlese da eslratégia de comunicacio
publicitria, expressa sob a forma de uma redugio de mensagem, que pode ou ndo assumir a
forma de um slogan, que constitua uma proposta de solugdo para o problema especifico de
comunicacdo. A ideia criativa devera ser acompanhada de anexos, sendo esles exemplos de
pecas que a corporifiquemn objelivamente, apresentados sob a forma de roleiros e textos
dalilografados, limilados a um para cada lipo de peca, em nimero maximo de 05 (cinco)
anexos, podendo ser anexados “lay ouls”, "story boards”, "monstro de radio”, etc. Roleiros para
maleriais em video poderio ser ilustradosfexemplificados exclusivamente por meio de
storyboards, sendo proibida a anexagio de “monstro de TV, sob pena de desclassificagio,

7.5 - As pecas da |deia Crialiva, constantes do envelope A, deverio ser impressas em
formalo a critério da agéncia, e obrigatoriamente afixadas sobre pranchas avulsas de papel
carldo na cor preta, verso em papel Kraft, entre 200 a 500 grim®, sem encadernagio, Sem capa
ou pelicula protetora, em tamanho e formato que permitam sua anexachio ao envelope sem
danificacfio, rasura ou alteracio do mesmo ou das proprias pecas.

7.16 - Qualquer peca de midia eletrdnica (monstros de radio e pecas para internet, denlre
oulros) devera ser gravada em CD ou DVD, armazenado em estojo de tampa acrilica e fundo
preto, com capa em papel branco tamanho 12 x 12 em, que especifique em lexto o tipo de pega
(fonte Arial, cor preto, corpo 10) conforme exemplo abaixo:

PROPOSTA TECHICA LOTE N° XX
IDEIA CRIATIVA = MIDIA ELETRONICA
PEGA: MONSTRO RADIO
CONCORRENCIA N® 001/2013

7.16.1 - O mesmo lexlo deverd ser impresso em etiqueta branca, afixada sobre o
ChDVD,

7.16.2 - Os arquivos gravados em CO/DVD deverfo ser nominados conforme a peca
que representam. Ex: “monstro_radio.mp3”, Arquivos de dudio devem ser gravados no
formato .MP3,

717 - Estratégia de Midia: De acordo com as informagbes dos “Briefings” e com as
respeclivas verbas colocadas como referencial para a campanha, a licilante deverd demonsirar
através de textos:

a) A capacidade para alingir e sensibilizar os principais pOblicos da campanha,
permitida a inclusfo de tabelas.
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b) A simulacao de plano de distribuigio das pogas de que trata o quesilo ldeia Criativa,
acompanhada de lexto em que se explicitem e justifiquem as premissas,

) A ulilizagio dos recursos mediante apresentacio da distribuiglo percentual da verba
disponivel, nas rubricas de esludo e pesquisa, produgio e veiculaglio, juslificando a

aplicacan,

7.17.1 - Tabelas de simulagio do plano de distribuicao das pecas serdo consideradas
como anexo Gnico, formatados com bordas na cor preta. fio 1pt; fonle arial & suas
variaghes de formalago, corpo 7 a 9, na cor preta: preanchimento de células nas cores
branco efou graduagbes de preto e cinza: sem adicdo de recursos visuais e graficos de
quakquer nalureza,

7.17.2 - Alicitante quando da elaboragio da simulagdo do plano de midia e bem como
nos custos de producdo, que trata o quesite Ideia Criativa, obrigatoriamente, devers
ulilizar como base para cada proposla lécnica os valores dos custos de criaglo,
produgio e veiculagiio das respeclivas labelas (valor cheio), sem considerar os
percentuais que serdo ofertados nas respectivas propostas de prego,

.18 - O Envelope "B" devera ser providenciado pelo préprio licitante, devendo ser opaco,
lacrado e identificado conforme definido no item 7.3 deste Edital,

7.19 - ENVELOPE “C" PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DE INFORMAGOES DO
PROPONENTE

7.19.1 - O Conjunto de Informagdes do Proponente — Envelope “C" versara sobre
08 seguintes quesilos, a serem apresentados na ordem abaixo delerminada:

7.19.1.1 - Capacidade de Atendimento: Tanlo geral, considerando-se g
lotalidade dos selores da licitante, quanto especifica, no que diz respeilo ao
setor de atendimento propriamente dito.

7.19.1.1.1 - Sob a forma de TEXTO, a licitante apresentard;

a) Capacidade de atendimenio, discriminando-se as obrigagdes a
serem cumpridas pelo setor de alendimento da licitante, na execucio
do contralo, incluidos os prazos a serem cumpridos em condigdas
normais de trabatho para a criagdo de pega avulsa ou campanha e a
elaboragdo de plano de midia.

b} As informagdes de comunicagiio a serem colocadas regularmente 4
disposigio do CONTRATANTE, sem dnus adicional, durante a vigéncia
do conlrata.

7.19.1.1.2 - Sob a forma de ANEXO, a licitante apresenlars;

a) Quantificagio e qualificaglio do perfil dos profissionais, nominal
OU nao, que serdo postos A disposiglo da linha de atuagao, de maneira
discriminada, por setor da licitante (estudo e pesquisa, planejamenta,
criagao, produclio de radio, cinema e televisio, producado grafica, midia
& alendimento), devendo a licitante indicar, caso a caso, quantos
prafissionais de cada nivel servirdo 4 linha de aluagao.
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b) Relagio nominal dos principais clientes atendidos pela licitante,
com especificagio do segmento de aluaclo e do periodo  de
atendimento de cada um deles.

¢) As instalagdes, a infra-estrulura e os recursos materiais disponivels
atualmente ou a ser contralados.

d} 02 (dois) alestados fornecidos por Veiculos e 02 {dois) alestados
fornecidos por formecedores, comprovando a ponlualidade da licilante
no alendimento as obrigagdes por ela assumidas.

7.19.1.2 - Repertério: Sob a forma de texto que indigue o desempenho do
proponente na preslacio de servigos publicilirios a oulros clientes, tanto do
selor pablico quanto do setor privado, acompanhado de reprodugio de pegas,
em nimero maximo de 03 (Irés) filmes de TV (OVD), 03 (trés) spols de radio
(CD), 03 (Irés) anuncios de jornal, 03 (trés) antncios de revista e até 03 (résg)
pecas de "midia externa’, com as respectivas fichas técnicas e apresentacio
sucinta do problema que a peca se propés a resolver.

7.19.1.2.1 - Cada pega deverd conter ficha técnica com a idenlificagio
da licitante, data de produgao, relagio dos profissionais envolvides no
trabalho, periodo de veiculagdo e a indicagdo de pelo menos 02 {dois)
velculos que a divulgaram,

7.19.1.2.2 - Ndo serdo aceitos irabalhos que configurem apresentacio
de maleriais especulatives, condenados pela Legislagio da
Propaganda, nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestao.

7.19.1.3 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunic agdo: Apreseniar
ale 03 (trés) “cases slories”, sob forma de texto descritivo dos problemias
enfrentados, das solugbes encontradas e dos resultados alcancados. Os
‘cases’ deverdo ser endossados pelos respeclivos anunciantes, permitida a
inclusdo de até 05 (cinco) pecas de qualquer lipo para cada relato.

7.19.2 - O conjunto de lextos referente ao Conjunto de Informagbes do Proponenie
nao poderd exceder o lotal de 7 (sete) laudas, com no maxime 30 (Irinta) linhas cada.

7.19.3 - Tante para o quesito Repertério quanto para o quesito Relatos de Solugbes
de Problemas de Comunicagiio somente serfio aceitas como validas pecas e
campanhas de comunicagio desenvolvidas e veiculadas de 2012 até a presente data.

7.19.4 - E proibido constar do Envelope “C”, reservado ao Conjunto de Informagdes
do Proponente, assim como dos documentos nele conlidos, qualquer informagio,
marca, sinal, eliquela ou qualquer outro elemento que se refira & Proposta Técnica —
Envelope “A" - via niio identificada - Plano de Comu nicagio Publicitiria no que
se refere 4 Ideia Crialiva e que desta maneira identifique a autoria da mesma, sendo
passivel de desclassilicacio.

7.19.5 = O Envelope "C" devera ser providenciado pelo proprio licilante, devendo ser
opaco, lacrado e identificado conforme definide no item 7.3 deste Edilal,

.20 - Envelope “D" PROPOSTA DE PREGOS
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7.20.1 - A Proposta de Pregos, para cada um dos loles, deverd ser apresentada,
separadamente, conforme modelo constante do Anexo VIl atendendo aos seguites
requisilos:

7.20.1.1 - Eslar redigida em lingua porluguesa, sem emendas, entralinhas,
rasuras ou ressalvas, contendo a razfo social da ampresa, enderego, telefone,
fax, e-mail @ nome do representante legal, data e assinalura do representante

legal.

7.20.1.2 - Ocorrendo a auséncia de qualguer dos requisitos supra relacienados,
podera a Comissdo Administrativa Especial de Licitagdo = CAEL/SECOM
delerminar sua corregdo em audiéncia pablica, desde que o representante legal
esleja presenle, com poderes de representaglio, concorde e assine as
alteragdes procedidas.

7.20.1.3 - A guséncia do representante da proponente na audiéncia piblica de
abertura das propostas de pregos prejudicard o exercicio do dirgito a corracio
das proposias.

7.20.1.4 - Ressalvadas as disposicfes do edilal, os valores deverfio conter
todas as despesas com materiais, ferramentas, méo de obra, embalagens,
equipamentos auxiliares, instrumentos de medigdo, maquinas em geral,
impostos, seguros, taxas, Iributos, incidéncias fiscais e contribuicdes de
qualquer nalureza ou espécie, encargos sociais, Irabalhistas, previdencidrios,
salarios e quaisquer oulros encargos necessdrios A execucdo do objeto.

7.20.1.5 - Ser enlregue no local, dia e hora eslabelecidos neste edital,

7.20.1.6 - Ter indicagdo de que o prazo de validade da proposta ndo sera
inferior a 90 (noventa) dias, contados da data marcada para o seu recebimeanto,
ficando estabelecido que na omissio serd considerado esse prazo.

7.201.7 - Serdo desclassificadas as proposias que desobedecorem as
condigies do presente edital e que apresentem rasuras, falhas elou
inconsisténcias que impossibiilem a sua compreensfio, correcdo elou
aceilagio, assim como, Aquelas que oferecerem desconlos SUperioras aos
limites méximos estabelecidos pelo Conselho Executivo de Marmas Padriio -
CEMP.

7.201.8 = O Envelope “D" - PROPOSTA DE PREGOS deverd ser
providenciado pela propria licitante, devendo ser opaco, lacrado e identificado
conforme definido no ilem 7.3 desle Edital.

7.21 - Envelope “E"- DOCUMENTAGAO DE HABILITACAO:

7.21.1 - Para a Habilitagdo Juridica, Fiscal, Econdmico-Financeira e Qualificagio
Técnica, os interessados deverao apresenlar em via original ou por qualquer processo
de copia devidamenle autenticada por carldrio competenle ou servider da
Administracdo Estadual, ou publicaco em érgdo da imprensa oficial, observado o art.
32 da Lei 8.666/1993 e suas alleraces, os documentos abaixo relacionados:

7.21.1.1 - A ComissSo Administrativa Especial de Licitaglo -~ CAEL/SECOM
pode solicitar a exibicio dos documentos originals.,
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a) Prova de inscrigio no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPRJ);

b} Ato Constitutivo, Estatuto ou Contrato Soclal e demals alteragbes ou
Gltima alteragio, desde que seja consclidado, devidamente registrado,
onde consle o objelo social da empresa, o qual devers ser compativel com o
objelo da licitagdo. No caso de Socledades por Agdes, deverfio ser
apresentados também os documenlos de Eleigio de seus Administradores,
acompanhados de cdpias de seus respectivee CPF e Carteira de
Identidade;

€} Prova de Regularidade referente aos Tributos Federais, expedida pela
Secrelaria da Receila Federal, com validade na data de abertura da licitagao;

d) Prova de Regularidade referente a Divida Ativa da Unlio. expedida pela
Procuradoria da Fazenda Piblica Nacional, com validade na dala de aberiurg

da licilagdo;

e) Prova de Regularidade com a Fazenda Piblica do Estado onde for
sediada a empresa, com validade na data de aberlura da licitag3o;

f) Prova de Regularidade com a Fazenda Piblica do Munieipio onde for
sediada a empresa, com validade na data de abertura da licitagdo;

9) Prova de Regularidade junto ao Institute Nacional de Seguridade Social
- INSS5, com validade na data de abertura da licitagAo;

h} Prova de Regularidade junto ao Fundo de Garantla por Tempo de
Servigo - FGTS, com validade na dala de abertura da licitag 3o,

i) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do
T'rabalho, mediante a apresentagio de certidiio negativa, nos termos do
Titulo VII-A da Consolidagiio das Leis do Trabalho, aprovada pelo
Decreto-Lei n® 5.452, de 1% de maio de 1943, com validade na data de
abertura da licitagiio;

1) Cépla dos termos de abertura e encerramente do Livro Didrio relativo ao
lltimo exercicio exigivel e apresentado na forma da lei, devidamente registrado
no orgao competente, bem como copla das folhas do referido livro onde se
encontram transcritos o Balango Patrimonial ¢ a Demonstragio de
Resultado do Exercicio, com base nos quais serdo feitos os calculos e
exlraidos os indices, comprovande a boa siluagdo financeira nos moldes do
Anexo X| desie Edital;

}1) No caso das empresas obrigadas a publicarem suas pecas
conldbeis, deverd ser apresentada cépia dos termos de aberlura e
encerramento do Livro Diario relalive ao Gllimeo exercicio exigivel &
apresentado na forma da lei, devidamenie registrada no  Grgdo
compelente, bem como cépia da referida publicagio onde conste o
Balango Patrimonlal e a Demonstracio de Resultado do Exercicio,
com base nos quais serdo feitos os calculos e extraldos os indices,
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comprovando a boa siluagdo financeira nos moldes do Anexo X1 deste
Edital;

[} Certidio de Breve Relato expedida pela Jumla Comercial ou limo
Instrumento de Alteragio Contratual ou Estatutiria: efou

1.1) Balange Patrimonlal relativo ao dltimo exercicio exigivel, que
devera ser apresentado na forma da alinea " deste subitem:

1.2) A licitante com menos de um ano de existéncia e que ainda ndo
tenha findo 01 (um) exercicie comercial, deverd apresentar
demonstragbes contabeis envolvendo seus bens, direitos, obrigages e
patriménio liquide relativos ao periode de sua existéncia, avaliados
através da oblengdo de indice da aplicacio dos itens supracilados.

m) Certiddo Negativa de Falincla ou Concordata, expedida pelos Carlérios
Distribuidores competentes, da sede da pessoa juridica, datada de, no maximo,
60 (sessenta) dias anleriores & data de abertura da licitagfo, caso no tragam
consignados os respectivos prazos de validade;

n) Declaragio de Inexisténcia de Fato Superveniente Impeditivo da
participacdo da empresa na licitagho, devidamente assinada por  seu
representante legal, conforme Anexo VIl do Edital;

o) Declaragdo de Inexisténcia de Empregado Menor, em cumprimento ao
disposte no inciso V do art, 27 da Lei 8.666/1993 e suas alteragfes (inciso
ZXX do art. 7° da CF/88), conforme Anexo 1X do Edital.

7.21.1.2 - os licitantes cadastrados no CRC/ES poderdio deixar de apresentar a
documentagio exigida nos itens 7.21.1.1;

a) sameme serdo dispensados os documenlios exigidos nas alineas “c” e " do
item 7.21.1.1 que se encontrarem denlro do prazeo de sua validade:

b) caso algum documento apresentado junto ao CRC/ES j4 esteja vencido,
esse deverd ser apresentado junto & Comissdo Adminisirativa Especial de
Lichtagio - CAEL/SECOM para fins de comprovar sua regularidade
habilitatéria;

€) o cadastro no CRC/ES néio exime os interessados de apresentar a
documentagio relativa & qualificagao técnica (ltem 4) e econdmico-financeira
complementares (alinea °I" do llem 7.21.1.1) exigidas, salvo se previamente
encaminhada ao Micleo de Cadastro e devidamente cadastrada;

d) em todo o caso, fica o licilante - cadastrads ou habililade parcialmente -
obrigado a declarar, sob as penalidades legais, a evenlual ocofréncia de fato
superveniente impeditive de sua habilitagao;

@) Declarando o licilante que possui cadastro no CRCIES, competird a
Comissdo Administrativa Especial de Licitago — CAEL/SECOM verificar a
veracidade da afirmacio por meio de consulla ao referido Sistema, devendo
ser junlados aos aulos os comprovanies da consulta.

7.21.1.3 - As Provas de Regularidade referentes aos Tribulos Federais e 4
Divida Aliva da Unido, constanles nas alineas "¢” & "d” do subilem 7.21.1.1,
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poderfio ser substituidas pela Cerlidio Conjunta, expedida pela Receila
Fedaral, com validade na data de abertura da licitagao;

7.21.1.4 - Caso as provas de regularidade expedidas pelas Fazendas Poblicas
Estaduais e Municipais ndo tragam consignados os respeclivos prazos de
validade, e esles ndo sejam do conhecimenlo da Comissfo Administrativa
Especial de Licilagdo da CAEL f SECOM, considerar-se-8o0 como maximos os
prazos vigentes no Estado do Espirito Sanlo, que sdo de 90 (noventa)
conseculivos,

1.21.1.5 - Para efeito de apresenlagdo dos documentos e provas de
regularidade acima mencionadas, ndo serdo aceitos quaisquer protocolos.

7.21.2 — Além dos documentos supra relacionados, deverdo conslar do Envelope “E”
~ HABILITAGAO, os documentos conslantes dos itens 4.1 e 4.2 deste Edilal.

GAPITULO Vill - DOS CRITERIOS E DO JULGAMENTO DA(S) PROPOSTA(S) TECNICA(S)
(ENVELOPES “A” E “C")

8.1 - As propostas lécnicas serdio julgadas tendo por base os conteldos exigidos no item 7.19
do edital, devendo constar todos os documentos indicados,

8.2 = A Comisso Adminislrativa Especial de Licitagho CAEL / SECOM, no dia e hora
indicades, em sessdio pablica, procederd a abertura do Envelope “A” - PROPOSTA TECNICA
- PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - via ndo identificada e Envelope “C" =
PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DE INFORMAGOES DO PROPONENTE e os
encaminhara & Subcomissfo Técnica responsdvel pela andlise e julgamento.

8.2.1 = O Envelope “C" -~ PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DE INFORMAGOES
DO PROPONENTE so serd encaminhade 4 Subcomissdo Técnica apis esla ter analisado,
julgado e devolvido & Comissdo Administrativa Especial de Licitacdo CAEL / SECOM o
Envelope A" — PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - via

nao identificada.
8.3 - Para o julgamento das proposlas serflo adolados os seguintes procedimentos:
8.3.1 - A pontuacio lécnica & a somaldria das notas alribuidas a cada guesilo técnico.

8.3.2 - Para fins de qualificacdo técnica, sera considerada a somatdria dos quantitativos
de cada licilante.

84 - Na apreciagio das Propostas Técnicas serd considerada a linha de atuacao
desenvolvida, sendo cerlo que a pontuagfio mdxima & de 100 (cem) pontos, distribuidos entre
05 diversos tdpicos de julgamento, da seguinte forma:

8.4.1 - Plano de Comunicagdo Publicitiria 65 (sessenta e cinco) pontos a serem
distribuidos conforme abaixo:

Plano de Comunicagiio Publicitiria
L Quesito: Raciocinio Bisico Maximo de pontos
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Acuidade da compreensdio das caracteristicas do Estado do

Espirito Santo e das atividades que sejam significativas para 3 pontos

a comunicagio publicitiria.

Acuidade da compreensdo do problema especifico de % nonlos
comunicagiio do Governo do Espirito Santo. P

Acuidade da compreensio do papel do Governo do Espirite T o,

Sante no atual contexto soclal, politico e econdmico, P

Acuidade da compreensio da natureza, da extensio e da

qualidade das relagdes do Governo do Espirito Santo com 2 pontos

seus publicos,

Pontuagio mixima B 10 pontos |

Flano de Comunicacio Publicitiria
Quesito: Estratégia de Comunicagio Publicitirla

Miximo de pontos

Adequacio do conceito & nalureza e tjualificagio do

Governo do Espirite Santo ¢ a sua comunicacio efou seu 4 pontos

problema especifico de comunicacio.

Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacio R o——

apresentada em sua defesa, P

A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para

a comunicagio do Governo do Espirito Sante com seus 3 pontos

pliblicos,

Pontuacio maxima o 10 pontos
Plano de Comunicagiio Publicitaria i

Cuesito: Idela Criativa Méximo de pontos

Adequagdo ao problema especifico de eomunicagio do 4 wonl

Governo do Espirito Santo. P

Originalidade da combinagiic dos elementos fque a

constituem, 4 pontos

Simplicidade da forma sob a qual se apresenta. _ 4 pantos

Multiplicidade de interpretagtes favoravels que comporta 3 pontos

Cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas 3 pontos

intarpretacdas. po

Pertinéncia &s atividades do Governo do Esplirite Santo o 1 pontos

sua insergiio na sociedade. P
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Desdobramentos comunicatives que ensela, conforme

demaonstrado nos exemplos de pegas apresentados. 5 ponios
Compatibllizagdo da linguagem das pecas aos meios

propostos, 3 pontos
Exequibilidade das pegas. 3 pontos
Fontuagio maxima 30 pontos

Flano de Comunicagio Publicitiria
Quesito: Estratégla do Midia

Méximo de pantos

Conhecimento deos hdbitos de leitura e audigio dos

segmentos de pablico prioritirios. 3 pontos
Capacidade analitica evidenciada no exame desses

hébitos. 3 pontos
Consisténcla do plano simulade de distribuigio das pecas 3 pontos
em relagio aocs subguesitos A e B, 4
Economicidade da aplicagdo da wverba de midia, 3 bonios
evidenciada no plano simulado de distribulgio de pegas., e
Criatividade e inovagio nas solugdes de midla e nio midia e
para atingir os objetivos de comunicagio. P
Pontuagio maxima 15 pontos

£.4.2 - Conjunte de Informagdes do Proponente 35 (trinta e cince) pontos a serem

distribuides conforme abaixo:

Conjunto de Informagdes do Proponente
Quesito: Capacidade de Atendimanto

Miximo de pontos

Tempo de experiéncia profissional em atividades
publicitarias  dos  profissionais  envolvides, sendo

computado, para efeite de pontuagiie es 05 (cinco) S pontos
melhores avaliados,

Qualidade dos profissionais que ficario responséveis pela 3 t
execugio do contrato. Lol
Adequagdo das instalagdes, a infraestrutura @ os recursos

materiais que estario disponivels durante a execugio do 3 pontos

contrato,
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Informagdes de comunicagio a serem colocadas
D | regularmente a disposigio do Governo do Espirito Santo, 3 pontos
sam dnus adicional, durante a vigéncla do contrato.

Operacionalidade do relacionamento entre o Governo do

E Espirito Santo & o propononte. 3 pontos
Pontuagio maxima 15 pontos

Conjunto de Informagdes do Proponente o
Quesito: Repertério Maximo de pontos

Pertinéncia e afinidade do repertdrio apresentado a

A | necessidade e perfil de comunicagio do Governo do 4 pontos
Espirito Santo.

B | Ideia criativa. 4 pontos

C | Qualidade da execugio o acabamentao. 4 pontos

D | Simplicidade da forma sob a qual se apresenta, i pontos
Pontuagio maxima 16 pontos

Conjunto de Informagées do Proponente
Quesito: Relato de Solugdes de Problemas (cases) Maximo de pontos

A | Relevancia dos resultados apresentados. 2 pontos

B | Clareza e ldgica da exposigio. 1 ponto

C | Evidéncla de planejamento publicitario. 1 ponto
Consisténcia das relagdes de causa & efeito entre problema

= e solugdo. 1 ponto

| Pontuagio maxima 5 pontos

843 - A cada um dos subguesilos do Plano de Comunicagdo Publicitdra e do
Conjunto de Informagdes do Proponente serdo afribuidos os pontos ali definidos, pela
capacidade de alender ao exigido e pela razlo de critério e peso abaixo especificada:
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ATENDIMENTO PONTUACAO
Otimo N 100 % da p;:-ntuat;ﬁﬂ do item
Bom 80% da pontuacéo do item
Regular 60 % da pontuagao do item
Nao atendeu 1_0 % da pﬂﬂlUﬂl;:fl_ﬂ do item
MNao apresentou 0 % da pontuagao do item

B8.4.4 - Para efeilo de processamento e julgamento da(s) Proposta(s) Técnica(s), o Exmo. Sr.
Governador do Estado do Espirifo Santo, alravés de Decreto, nomeard a Subcomissio
Técnica, nos termos da Lel 12.232/2010.

8.4.5 — A composicdo da Subcomisslo Técnlca serd divulgada na imprensa oficial, alé
a data de recebimenio dos envelopes contendo a(s) proposta(s) lécnica(s) e a(s)
proposta(s) de prego.

8.4.6= A Subcomissido Técnica tera as sequintes atribuicdes.
8.4.7- Conferir, analizar, pontuar, julgar & classificar as propostas lecnicas,

8.4.8—- Receber e julgar os recursos da fase técnica, que sSerdo dirgidos ao
Superintendente Estadual de Comunlcagiio Social, que podera reconsiderar sua
decisdo,

B.4.9- Remeter a classificagio técnica e decisfo dos possiveis recursos & Comissio
Administrativa Especial de Licitagao para a devida publicagao na imprensa oficial.

8.4.10- Todos os atos da comissdo deverdo ser registrados em ata assinada pelos respectivos
membros, @ representante da empresa parlicipante quando necessano,

8.5 - A Subcomissio Técnica, individualmenie, analisard e julgard o Plano de Comunicagio
Publicitaria (Envelope * A" = via nio identiflicada), desclassificando-se as que desatenderem
quaisquer das exigéneias legais ou estabelecidas neste edital, conforme Tabela de Checagem
de llens — Plano de Comunicag8o Publicitaria — Anexo Ill deste Edital e atribuindo notas aos
guesitos conforme Tabela de Pontuagio dos ltens — Plano de Comunicagdo Publicilaria —

Anexo V deste Edital,

8.5.1 - E vedada a aposigho, a qualquer parle da via ndo idenlificada (Envelope "A")
do Plano de Comunicagio Publicitdria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a
identificagdio do seu proponente antes da abertura do invélucre “B”, conforme § 2o do
arl. 9o da Lei 12.23210.

8.5.2 - E vedada a aposigdo ao invbluero deslinado ao Conjunto de Informagbes do

Proponente (Envelope “C"), assim como dos documentos nele contidos, de
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informaqgde, marca, sinal, etiquela cu qualquer culro elemento que identifique a autoria
do Plano de Comunicagio Publiciléaria, em gualquer momento anterior & aberlura dos
invdlucros "B, conforme estabelecido no § 2o do art. 9o da Lei 12.232M10:

8.5.3 - A nota do quesito corresponderd & média aritmélica das notas de cada membro
da Subcomisso Técnica que fard o julgamenlo conforme.

8.6 - A nota de cada licitante correspondera ao somatério das notas de lodos os quesitos.

8.7 - A Subcomissdo Técnica elaborard ata de julgamento do Plano de Comunicagio
Publicitdria e encaminhard & Comissao Administrativa Especial de Licitagho, juntamente com
as propostas, as planilhas com as ponluagbes e a justificativa escrita das razées que as
fundamentaram em cada caso,

88 - A Subcomissfo Técnica, individualmente, analisard e julgard o Conjunto de
Informagées do Proponente (Envelope “C"), desclassificando-se as que desalenderem
quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas neste instrumento convocatdrio, conforme
Tabela de Checagem de Itens = Conjunto de Informagdes do Proponente — Anexo IV deste
Edital e alribuindo notas aos quesilos conforme Tabela de Ponluagio dos Itens — Conjunto de
Informagdes do Proponente — Anexo VI desle Edital.

8.9 - A Subcomissio Técnica elaborard ata de julgamento do Conjunto de Informagdes do
Proponente e encaminhara 4 Comissfo Administrativa Especial de Licitacio, juntamente com
as propostas, as planilhas com as ponluagles e a justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso,

8.10 - A Subcomissio Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito sempre que a
diferenga entre a maior @ a menor pontuagio for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo
maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas.

8.10.1 - Persislindo a diferenga de pontuagio previsla apds a reavaliagio do quesito,
os membros da Subcomissio Técnica, aulores das pontuacies consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razbes que os levaram a manter a pontuagao
atribuida ao quesito reavaliade, que sera assinada por todos os membros da comissio
€ PASSAra A COMpor o processo da licitacdo.

8.11 - A Comissdo Administrativa Especial de Licitagio estabelecerd o dia e a hora para
realiza¢do de sessdo piblica visando apuragio do resultado geral das propostas técnicas, com
05 seguintes procedimentos:

8.11.1 - abertura dos invélucros com a via identificada (Envelope “B") do Plano de
Comunicagio Publicitéria,

8.112 - colejo entre as vias Idenlificadas (Envelope "B") e n2o identificadas
(Envelope “A") do plano de comunicaglo publicitiria, para identificacfio de sua
autoria.

8.11.3 - elaboraglo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos
quesitos da proposia lécnica,

8114 - proclamagho do resultado do julgamento geral da proposta técnica,
regislrando-se em ala as propostas desclassificadas e a ordem de classificacio.
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8.12 - Em caso de empate no resullado geral das propostas técnicas, terd preferéncia a
licitante que, na ordem a seguir:

8.12.1 - obliver a maior nota no quesilo Ideia Criativa.
8.12.2 - obliver a maior nota no quesito Estratégia de Midia.
8.12.3 - obliver a maior nota no quesito Eslratégia de Comunicagio Publicitaria,
8.12.4 - obtiver a maior nota no quesito Raciocinio Basico.
8.13 - Persistindo o empate, sera eslabelacido o crilério do § 2° do arl. 45, da Lei B.EGEM3,

8.14 - Sera desclassificada a Proposta que:
8.14.1 - ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus Anexos,

8.14.2 - ndlo alcancar, no resultado geral, a nota minima de 75 (setenta e cinco)
pontos,

8.14.3 - obliver nota 0 (zero) em quaisquer dos quesitos a que se referem este
capifulo.

8.15 - Se houver desclassificacdo de alguma propesta técniea por descumprimento de
disposigbes do instrumento convocalério, ainda assim serd alribulda pontuaglo a seus
quesilos, a ser langada em planilhas que ficarSo acondicionadas em invélucro fechado e
rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expirem os prazos para
interposicio de recursos relativos a essa fase da licitagdo, exceto nos casos em que o
descumprimento resulle na identificaco do proponente antes da aberlura do envelope “B",
reservado 4 via identificada.

8.16 - Sera classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licilante que obliver
a maior pontuagio no somatério das nolas dos quesiles. A segunda classificada serd a licitante
que obliver 6 somaldrio das nolas imediatamente abaixo e dai por diante até o limite minimo de
75 (selenta e cinco) ponlos,

CAPITULO IX - DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS,
HABILITAGAO E JULGAMENTO FINAL DO CERTAME

9.1 - Os ENVELOPES "D" - PROPOSTA DE PREGOS serdo mantidos fechados sob a guarda
da Comissdo Adminisirativa Especial de Licilagio, que os rubricars, juntamenile com os
representantes credenciados dos licitantes.

9.2 - Estando lodos os licitantas presentes & ndo havendo inleresse na interposicio de
recursos, & apos sua desisiéncia, expressa em Ala, poderd ser realizada a aberiura do(s)
envelope(s) "D" no mesmo dia. Caso tal nfio ocorra, a Comissio Administrativa Especial
de Licitagao divulgara a classificacso final das Propostas Técnicas, em publicagio em veiculo
impresso regional de grande circulagdo e um wveiculo impresso de circulagdo nacional,
concedendo prazo para recurso, sendo designados, dia @ hora para aberlura dos envelopes
contendo as Propostas de Pregos das licitantes classificadas tecnicamenta.
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8.3. - Decorrido o prazo recursal, ndo havendo interposicao de recursos, a Comissdo
Administrativa Especial de Licitaglio, no dia e hora designados, procederd & aberlura do
ENVELOPE “D" - Proposta de Pregos e verificard quanto ao atendimento das especificagies
conlidas no item 7.20 & Anexo Vi, fazendo constar em ala os respeclivos pregos propostos
pelas licitantes em ordem crescente de valores,

9.4 - Sera desclassificada a licitante cufa Proposla:
9.4.1 - Nao atender as exigéncias deste Edital @ de seus Anexos.

9.4.2 - Que apresentar pregos baseados em oulra proposta ou que confiver qualguer item
condicionante para a entrega dos SEIViCDS,

9.4.3 - Apresentar percentual de desconto superior a 50% (cinquenta por cento) sobre os
Custos internos, baseados na tabela referencial de cuslos em real do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Espirito Santo - SINAPRO/ES,

9.4.4 - Apresentar percentual de honordrios superior a 15% (quinze por cento), incidente

sobre cuslos dos servicos e suprimentos externos orgados junte a fornecedores

especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pela CONTRATANTE, guando
ve a0,

9.4.5 - Apresenlar perceniual de henoréric superior a 7% (sete por cento), incidente
sobre custos dos servicos e suprimenios externos orcados junto a fornecedores

aspecializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pela CONTRATANTE, guandg
& veiculacio,

9.4.6 — Apresentar percentual de honordrios incidente sobre os custos comprovados e
previamente aulorizados sobre servicos realizados por fonecedores ou pagamentos de
senvigos e suprimentos, com efeliva intermediagdc da conlratada & a sua
responsabilidade limitar-se  exclusivamente a superviso, superior a 10% (dez por
cento).

9.5 - Os quesilos a serem valorados s80 os integrantes da Planilha que constitui o Anaxo Vil

9.6 - A Comissdoc Adminisirativa Especial de Licilagdo atribuird notas para cada um dos
quésitos a serem valorizados, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honordrios Notas(N)

Desconto de até 50% (cinquenta por cento) sobre 0% custos
internos, baseados na tabela referencial de custos em real do
Sindicate das Agéncias de Propaganda do Estado do Espirito N = 30,00 x pp
sﬂm = $INH.F’HE||’ES. MDP

=

Honordrio de até 15% (quinze por cento), incidente sobre
custos dos servigos e suprimentos externos argados junto a
fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou
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indicados pela Contratante, quando nfo geram veiculacao. N = 25,00 x MHP

HP

Honerario de até 7% (sete por cento), Incidente sobre custos
dos servigos e suprimentos externos orgados junto a
fornecedores especializados, selecionados pela Agéncla ou N =Z5.00 X MHP

Indicados pela Contratante, guando geram veiculagfio. HP

Honorarios de até 10%( Dez por cento), Incidentes sobre os
custos comprovados e previamente autorizados sobre N = 20,00 x MHP
servigos realizados por fornecedores ou pagamentos de HP

servigos e suprimentos, com efetiva intermediagio da
contratada ¢ a sua responsabilidade limitar-se exclusivamente

a supervisio.

=

LEGEMNDAS:
N = NOTA DA PROPOSTA DE PREGOS
DP = DESCONTO EM PERCENTUAL PROPOSTO PELA LICITANTE
MDP = MAIOR DESCONTO EM PERCENTUAL PROPOSTO PELAS LICITANTES
HP = HONORARIO EM PERCENTUAL PROPOSTO PELA LICITANTE
MHP = MENOR HONORARIO EM PERCENTUAL PROPOSTO PELAS LICITANTES

9.7 - Para efeito de calculos serfo consideradas 2 (duas) casas decimais apds a virgula,
desprezando-se a 3° (lerceira) casa decimal em dianle. N30 serfio considerados

arredondamentos.

9.8 - A nota de cada Proposta de Pregos serd obtida mediante o somatério das notas dos
quesilos conslantes da tabela referida no item 9.6, que totaliza o maximo de 100 {cem) pontos,

9.9 - A Proposla de Pregos que obliver o maior somatério das notas serd considerada como a
de menor prego.

9.10 - A classificagdo das Propostas de Pregos sera feita através da aplicacio do crilério de
julgamento do menor preco final.

9.11 - Erros arilméticos serdo retificados de acordo com a seguinte ordem:

9.11.1 - houver discrepancia entre os valores propostos, prevalecerd o montante por
extenso,

8.11.2 - erro de lranscrigho das quantidades para a proposta: o produlo sera comigido
devidamente, mantendo-se o prego unitdrio e corrigindo-se a quantidade e o preco total,
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9.11.3 - erro de multiplicagio de prego unitrio pela quantidade correspondente: serd
retificado, mantendo-se o prego unitario e a quantidade e corrigindo-se o produto.

9.11.4 - erro de adigio: serd retificado, conservando-se as parcelas correlas e corrigindo-
58 a Soma.

9.11.5 - Se o licitante ndo aceilar a corregfio do erro, sua proposta serd rejeilada,

9.12 - A Comissdo Administraliva Especial de Licitaglo lavrara ata dos trabalhos, apontando os
fundamentos das inabilitagdes, desclassificagbes e selegbes efeluadas.

9.13 - Niio se admilird proposta que apresente pregos global ou unitdrio simbolicos, irrisorios ou
de valor zero, ou incompativais com os pregos de mercado.

9.14 - O Governo do Espirilo Santo gozard de percentual de repasse ndo inferior a 03% (lrés
por cento) - desconto de agéncia - sobre o prego de tabela ou pelo valor total efelivamente
negociado com velculo de comunicaglo na inlermediagao da contralagiio de espagoltempo
publicitario, de acordo com o Anexo B — Normas-Padrio da Alividade Publicitaria = CENP.

9.15 - Néo serdo levadas em consideragfio vanlagens ndo previstas neste Edital, nem ofertas de
reducdo sobre a proposta que melhor atenda aos interesses da Administragao Pablica Estadual.

9.16 - Em caso de empate, o critério de desempate obedecerd as disposicdes contidas no § 2¢
do art. 45, da Lei 8.666/93.

9.17 - A Comisso Administrativa Especial de Licitagdio proceders a negociagio das condigies
propostas, com a proponente melhor classificada em cada lote, com base nos orgamentos
detalhados apresentados e respeclivos pregos unitdrios e lendo como referdncia o limite
representado pela proposia de menor prego entre os licitantes que obliveram a valorizago
minima estabelecida para a proposia écnica.

9.18 - No caso de impasse na negoclagdo anlerior, o licilante serd desclassificado e
procedimento idéntico serd adotado, sucessivamente, com os demals proponentes, pela ordem
de classificagao, até a consecugéo de acordo para a conlratagio;

9.19 - As propostas de precos serdio devolvidas intaclas aos licitantes que ndo forem
preliminarmente classificados ou que ndo obtiverem a valorizagio minima estabelecida para a
proposta léenica,

9.20 - Da sessdo de abertura dos envelopes “D", serd lavrada ATA circunstanciada, que serd
rubricada por todos os Licitantes presentes e pela ComissSo Administraliva Especial de
Licitag@o e publicada no veiculo de imprensa oficial do Estado do Espirilo Sanlo, abrindo prazo
para interposigio de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei n®
8.666, de 21 de junho de 1933,

9.21 - Ato conlinuo, a Comissdo Administrativa Especial de Licitagio convecard os licitantes
classificados no julgamento final das propostas lécnicas e de precos para apreseniacio dos
documentos de habilitago - Envelope "E", 0s quais serdo recebidos e abertos em sessio
plblica,

9.22 - Os documentos de habilitagio estao relacionados ne item 7.21, além dos documentos
referidos nos itens 4.1, 4.2 ¢ 4.3 deste Edital.
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9.23 - Da sessdo de recebimento dos envelopes e da aberlura dos envelopes “E”, serad
lavrada ATA circunstanclada, que serd rubricada por todos os Licitantes presentes e pela
Comissfio Administrativa Especial de Licitagio. Serfio considerados habilitados os Licitantes
que alenderem Integralmente as condigbes previstas no item 7.21 deste Edital.

9.24 - Comunicado o resullado da Habililaglo e decorrido o prazo para recurso sem a sua
interposiclo, lendo deste havido rendincia ou desisténcia expressa por lodos os licitantes, a
Comissac Administraliva Especial de Licilaglo procederd ao Julgamento Final da Licitagao,
dando ao mesmo a publicidade conforme estabelecido em lei.

9.25 - Ultrapassada a fase de habilitagio, a Comissio Adminisirativa Especial de Licilacio ndo
mais podera desclassificar os licitantes por molivos relacionados com a habilitagio juridica, a
qualificagdo econdmico-financeira e a regularidade fiscal, salvo em razio de falos
supervenientes ou conhecidos apds o julgamento.

CAPITULO X - DA HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGAD

10.1 — Reconhecida a habilitagao dos licitanles, na forma dos incisos XI, X1l e XIll do art. 11 da
Lei 12.232/2010, serd homologado o procedimento e adjudicado o objele licitado ao vencader,
em conformidade com as disposigies deste Edital e seus Anexos, independente de

transcrigao.

10.2 - Se o licitante vencedor nfo aceitar ou se recusar a cumprir efou retirar o Contrato elou
Ordem de Servigo no prazo estabelecido, a Adminisiragio Estadual poderd convocar os
licitantes remanescentes, obedecendo a ordem de classificagdio final, para fazé-lo em igual
prazo & nas mesmas condigies eslabelecidas neste Edital e propostas pelo licitante vencedor,
de acordo com a Lei 8.666M993 e suas alleragdes, sem prejuizo das sangBes legais, na forma
do art. 64, § 2° da Lei 8.6686/1993 e suas alleragbes.

CAPITULO XI - DOS PREGCOS E DO REAJUSTAMENTO

11.1 = Os pregos conlratados serdo fixos e ireajustaveis pelo prazo de 12 (doze) meses (Lei
10.19212001),

11.2 — Apés lranscofrido esse periode e havendo renovagiio desse conlralo, a solicitagdo de
reajustamento (apresentaglio da nova tabela referencial de custos em real do SINAPRO-ES)
deverd ser de iniciativa da Licitante Vencedora,

CAPITULO XIl - DAS CONDIGOES DE PAGAMENTO E SUSTAGAO

12.1 — O pagamento serd efeluado no prazo de até 30 (trinta) dias, alravés de conla correnle
da Conlratada, no Banestes, conlados da apresenlagio da nola fiscal da execucdo dos
servigos, juntamente com o instrumento de autorizagiio, com visto do funciondrio competente
do selor de recebimento definitivo da prestagiio dos servigos.

12.2 - Na emissfo da(s) Nota(s) Fiscal{is)/Falura(s), a Coniralada devera descrever o servigo,
obrigatoriamente, em conformidade com a descrighio contida em sua proposta, bem como o
namero do processo e da Ordem de Servigo.

12.3 - Ocorrendo erro{s) na apresentagio da(s) MNota(s) Fiscal(is)Fatura(s), a(s) mesma(s)
sera(dc) devolvida(s) & Conlratada para corregio, ficando estabelecido que o prazo para
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pagamento serd contade a partir da data da apresentagdo  da(s) novals) Nota(s)
Fiscal(is)/Fatura(s).

12.4 - Os pagamentos poderfio ser sustados pela Conlratante nos seguintes casos:

12.4.1 - ndo cumprimento das obrigagies assumidas que possam, de alguma
forma, prejudicar a Confralante:

14.4.2 - inadimpléncia de obrigagbes assumidas pela Contratada para com o Estado do
Espirilo Sanlo, por conta do eslabelecido neste Edital;

12.4.3 - erros ou vicios na(s) Nota(s) Fiscal(is) de ServicolFatura(s),

12.4.4 - execugio dos servigos em desacordo com / nas condigbes estabelecidas nesle
Edital.

12.5 - Os pagamentos serdo condicionados 4 apresentacio dos seguintes documentos, junio
com a(s) Nola(s) Fiscal(is)/Fatura(s), em originais ou devidamente autenticados:

1251 - prova de Regularidade referente aos Tribulos Federais, expedida pela
Secretaria da Recelta Federal, devidamente vélida:

12.5.2 - prova de Regularidade referente a Divida Ativa da Unifo, expedida pela
Procuradoria da Fazenda Pablica Nacional, devidamente vélida:

12.5.3 - prova de Regularidade com a Fazenda Pablica do Estado onde for sediada a
empresa, devidamente valida;

12.5.4 - prova de Regularidade com a Fazenda Publica do Estado do Espirito Santo,
devidamente vilida:

12.5.5 - prova de Regularidade com a Fazenda Pdblica do Municipic onde for sodiada
a emprasa, devidamente valida;

12.5.6 - prova de Regularidade junto ao Institute Nacional de Seguridade Social -
INSS, devidamente wilida;

12.5.7 - prova de Regularidade junte ac Fundo de Garantia por Tempo de Servigo -
FGTS, devidamente valida;

1258 - Prova de inexisténcia de débitos inadimplides peranlte a Juslica do
Trabalho, mediante a apresentaciio de certiddo negaliva, nos lermos do Tilulo VII-A da
Consclidacao das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n® 5.452, de 12 de maio
de 1843, devidamenle valida:

12.5.9 - dltima guia de recolhimento exigivel do FGTS, INSS, PIS & COFINS.

12.6 - As Provas de Regularidade referentes aos Tribulos Federais e a Divida Aliva da Unido,
constanies nos subilens 1251 e 12.5.2 do subilem anterior, poderdo ser substiluidas pela
Prova de Regularidade referente aos Tribulos Federals {Certiddo Conjunia), expedida pela
Receita Federal, devidamente vilida,
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12.7 - com vistas a agilizar o procedimento, necessaric se faz que als) Mota(s)
Fiscal(is)Fatura(s) tragam consignadas o n® do processo que originou a contratago, o n? do
conlrato e dados bancérios, com indicagiio do banco, agéncia e conta.

12.8 - E vedada a antecipagdo de pagamentos sem a conlraprestacio dos servigos.

12.9 - O Conlratante podera deduzir dos pagamentos importancias que, a qualquer titulo, The
forem devidas pela Conlratada em decorréncia de inadimplemento do Conltrato de prestacio

dos servigos objeto deste Edital.
CAPITULO XIll - DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

131 - Das decisdes proferidas pela Comissio Administrativa Especial de Licitagio da
SECOM, caberdo recursos na forma do artigo 109 da Lei 8.665/1993 e suas alleragbes.

CAPITULO XIV - DAS SUPRESSOES OU ACRESCIMOS

14.1 — A Contralada obrigar-se-4 a aceitar, nas mesmas condigoes estabelecidas neste Edital,
0% acrescimos efou supressdes que se fizerem necessdrios, nos Servigos em atd 25% (vinle e
cince por cente) do valor inicial contratado alualizado, nos termos do ar. 65, § 1° da Lei
£.666/1993 e suas alleragdes,

14.2 — Os acréscimos efou supressdes ndo poderio exceder os limites acima mencionados,
salvo as supressdes resultantes de acordo celebrado entre as partes contratantes, com fulcro
no art. 65, § 2°, da Lei 8.666/1933 e suas alleragbes.

14.3 - As supressfes efou acréscimos referenciados serSo considerados formalizados
mediante aditamento contratual, a ser emilido pela Superintendéncia Estadual de Comunicagio
Social do Estado do Espirite Santo.

CAPITULO XV — DA SUBCONTRATAGAD

151 - Sem prejuizo das responsabilidades coniratuais e legais podera ser permilida a
subconlratagiio de parte (s) do(s) servigo(s) contratado (s).

15.1.1 — Somente poderfio ser subcontraladas as alividades complemenlares que se
enquadrem na descricio do § 1° do arl. 2° da Lei 12.232/2010.

15.1.2 ~ os fornecedores subcontratados deverdo estar previamente cadastrados pelo
Estado do Espirito Santo (art. 14 da Lei 12.232/10).

13.1.3 - Havera a necessidade de seguir os procedimentos de seleciio descritos no ar.
14, §§ 1°, 2°, 3" da Lei 12.23210.

15.1.4 — E vedada a subconiratagio de outra agéncia de propaganda para execucio
dos servigos compreendidos no objeto da presente licitagao,

CAPITULO XVI = DAS OBRIGAGOES DAS PARTES CONTRATANTES

16.1 — A Contratada obrigar-se-4 a:
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16.1.1 - Realizar, com seus proprios recursos efou mediante a contratacdo de terceiros,
todos 03 servicos relacionados com o objeto desta concorréncia, de acordo com as
especificagbes eslipuladas pelo Governa do Estado do Espirito Santo.

16.1.2 - Cenlralizar na Superinlendéncia Estadual de Comunicagdo Social do Esiado
do Espirite Santo - SECOM a gesido da publicidade do Governo do Estado do Espirilo
Sanlo, submetendo lodo material a ser produzido pela CONTRATADA a andlise prévia
da SECOM.

16.1.3 - Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagio da capacidade de
alendimento na elaboragio dos servigos objeto desta concorréncia, admilida sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que
previamente aprovado pela SECOM,

16.1.4 - Subslilvir, a gqualquer tempo, a pedido da SECOM. especifica ou
definitivamente, qualquer profissional da equipe técnica da empresa que esieja
realizando ou esleja designado para executar trabalho(s) para o Governo do Estado do
Espirilo Santo,

16.1.5 - Estar apla, a qualquer tempo, a prestar os senvigos previstos ou os inerenles
ao objelo conlratado, destacando pessoa disponivel para o atendimento das
solicitagles do Governo do Estado do Espirito Santo durante lodo o periode da
vigéneia do Conirato.

16.1.6 - Envidar esforcos no sentido de obler as melhores condigdes nas negociaghes
junto a terceiros e transferir, integralmente, as Governo do Estado do Esplrito Santo,
descontos especiais (além dos normais, previstos em tabelas), bonificapdes,
reaplicagbes, prazos especiais de pagamento e oulras vanlagens,

16.1.7 - Megociar sempre as melhores condigdes de prego para os direilos aulorais de
imagem e som de voz (alores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de

reutilizagdes de pecas publicitirias.

16.1.8 - Fazer cotagho de pregos para todos os servigos de lerceiros e apresentar, no
minimo, 03 (Irés) propostas, com a indicagao da mais adequada para sua execucao,

16.1.8.1 - Se ndo houver possibilidade de obter 03 (lrés) propostas, a agéncia deve
apresentar as juslificativas pertinenles, por escrito.

16.1.9 - Obler a aprovagio prévia da SECOM, por escrilo, para assumir despesas do
producdo, veiculagio e qualguer oulra relacionada ao objeto desla concorréncia.

16.1.10 - Responsabilizar-se por produlos efou senigos realizados por meio de
contralagao de terceires, zelando pelos cumprimenlos dos prazos @ pela qualidade da
enlreqa final,

16.1.11 - Submeter & aprovagio da SECOM a contralagio de servigos ou compra de
malerial de empresas em que a agéncia ou seus funciondrios tenham, direla ou
indirelamente, participagao societaria ou qualquer vinculo comergial,

16.1.12 - Orienlar a produgdo e a impressio das pegas grificas (folhelos, carlazes,
mala-direta, elc.) aprovadas pela SECOM.
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16.1.13 - Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeiches,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais sefvicos, mediante comunicacio da
SECOM, respeiladas as obrigacdes contraliais j& assumidaz com terceiros ¢ os
honorérios, desde que essas ocorréncias ndo lenham sido causadas pela propria

agencia,

16.1.14 - Somente divulgar informagdes que envelvam o nome do CONTRATANTE, ou
acerca da prestagio dos servigos cbjelo desle Contrato, mediante sua prévia e
expressa aulonzacio.

16.1.15 - Prestar esclarecimentos & SECOM sobre eventuais ates ou falos noticiados
que envolvam a agéncia, independentemente de solicitago.

16.1.16 - Manter, durante a execuco do Conlirato, lodas as condigbes de habilitago
exigidas na Concorréncia,

16.1.17 - Cumprir lodas as lels e posluras federais, esladuais e municipais pertinentes
e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que der causa.

16.1.18 - Cumprir a legislagio trabalhista com relacio a seus funciondrios e, quando
for o caso, com relaglo a funciondrios de terceiros contratadas.

16.1.19 - Assumir, com exclusividade, lodos os impostos e taxas que forem devidos em
decorréncia do objeto desta concorréncia, bem como as conlribuigles devidas &
Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho e oculras despesas que se fizerem necessdrias ao cumprimento do objeto
pacluado,

16.1.20 - Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao tolal ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre o3 semvigos
contratadas.

16.1.21 - Apresentar, quando solicitado pela SECOM, a comprovacdo de estarem
sendo salisfeitos lodos os seus encargos e cbrigacfes Irabalhistas, previdenciarios e
fiscais,

16.1.22 - Administrar e execular todos os conlratos, tacilos ou exprassos, lirmados com
lerceiros, bern como responder por lodos os efsitos desses contratos perante lerceiros
e o Governo do Estado do Espilrito Sanlo.

16.1.22.1 - Em casos de conlratagiio de terceiros para a execugdo, fotal ou
parcial, de servigos eslipulados neste instrumento, exigic dos evenluais
conlratados, no que couber, as mesmas condigbes do presente Contrato.

16.1.23 - Manter, por si, por seus prepostos e coniratados, irrestrito & total sigilo sobra
quaisquer dados que Ihe sejam fornecidos, sobreludo quanto 4 eslratégia de atuagio
da SECOM.

16.1.24 - Responder perante o Governo do Estado do Esplrilo Sanlo e terceiros por
evenluais prejulzos e danos decomentes de sua demora ou de sua omissdo na
condugio dos servigos de sua responsabilidade, na velculagio de publicidade ou per
810 seu em quaisquer serviges objeto desta concorréncia.
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16.1.25 - Responsabilizar-se por quaisquer dnus decorrentes de omissdes ou emos na
elaboracio de eslimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
perda de desconlos para o Governo do Estado do Espirilo Santa.

16.1.26 - Responsabilizar-se pelo 8nus resullanle de quaisquer agdes, demandas,
custos e despesas decomrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus
empregados, prepostos efou contratados, bem como obrigar-se por guaisguer
responsabilidades decorrentes de agbes judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por
forga de lei, relacionadas com o cumprimento do conlralo a ser fiimado apds esta

concarréncia.

16.1.27 - Se houver agdo trabalhisla envolvendo os servigos prestados, a agéncia
adotara as providéncias necessérias no senlido de preservar o Governo do Estado do
Espirito Santo @ de manté-lo a salvo de reivindicages, demandas, queixas ou
representagies de qualguer nalureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagio,
reambolsara o Governo do Estado do Espirite Santo das importancias que este tenha
sido obrigado a pagar, denlro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias, a contar da dala

do efelivo pagamenio,

16.1.28 - Responder por qualquer agdo judicial movida por terceiros com base na
legislacio de protegio & propriedade intelectual, direitos de propriedades ou direitos
autorais, relacionados com os servigos objeto desta Concorréncia,

16.1.29 - Disponibilizar 4 SECOM, até o décimo dia do més subsequente, relatérios de
produgio e veiculagio autorizadas no més anterior;

16.1.30 - Disponibilizar 8 SECOM, até o décimo dia do més subsequente, por meio de
copia em DVD ou envio virtual, o conjunte de pecas produzidas no periodo, em sua
versao final @ aprovada, para fins de arquivamento e regisiro.

16.1.31 - Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinca) anos apds a extingdo do
conlralo, acervo comprobatério da lotalidade dos servigos prestados e das pegas
publicitarias produzidas oniundas deste instrumento,

16.1.32 - A agéncia no poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses dos contratantes, preterindo velculos de divulgacio que nio os concedam
ou priorizando os que os oferegam, devendo sempre conduzir-se na orientagiio da
escolha desses velculos de acordo com pesquisas e dados téenicos comprovados.

16.1.33 - Assumir inteira responsabilidade pela execucan dos servigos ora licilados,

16.2 — A Contratante obrigar-se-4 a:

16.2.1 - Fornecer os elementos bdsicos e dados complementares necessarios para o
perfeito desenvolvimento dos servicos.

16.2.2 - Cumprir todos os compromissos financeires assumidos com a agéncia.

16.2.3 - Comunicar, por escrito, 4 agéncia, toda e qualquer orientagdo acerca dos
servigos, exceluados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo
ser confirmados, por escrito, ne prazo de 02 (dois) dias (teis.

16.2.4 - Efeluar os pagamentos conforme previsto no Edital,
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16.2.5 - acompanhar e fiscalizar a execugfo do Contralo, alravés de representante da
Administrago nominalmente designade como “geslor do contrato”, nos termos do art.
67 da Lei BGEGMO93 e suas alteragbes e Portaria SEGER/PGE/SECONT n® 049-
R2010 de 24 de agosio de 2010,

CAPITULO XVIl - DA PRESTAGAQ DA GARANTIA DE EXECUGAO DO CONTRATO

17.1 - A garanlia de execugfio de servigos do contrato tem por objetivo garantir 4 Administragio
Estadual quanio ao fiel cumprimento, pela conlralada, de todas as obrigagbes direlas ou

indiretamente ao conlralo a ela adjudicado.
17.2 - Alé 15 (quinze) dias (teis apds a assinatura do conlralo, a licitanle vencedora fica

obrigada a apresentar garantia equivalente a 1,5% (um e meio por cento) sobre o valor global
do instrumento contratual, conforme § 2° Arl. 56 da Lei 8 666/93.

17.3 - O valor da garantia e o seu prazo de validade deveriio ser alualizados nas mesmas
condigdes de atuslizagio do conlrato firmado, alé a expedigio do Termo de Execucdo
Definitiva dos Servigos,

174 - A garantia de execucdo do conlralo serd reslituida mediante requerimente da
Contralada, apds a expedi¢io do Termo de Execugiio Definitiva.

17.5 = Em conformidade com o § 1° do arl. 56, da Lei Federal 8,666/1193 cabera ao Licilante
Vencedor oplar por uma das seguintes modalidades de garantia:

17.5.1 = Caugio em Dinhaino;
17.5.2 = Tilulo da divida piblica;
17.5.3 = Seguro-garaniia,

17.5.4 = Fianga bancaria.

176 - O tillo da divida piblica a ser ofertado deverd ser emitido sob forma escritural,
mediante registro em sistema centralizado de liquidagde & de custéddia aulorizado pelo Banco
Central do Brasil e avaliados pelos seus valores econdmicos, conforme definido pelo Ministério
da Fazenda, coma dispde o inciso I, do arl. 56 da Lei 8 666/1993.

17.7 - Quando se tralar de caugio em dinheiro, a mesma deverd ser recolhida pela licitante
vencedora alravés de uma conla poupanca “[)" no Banestes, especifica para a movimentagao
dessa caugao,

17.8 - Na hipdtese da garantia ser presiada mediante Carla Fianga Bancéria, esta daverd ser
apresentada com firma reconhecida a conler expressa ren(incia aos benaficios referidos no
Cddigo Civil e no Cddigo Comercial, O Banco fiador devera ter filial em Vitéria — ES.

17.9 - Em se Wratando de fianga bancéria, tilulo da divida pablica ou segure garantia, o
documento perlinente deverd ser apresentado a SECOM, 4 Rua Sete de Selembro, 353 - 3°
andar — Cenlro = Vildria — Esplrito Santo.

17.10 - Dcorrendo aumento no valor contratual por acréscimo dos servigos, respeitando o limite
de 25% (vinte e cinco por cento) a contratada deverd proceder ao reforgo da garantia inicial no
mesmo perceniual estabelecido no subitem 17.2 desle capiiulo.
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17.11 - Havendo prorrogagdo do prazo formalmente admitida pela Administragio, deverd a
contratada reapresentar quaisquer das modalidades de garantia previstas neste Edilal e por
essa escolhida, de forma a abranger o periodo de prorrogacsio, retendo a Administragio dos
créditos da conlralada, enguanio no efefivar tal garantia, o valor a ela correspondente.

CAPITULO XVIIl - DAS DISPOSICOES FINAIS

18.1 - A enlrega das propostas, por parte do licitante, implica na aceilagdo de todas as
condighes expressas no presente Edital, seus anexos e legislagdo perinente.

18.2 - Somente pederdo lomar quaisquer decisdes em nome dos ficilantes os representantes
que comprovarem tal condicio, por intermédio de documento préprio, conforme Anexo X.

18.3 — Os envelopes conlendo a documentacio bécnica, proposia de pregos e habilitagio,
serdo recebidos pela Comissdo Administrativa Especial de Licitagfio da SECOM até o prazo
limite previsto para o recebimento dos mesmos.

184 — A Comissio Administraliva Especial de Licitagic da SECOM podera convocar
servidores do Govemo do Eslado do Esplrito Santo efou profissionais de reconhecida
capacidade técnica, ligados ou ndo ao Poder Execulivo do Estado do Espirite Santo, desde
que ndo vinculados direta ou indiretamente a quaisquer dos licitantes, para assessord-la no
processamento e no julgamento das propostas,

18.5 — A Comissdo Administrativa Especial de Licitagio da SECOM se reserva o direito de
proceder a buscas, diligéncias e extrair certiddes para averiguar a veracidade das informacses
constantes nos documentos apresentados, caso julgue necessaro, estando sujeita a
inabllitagao efou desclassificacio, o licitante que apresentar documentos efou proposta em
desacordo com as regras estabelecidas neste Edital, além de incorrer nas sangdes previsias
neste Edital, concomitantemente com legislagbes especificas.

18.6 - A Comissfo Administraliva Especial de Licitagdo da SECOM, submeterd o conteddo dos
envelopes "A" e “C" - Proposta Técnica a andlise e julgamento pela Subcomissdo Técnica,
formada para esse fim especifico, em atendimento ao & 1% do art. 10 da Lei 12.232M0.

18.7 - Das reunibes de aberlura dos envelopes Proposta Técnica, Proposta de Pregos e
Habilitagdo, serdo lavradas alas circunstanciadas, que deverdo ser assinadas pelos membros
da Comissdo Administrativa Especial de Licitago da SECOM e demais presenles, e
mencionardo lodos os licilantes, as reclamagdes porventura feitas e demais ocorréncias fue
interessarem ao julgamento desta licitagdo. Os interessados que esliverem ausentes serfio
devidamente intimados do resultado da reunifio, na forma da lei.

18.8 — Qualquer licitante, através de seu representante legal, podera fazer conslar em ala seus
reclames, ficando a critério da Comiss3o Administraliva Especial de Licitagiio da SECOM
considerd-los ou ndo, lodavia, ndo possuindo efeito de recurso, que lem seu proprio

procedimento,

18.9 - Ocomrrendo inabilitagdo de todos os licilantes ou desclassificagio de todas as
proposlas, a Adminisiragio Estadual PODERA fixar aos licilantes o prazo de alé 08 (cito) dias
Gleis para a apresentacfo de nova documentagdo ou de oulras proposias escoimadas das
causas que as levaram a inabilitagio ou & desclassificago, de acorde com o §3% do arl. 48 da

lei B.6GG/93.

S ——
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18.10 = O Superintendente Estadual de Comunicacao Social se reserva o direila de ravogar ou
anular a presente licitagdo, nos casos previstos em lei,

CAPITULO XIX - DO FORO

19.1 - Fica eleilo o Foro da Comarca de Vildria, Estade do Esplrito Santo, para dirimir
quaisquer dividas oriundas da presente licitagio, com exclusdo de qualquer oulro, por mais

privilegiado que seja.

Vitéria - ES, 04 de fevereiro da 2014. .~
e B ____,_,L S,
B i — Rui-sﬁ.ras /
L~ Présidente da Comissio Administrativa J
g ) Especial de Licitagio - SECOM - !

-~
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ANEXO |

TERMO DE REFERENCIA

1. OBJETO

e CONTRATACAQO DE AGENCIAS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, EMPRESA
ESPECIALIZADA NA PRESTACAO DE SERVICOS TECNICOS DE PROJETOS DE
DIVULGACAO DE ATOS, PROGRAMAS, OBRAS, SERVICOS E CAMPANHAS DOS
ORGAOS E INSTITUIGOES DA ADMINISTRAGCAO ESTADUAL - ESPIRITO SANTO,
COMPREENDENDO © ESTUDO, PLANEJAMENTO, CONCEITUAGCAO, CONCEPGAO,
CRIACAO, EXECUCAO INTERNA, INTERMEDIACAO E SUPERVISAO DE EXECUCAOD
EXTERNA E A DISTRIBUIGAC DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE
DIVULGAGCAQ, BEM COMO AS DEMAIS ATIVIDADES COMPLEMENTARES.

2. DESCRIGAO DO OBJETO

= ) planejamento & a exXxecucdc de pesquiszas e de outros instrumentos de avaliagao e de
geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, o5 meios de divulgagdo nos guais
serao difundidas as pegas e agdes publicitarias ou os resultados das campanhas publicitarias;

* A produgdo e execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

= A criagao e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, com o objetive de expandir os efeitos das mensagens e
acghes publicitarias.,

* E vedada a inclusdo de quaisquer outras atwvidades, em especial as de assessorna de
iImpransa, comunicacao e relagbes publicas ou as gue tenham por finalidade a realizagcao de
eventos festivos de qualquer natureza.

3. JUSTIFICATIVA

A comunicagao realizada por uma institui¢ao plblica relaciona-se as disposigcées legais de um
Estado de direito, que tem, denire suas obrigagdes, fornecer aos cidaddos as informagdes
indispensaveis ao funcionamento da sociedade, por meio da divulgacéo da oferta de servicos
prestados e da prestagio de contas de suas realizagdes,

Fara cumprir esta tarefa, o Governo do Estado do Espirito Santo conta com a Superintendé&ncia
Estadual de Comunicacdo Social, gue tem como base a politica de comunicagéo voltada para o
interesse publico. Cabe a esta supenntendéncia a responsabilidade de disponibilizar todas as
informacbes relativas &8s acoes dos diversos setores da administracéo estadual, de modo
amplo e democratico, zelando pela pluralidade e objetividade das informacgoes.

A contratacdo de empresas prestadoras de servigos de publicidade e propaganda & ferramenta

essencial para o cumprimento dessa missao, razao pela qual se da inicio a este processo
licitatdrio, uma vez que os atuais contratos estdo por encerrar no Més de maio do ano de 2014,

4. DA MODALIDADE DA CONTRATAGAOD
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A contratagao sera realizada atraves de licitagdo, na modalidade Concorréncia — tipo Melhor
Técnica.

5. DA EXECUGCAO DOS SERVIGOS

A, Contratada devera iniciar a execugio do servigo imediatamente apds a assinatura de
contrato, a ser firmado entre as partes em ate 10 (dez) dias corridos apds o resultado final da
concorrencia,

6. DO ACOMPANHAMENTO E FISCALIZAGAO

O acompanhamento e fiscalizagdo do contrato serao feitos pela Superintendente Adjunta de
Comunicagdo, na figura de seu titular, ou por servidor designado pelo Superintendente
Estadual de Comunicagao Social, que ficara responsavel por atestar as notas fiscais relativas a
execugao dos servigcos.

7. DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

a. Realizar, com seus proprios recursos &fou mediante a contratacdo de terceiros, todos os
servigcos relacionados com o objeto desta concorréncia, de acordo com as especificagbes
estipuladas pelo Governo do Estado do Espirito Santo.

b. Centralizar na Superintendéncia Estadual de Comunicagdo Social - SECOM a gestio da
publicidade do Governo do Estado do Espirito Santo, submetendo todo material a ser
produzido pela CONTRATADA a analise prévia da SECOM.

c. Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagao da capacidade de atendimento
na elaboragdoc dos servigos objeto desta concorréncia, admitida sua substituigdo por
profissionais de experigncia eguivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela
SECOM.

d. Substituir, a qualguear tempo, a pedido da SECOM, especifica ou definitivamenta, qualguear
profissional da equipe técnica da empresa que esteja realizando ou esteja designado para
executar trabalho(s) para o Governo do Estado do Espirito Santo.

e. Estar apta, a gualgquer tempo, a prestar os servigos previstos ou os inerentes ao objeto
contratado, destacando pessoa disponivel para o atendimento das solicitagdes do Governo do
Estado do Espirito Santo durante todo o periodo da vigéncia do Contrato.

f. Envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores condicdes nas negociacdes junto a
terceiros e transferir, integralmente, ac Governo do Estado do Espirito Santo, descontos
especiais (alem dos normais, previstos em tabelas), bonificagbes, reaplicagbes, prazos
especiais de pagamento & outras vantagens.

g. Negociar sempre as melhores condigfes de preco para os direitos autorais de imagem e
som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagbes de

pecas publicitarias.

h. Fazer cotagdo de pregos para todos os servigos de terceiros e apresentar, no minimeo, 03
(trés) propostas, com a indicagao da mais adequada para sua execuUgio.

i. 52 nao houver possibilidade de obter 03 (trés) propostas, a agéncia deve apresentar as
justificativas perinentes, por escrito.
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j- Obter a aprovacdo prévia da SECOM, por escrito, para assumir despesas de produgso,
veiculacdo e qualguer outra relacionada ao objeto desta concorréncia.

k. Responsabilizar-se por produtos efou servigos realizados por meio de confratacdo de
terceiros, zelando pelos cumprimentos dos prazos e pela qualidade da entrega final.

|. Submeter a aprovagdo da SECOM a contratagio de servigos ou compra de material de
emprasas em que a agéncia ou seus funcionarios tenham, direta ou indiretamente, participacao
societaria ou qualguer vinculo comercial.

m. Orientar a produgdo e a impressao das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta, etc.)
aprovadas pela SECOM.

n. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragbes, rejeigbes, cancelamentos ou
interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicacdo da SECOM, respeitadas as
obrigagdes contratuais ja assumidas com terceiros & o5 honorarios, desde que es5s5as
ocorréncias nao tenham sido causadas pela propria agéncia.

0. 36 divulgar informagdes que envolvam o nome do COMTRATANTE, ou acerca da prestagdo
dos servigos objeto deste Contrato, mediante sua prévia e expressa autorizacao.

p. Prestar esclarecimentos a SECOM sobre eventuais atos ou fatos noticiados que envolvam a
agéncia, independentemente de solicitagao.

g. Manter, durante a execugio do Confrato, todas as condigdes de habilitagdo exigidas na
Concorréncia.

r. Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos 05 prejuizos decorrentes de infragdes a que der causa.

s, Cumprir a legislagdo trabalhista com relagdo a seus funcionarios 2, quando for o caso, com
relagdo a funcionarios de terceiros contratados.

t. Assumir, com exclusividade, todos os impostos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objetc desta concorréncia, bem comeo as contribuigbes devidas a Previdéncia Social, os
encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho e outras despesas que se
fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

u. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos
recolhimenios de fributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

v, Apresentar, quando solicitado pela SECOM, a comprovacio de estarem sendo satisfeitos
todos os seus encargos e obrigacbes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

x. Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem
como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e aoc Governo do
Estado do Espirito Santo.

w. Em casos de contratagao de terceiros para a execugao, total ou parcial, de servigos
estipulados neste instrumento, exigir dos eventuais contratados, no que couber, as mesmas
condigdes do presente Contrato.

v. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto & estratégia de atuagio da SECON.
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z. Responder perante ac Governo do Estado do Espirito Santo e terceiros por eventuais
prejuizos e danos decorrentes de sua demora ou de sua omissao na condugdo dos servigos de
sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou por erro seu em guaisquer servigos
objeto desta concorréncia.

aa. Responsabilizar-se por quaisquer dnus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragio de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o
Governo do Estado do Espirito Santo.

bb. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agbes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos
efou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes
judiciais que |he venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do
contrato a ser firmado apos esta concorréncia.

ctc. Se houver acdo trabalhista envolvendo os servigcos prestados, a agéncia adotara as
providéncias necessarias no senfido de preservar o Governo do Estado do Espirito Santo e de
manté-lo a salvo de reivindicagbes, demandas, queixas ou representagdes de qualquer
natureza &, nao o conseguindo, se houver condenagdo, reembolsara o Governo do Estado do
Espirito Santo das importdncias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo
improrrogavel de 10 (dez) dias, a contar da data do efetive pagamento.

dd. Responder por qualquer agdo judicial movida por terceiros com base na legislagdo de
protecao a propriedade intelectual, direitos de propriedades ou direitos autorais, relacionados
com os servigos objeto desta Concorréncia.

ez, Disponibilizar 4 SECOM, até o décimo dia do més subsequente, relatdérios de producio e
veiculagao autorizadas no més anterior;

ff. Disponibilizar 2 SECOM, até o décimo dia do més subsequente, por meio de copia em DVD
ou envio virtual, o conjunto de pegas produzidas no pericdo, em sua versao final e aprovada,
para fins de arquivamento & registro.

gg. Manter, durante o pericdo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extinggo do contrato,
acerve comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pegas publicitarias
produzidas onundas deste instrumento.

hh. A agéncia ndo poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses
dos contratantes, preterindo veiculos de divulgagao que nao os concedam ou priorizando os
gque os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de
acordo com pesquisas @ dados técnicos comprovados.

8. DAS DEHIGAGE)EB DA CONTRATANTE

a. Fornecer os elementos basicos e dados complementares necessarios para o perfeito
desenvolvimento dos servicos.

b. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a agéncia.

c. Comunicar, por escrito, 4 agéncia, toda e qualquer orientagido acerca dos servigos,
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados,
por escrito, no prazo de 02 (dois) dias Oteis.

d. Efetuar os pagamentos conforme previsto no Edital.

9. DA QUALIFICAGAO TECNICA DA EMPRESA CONTRATADA
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a. Declaragao(bes) expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito pdblico ou privado, gue
ateste(m) que a licitante prestou a(s) declaranta(s) servigos compativeis com os objetos dessa
concarréncia, com indicacdo do ramo de atividade dos mesmos, bem como a data de inicio do
atendimento, produtos e servigos a cargo da agéncia.

b. Certificado de Qualificagdoc Teéecnica concedido pelo CEMP = Conselho Executive das
Mormas-Padrao, atestando que o licitante tem qualificacao técnica de funcionamento.

10. DOS RECURSOS E DOTAGOES ORGAMENTARIAS

a. O objeto da presente licitagio sera subdividido em 05 (cinco) lotes, sendo:

b. As despesas decorrentes dos servigcos apresentados neste Termo de Referéncia correrao a
conta dos recursos especificos consignados no Orgamento do Governo do Estado do Espirito
Santo constantes nas seguintes dotaches:

LOTE 01 - PUBLICIDADE INSTITUCIONAL

RECURSO ORGAME NTARIO

LOTE S PROGRAMA DE ELEMENTO FONTEDE VALORRS
TRABALHO DESPESA  RECUSO

SEDES 04.131.0852.86290.0000  3.3.90.39 0101 1.500.000,00
SETUR 23.131.0113.6576.0000  3.3.90.30 0101 5.000.000,00
JUCEES 23.122.0157.4191.0000 3.3.90.39 0271 223.000,00
SUPPIN 22.131.0800.4301.000  3.3.90.39 0271 150.000,00
SEG 04.1310505.2128.0000  3.3.90.39 0101 800.000,00
SETOP 26.131.0800.2447.0000  3.3.90.39 0101 3.125.000,00
SEP 04.131.0616.4228.0000  3.3.90.30 0101 1.702.000,00
DETRAN 26.131.0800.4514.0000 3.3.90.39 0271 5.800.000,00
TOTAL 18.300.000,00

LOTE 02 - PRESTAGCAO DE CONTAS
RECURSO ORGCAMENTARIO

LOTE 02 PROGRAMA DE ELEMENTO FONTEDE VALORRS
TRABALHO DESPESA RECUSO
SECOM 24.131.0204.2105.0000 3.3.90.39 0101 14.000.000,00
TOTAL 14.000.000,00

LOTE 03 - PUBLICIDADE UTILIDADE PUBLICA E PUBLICIDADE INSTITUCIONAL
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LOTE 03

SEGER
ESESP
SEADH
SECONT
PGE
PRODEST
SEAMA
SEAG

INCAPER

RECURSO ORGAMENTARIO

PROGRAMA DE
TRABALHO

04.131.0800.4254.0000
04.131.0543.2268.0000
08.131.0800.4867.0000
04.131.0800.4091.0000
03.131.0740.2161.0000
04.131.0800.2289.0000
18.131.0800.4620.0000
20.131.0800.4357.0000
20.131.0800.4399.0000

TOTAL

ELEMENTO
DESPESA

3.3.90.39
3.3.90.39
3.3.90.39
3.3.90.39
3.3.90.39
3.3.90.39
3.3.90.39
3.3.90.39

3.3.80.39

FONTE DE

RECUSO
o101

o101
0101
0101
0101
0101
0101
0101

0101

VALOR RS

3.500.000,00
150.000,00
2.500.000,00
200.000,00
160.000,00
65.000,00
1.300.000,00
3.200.000,00

1.000.000,00

12.075.000,00

LOTE 04 - PUBLICIDADE UTILIDADE PUBLICA E PUBLICIDADE INSTITUCIONAL

LOTE 04

SEJUS
PROCON
IASES
DEFENSORIA
CEMES
PM
PC
SESPORT
SECTTI
FAMES
SECULT
ARSI
IDURB

RECURSO ORCAMENTARIO

PROGRAMA DE
TRABALHO

14.131.0800.6805.0000
14.131.0800.2829.0000
14.131.0800.4819.0000
02.131.0800.4111.0000
06.131.08004762.0000
06.131.0800.2759.0000
06.131.0800.2748.0000
27.131.0800.4592.0000
19.131.0800.2416.0000
12.131.0800.6685.0000
13.131.0800.2608.0000
04.131.0617.6156.0000
15.131.0800.2219.0000
TOTAL
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ELEMENTO
DESPESA

3.3.90.39
3.3.90.39
3.3.90.39
3.3.90.39
3.3.90.39
3.3.90.39
3.3.90.39
3.3.90.39
3.3.90.39
3.3.90.39
3.3.90.39
3.3.90.39
3.3.90.39

FONTE DE

RECUSO
0101

0101
0101
0101
0101
0101
0101
0101
0101
0101
0101
0101
0101

VALOR RS

1.500.000,00
500.000,00
200.000,00
36.426,00
250.000,00
150.000,00
250.000,00
2.000.000,00
3.000.000,00
400.000,00
1.000.000,00
250.000,00
120.000,00
9.656.426,00
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LOTE 05 - PUBLICIDADE MERCADOLOGICA

RECURSO ORGAMENTARIO

LOTE 05 PROGRAMA DE ELEMENTO FONTEDE VALORRS
TRABALHO DESPESA RECUSO
BANDES Recurso Préprio 3.3.90.39 0101 1.500.000,00
BANESTES Recurso Préprio 3.3.00.39 0101 3.850.000,00
TOTAL 5.350.000,00
TOTAL GERAL 59.381.426,00

11. DA PROPOSTA TECNICA

a. A proposta técnica devera ser apresentada em 3 (trés) involucros distintos, destinados um
para a via nao identificada do Plano de Comunicagiio Publicitaria (Envelope A), um para a
via identificada do Plano de Comunicagiao Publicitaria (Envelope B) e outro para o
Conjunto de Informagdes do Proponente (Envelope C), integrantes da proposta técnica que
consistira de um conjunto de textos e anexos.

b. As wvias ndo identificadas (envelope A) e identificadas (envelope B) do FPlano de
Comunicagdo Publicitaria deverdo ser apresentadas seguindo formatagao padrdo, a saber:

i. Papel formato A4, com 75 a 90 grim?®, na cor branca; encadernacao espiral na cor
preta; capa transparente e contracapa na cor preta.

ii. Fonte Arial & suas variagbes de formatagio (normal, negrito, italico, sublinhado);
corpe 12; cor preta; alinhamento justificado; espagamento entre linhas 1.5;
espacamento de paragrafos 6 pontos (antes e depois); margens de Pagina em
configuragao Normal (Superior: 2,5 em [/ Inferior: 2,5 cm / Esquerda: 3 cm / Direita: 3
cIm).

iii. Sem numeragdo de linhas, com numeragdo de pagina no canto inferior direito em
fonte Arial, corpo 9, cor preta.

iv. Os textos, no total, ndo poderao exceder a 13 (treze) laudas com no maximo 30
(trinta) linhas cada uma. Os anexos, para cada topico que os admita, ndo serdo em

nuamers superior a 056 (cinco).

c. O Enveleope "A", reservado a via nio identificada do Plane de Comunicagio Publicitaria
da Proposta Técnica sera concedido pela Superintendéncia Estadual de Comunicagao Social
- SECOM em formato padrao e com as informagodes devidamente impressas, uma vez que ndo
deve conter informagdes que identifiqguem o licitante, em data e local especificados pelo edital.

d. © Envelope “B", reservado a via identificada do Plano de Comunicagio Publicitaria, tera
material de mesmo teor da via nao identificada — Envelope “A", sem os exemplos de pecas
referentes a “ldeia Criativa”, com formato a critério da empresa participante, apresentando em
seu exterior a devida identificacdo conforme modelo constante do edital.

e. A licitante, através dos seus representantes legais devidamente credenciados, devera retirar
juntc a Comissioc Administrativa Especial de Licitagiao, em data, local e horario
determinados por este edital, o involucro padronizado destinado a apresentagio da via nao
identificada do Plano de Comunicagiio Publicitaria.
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f. A via identificada do Plano de Comunicagioc Publicitaria devera ter encadernacdo em
mesma formatacao e teor da via nao identificada, sem a anexagio das pegas referentes a
ideia criativa.

g. Para efeito de avaliagio nesta fase a licitante devera apresentar uma campanha simulada
sobre um dos temas hipoteticos, conforme “Briefings” no Anexco Il, contendo Plano de
Comunicagio Publicitaria e o Conjunto de Infermagées do Proponente.

h. O Plane de Comunicagio Publicitaria versara sobre os seguintes quesitos, a serem
apresentados na ordem abaixo determinada:

i. Raciocinio Basico: Constituido de texto., em que a licitante deve expressar seu
entendimento sobre o Governo do Estado do Espirite Santo, suas linhas de atuacgio e
suas necessidades de comunicacao.

ii. Estratégia de Comunicagio Publicitaria: Constituida de texte em que a licitante
expora o conceito & o partido tematico que, de acordo com seu raciocinio basico,
devem fundamentar a comunicagdo do Governo do Estado do Espiritc Santo,
defendendo essa opgio, examinando e descartando conceitos alternativos.

iii. Ideia Criativa: Apresentacdo em forma de texto da sintese da esiratégia de
comunicagdo publicitaria, expressa sob a forma de uma reducdo de mensagem, gue
pode ou ndo assumir a forma de um slogan, que constitua uma proposta de solugdo
para o problema especifico de comunicacao. A ideia criativa devera ser acompanhada
de anexos, sendo estes exemplos de pecas que a corporifiguem objetivaments,
apresentados sob a forma de roteiros e textos datilografados, limitados a um para cada
tipo de peca, em numero maximo de 05 (cinco) anexos, podendo ser anexados “lay
outs”, “story boards”, “monstro de radio”, etc.

Roteiros para materiais em video poderdo ser ilustrados/exemplificados exclusivamente por
meio de storyboards, sendo preoibida a anexag¢io “monstro de TV", scb pena de
desclassificagio.

1. As pegas da ldeia Criativa, constantes do envelope A, deverdo ser impressas em formato a
critério da agéncia, e obrigatoriamente afixadas sobre pranchas avulsas de papel cartdo na cor
preta, verso em papel Kraft, entre 200 a 500 grfm?, sem encademacdo, sem capa ou pelicula
protetora, em tamanho e formato que permitam sua anexacio ao envelope sem danificacdo,
rasura ou alteragcdo do mesmo ou das proprias pecas.

2. Qualquer pega de midia eletrénica (monstros de radio e pecas para internet, dentre outros)
devera ser gravada em CD ou DVD, armazenado em estojo de tampa acrilica e fundo preto,
com capa em papel branco tamanho 12 x 12 em, que especifique em texto o tipo de pecga (fonte
Arial, cor preto, corpo 10) conforme exemplo abaixo:

PROPOSTA TECNICA LOTE N° XX
IDEIA CRIATIVA — MIDIA ELETRONICA
PECA: MONSTRO RADIO
CONCORRENCIA N° 001/2013

3. O mesmo texto devera ser impresso em etiqueta branca, afixada sobre o CD/DVD.
4. Os arquivos gravados em CD/DVD deverdao ser nominados conforme a pega que

representam. Ex: "monstro_radio.mp3”. Arquivos de audio devem ser gravados no formato
MP3.
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iv. Estratégia de Midia: De acordo com as informagdes do briefing e com a verba
colocada como referencial para a campanha, a licitante devera demonstrar atraves de
textos:

1. A capacidade para atlingir e sensibilizar os principais pablicos da campanha,
permitida a inclusao de tabelas.

2. A simulagdo de plano de distribuicdo das pegas de que trata o quesito ldeia Criativa,
acompanhada de texto em gue se explicitemn e justiiiguem as premissas.

3. A utilizacao dos recursos mediante apresentagao da distribuicao percentual da verba
disponivel, nas rubricas de estudo e pesquisa, produgdo e veiculacao, justificando a
aplicacao.

4, Tabelas de simulagio do plano de distribuicdo das pegas serdo consideradas como
anexo unico, formatados com bordas na cor preta, fio 1pt; fonte arial & suas variagoes
de formatagao, corpo 7 a 9, na cor preta; preenchimento de celulas nas cores branco
elou graduacgbes de preto e cinza, sem adigdo de recursos visuais e graficos de
qualquer natureza.

5. A licitante quando da elaboracdo da simulagdo do plano de midia e bem como Nos
custos de producdo, que trata o guesito |deia Criativa, obrigatoriamente, devera utilizar
como base para a proposta técnica os valores dos custos de criagdo, produgio e
veiculagao das respectivas tabelas (valor cheia), sem considerar os percentuais gue
serdo ofertados nas respectivas propostas de prego.

9. O Conjunto de Informagdes do Proponente versara sobre os seguintes guesitos, a serem
apresentados na ordem abaixo determinada:

i. Capacidade de Atendimento: Tanto geral, considerando-se a totalidade dos setores
da licitante, gquanto especifica, no que diz respeito ao setor de atendimento
propriamente dito.

1. Sob a forma de TEXTO, a licitante apresentara:

a, Capacidade de atendimento, discriminando-se as obrigagdes a seram cumpridas pelo setor
de atendimento da licitante, na execucdo do contrato, incluidos os prazos a serem cumpridos
em condigdes normais de trabalho para a criagdo de peca avulsa ou campanha e a elaboragao
de plano de midia.

b. As informagdes de comunicagio a serem colocadas regularmente a disposigdoc do
CONTRATANTE, sem onus adicional, durante a vigéncia do contrato.

2. Sob a forma de ANMEXO, a licitante apresentara:

a. Quantificagiao ¢ qualificagao do perfil dos profissionais, nominal ou naoc, que sSerao
postos a disposigdo da linha de atuagio, de maneira discriminada, por setor da licitanie (estudo
e pesquisa, plangjamento, criagcdo, producao de radio, cinema & televisao, produgao grafica,
midia e atendimento), devendo a licitante indicar, caso a caso, quantos profissionais de cada
nivel servirdo a linha de atuacio.

b. Relagio nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com especificagao do
segmento de atuagao e do periodo de atendimento de cada um deles.

c. As instalagbes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis atualmente ou a serem
contratados.

d. 02 (dois) atestados fornecidos por Veliculos e 02 (dois) atestados fornecidos por

Fornecedores, comprovando a pontualidade da licitante no atendimento as obrigagdes por ela
assumidas.
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ii. Repertorio: Sob a forma de texto que indique o desempenho do proponente na prestacgao
de servigos publicitarios a outros clientes, tanto do setor plblico guanto do setor privado,
acompanhado de reprodugado de pecas, em ndmero maximo de 03 (trés) filmes de TV (DVD),
03 (trés) spots de radio (CD), 03 (trés) andncios de jornal, 03 (trés) andncios de revista e até 03
(trés) pecgas de “midia externa”., com as respectivas fichas técnicas e apresentacio sucinta do
problema que a pec¢a se propds a resolver.

1. Cada peca devera conter ficha técnica com a identificagdo da licitante, data de produgéo,
relagao dos profissionais envolvidos no trabalho, pericdo de veiculagdo e a indicagao de pelo
menos 02 (dois) veiculos que a divulgaram.

2. Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais especulativos,
condenados pela Legislagdo da Propaganda, nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestao.

iii. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio:

Apresentar até 03 (trés) "cases stories”, sob forma de texto descritivo dos problemas
enfrentados, das solugdes encontradas & dos resultados alcancados. Os “cases” deverdo ser
endossados pelos respectivos anunciantes, permitida a inclusio de até 05 (cinco) pegas de
qualguer tipo para cada relato.

iv. O conjunto de textos referente ac Conjunto de Informagdes do Proponente ndao podera
exceder o total de 7 (sete) laudas, com no maximo 30 (trinta) linhas cada.

v, Tanto para o quesito Repertorio guanto para o guesito Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicagiao somente serdao aceitas como validas pegas e campanhas de comunicacao
desenvolvidas e veiculadas de 2012 até a presente data.

vi. E proibidoe constar do envelope C, reservado ao Conjunto de Informagdes do
FProponente, assim como dos documentos nele contidos, qualguer informacao, marca, sinal,
etigueta ou gqualguer outro elemento gque se refira a Proposta Tecnica e gque desta maneira
identifique a autoria da mesma, sendo passivel de desclassificagéao.

12. DO JULGAMENTO DA(S) PROPOSTA(S) TECNICA(S) (ENVELOPES A e C)

a. & Comissdo Administrativa Especial de Licitagdo, no dia e hora indicados, em sessao
publica, procedera & abertura do Envelope “A” — PROPOSTA TECNICA — PLANO DE
COMUNICAGAO PUBLICITARIA - via nao identificada e Envelope “C” — PROPOSTA
TECNICA — CONJUNTO DE INFORMAGOES DO PROPONENTE & os encaminhara &
Subcomissdo Tecnica responsavel pela analise e julgamento. O Envelope “C" - PROPOSTA
TECNICA — CONJUNTO DE INFORMAGOES DO PROPONENTE s¢ sera encaminhado a
Subcomissdo Tecnica apos esla ter analisado, julgado e devolvido a Comissao Administrativa
Especial de Licitaco CAEL / SECOM o Envelope “A” — PROPOSTA TECNICA — PLANO DE
COMUNICAGAO PUBLICITARIA - via nao identificada.

b. Na apreciacdo das Propostas Técnicas sera considerada a linha de atuagio desenvolvida,
sendo certo que receberd um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre os diversos
topicos de julgamento, da seguinte forma:

i. Plano de Cemunicagioc Publicitaria 65 (sessenta e cinco) pontos a serem
distribuidos conforme abaixo:

Plano de Comunicagio Publicitaria

Quesito: Raciocinio Basico Maximo de pontos
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Acuidade da compreensio das caracteristicas do Estado

do Espirito Santo e das atividades que sejam significativas 3 pontos
para a comunicagio publicitaria.

Acuidade da compreensio do problema especifico de 3 pontos
comunicagio do Governo do Espirito Santo. P
Acuidade da compreensio do papel do Governo do

Espiritoe Santo ne atual contexto social, politico e 2 pontos
econdomico.

Acuidade da compreensio da natureza, da extensio e da

qualidade das relagdes do Governo do Espirite Santo com 2 pontos
seus publicos.

Pontuagio maxima 10 pontos

Plane de Comunicagio Publicitaria
Quesito: Estratégia de Comunicagio Publicitaria

Maximo de pontos

Adequagioc do conceite a natureza e qualificagio do

Governo do Espirito Santo & a sua comunicagio efou seu 4 pontos
problema especifico de comunicagao.

Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagio 3 pontos
apresantada em sua defesa. P

A rigueza de desdobramentos positives desse conceito

para a comunicagioc do Geovernoc do Espirite Sante com 3 pontos
seus publicos.

Pontuagio maxima 10 pontos

Flano de Comunicagio Publicitaria
Quesito: ldeia Criativa

Maximo de pontos

Adequagio aoc problema especifico de comunicagio do

Governo do Espirito Santo. 4 pontos
Originalidade da combinagioco dos elementos que a 4 nontes
constituem. P

Simplicidade da forma sob a qual se apresenta. 4 pontos
Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta 3 pontos
Cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas 3 pontos
interpretagoes. P

Pertinéncia as atividades do Governo do Espirito Santo e 3 pontos
sua insergio na sociedade. P
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G Desdobramentos comunicativos gue enseja, conforme 3 pontos
demonstrade nos exemplos de pegas apresentados. P
Compatibilizagio da linguagem das pegas aos meios

H propostos. 3 pontos

| | Exequibilidade das pegas. 3 pontos
Fontuagio maxima 30 pontos

Plano de Comunicagao Publicitaria

Quesito: Estratégia de Midia Maximo de pontos

Conhecimento dos habitos de leitura e audigic dos
A segmentos de publico prioritarios. 3 pontos
B Ggp_acidade analitica evidenciada no exXame desses 3 pontos
habitos.
Consisténcia do planc simulado de distribuigioc das pegas
c em relagio aos subquesitos A e B. 3 pontos
D Economicidade da aplicagido da verba de midia, 3 pontos
evidenciada no plano simulado de distribuigio de pegas. P
Criatividade e inovagio nas solugbes de midia e nio midia
E i Falle i 3 pontos
para atingir os objetivos de comunicagio.
Pontuagio maxima 15 pontos

ii. Conjunto de Informagdes do Proponente 35 (trinta e cinco) pontos a serem
distribuidos conforme abaixo:

Conjunto de Informagodes do Proponente

Quesito: Capacidade de Atendimento Maximo de pontos

Tempo de experiéncia profissional em atividades
A publicitarias dos  profissionais envolvidos, sendo

computado, para efeito de pontuagioc os 05 (ecinco) ¥ pontos
melhores avaliados.
Qualidade dos profissionais que ficariao responsaveis pela

8 execucio do contrato. 3 pontos
Adequagio das instalagdes, a infraestrutura e os recursos

C | materiais que estardo disponiveis durante a execugio do 3 pontos

contrato.

Informagdes de comunicagio a serem colocadas
D | regularmente a disposigio do Governo do Espirite Sante, 3 pontos
sem &nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

E Operacionalidade do relacionamento entre o Governo do

Espirito Santo e o proponente. 3 pontos

Pontuagiao maxima 15 pontos
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Conjunto de Informagdes do Proponente
Quesito: Repertorio

Maximo de pontos

Espirito Santo.

Pertinéncia e afinidade do repertoric apresentade a
A | necessidade e perfil de comunicagao do Governo do 4 pontos

B | Ideia criativa. 4 pontos
C | Qualidade da execugioc e acabamento. 4 pontos
D | Simplicidade da forma sob a qual se apresenta. 3 pontos

Pontuagio maxima 15 pontos

Conjunto de Informagdes do Proponente

Quesito: Relato de Solugdes de Problemas (cases)

Maximo de pontos

A | Releviancia dos resultados apresentados. 2 pontos
B | Clareza e logica da exposigio. 1 ponto
C | Evidéncia de planejamento publicitario. 1 ponto
D Consisténcia das relagbes de causa e efeito entre 1
= ponto
problema e solugio.
FPontuagio maxima 5 pontos
iii. & cada um dos subquesitos do Plano de Comunicagdo Publicitana & do Conjunto de
Informagtes do Proponente serdo atribuidos os pontos ali definidos, pela capacidade
de atender ao exigido & pela razao de critério e peso abaixo especificada:
ATENDIMENTO PONTUACAO
Otimo 100 9% da pontuacao do item
Bom 80% da pontuacao do item
Regular 60 % da pontuagao do item
Nao atendeu 10 % da pontuagao do item
Nao apresentou 0 % da pontuacao do item

iv. A Subcomissdo Técnica, ndividualmente,

analisara e julgara o Plano de

Comunicagio Publicitaria (Envelope “A" — via nao identificada), desclassificando-
se as que desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas neste edital,
conforme Tabela de Checagem de ltens — Plano de Comunicagdo Publicitaria — Anexo

IV deste Edital e atribuindo notas aos quesitos

conforme Tabela de Pontuacgio dos

ltens — Plano de Comunicacao Fublicitana — Anexo VI deste Edital.
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v. E vedada a aposicdo, a qualquer parte da via ndo identificada (Envelope “A") do
Plane de Comunicagio Publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a
identificagao do seu proponente antes da abertura do invélucro “B”, conforme § 2o do
art. 9o da Lei 12.232/10.

vi. E vedada a aposigido ao involucro destinado ao Conjunto de Informagdées do
Proponente (Envelope *“C"), assim como dos documentos nele contidos, de
informacao, marca, sinal, etigueta ou qualgquer outro elemento que identifique a autoria
do Plano de Comunicagio Publicitaria, em gualgquer momento anterior a abertura dos
invélucros “BY, conforme estabelecido no § 20 do art. So da Lei 12.232/10;

vii. A nota do quesito correspondera a media aritmética das notas de cada membro da
Subcomissac Tecnica.

viii. A nota de cada licitante correspondera aoc somatorio das notas de todos os
quesitos.

ix. A Subcomissio Técnica elaborara ata de julgamento do Plano de Cemunicagio
Publicitaria e encaminhara a Comissio Administrativa Especial de Licitagio,
juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuacdes & a justificativa escrita
das razbes que as fundamentaram em cada caso.

%. A Subcomissio Tecnica, individualmente, analisara e julgara o Conjunto de
Informagoes do Proponente (Envelope “C"), desclassificando-se as que
desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas neste instrumento
convocatorio, conforme Tabela de Checagem de Itens — Conjunto de Informagbes do
Proponente — Anexo V deste Edital e atribuindo notas aos quesitos conforme Tabela
de Pontuacdo dos ltens — Conjunto de Informacgdes do Proponente — Anexo VIl deste
Edital.

®%i. A Subcomissiaec Técnica elaborara ata de julgamente do Conjunte de
Informagoes do Proponente & encaminhara a Comissao Administrativa Especial de
Licitagao, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagtes & a
justificativa escrita das razbes que as fundamentaram em cada caso.

xii. A Subcomissiao Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um gquesito sempre
gue a diferenga entre a maior & a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento)
da pontuagdo maxima do guesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacgSes atribuidas.

1. Persistindo a diferenca de pontuacao prevista apds a reavaliagdo do quesito,
o5 membros da Subcomissao Tecnica, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverao registrar em ata as razoes que os levaram a manter a
pontuagio atribuida ao guesito reavaliado, que sera assinada por todos os
membros da comiss&o e passara a compor o processo da licitacao.

xiii. A Comissiao Administrativa Especial de Licitagio eslabelecera o dia & a hora
para realizagio de sessio publica visando apuracao do resultado geral das propostas
técnicas, com os seguintes procedimentos:

1.abertura dos invdlucros com a via identificada do plano de comunicacdo publicitaria.

2. cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de comunicagao publicitaria,
para identificacio de sua autoria.
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3. elaborac&o de planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada um dos gquesitos de cada
proposta técnica.

4. proclamacao do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as
propostas desclassificadas e a ordem de classificagao.

B W M

xiv. Em caso de empate no resultado geral das propostas técnicas, tera preferéncia a
licitante que, na ordem a seguir, sucessivameante:

. obtiver a maior nota no quesito ldeia Criativa.
. obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Midia.
. obtiver a maior nota no quesito Estrategia de Comunicagao Publicitaria.

. obtiver a maior nota no quesito Raciocinio Basico.

. Persistindo o empate, sera estabelecido o criterio do § 2° do art. 45, da Lei
B.66G/O3.

xvi. Sera desclassificada a Proposta que:

. ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus Anexos.
. ndo alcangar, no resultado geral, a nota minima de 75 (setenta e cinco) pontos.

. obtiver nota 0 (Zero) em quaisquer dos quesitos a que se referem aste capitulo.

Xwil. Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de
disposicdes do instrumento convocatdrio, ainda assim sera atribuida pontuacdo a seus
quesitos, a ser langada em planilhas que ficardo acondicionadas em invélucro fechado
e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissio Técnica, até que expirem os
prazos para interposigio de recursos relativos a essa fase da licitacio, exceto nos
casos em que o descumprimento resulte na identificagio do proponente antes da
abertura do envelope B, reservado a via identificada.

xviii. - Sera classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Tecnica, a licitante que
obtiver a maior pontuagdo no somatdrio das notas dos quesitos. A sequnda classificada
sera a licitante que obtiver o somatorio das notas imediatamente abaixo e dai por
diante até o limite minimo de 75 (setenta e cinco) pontos.

xix. Divulgada a classificagdo final das Propostas Técnicas, serao designados, em
publicacio em veiculo impresso regional de grande circulagdo & um veiculo impresso
de circulagéo nacional, dia e hora para abertura dos envelopes contendo as Propostas
de Precos das licitantes classificadas tecnicamente.
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ANEXO I

“BRIEFINGS™

Briefing Lote 01
|- CONTEXTO

A crescente dificuldade para a circulagio de passageiros e mercadorias € hoje uma das
principais preccupacdes dos moradores das grandes cidades brasileiras. Ao crescimento
acelerado do numero de wveiculos particulares, com a consequente sobrecarga das wvias
urbanas, somaram-se as deficiéncias do transporte coletivo, para gerar um gquadro de
verdadeiro caos no sistema de transporte e trédnsito dessas cidades. Mo Espirito Santo ndo é
diferente. Com a expansdo urbana e populacional dos municipios gue compdem a Regido
Metropolitana de Vitoria e a saturacio das principais vias, e sem investimentos de vulto na
construcao de alternativas para o transporte publico, s8o crescentas os transtornos & prejuizos
decorrentes dos congestionamentos e dos atrasos no deslocamento de passageiros e cargas.

Diante desse quadro, a atual administragao dedicou ao setor priorndade inedita em seus planos
de investimento. Com o langcamento do Programa de Mobilidade Metropolitana — PMM, o
Soverno do Espirito Santo esta investindo mais de 3 bilhdes de reais em obras viarias,
modernizagdo do sistema de transporte coletive redoviario (com destaque para a implantagao
dos corredores exclusivos de &Snibus, o BRT) e implantagdo de novos modais, como o
aquaviario e uma rede integrada de ciclovias em toda a Grande Vitéria. E o maior investimento
em maobilidade urbana de toda a historia do Espirito Santo,

O Programa esta assentado em trés grandes eixos conceituais, gue s3o tambem os principais
conjuntos de investimentos: Projetos Viarios, Transporte Coletivo & Multimodalidade.

Na execucdo do primeiro desses trés eixos, das varias intervengdes viarias planejadas,
algumas ja foram entregues (como a Alga da Terceira Ponte, a conclusdo da Fernando Ferrari,
a Avenida Joao Palacios etc.). Outras estao em andamento, como a rodovia Leste-Deste, José
Sette, Corredor Sudeste, Saida Sul, a ponte socbre o Rio Marinho, entre outras. E existem ainda
grandes obras em fase de definicdo dos projetos executives e de licitagdo, como a Quarta
Ponte, ligando Vitdria a Cariacica, e a ampliagio da Avenida Leitdo da Silva, na Capital.

Ja no eixo do Transporte Coletivo, além da construgdo e ampliagdo de terminais

metropolitanos, o grande destaque & a implantagdo do BRT, ligando Vitaria, Vila Velha, Serra e
Cariacica. O sistema contara com &nibus articulados, corredores de trafego especiais, estagbes
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de embarque e desembarque climatizadas e informatizadas e integragdo com os &nibus
convencionais do sistema Transcol. Esses velculos, por sua vez, serdo gradativamente
substituidos por modelos mais modernos, dotados de sistemas de georreferenciamento, ar
condicionado & acessibilidade. Todo o sislema poderd ser acessado por smariphones para
localizagdo dos dnibus em operacido em cada linha e de sua posigdo no percurso, de modo qgue
0% UsSUarios possam programar o momento de chegar ao ponto mais préoximo sem perda de
tempo com grandes esperas. Havera cartdes para as mais diferentes formas de uso e para
diferentes publicos, como estudantes, idosos, usuanos frequentes, turistas etc.

Por fim, no campo da Multimodalidade, o Programa prevé a implantagdo de um sistema
aquaviario, com lanchas modernas, do tipo catamari, que far&o a travessia da bala de Vitdria,
incialmente ligando a Capital a Vila Velha e, num segundo momento, estendendo seus
percursos ate Cariacica. Todas as cobras viarias contar8o com ciclovias, que serdo integradas
para formar um grande sistema cicloviario metropolitano, em parceria com os municipios da
Grande Vitoria. Na Capital, havera sistema de bicicletas de aluguel e ja esta em funcionamento
o &nibus que transporta bicicletas e ciclistas sobre a Terceira Ponte, entre Vitaria e Vila Velha.

Alem dos valores investidos e da importdncia de cada obra ou projeto isoladamente, o que
caracteriza o ineditismo do PMM € a visdo integrada e integradora que ele lanca sobre a
Regido Metropolitana. De fato, & a primeira vez que o Governo planeja & age de maneira glabal
scbre ¢ sistema de transporte e transito da regiSo, deixando de lado as agbes topicas e
setonzadas, para construir solugdes que abrangem os desafios logisticos de toda a Grande
Vitéria. E um verdadeiro salto de qualidade e abrangéncia na maneira de conduzir as questes
relativas a mobilidade urbana na regido. E todo esse investimento so se tornou possivel porque
o Govermno manteve sob rigoroso controle as contas publicas e implantou um novo modelo de
gestdo, que tem como bases o planejamento participativo, a integragdo entre as diferentes
areas & a busca permanente de resulitados sociais na aplicacdo dos recursos plblicos.

Com planejamento, eficiéncia na execugdo dos projetos, capacidade de atrair investimentos
nacionais e internacionais e compromisso permanente com a manutengdo do equilibrio
financeiro e fiscal, o Governo do Espirnto Santo reuniu as condiges necessarias para enfrentar
as graves ameagas que se colocaram no caminho do desenvolvimento capixaba (crise
econdmica internacional, redugao da atividade econdomica no Brasil e mudangas am
mecanismos tributarios e fiscais que trouxeram graves prejuizos para o Estado, como a
proposta de alterag8o nas regras de distribuicio dos royalties do petrdlec e a unificagdo das
tarifas de ICMS sobre produtos importados, gue levou ao esvaziamento do Fundap). Mesmo
lutando contra essa conjuntura adversa, a administragdo estadual conseguiu aumentar a
receita e aplicar com mais eficiéncia os recursos disponiveis, inclusive com a criagdo de um
fundo de apoio ao desenvolvimento municipal.

Il - DESCRIGAO E ANALISE DA SITUAGAO ESPECIFICA

Como se trata de um programa em andamento — &, por iIsso mesmo, com boa parte das obras
e projetos em construgio —, o PMM ainda nao fol inteiramente incorporado pela populagao.
Parte desse relativeo desconhecimento pode ser creditada a préopria variedade das intervengdes
executadas e em diferentes fases de execucgio. Mas o fato & que até agora ndoc houve sucesso
nas tentativas de dar aos moradores uma visao de conjunto do Programa e, principalmente, de
sua importancia e alcance.

Sendo assim, o primeiro desafio dessa campanha — que sera desenvolvida para a Secretaria
de Estado Secretaria de Transportes e Obras Plblicas — €& exatamente apresentar aos
moradores da Grande Vitdria (e, secundariamente, aoc conjunto do Estado) a dimensio do
esforgo que vem sendo realizado pelo Governo nesse setor e as perspectivas que se podem
projetar com a conclusdo das obras. Deve-se destacar o salto de modernizacao que sera dado
em toda a regido, com a conclusdo das obras e implantagdo definitiva dos projetos previstos.
Mas & preciso que a populagio capixaba compreenda, acima de tudo, o ineditismo dessa vis&o
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integrada, a extens8o dos investimentos realizados e os beneficios imediatos que o conjunto
de intervencdes trara para a regiao e para o Estado. E nao se trata aqui apenas do conforto e
seguranga de motoristas e passageiros, mas também dos impactos sobre a economia & o
desenvolvimento geral. NMuma segunda frente, a campanha deve apresentar de maneaira
sintética os novos servigos (Bike Bus, Busca Bus, bilhetagem eletrénica, novas opgdes de
passeaes aefc.).

Objetives da Comunicagao

Comunicar, dimensionar e conceituar a populagao do Espirito Santo o esforgo inedito que o
Governo vem realizando para intervir de maneira integrada em todo o sistema de transporte e
transito da Grande Vitoria.

Apresentar o conjunto de obras realizadas & em execucdo, os grandes projetos de
modernizacdoc e ampliagdo do sistema, como o BRT, e os novos modais previstos no PMM,
COMmo © aquaviario.

Informar & populagio as caracteristicas dos novos servigos que serdo oferecidos, depois de
concluido o Programa.

Publicos de interesse

Populacao em geral

Associacies de moradores da Grande Vitdria
Usuarios do sistema Transcol

Organizagbes poblicas e privadas

Recursos proprios de Comunicagao

Assessoria de Imprensa da Secretaria de Transportes e Obras Publicas

Terminais e dnibus do sisterna Transcol

Site institucional da Secretaria de Transportes e Obras Pablicas: www. setop.es gov.br
Site institucional do Governo do Espirito Santo: www.es.gov.br

Midias sociais do Governo do Espirito Santo:  twitter (@GovernoES), facebook
(facebook.com/GoverncES); instagram (@Governo_ES), youtube (yvoutube.com/ESInforma,
youtube com/Governoes, flickr (flickr.com/photos/governo_es); slideshare
(slideshare.net/govarnoas).

Estruturacgio do projeto de comunicagio
O projeto de comunicagao deve ser estruturado e apresentado segundo critérios estabelecidos
no edital de licitagdo & pelo briefing do lote correspondente, a saber:

a) Planejamento da campanha: explicar desde o raciocinio basico até a elaboragio das

estratégias de comunicagao, incluindo estratégias voltadas para o meio online e off-
line;

b} Agdes de comunicagio: apresentar as acgbes de comunicacdo propostas, descritas em
detalhe:

c) FPFlano de midia: apresentar o planejamento de midia estruturado, levando em conta o
plblico alvo, os indices de audiéncia, periodicidade e abrangéncia dos veiculos de
comunicacgao. O plane devera ter abrangéncia estadual e distribuir a verba disponivel
para a campanha por paca, por meio, por velculo e par periodo de veiculacao;

d) Ideia criativa: apresentar a ideia criativa, sua relevancia para o publico alvo e a sua
aplicacdo nos formatos e meios trabalhados;
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e) Assinatura da campanha: a campanha devera ser assinada com a logomarca do
Governo do Espirito Santo,

Y ‘Verba disponivel para a campanha: R% 1.500.00000 (Um Mihao e Quinhentos il
Reais).

Briefing Lote 02
I - CONTEXTO

A atual administragé&o do Espirito Santo tomou posse em 2011 anunciando dois grandes
objetivos para seu periodo de gestdo. De um lado, investir na eliminagao dos gargalos
estruturais e logisticos existentes no Estado, para promover um novo e sustentavel ciclo de
desenvolvimento econdmico. Do outro, garantir gque os beneficios gerados por esse novo
processo de desenvolvimento sejam distribuidos de maneira mais equilibrada e igualitaria entre
todas as regites e entre todos os capixabas. Objetivos ambiciosos, que foram sintetizados no
slogan "Crescer & com a gente” — com o qual se afirma a confianga na capacidade do Estado
de estruturar um processo de crescimento acelerado e autdnomo, ao mesmo tempo em que se
ressalva que o sentido desse processo e o crescimento coletivo da populagao capixaba, nos
planos social, econ&mico e institucional.

Hoje, passados mais de trés anos do inicio da gestdo, os resultados que estdo sendo colhidos
em todo o Estado atestam que boa parte desses objetivos ja foi alcangada. O Espirito Santo
esta recebendo o maior programa rodoviario de sua histéria, ha obras de infraestrutura urbana
realizadas ou em andamento em quase todos os municipios, o saneamento basico avanga por
todo o interior, aesroportos regionais sao construidos e projetados nas principais cidades-polo e
novos portos sdo implantados em diferentes pontos do litoral. Na Grande Vitoria, o Governo
desenvolve o Frograma de Mobilidade Metropolitana — PMM, gque prevé investimento de mais
de 3 bilhGes de reais em obras wviarias, modernizagio do sistema de transporte coletivo
rodoviario (com destagque para a implantagdo dos corredores exclusivos de 6nibus, o BRT)
implantagao de novos modals, como o aguaviario e uma rede integrada de ciclovias em toda a
Grande Vitoria. E o maior investimento em mobilidade urbana de toda a histdria do Espirito
Santo. E & a primeira vez que o Governo planeja e age de maneira global sobre o sistema de
transporte & transito da regido, deixando de lado as agdes topicas e setorizadas, para construir
solucdes que abrangem os desafios logisticos de toda a Grande Vitdria.

Mo campo social, o Estado realiza o maior investimento em salude de toda a historia do Espirito
Santo. Ja concluiu e entregou o Hospital Dr. Jayme Santos Meves, o maior & mais moderno do
Estado, esta concluindo as obras de ampliagdo do Hospital 580 Lucas, entregou mais de 35
Unidades Salde da Familia e 10 Centros de Atengdc Psicossocial em todas as regides
capixabas, implantou 4 unidades de Pronto Atendimento, em parceria com as prefeituras e,
numa iniciativa pioneira, adotou o cofinanciamento da saude basica, repassando RS 43 milhSes
aos municipios para melhorias no atendimento. Somando os investimentos realizados em
unidades proprias aos convénios firmados com entidades filantrépicas e beneficentes, entregou
aos capixabas mais de 1200 novos leitos hospitalares em trés anos de trabalho, quando na
maioria dos Estados brasileiros o que se registrou foi acentuada reducdo do numero de leitos
disponiveis.

Outra area considerada prioritaria pelo Governo, onde os resultados t&@m aparecido de forma

expressiva, & a seguranga publica. Depois de anos sem investimentos de porte, o sistema
estadual de seguranga exigia atengio imediata. O Governo criou o Programa Estado Presente,
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que soma agio policial direta a investimentos em infraestrutura, sadde, educacgao, qualificagéo
profissional, esporte, cultura e lazer nas areas mais ameacgadas pela violéncia e pela
criminalidade. E o resultado & que, em algumas dessas areas, o indice de homicidios foi
reduzide em mais de 30%. Até o final de 2014, mais de 5 mil novos policiais terdo sido
treinados e incorporados a tropa, recompondo um efetivo que ha déecadas operava bem abaixo
do ndmera minimo recomendado. O Governo ainda investiu na modernizacao dos sistemas de
inteligéncia, adguiriv novas wviaturas e equipamentos modermos, construiu e reformou
delegacias por todo o Estado e criou a Patrulha da Comunidade, que, em menos de dois
meses de operacao, reduziu em 22% o indice de crimes contra o patrimdnio nos bairros onde
atua.

Na educacdo, foram realizadas obras de construgao, reforma, ampliacdo e modernizag¢ao em
mais de 230 escolas estaduais. Cerca de 21 mil educadores passaram por programas de
capacitagao, 14 mil alunos foram beneficiados com cursos preparatorios para o ENEM e cerca
de 60 mil estudantes do interior e das zonas rurais tém ftransporte escolar gratuito e de
qualidade. O resultado & que o Espirito Santo conquistou reconhecimento internacional como a
melhor educacio do Brasil, na dliima PISA — Pesquisa Internacional de Avaliacdo de Alunos,
realizada em 65 paises. Além disso, na area da qualificagao profissional, mais de 160 mil
vagas foram oferecidas pela Rede Formar, que reune iniciativas proprias do Estado e agdes
em parceria com entidades poblicas e privadas. Com isso, a meta inicial de garantir
gualificagdo para 160 mil pessoas, em quatro anos de gestio, foi atingida com pouco mais de
trés anos de trabalho.

Ainda no campo social, o Governo langou o Programa CNH Social, que garante habilitagao
gratuita para mais de 10 mil capixabas, criou o Bolsa Capixaba, que complementa a renda de
40 mil familias, ja entregou mais de 80 Campos Bom de Bola ern comunidades de todas as
regifes e leva esporte e cidadania para mais de 30 mil criangas, com o programa Campedes
de Futuro. Tudo somado, & o maior esforgo de inclusdo social e redugdo da pobreza ja
realizado no Estado.

Todo esse investimento e todos esses resultados =6 se tornaram possiveis porgue o Governo
manteve sob rigoroso controle as contas publicas e implantou um novo modelo de gestao, que
tem como bases o planejamento participativo, a integragao entre as difereantes areas & a busca
permanente de resultados sociais na aplicagdo dos recursos publicos. Com planejamento,
eficiéncia na execugcdo dos projetos, capacidade de atrair investimentos nacionais e
internacionais e compromisso permanente com a manutengao do equilibrnio financeiro e fiscal, o
Governo do Espirite Santo reuniu as condigbes necessarias para enfrentar as graves ameacas
que se colocaram no caminho do desenvolvimento capixaba (crise econdmica internacional,
redugao da atividade econdmica no Brasil e mudangas em mecanismos tributarios e fiscais que
trouxeram graves prejuizos para o Estado, como a proposta de alieragdo nas regras de
distribuicdo dos royalties do petréleoc & a unificacdo das tarifas de ICMS sobre produtos
importados, que levou ao esvaziamento do Fundap). Mesmo lutando contra essa conjuntura
adwversa, a administragio estadual conseguiu aumentar a receita e aplicar com mais eficiéncia
0s recursos disponiveis, inclusive com a cnagdo de um fundo de apoio ao desenvolvimento
municipal.

Il - DESCRIGAO E ANALISE DA SITUAGAO ESPECIFICA

Diante da variedade, alcance & importancia do trabalho que vem sendo realizado pelo Governo
do Espirito Santo, € natural e compreensivel que a populagdo ainda ndo tenha uma visdo de
conjunto de tudo que esta acontecendo no Estado. Mas agora, quando entramos no Olitimo ano
da gestdo, & fundamental que os capixabas tenham pelo menos uma ideia geral desse trabalho
e, principalmente, uma percepgdo mais clara do seuw significado econdmico e social.

Sendo assim, o primeirc desafio dessa campanha - que sera desenvolvida para a
Superintendéncia Estadual de Comunicagio Social — & exatamente apresentar a todos os
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moradores (e, secundariamente, aos formadores de opinido e autoridades publicas e privadas
de fora do Estado) a extensdo desse trabalho e as profundas transformacdes econdmicas,
sociais e institucionais que ele vem produzindo. Mais do que receber um inventario de obras e
realizactes, & essencial que o pablico compreenda o sentido, o objetivo e a dimensdo da obra
realizada. Mas isso tem que ser feito considerando a exigéncia constitucional de prestar contas
dos investimentos, projetos e agdes executados com recursos pablicos. Ou seja; espera-se da
campanha que ela use todos os Instrumentos e meios disponiveis para informar aos cidaddos
sobre o que esta sendo realizado nas diferentes regiées do Espirto Santo e nas diferentes
areas da administragao pablica estadual. Mas esse esforgo nao pode se limitar a informacgio
direta. E preciso que a populagio capixaba compreenda o sentido e o alcance histérico desses
investimentos e os beneficios imediatos que o conjunto de intervengbes trouxe para o Estado,
para as familias e para cada morador.

Objetives da Comunicagio

Comunicar, dimensionar e conceituar a populagao do Espirito Santo as diretrizes, objetivos e
metas que orientam o trabalho do Governo & o senfido social, econdmico e politico dos
resultados alcangados em trés anos de gestdo.

Apresentar o conjunto de obras realizadas e em execugao, 0s grandes projetos que estio
transformando a realidade econdmica e social do Estado.

Informar & populagdo os beneficios decorrentes das obras e projetos realizados pelo Governo
no pericdo, tanto do ponto de vista individual e familiar, quanto na ampliagdo geral da
qualidade de vida dos capixabas.

Puablicos de interesse

Populagéo capixaba em geral

Formadores de opinido no Espirito Santo

Organizacdes plblicas e privadas municipais e estaduais
Autoridades publicas e privadas nacionais

Recursos proprios de Comunicagio

Assessoria de Imprensa da Secretaria de Comunicacgao

Site institucional do Governo do Espirito Santo: hitp/fwaww.es. gov.br.

Midias sociais do Governo do Espirito Santo: twitter (@GovernoES); facebook
(facebook.com/GovernoES); instagram (@Governo_ES), youtube (youtube com/ESinforma,
youtube.com/Governoes, fhckr (flickr.com/photos/governo_es), slideshare
(slideshare.net/governoes).

Estruturagio do projeto de comunicagio
O projeto de comunicagdo deve ser estruturado e apresentado segundo critérios estabelecidos
no edital de licitagdo & pelo briefing do lote correspondente, a saber:

a) Planejamento da campanha: explicar desde o raciocinio basico até a elaboragdo das

estratégias de comunicagdo, incluindo estrategias voltadas para o meio onling & off-
line:

b} Agcdes de comunicagio: apresentar as acbes de comunicacdo propostas, descritas em
detalhe:

e) Plano de midia: apresentar o planejamento de midia estruturado, levando em conta o
plUblico alvo, os indices de audiéncia, periodicidade & abrangéncia dos veiculos de
comunicacao. O plano devera ter abrangéncia estadual e distribuir a werba disponivel
para a campanha por pecga, por meio, por veiculo e por periodo de veiculagio;
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d) |deia criativa: apresentar a ideia criativa, sua releviancia para o publico alve e a sua
aplicacdo nos formatos e meios trabalhados,

&) Assinatura da campanha: a campanha devera ser assinada com a logomarca do
Governo do Espirito Santo;

f) Verba disponivel para a campanha: R$ 1.500.000,00 (Um Milhdo e Quinhentos Mil

Reais).

Briefing Lote 03
|- CONTEXTO

A atual administragdo do Espirito Santo assumiu como compromisso central do seu mandato a
realizagdo de um esforgo concentrado para reduzir a desigualdade social e promover a
inclusdo produtiva dos jovens e trabalhadores que ficaram a margem do processo de
desenvolvimento econdmico estadual. Para atingir esse objetive, os programas sociais
existentes foram ampliados e fortalecidos e novos projetos passaram a ser executados, como o
CMNH Social e o Bolsa Capixaba. O primeiro ja garantiu oportunidades para mais de 14 mil
pessoas conseguirem gratuitamente sua habilitagdo para guiar automdveis ou para mudar de
categoria. Em 2014, serdo mais 11 mil vagas oferecidas em todo o Estado. Ja o segundo
projeto garante complementacao de renda para mais de 40 mil familias em situagao de risco
social.

Além desses dois programas inaditos, o Governo do Espirito Santo ja entregou mais de 30
unidades dos Centros de Referéncia da Assisténcia Social — CRAS, em todas as regides, e
cerca de duas mil moradias para familias de baixa renda (outras quatro mil devem ser
entregues ainda em 2014, dentro do programa estadual Nossa Casa). Com o programa
MNossoCreédito, o Governo garantiu a realizagdo de mais de 43 mil operagdes de financiamento
para microempreendedores e, com o programa Campedes de Futuro, leva esporte & cidadania
a mais de 30 mil criang¢as e jovens. Alem disso, como parte do Programa Estado Presente, esta
levando qualificacdo profissional, cultura, sadude e seguranga para as 30 areas classificadas
como de maior risco social do Estado.

Esse grande esforgo articulade de inclusdo social e promocao da cidadania ainda inclui os
investimenios em novos espagos para a pratica de esportes nas comunidades (cerca de 80
Campos Bom de Bola ja foram entregues & outros 84 estdo sendo executados), a expansao da
rede de Unidades Sadde da Familia, para atender comunidades rurais & bairros que ainda nao
contavam com servigos de saude préoximos, € as Farmacias Populares estaduais, que
garantem medicamentos gratuitos. Também estio incluidos nesse grande leque social os
programas de qualificacao profissional (reunidas na Rede Formar, ja sao mais de 150 mil
vagas de qualificagcdo oferecidas no Estado), a oferta de bolsa de estudo de linguas e para
formacgdo superior, que beneficiam alunos da rede publica estadual, & os programas de
ressocializacdo de detentos, que colocaram o Espirito Santo na vanguarda nacional, nesta
area.

Sem prejuizo de suas identidades e objetivos especificos, todos esses programas, agbes e

investimentos foram reunidos sob o "guarda-chuva”™ do Programa Incluir — o programa capixaba
de defesa social e redugdo da pobreza. E o resultado de todo esse esforgo & que, passados
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trés anos de gestdo, o Espirito Santo se coloca em posicio de destaque entre os estados
brasileiros que mais reduziram a miséria e a pobreza extrema.

Todo esse investimento e todos esses resultados s se tornmaram possiveis porque o Governo
manteve sob rigoroso controle as contas publicas e implantou um novo modelo de gestio, gque
term como bases o planejamento participativo, a integracao entre as diferentes areas e a busca
permanante de resultados sociais na aplicagdo dos recursos publicos,

Com planejamento, efici@ncia na execugdo dos projetos, capacidade de atrair investimentos
nacionais € internacionais e compromissc permanente com a manutenggo do equilibrio
financeiro e fiscal, o Governo do Espirto Santo reuniu as condigbes necessarias para enfrentar
as graves ameacas que se colocaram no caminho do desenvolvimento capixaba e as perdas
de receita que elas acarretaram. Mesmo Ilutando contra essa conjuntura adversa, a
administragao estadual conseguiu aumentar a sua arrecadagdo, atrair novos e maiores
investimentos e aplicar com mais eficiéncia os recursos disponiveis, inclusive com a criagio de
um fundo de apoio ao desenvolvimento municipal.

Il - DESCRIGAO E ANALISE DA SITUAGAO ESPECIFICA

Apesar do sucesso desses diferentes programas — se tomados isoladamente — e do conjunto
de acbes sociais realizadas até agora, ainda nao estao claros para a maioria da populagio
capixaba a extens@o, o alcance e o sentido global do trabalho que vem sendo feito.
Principalmente, ndo se conhecem as linhas gerais nem os resultados consolidados do
Programa Incluir, embora esse conjunto de iniciativas signifigue o maior esforgo de inclusdo
social e reducdo da pobreza ja realizado no Estado. Um esforco que tem como traducdo e
orientacao basica o lema: "mais para guem mais precisa”.

Sendo assim, o desafio central dessa campanha — que sera desenvolvida para a Secretaria de
Assisténcia Social 2 Direitos Humanos — & exatamente apresentar a todos os moradores (e,
secundariamente, acs formadores de opinido e autoridades plblicas e privadas de fora do
Estado) a extensio desse trabalho & as profundas transformacdes acondmicas e sociais que
ele vem produzindo. Mais do que um balango de ndmeros isolados, o que se necessita aqui &
de um conjunto de pecas e agdes de comunicagdo que leve o plblico a compreender o sentido,
o objetivo e a dimensao do que esta sendo realizado.

Mas & claro que, para uma administracdo que entra agora em seu Ultimo ano de mandato, a
prestagdo de contas & uma exigéncia incontornavel em qualquer esforgo de comunicagao. Ou
seja:; espera-se da campanha que ela use todos os instrumentios e meios disponiveis para
informar aos cidadaos sobre o que estd sendo realizado nas diferentes regides do Espirito
Santo e nas diferentes areas da administragdo publica estadual voltadas para acbes de carater
social. Mas esse esforgo ndo pode se limitar a informacao objetiva e fria de numeros e
indicadores de resultado. E preciso que a populagio capixaba compreenda os beneficios
imediatos que o conjunto de intervengdes trouxe para o Estado, para as familias e para cada
morador.

Também e necessario formular e propor alternativas de comunicagdo que permitam ao
Governo alcangar publicos normalmente impermeaveis ou  inacessiveis aos meios
convencionais, como as comunidades mais carentes, localidades distantes e areas rurais. Ou
seja; o objetive central da campanha & fazer com gque o conjunte da populagdo tome
conhecimento das agdes realizadas e da importancia delas para o desenvolvimeanio social do
Estado, mas & essencial que esses conceitos e informagdes sejam trabalhados de forma a
alcangar o publico mais diretamente beneficiado por sua execugdo.

Objetives da Comunicagio
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Informar a populagio do Espirito Santo scbre as principais realizacdes do Governo no campo
social, sempre considerando o compromisso assumido de fazer “mais para guem mais precisa”.
Apresentar os principais resultados obtidos com os grandes projetos que estdo transformando
a realidade social do Estado.

Marcar com clareza o sentide conceitual 2 os objetivos do Programa Incluir & destacar a
prioridade que vem sendo dada pelo Governo aos investimentos no campo soacial (e agqui
podem ser incluidas as areas da saude, educacio e seguranga publica).

Publices de interesse

Populagao capixaba em geral

Organizacoes sociais e de moradores

Comunidades diretamente beneficiadas pelos programas, como areas do Estado Presente,
bairros periféricos dos principais centros urbanos & comunidades rurais

Formadores de opinido no Espirito Santo

Organizagdes plblicas e privadas municipais e estaduais

Autoridades plblicas e privadas nacionais

Recursos proprios de Comunicagao

Assessoria de Imprensa da Superintendéncia Estadual de Comunicagio (Secom).

Assessona de Imprensa da Secretaria de Assisténcia Social e Direitos Humanos (Seadh).

Site institucional do Governo do Espirito Santo: www.es.qgov.br

Site da Seadh: www . seadh.es.gov.br

Midias sociais do Governo do Espirito Santo: twitter (@GoverncES); facebook
(facebook .com/GovernoES); instagram (@Governo_ES), youtube (youtube com/ESinforma,
youtube. com/Governoes, flickr (flickr.com/photos/governo_as); slideshare
(slideshare. net/governoes).

Estruturagio do projeto de comunicagio
O projeto de comunicacio deve ser estruturado e apresentado segundo critérios estabelecidos

no edital de licitagao & pelo briefing do lote correspondente, a saber:
a) Planejamento da campanha: explicar desde o raciocinio basico ate a elaboracdo das

estratégias de comunicagio, incluindo estratégias voltadas para o meio online e off-
line;

b} Acdes de comunicacdo. apresentar as acdes de comunicacao propostas, descritas em
detalhe;

c) Plano de midia; apresentar o planejamento de midia estruturado, levando em conta o
plublico alvo, os indices de audiéncia, periodicidade & abrangéncia dos wveiculos de
comunicagdo. O plano devera ter abrangéncia estadual e distribuir a wverba disponivel
para a campanha por peca, por meio, por veiculo e por periodo de veiculacao;

d) Ideia criativa: apresentar a ideia criativa, sua relevancia para o publico alvoe e a sua
aplicacao nos formatos e meios trabalhados,

&) Assinatura da campanha: a campanha devera ser assinada com a logomarca do
SGoverno do Espirito Santo;

fi  Verba disponivel para a campanha: RE 1.000.000.00 {(Um Milhdo de Reais).
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Briefing Lote 04

|- CONTEXTO

Pesquisas de opinido realizadas no Espirito Santo, nos dltimos anos, s8o unanimes na
identificagdo de um sentimento de enorme confianga no futuro do Estado, no que diz respeito
ao desenvolvimento econdmico. Para a grande maioria da populagdo, o processo de
crescimento estadual & fato consumado e irreversivel. O problema, para boa parte dos
capixabas, & a falta de qualificagdo profissional que ainda impede jovens e adulios de
aproveitar as oportunidades que estao sendo criadas por esse desenvolvimento acelerado,

Diante dessa perspectiva, & do compromisso de trabalhar pela reducdo das desigualdades
sociais e pela garantia de oportunidades para todos os capixabas, o Governo do Espirito Santo
colocou em pratica o mais amplo & ambicioso programa de qualficagdo profissional ja
desenvolvido no Estado. Abrigados sob o “guarda-chuva”™ da Rede Formar, dezenas de
projetos setoriais de formagao, qualificacao e capacitagao profissionais estao abrindo as portas
do mercado de trabalho para jovens e adultos, nas mais diferentes areas e niveis de formagéo.
Esta &, talvez, a area que traduz de forma mais direta e clara o sentido social do slogan do
Governo: "Crescer & com a gente”™. Mas & também uma area na qual se aplica inteiramente o
lema que define a orientagao social da atual administragcao, que & fazer “mais para quem mais
precisa”.

A estratégia adotada pelo Governo, para dar essa dimensdo inégdita a Rede Formar, fol a
construgdo de parcerias com entidades plblicas e privadas, prefeituras e organizagbes da
sociedade, além da ampliacdo e modeamizacio das estruturas de qualificagao ja existentas na
propria administragio estadual. Somam-se, assim, cursos tecnicos integrados ao ensino
meédio, educagao tecnologica em institutos estaduais e federais, qualificagdo de méao de obra
nas comunidades em situagao de rnisco social e oportunidades para gue os cidadaos possam
desenvolver alternativas de evolugao profissional, como ensino de linguas e garantia de
gratuidade em autoescolas credenciadas, dentro do programa CHH Social.

Para dar suporte a esse esforgo inédito, o Governo consitrdi, amplia e moderniza centros de
educacdo técnica, leva a educacdo técnica integrada ao ensino médio a todos os municipios
(de acordo com a vocacgio e o polencial econdmico de cada um), garante bolsas de estudo em
universidades e cursos de linguas para alunos da rede estadual, opera 11 polos de ensino a
distancia & ja qualificou cerca de 3.5 mil internos do sistema prisional com os programas de
ressocializagdo de detentos. Tudo somado, ja s8o mais de 150 mil vagas de qualificagio
oferecidas, desde o inicio do programa.

Vale lembrar, também, que os investimentos em qualificac@o profissional realizados pelo
Governo integram o esforgo geral de modernizagao e diversificacado da economia estadual. De
fato, o Governo hoje trabalha na construgdo de bases solidas para sustentar um novo ciclo de
desenvalvimento no Espirito Santo, orientado para a inovacgio, a incorporagao intensiva e o
desenvolvimento de novas tecnologias. Esse novo momento da economia capixaba, que ja
comega a s2 manifestar com a implantagdo de grandes empreendimentos industriais,
sofisticados centros de prestacao de servigos e novas estruturas logisticas, exigira mao de
obra cada vez mais qualificada e preparada para os desafios do mercado.
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Todo esse investimento e todos esses resultados sé se tornaram possiveis porque o Governo
manteve sob rigoroso controle as contas publicas e implantou um nove modelo de gestao, que
tem como bases o planejamento participativo, a integragdo entre as diferentes areas e a busca
permanante de resultados sociais na aplicagdo dos recursos plublicos.

Com planejamento, eficiéncia na execucdo dos projetos, capacidade de atrair investimentos
nacionais e internacionais e compromisso permanente com a manutengdo do equilibrio
financeiro e fiscal, o Governo do Espinto Santo reuniu as condigtes necessarias para enfrentar
as graves ameacas que se colocaram no caminho do desenvolvimento capixaba e as perdas
de receita que elas acarretaram. Mesmo Ilutando contra essa conjuntura adversa, a
administracio estadual conseguiu aumentar a sua arrecadacgdo, atrair novos e maiores
investimentos e aplicar com mais eficiéncia os recursos disponiveis, inclusive com a criagao de
um fundo de apoio ao desenvolvimento municipal.

Il - DESCRIGAO E ANALISE DA SITUACAO ESPECIFICA

Os capixabas concordam com a visao de gue o Espinto Santo @ um dos estados que mais
crescem no Brasil e creditam boa parte desse sucesso as agbes do Governo. Mas cobram
oportunidades de qualificagio que os preparem de maneira adequada para participar desse
processo de crescimento. Hoje, a maioria da populacgdo ja reconhece a existéncia de indmeras
oportunidades de qualificagcdo existentes no Estado. Para muitos, vale a afirmacdo de que "so
ndo se qualifica quem nao quer”.

O problema € que, apesar dessa visfo, a maioria dos capixabas desconhece a Rede Formar,
ndo sabe o significado da iniciativa, tem pouca ou nenhuma informacao sobre sua estrutura e
nao sabe o seu alcance, dimensio e sentido global para o desenvolvimento estadual.

Este & o desafio central dessa campanha — que sera desenvolvida para a Secretaria de Estado
de Ciéncia, Tecnologia, Inovagdo, Educacdo Profissional e Trabalho: apresentar a todos os
capixabas (e, secundariamenta, aos formadores de opinidoc e autoridades publicas e privadas
de fora do Estado) o sentido mais amplo do trabalho que vem sendo desenvolvido nessa area,
o0s resultados alcangados e as transformacgdes econdmicas e sociais que ale vem produzindo.

E importante informar a populagio, mesmo que em linhas gerais, as diferentes alternativas e
oportunidades de formagao e qualficagao profissionais que se reanegm sob o "guarda-chuwva”
da Rede Formar. Mas & fundamental que essa apresentagao seja sempre acompanhada dos
conceitos que orientaram a decisdo de investir com tamanha determinagao nesse setor: a
garantia de oportunidades para todos os capixabas, a luta para gque o crescimento do Estado
represente também o crescimenio coletive dos moradores, a redugdo das desigualdades
sociais e a visao de que o caminho do Espirito Santo para o futuro passa necessariamente pela
formagdo de uma mao de obra qualificada e adegquada as necessidades e exigéncias do
mercado.

Objetives da Comunicagio

Informar a populag@o do Espirito Santo scbre as principais realizacdes do Governo no campo
da qualificagao profissional, os projetos em andamento e as areas de qualificagio oferecidas.
Apresentar de maneira objetiva, mas também conceitual, a Rede Formar, seus principais
instrumentos e parceiros e o alcance de suas agdes.

Marcar com clareza o sentido conceitual e os objetives do esforgo que vemn sendo realizado
para qualificar os capixabas, considerando os principios e diretrizes que orientam todo o
trabalho do Governo (compromisso com a promogaoc do equilibrio social e regional, com
oportunidades para todos, e modernizagido geral da economia capixaba, com fortes
investimentos em inovagdo e ciéncia e tecnologia).

Puablicos de interesse
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Populagdo capixaba em geral

Formadores de opinido no Espirito Santo

Organizagbes plblicas e privadas municipais e estaduais
Autoridades plblicas e privadas nacionais

Recursos proprios de Comunicagao

Assessona de Imprensa da Superintendéncia Estadual de Comunicagio Social (Secom).
Assessona de Imprensa da Secretaria de Estado de Ciéncia, Tecnologia, Inovacao, Educacao
FProfissional & Trabalho (Sectti)

Site institucional do Governo do Espirito Santo: www.es.gov.br

Site da Sectli: www _sectti.es.gov.br

Midias sociais do Governoc do Espirite Santo: twitter (@GoverncES);, facebook
(facebook.com/GovernocES); instagram (@Govemo_ES);, youtube (youtube.com/ESinforma,
youtube com/Governoes, flickr (flickr.com/photos/governo_es), slideshare
(slideshare net/governoes).

Escolas e unidades de educacdo técnica e de qualificacdo profissional mantidas pelo Governo
e por seus parceiros

Estruturagio do projeto de comunicagio
O projeto de comunicagio deve ser estruturado e apresentado segundeo critérios estabelecidos
no edital de licitagdo & pelo briefing do lote correspondente, a saber:

a) Planejamento da campanha: explicar desde o raciocinio basico ate a elaboragdo das

estrategias de comunicagao, incluindo estrategias voltadas para o meio online e off-
line;

b} Acbes de comunicacdo: apresentar as acdes de comunicacdo propostas, descritas em
detalhe;

)  Plano de midia: apresentar o planzjamento de midia estruturado, levando em conta o
plblico alvo, os indices de audiéncia, periodicidade e abrangéncia dos veiculos de
comunicagao. O plano dewvera ter abrangéncia estadual e distribuir a verba disponival
para a campanha por pega, por meio, por veiculo e por periodo de veiculagao;

d) ldeia criativa: apresentar a ideia criativa, sua relevancia para o publico alve & a sua
aplicagdo nos formatos e meios trabalhados;

2] Assinatura da campanha: a campanha devera ser assinada com a logomarca do
Governo do Espirito Santo;

f) Verba disponivel para a campanha: RF 1.000.000,00 {(Um Milhdo de Reais).
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Briefing Lote 05

|- CONTEXTO

Um dos principais objetivos anunciados pela atual administragaoc estadual, desde o inicio do
seu mandato, € a descentralizacdo dos investimentos produtivos e a promogac de um novo
ciclo de desenvolvimento, mais equilibrado do ponto de vista regional & mais justo no campo
social. Ou seja, o Governo do Espirito Santo assumiu um compromisso claro com a redugao
das desigualdades regionais e sociais que ainda marcam o processo de desenvolvimento do
Estado. E cumprir esse compromisso, tem contado com a participagao ativa e estrategica do
Banestes.

O Banco do Estado do Espirito Santo € a dnica instituicdo bancaria com presenca em todos os
8 municipios capixabas, sendo que em 18 deles & a dnica existente. 5480 mais de mil agéncias
no Estado. Com essa estrutura, @ hoje um dos mais importantes agentes de politicas publicas
do Governo do Espirito Santo. Além de manter linhas de microcrédito para pequenos
empreendedores, crédito imobiliario para novos empreendimentos e credito rural para apoiar o
desenvolvimento da agropecuaria capixaba, o banco vem destinando cerca de R$ 30 milhdes
por anc aoc Governo, que € seu acionista principal, como pagamento de dividendos. Esses
recursos sao aplicados em saude, educacio, seguranca e outros servigos de alta relevancia
social.

Operando como banco muikiplo, o Banestes alcangou o indice de eficiéncia operacional de
51,5%, conquistou a classificagdo A- nas analises de risco — 0 que demonsira a eficiéncia de
sua gestdo —, e aplicou mais de RE 550 milhdes em operagbes de créedito para
empresndedores, somente aste ano. Um desempenho excepcional, por todos os pardmetros
de avaliagdo do setor, E com um detalhe que faz toda a diferenca; todas essas operagdes de
crédito empresarial realizadas estiveram perfeitamente alinhadas com a politica de
desenvolvimento do Estado.

Il - DESCRIGAO E ANALISE DA SITUAGAO ESPECIFICA

Apesar da vasta rede de agéncias e postos de atendimento e da presenca efetiva em todos os
municipios capixabas, o Banestes ainda & pouco conhecido da populacdo, como importante
agente do desenvolvimento capixaba.

A evolucdo positiva do seu desempenho emprasarial, amplameante noticiada, contribuiu para o
fortalecimentio de swua imagem institucional como “o banco dos capixabas®™ mas pouco
acrescentou a percepgao desse papel de auxiliar do Governo no trabalho de promogio do
desenvolvimento regional e da geragdo de novas oportunidades de renda para a populagao.

Sendo assim, o primeiro desafio da campanha solicitada neste briefing — que sera desenvolvida
para o Banestes — & exatamente apresentar a todos os capixabas a importancia e o alcance do
papel que o banco desempenha no apoio ao desenvolvimento do Estado. Claro esta que os
aspectos relacionados ao desempenho empresarial da instituicao nao podem ser esquecidos.
Mas o centro da campanha deve ser estruturado com base nas agbes que fazem do Banestes
um importante parceiro de micro, pequenos @ médios empresndedoras urbanos e rurais. Assim
como deve ser destacado o fato de que os lucros operacionais distribuidos ao Governo na
forma de dividendos so aplicados diretamente na melhoria dos servigos pablicos em areas
essenciais para a populagdo,
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Objetives da Comunicagao

Comunicar a populacdo do Espirito Santo o papel desempenhado pelo Banestes na promogao
do desenvolvimento econdmico e social do Estado.

Informar os beneficios sociais decorrentes dos dividendos pagos ao Governo do Espirito Santo.
Apresentar e conceituar os indicadores de desempenho do banco em 2013 e o padrio de
eficiéncia e qualidade atingido em sua gestdo atual.

Publicos de interesse

Populagao capixaba em geral

Formadores de opinido no Espirito Santo

Organizagoes plblicas e privadas de apoio a microempreendedores
Organizagtes plblicas e privadas de apoio e fomento a agricultura
Entidades e liderangas empresariais do Espirito Santo & do Brasil.

Recursos proprios de Comunicagio

Assessona de Imprensa do Banestes

Site institucional do Banestes: hitp./f'www . banestes.com.br

Rede de agéncias bancarias e postos de atendimento instalados no Estado
Site institucional do Governo do Espirito Santo: www.es.gov.br

Midias sociais do Governo do Espirite Santo: twitter (@GovernoES), facebook
(facebook .com/GovernoES); instagram (@Governo_ES), youtube (youtube com/ESinforma,
youtube com/Governoes, flickr (flickr.com/photos/governo_es); slideshare
(slideshare.net/governoes).

Estruturagio do projeto de comunicagio
O projeto de comunicagdo deve ser estruturado e apresentado segundo critérios estabelecidos

no edital de licitagio e pelo briefing do lote correspondente, a saber:;
a) Planejamento da campanha: explicar desde o raciocinio basico até a elaboracdo das

estratégias de comunicagio, incluindo estratégias wvoltadas para o meio online & off-
line:

b) Agbes de comunicagdo: apresentar as acbes de comunicagao propostas, descritas em
detalhe;

¢) Plano de midia: apresentar o planejamento de midia estruturado, levando em conta o
plUblico alvo, os indices de audiéncia, periodicidade & abrangéncia dos velculos de
comunicacaa. O plano devera ter abrangéncia estadual e distribuir a wverba disponivel
para a campanha por paga, por meio, por veiculo & por periodo de veiculagao;

d) |deia criativa: apresentar a ideia criativa, sua relevancia para o publico alve & a sua
aplicacao nos formatos e meios trabalhados,

&) Assinatura da campanha: a campanha devera ser assinada com a logomarca do
Governo do Espirito Santo,

f) Verba disponivel para a campanha: R$ 1.300.000,00 (Um Mihdo e Trezentos Mil
Reais).
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ANEXO I

TABELA CHECAGEM DE ITENS — PLANO DE COMUNICAGAO

CHEGAGEM DE ITENS — PLANO DE COMUNICACAO

Titulo da campanha:

iﬂ:@;maﬁdg Plano de Comunicagéo =L NAO
Maximo de 13 laudas
Configuragoes padrao (fontes, cor, espagamento, etc)
FONERIRESO Paginas numeradas conforme padréo
Maximo de 30 linhas por lauda
a) Raciocinio Basico
Texto b) Estrategia de Comunicagao Publicitaria
c) Ideia Criativa
Anexo c.1) Pecas apresentadas conforme padrao
Texto e) Estrategia de Midia
Anexo e.1) Simulacao de plano de distribuigcdo das pecas
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ANEXO IV

TABELA CHECAGEM DE ITENS — CONJUNTO DE INFORMACQES DO
PROPOMNENTE

CHECAGEM DE ITENS — CONJUNTO DE INFORMAGCOES DO PROFPONENTE

Agencia:

Forma de

Apresentacso Capacidade de Atendimento SIM NAO

Capacidade de atendimento, obrigacbes e prazos
Informacdes de comunicacao disponiveis ao cliente

Texto

Quantificacao e qualificacao do perfil de profissionais
Relacdo nominal dos principais clientes atendidos
Anexo Instalacdes, infraestrutura e recursos materiais

02 [dois) atestados formecidos por veiculos & 02 (dois)
atestados fornecidos por fornecedores

Repeartorio

Texto Cases com pecas e problemas resolvidos
Ficha técnica das pecas

Anexo Maximo de 3 (trés) pecas para cada exemplo

Materiais especulativos condenados pela legislacao

Relatos de Soluctes de problemas de Comunicacéo

a) Apresentacdo de no maximo 03 (trés) “cases

Texto stories”

b) Pecas referentes aos cases
c) Material atestado pelo cliente

Anexo

ANEXO V
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TABELA DE PONTUACAO DOS ITENS — PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA

(A) Plano de Comunicagdo Publicitaria
65 (sessenta e cinco) pontos a serem distribuidos conforme abaixo:
Valor do
Quesitos Aspectos Avaliados F'-:-nt_ual;:ﬁa Parametro parametr
Maxima
Q
Acuidade da compreensao Otimo 3
das caracteristicas do Bom 2,4
Estado do Espirito Santo e 5 Regular 1.8
das atividades que sejam Nao Atendeu 0,3
significativas para a
comunicagdo publicitaria. N&o Apresentou | O
Oti 3
Acuidade da compreensao LLE
o Bom 2.4
do problema especifico de 3 Reaular 18
mmunicapén do Governo €9 :
.. | do Espirito Santo. Nao Atendeu 0.3
Raciocinio N&o Apresentou | O
Basico Acuidade da compreensio Otimo 2
do papel do Governo do Bom 1.6
Espirito Santo no atual 2 Regular 1.2
contexto social, politico e MNao Atendeu 0,2
econdmico. Nao Apresentou | O
Acuidade da compreensao Otimo 2
da natureza, da extensao Bom 1,6
e da qualidade das > Regular 1,2
relagbes do Governo do MN3o Atendeu 0,2
§§Elli|;t:5_sanm SN SSEs Mao Apresentou | O
F'ﬂl"ltuﬂl;ﬁﬂ maxima Raciocinio Basico: 10 pontos
Valor do
Quesitos Aspectos Avaliados Pant.uat;éo Parametro paramet
Maxima =
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Adequacdo do conceito a Otimo 4
natureza e qualificacdo do Bom 3,2
Governo do Espirito Santo
2 a sua comunicagao eou 4 Regular .4
seu problema especifico Nao Atendeu 0.4
de comunicagdo. N&o Apresentou | O
Consisténcia logica e a Otimo 3
pertinéncia da Bom 2.4
argumentacao 3
apresentada em sua Regular 1.8
defesa. Nao Atendeu 0,3
Nao Apresentou | O
A riqueza de Otimo 3
desdobramentos positivos BEom 2.4
desse conceito para a
comunicacdo do Governo 3 Regular 1.8
do Espirito Santo com Nao Atendeu 0,3
seus publicos. M3o Apresentou | 0

Pontuacdo maxima Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria: 10 pontos

Valor do
Quesitos Aspectos Avaliados Pontuacao | o, s metro parametr
Maxima g
Otimo 4
Adequagao ao problema Bom 3,2
especifico de
comunicacdo do Governo . Regular 2%
do Espirito Santo. NMao Atendeu 0.4
MNao Apresentou | O
Otimo 4
Originalidade da Bom 3,2
combinagao dos
. elementos que a 4 Regular 24
Ideia constituem. N&o Atendeu 0,4
Criativa
Nao Apresentou | O
Otimo 4
Bom 3,2
Simplicidade da forma sob
a qual se apresenta. 4 Regular 2,4
Nao Atendeu 0.4
N3o Apresentou | O
Multiplicidade de Otimo 3
interpretagbes favoraveis 3 Bom 2.4
que comporta. Regular 1,8
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Mao Atendeu 0,3
Mao Apresentou | O
Otimo 3
Cobertura dos segmentos Bom 2.4
de publico ensejada por Regular 1,8
essas interpretagoes. Nio Atendeu 03
Nao Apresentou | O
Otimo 3
Pertinéncia as atividades Bom 2.4
do Governo do Espirito
Santo e sua insergdo na Regular 1.8
sociedade. Mao Atendeu 0,3
Mao Apresentou | 0
Otimo 3
Desdobramentos 8 >4
comunicativos que enseja, el -
conforme demonstrado Regular 1,8
nos exemplos de pecgas N3o Atendew 03
apresentados. -
MNao Apresentou | O
Otimo 3
Compatibilizacao da Bom 2.4
linguagem das pegas aos Regular 1,8
meios propostos. Nio Atendeu 0,3
Mao Apresentou | 0
Otimo 3
Bom 2.4
Exequibilidade das pecas. Regular 1,8
MNao Atendeu 0,3
Mao Apresentou | O

Pontuacao maxima ldeia Criativa: 30 pontos
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Pontuacao valor do
Quesilos | Aspeclos Avaliados Maxima Paramelro »arametro
Ootimo 3
Conhecimento dos habitos BOI[’I"I 2 4
de leitura e audigdo dos 3 =T 1'3
segmentos de publico N ag pr—— G'S
rioritarios. -
P MNao Apresentou |0
Otimo 3
Capacidade analitica Bom 2,4
evidenciada no exame 3 Regular 1.8
desses habitos. N&ao Atendeu 0.3
Nao Apresentou |0
Otimo 3
Consisténcia do plano Bom 24
Estratégia |simulado de distribuicdo das 3 =P 18
de Midia |pegas em relagao aos N ag Alendeu 0'3
subquesitos anteriores :
g N#o Apresentou |0
Economicidade da aplicagio Otimo 3
da wverba de  midia, Bom 2.4
avidenciada no plano 3 Regular 1,8
simulado de distribuigao de Nao Atendeu 0,3
pecas Néo Apresentou |0
Criatividade e inovagao nas g::mﬂ g a
solugbes de midia e nao q Reaular 18
midia para  atingir os N a{% Aendon {)'3
objetivos de comunicagao z
' ca Nao Apresentou [0

Fontuacdo maxima Estratégia de Midia: 15 pontos
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ANEXO VI

TABELA DE PONTUACAO DOS ITENS — CONJUNTO DE INFORMAGCOES
DO PROPONENTE

(B) Conjunto de Informagdes do Proponente

35 (trinta e cinco) pontos a serem distribuidos conforme abaixo:

Valor do
Quesitos Aspectos Avaliados E:;"t.uagéu Parametro parametr
xima pa
Tempo de experiéncia Otimo 3
profissional em atividades Bom 2,4
publicitarias dos Regular 1.8
profissionais envolvidos, | 3 N&o Atendeu 0.3
sendo computado, para
efeito de pontuacgao, os 05 N&o Apresentou | O
(cinco) melhor avaliados.
Qualidade dos o X
rofissionais que ficardo
Eespunséveis a pela S Regular 1,8
execugao do contrato. Egg ::ﬁggzﬁmu 3:3
Adequacao das Otimo 3
instalagoes, a Bom 2.4
Capacidade | infraestrutura e oS Regular 1.8
de recursos matenais que | 3 Nio Atendeu 0,3
Atendimento | estardo disponiveis
durante a execucao do Mao Aprasgntﬂu 0
contrato.
Informagdes de Otimo 3
comunicacdo a serem Bom 2,4
colocadas reqularmente a Regular 1,8
disposicdo do Governo do | 3 Nao Atendeu 0.3
Espirito Santo, sem &nus
adicional, durante a N&o Apresentou | O
vigencia do contrato.
Operacionalidade do ggr";“ g 4
relacionamento entre o 3 Reaular 1‘3
Governo do Espirito Santo Nﬁg Aterdes o3
€ © proponente. Nic Apresentou | 0

Pontuagdo maxima Capacidade de Atendimento: 15 pontos
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Quesitos Aspectos Avaliados Eﬂ':;';?;_?;én Parametro E::g;etr{;ﬂ
Pertinéncia e afinidade Otimo 4
do repertorio Bom 3,2
ﬁEEiii’.‘éEﬂE e perfil dg 4 Regular 24
comunicacao do Néo Atendeu 0.4
Governo do  Espirito N3o Apresentou | O
Santo.
Otimo 4
Bom 3.2
Ideia criativa. 4 Regular 2.4
Nao Atendeu 0.4
Repertério Nao Apresentou | O
Otimo 4
) Bom 3,2
Qualidade da execugio 4 Regular >4
e acabamento =
MNao Atendeu 0.4
N&o Apresentou | O
Otimo 3
Simplicidade da f som 24
e st |
MNao Atendeu 0,3
Nao Apresentou | O
Pontuagdo maxima Repertério: 15 pontos
Valor do
Quesitos Aspectos Avaliados Z‘;’;‘i‘gf‘“ Parametro garﬂmetr
Resolugao Relevancia dos resultados | 2 Otimo 2
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de apresentados. Bom 1,6
Problemas Regular 1.2
(cases) N&o Atendeu 0.2
Mo Apresentou | 0
Otimo 1
. Bom 0.8
g}l{a:;:je;géu. e logica da 1 R?gular 0.6
Nao Atendeu 0,1
MN&o Apresentou | O
Otimo 1
Evidéncia de planejamento £ L
Publicitario. PEne 1 Regular 0.8
Nao Atendeu 0.1
MN&o Apresentou | 0
Otimo 1
Consisténcia das relagdes Bom 0.8
de causa e efeito entre | 1 Regular 0,6
problema e solucao. N3o Atendeu 0,1
MN&o Apresentou | O

Pontuacdo maxima Resolugdo de Problemas (cases): 5 pontos

ANEXO VI

MODELO - PROPOSTA DE PREGOS
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A
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGCAO SOCIAL - SECOM

Processo n® 64069796/2013
Concorréncia n® 001/2013
Validade da Proposta: 90 (noventa) dias.

Identificagio da empresa proponente:

Razao Social.

Enderego:

Telefone e fax:

e-mail;

Mome do representante legal:

Declaramos que, na vigéncia do Contrato, adotaremos a seguinte politica de pregos para os
senvigos descritos:

a) Desconto em percentual sobre os custos internos, baseados na tabela referencial de
custos em real do Sindicate das Agéncias de Propaganda do Estado do Espirite Santo -
SINAPRO/ES: 2 por cento).

b) Honorario em percentual incidente sobre custos dos servigos e suprimentos externos
orgados junte a fornecedores especializades, gquande nde geram veiculagio:
%o por cento).

@) Honorario em percentual incidente sobre os custos dos servicos e suprimentos externos
orgados junto a fornecedaores especializados, quando geram veiculagio;
Yol por cento).

d) Honeorarie em percentual incidente sobre os custos comprovados e previamente autorizados
sobre servigos realizados por fornecedores ou pagamentos de servigos e suprimentos, com
efetiva intermediagio da contratada & a sua responsabilidade limitar-se exclusivamente a
supervisdo, estabelecendo limite maximo de Yol por cento).

Vitdria — ES, XX de XXXKXXXXEX da 2014

Assinatura do representante legal ou procurador credenciado

ANEXO VI
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MODELO - DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE SUPERVENIENCIA
DE FATO IMPEDITIVO

CONCORRENCIA N° 001/2013

-

A
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE GD-MUNIEAQ‘.&? SOCIAL - SECOM
COMISSA0 ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE LICITACAD

DECLARAGAO

.. inscrita no CPF sob o n®™ ...,
DECLARA, sob as penalidades legais a inexisténcia de fato superveniente impeditivo a sua
participacao no Concorréncia n® 001/2013.

Vitoria - ES, XX de XX MK XXX de 2074,

(nome(s) e assinatura da proponentea)

ANEXO IX

MODELO - DECLARAGAQ DE INEXISTENCIA DE EMPREGADO MENOR
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CONCORRENCIA N° 001/2013

A
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAQ SOCIAL - SECOM
COMISSAO ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE LICITAGCAD

DECLARAGAO

................................................................................ , Inscrita no CNPFJ sobon® ..,
por intermédio de seu represenfante legal, S i iy
purtador{a} da CPF  n® i & da Carteira de |dentidade
N iiiiiiienseinneeeeees,  DECLARA, para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei
8.666/M1 993 & suas altera:;ﬁes que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos.

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condigiio de aprendiz.

Vitoria — ES, XX de XOOXOKXKXX de 2014,

(nome(s) e assinatura do(s) responsavel(eis) pela proponente)
(nome da proponente/carimbo)

(Observacgio: em caso afirmative, assinalar a ressalva acima)

ANEXO X

MODELO - CARTA CREDENCIAL

ara oi{s) representante(s) da(s roponente(s
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CONCORRENCIA N° 001/2013

Vitdria — ES, XX de XK de 2014,

-

A
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGCAQ SOCIAL - SECOM
COMISSAC ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE LICITACAO

NN | ©--'o- = B 1w 0 o | =0 o' o T N 1 R
por intermeédio de seu representante legal, S ey
portador{a) do CPF n®° e da Carteira de Identidade n°
crrrreneeaenieaeeeeeeeeeneee,  @b@IXO  assinado, vem pela presente informar que os) Sr.(s)
(nome dos credenciados), portador(es) do(s) CPF(s) n%s)
e Carteira(s) de Identidade n®(s) eg(sao) pessoa(s)
designada(s) por nds para acompanhar o CONMCORRENCIA N® 001/2013, podendo para tanto,
impugnar, transigir, renunciar a recursos, requerer, assinar, enfim, fazer o que preciso for para
2 fiel cumprimento do presente credenciamento.

¥

Atenciosamente,

(nome(s) e assinatura do(s) responsavel(eis) pela proponente)
(nome da proponentafcarimbo)

AMNEXO Xl

CALCULO DOS INDICADORES ECONOMICOS

CONCORRENCIA N° 001/2013

CAEL / SECOM — Concorréncia 001/2013 Pagina 81 de 98



GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO

EUPERINTEN__DEHGIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL - SECOM
COMISSAQO ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE LICITAGAO — CAEL

Mos calculos dos indices extraidos das demonstragdes contabeis, comprovando a boa situagao
financeira, serdo adotados os seguintes critérios:

1 - O indice de Ligquidez Corrente & o quociente da divisdo do Ativo Circulante pelo Passivo
Circulante, conforme abaixo:

ILC = Ativo Circulante
Passivo Circulante

2 - O indice de Liguidez Geral, cormrespondente ao quociente da divisdo da Soma do Ativo
Circulante com Realizavel a Longo Prazo pela Soma do Passivo Circulante com o Exigivel a
Longo Prazo, conforme abaixo;

ILG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

3 - O Capital Circulante que devera refletir um saldo positivo, conforme abaixo:

Capital Circulante = Ativo Circulante - Passivo Circulante

Sera habilitada a empresa que apresentar:

1. indice de Ligquidez Corrente — igual ou maior que 1,0;

2. indice de Liguidez Geral — igual ou maior que 1,0,

3. Capital Circulante Liquido — saldo positivo da diferenga entre o Ative Circulante e Passivo

Circulante

Os itens acima descritos serdo calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel
por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a indicagdo do seu nome e do ndmero
de registro no Conselho Regional de Contabilidade.

ANEXO XlII

MINUTA DE CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGOS

Contrato de Prestagio de Servigos n.® XXX/2014
Processo Administrative n.® 64069796/2013
Concerréncia n.° 001/2013

Contrato de Prestacdo de Servicos n.® XXX/2014, que
celebram entre si o ESTADO DO ESPIRITO SANTO,
por intermédio da SUPERINTENDENCIA ESTADUAL
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DE COMUNICAGCAO SOCIAL — SECOM e a empresa
KA HHKAKKAKKXAXK, para a execucdo de servigos
de publicidade e propaganda.

Pelo presente instrumento de contrato, celebrado com base na Lei 12,232, de 29/04/2010 e, de
forma complementar, das Leis 4.680, de 18/06/1965 e Lei 8.666, de 21/06/1993 e suas
alteracdes, de um lado a Governc do Estado do Espirito Santo, atraves da
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAQO SOCIAL — SECOM, com sede nesta
cidade, na Rua Sete de Setembro, 362 — Cenftro, Vitoria-ES, denominado simplesmente
CONTRATANTE, CHNFJ n® 36.387.900/0001-80, neste ato representada pela Superintendente
Estadual de Comunicacdo Social, Sr® O8O0 NN XX EX, inscrita no CPF n®
MM AXX XXX e de outro lado a empresa OO0, neste ato denominada
simplesmente CONTRATADA, CHNPJ N% KM KH KA XN, com sede na Rua
R R R X X R R W i M M O, representada pelo Sr. X0, inscrito no CPF n®
HKHAKKAKKXXK, e pelo Sr. XKAOOOOOOCXKK, inscrito no CPF n.? XXX XX, tendo em
vista o resultado da Concorréncia n® 001/2013, devidamente homologada pela Superintendente
Estadual de Comunicagdo Social o 3Sr® OO0 XXX, Inscrito no CPF n*
HKH R K KA AR KKK KKK K no processo n® B4069796/2013, resolvem assinar o presente Contrato,
com as clausulas seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1 — Constitui objeto deste contrato a prestagio de servigos de publicidade, compreendendo
o conjunto de atividades realizadas integradamente gue tenham por objetive o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgaon, a criagio, a execugdo interna, a intermediacdo e a
supervisdo da execugdo externa, a compra de midia e a distribuigdo de publicidade, com o
intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagéo, de difundir ideias,
principios, iniciativas ou instituigdes ou de informar o publice em geral.

1.1 - Também integram © objeto deste contrato, como atividades complementares, os senvigos
especializados pertinentes:

1.1.1 - ao plansjamento e 4 execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracao de conhecimento relatives a execugao do contrato;

1.1.2 - a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

1.1.3 - a produgdo e a execucao técnica das pegas e ou material criados pela CONTRATADA.

1.2 - As pesquisas e oulros instrumentos de avaliacdo previstos no subitem 1.1.1 terdo a
finalidade de:

1.2.1 - gerar conhacimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da CONTRATANTE, o
plblico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pagas;

1.2.2 - afenr o desenvolvimento estratégico, a criagéo e a divulgagio de mensagens;

1.2.3 - possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusao
de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

1.3 - E vedado incluir outros servicos ndo previstos no subitem 1.1, em especial as atividades

de promogao, de patrocinio e de assessoria de comunicagado, imprensa e relagbes publicas e a
realizagao de eventos festivos de qualquer natureza.
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CLAUSULA SEGUNDA - DO REGIME DE EXECUGAO

2.1. Fica estabelecido na forma de execugdo indireta, em regime de empreitada por prego
unitario, conforme os critérios da lei 8.666/93 e suas alteracdes e da lei 12.232/10, bem como
estando este instrumento e sua execugdo regidos pelas normas do mercado publicitario, nos
termos e determinagdes do Conselho Executivo de Mormas Fadrao (CENMF).

CLAUSULA TERCEIRA — DO VALOR E DO REAJUSTAMENTO

3.1 — O valor global estimado do contrato sera de XOOO0OOOOCKKXXX, pelo prazo de 12
mesas, podendo ser prorrogado, por mais um periodo de até 12 (doze) meses na forma do art.
a7, inciso |l da Lei n.? 8.666/93 e pelas disponibilidades financeiras do CONTRATANTE.

3.2 = Os pregos contratados serdo fixos e irreajustaveis pelo prazo de 12 (doze) meses (Lei
10.192/2001).

3.2.1 — Apds transcorrido esse periodo e havendo renovagio desse contrato, a solicitagao de
reajustamento (apresentagio da nowva tabela referencial de custos em real do SINAFPRO-ES)
devera ser de iniciativa da Licitante Vencedora.

CLAUSULA QUARTA — DO INICIO E DA VIGENCIA DO CONTRATO

4.1 - O presente Contrato tera vigéncia de 12 (doze) meses, a partir da data de sua assinatura,
sendo que sua eficacia dar-se-a apos sua publicagdo, o que devera ocorrer na forma do art. 61
da Lei 8. 666/93 e suas alteragbes, podendo ser prorrogado, na forma do artigo 57, inciso |l da
Lei 8.6866/93, sendo que o inicio da execucdo dos servigos somente se dara apos o
recebimento da Ordem de Servigos.

4.2 — A execugao dos servigos sera rigorosamente de acordo com as clausulas contidas no
Edital de Concorréncia n® 001/2013, na Proposta de Precos da Contratada e neste Contrato,
sendo que quaisgquer alteragdes somente poderdo ser realizadas se constarem de proposta
apresentada, por escrito, e aprovada pelo Contratante.

4.3 — O presente Contrato podera ser prorrogado, por mais um periodo de até 12 (doze)
meseas, madiante acordo entre as partes, na forma do artigo 57, inciso |l e § 2° da Lei 8.666/83,
sendo que o Governo do Estado do Espinto Santo consignara em seus orgamentos respectivos
as dotagoes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

CLAUSULA QUINTA - DOS RECURSOS ORGAMENTARIOS
5.1 - Os recursos necessarios ao pagamento das despesas inerentes a este Contrato correrao

a conta dos recursos especificos, consignados no Orgamento do Governo do Estado do
Espirito Santo constantes nas seguintes dotagtes:

LOTE 01 - FPUBLICIDADE INSTITUCIOMNAL

RECURSO ORGAMENTARIO

LOTE 01 PROGRAMA DE ELEMENTO FONTE DE
TRABALHO DESPESA RECURSO
SEDES 04.131.0852.8290.0000 3.32.90.39 0101
SETUR 23.131.0113.6576.0000 3.3.90.39 0101
JUCEES 23.122.0157.4191.0000 3.3.90.39 0271
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SUPPIN 22.131.0800.4301.000 3.3.90.39 0271

SEG 04.1310505.2128.0000 3.3.90.39 0101

SETOP 26.131.0800.2447 0000 3.3.90.39 0101

SEP 04.131.0616.4228.0000 3.3.90.39 0101

DETRAN 26.131.0800.4514.0000 3.3.90.39 0271

LOTE 02 - PRESTACAO DE CONTAS
RECURSDO HRGHMENT;\RID
LOTE 02 PROGRAMA DE ELEMENTO FONTE DE
TRABALHO DESPESA RECURSO
SECOM 24 .131.0204 _2105.0000 3.3.90.39 0101

LOTE 03 - PUBLICIDADE UTILIDADE PUBLICA E PUBLICIDADE INSTITUCIONAL

RECURSO ORCAMENTARIO

LOTE 03 PROGRAMA DE ELEMENTO FONTE DE

TRABALHO DESFESA RECURSO
SEJUS 14.131.0800.6805.0000 3.3.90.39 0101
PROCON 14.131.0800.2829.0000 3.3.90.39 0101
IASES 14.131.0800.4819.0000 3.3.90.39 0101
DEFENSORIA 02.131.02800.4111.0000 3.3.90.39 0101
CBEMES 06.131.08004762.0000 3.3.90.39 0101
PM 06.131.0800.2759.0000 3.3.90.39 0101
PC 06.131.0800.2748.0000 3.3.90.39 0101
SESPORT 27.131.0800.4592.0000 3.3.90.39 0101
SECTTI 19.131.0800.2416.0000 3.3.90.39 0101
FAMES 12.131.0800.6685.0000 3.3.90.39 0101
SECULT 13.131.0800.2608.0000 3.3.90.39 0101
ARSI 04.131.0617.6156.0000 3.3.90.39 0101
IDURB 15.131.0800.2219.0000 3.3.90.39 0101

LOTE 04 - PUBLICIDADE UTILIDADE PUBLICA E PUBLICIDADE INSTITUCIONAL

LOTE 04

RECURSO ORGAMENTARIO
ELEMENTO

PROGRAMA DE
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TRABALHO DESPESA RECURSO
SEGER 04.131.0800.4254.0000 3.3.90.39 0101
ESESP 04.131.0543 .2268.0000 3.3.90.39 0101
SEADH 08.131.0800.4867.0000 3.3.90.39 0101
SECONT 04.131.0800.4091.0000 3.3.90.39 0101
PGE 03.131.0740.2161.0000 3.3.90.39 0101
PRODEST 04.131.0800.2289.0000 3.3.90.39 0101
SEAMA 18.131.0800.4620.0000 3.3.90.39 0101
SEAG 20.131.0800.4357.0000 3.3.90.38 o101
INCAPER 20.131.0800.4399.0000 3.3.90.38 o101

LOTE 05 - PUBLICIDADE MERCADOLOGICA

RECURSO ORGCAMENTARIO
LOTE 05

PROGRAMA DE ELEMENTO FONTE DE

TRABALHO DESPESA RECURSO
BANDES Recurso Proprio 3.3.90.39 0101
BAMNESTES Recurso Proprio 3.3.80.39 0101

CLAUSULA SEXTA - DAS RESPONSABILIDADES DAS PARTES CONTRATANTES

6.1 - ACONTRATADA cbrigar-se-a a:

6.1.1 - Executar os servigcos, obedecendo as especificagdes, aos itens, aos subitens, aos
elementos, as condigdes gerais e especificas deste Contrato, bem como aos detalhes e
instrugdes fornecidos, ficando acordado que os mencionados documentos passam a integra-lo,
para todos os efeitos de direito, como se nele estivessem transcritos;

6.1.2 - Executar os servigos a serem contratados, com fiel observancia as disposigbes da
legislacdo em vigor,

6.1.3 — Assumir inteira responsabilidade pela execug@o dos servigos que |he forem
adjudicados,

6.1.4 — Fornecer e arcar com todas as despesas referentes aos recursos necessarios a
execucdo dos servigos objeto deste Contrato;

6.1.5 - Comunicar a Contratante, imediatameante e por escrito, qualguer anormalidade que
varificar na execugao dos sernvigos;

6.1.6 - Utilizar na execugdo do servigo contratado pessoal que atenda, dentre outros, aos

seguintes requisitos:
a) qualificagio para o exercicio das atividades que |he forem confiadas;
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b) bons principios de urbanidade;
¢) pertencer ao gquadro de empregados da Contratada ou estar devidamente credenciado pela
mesma.

G.1.7 - Nao subcontratar os servigos a ela adjudicados, sem a expressa anuéncia do Governo
do Estado do Espirito Santo;

6.1.7.1 - Somente poderdo ser subcontratadas as atividades complementares que se
enguadrem na descrigdo do § 19 do art. 2" da Lei 12.232/2010.

6.1.7.2 - os fornecedores subcontratados devero estar previamente cadastrados pelo Governo
do Estado do Espirito Santo (art. 14 da Lei 12.232/10).

6.1.7.3 - Havera a necessidade de seguir os procedimentos de selecdo descritos no art. 14, §§
12, 2% 3% da Lei 12.232/10.

6.1.7.4 - E vedada a subcontratagdo de outra agéncia de propaganda para execucdo dos
senvigos compreendidos no objeto da presente licitagao.

6.1.7.4.1 = Para o fornecimento de bens ou servigos especializados a contratada observara as
seguintes condigbes:

6.1.7.4.1.1 - Fazer cotagbes prévias de precgos para todos os servicos a serem prestados por
fornecedores.

6.1.7.4.1.2 — Apresentar, pelo menos, 3 (trés) orgamentos coletados entre integrantes do
cadastro de fornecedores que atuem no mercado do ramo do fornecimeanto pretendido.

6.1.7.4.1.3 - exigir do fornecedor que constemn da cotagdo os produtos ou servigos que a
compdem, seus precos unitario e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas
aspecificagies,

6.1.7.4.1.3.1 — A CONTRATADA procedera a coleta de orgameantos de fornecedores eam
envelopes fechados, que serdo abertos em sess3oc publica, convocada e realizada sob a
fiscalizagdo da CONTRATANTE guandoc do fornecimento de bens ou servigos tiver valor
supenor a 0,59 % (cinco déecimos por cento) do valor global do contrato.

6.1.7.4.1.3.2 - O fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea ‘a’ do inciso Il do art. 23 da Lei 8.666, de 1993, esta
dispensado do procedimento previsto no art. 6.1.7.4.1.3.1 deste instrumento.

6.1.7.4.1.3.3 - As disposigdes deste artigo niio se aplicam a compra de midia.

6.1.7.4.1.4 - Para pagamento das despesas com  veiculagdo, deverdo constar dos
procedimentos de execucdo do confrato os documentos fiscais apresentados pela contratada,
a demonstragao do valor devido ao veiculo, sua tabela de pregos, a indicagdo dos descontos
negociados, 0os pedidos de insergao e, sempre que possivel, relatorio de checagem a cargo de
empresa independente.

6.1.7.4.1.4.1 - Pertencem ao anunciante as vantagens obtidas em negociagio de compra de
midia diretamente ou por intermédio de contratada, incluidos os descontos e as bonilicagoes
na forma de espago, tempo ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de
divulgagio.
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6.1.7.41.42 — O disposto no subitem 6.1.7.4.1.41 ndo abrange os planos de incentivos
concedidos por velculos as contratadas. e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei
n*12.232/2010.

6.1.7.4.1.4.3 - Quando nadc for possivel a apreseniagio do relatéric de checagem de
veiculagdo previsto neste artigo, a contratada demonstrara essa impossibilidade, para que o
contratante pondere e decida,

6.1.7.4.1.5 - As informagdes sobre a execucido do contrato, com os nomes dos fornecedores de
servigos especializados e de veiculos de divulgagéo, serdo divulgadas no sitio do anunciante
na internet, em local especifico para esse fim, garantido o livre acesso as informacgbes por
quaisquer interessados.

6.1.7.4.1.5.1 — As informacbes sobre os valores pagos serdo divulgados pelos totais de cada
tipo de servigo prestado por fornecedores e de cada meio de divulgacgao.

6.1.7.4.1.6 - A contratada devera, durante o periodo de, no minimo, & (cinco) anos, apds a
extingao do contrato, manter acervo comprobatoro da totalidade dos servigos prestados,
compresndendo as pegas e ou material produzidos.

6.1.8 - Atender satisfatoriamente e em consonancia com as regras do Contrato, o objeto
licitado;

6.1.9 - Cumprir rigorosamente os prazos estipulados no Contrato;

6.1.10 - Dar garantias e manter os prazos ajustados no Edital de Concorréncia N® 001/2013 e
firmados na proposta de pregos;

6.1.11 — Manter-se, durante toda a execugdo do CONTRATO, em compatibiidade com as
obrigagdes assumidas, todas as condigdes de habilitagdo e qualificagdo exigidas na licitagdo.
6.1.12 = Permitir & facilitar, a qualguer tempo, a fiscalizacdo dos servigos contratados,
colocando a disposigdo da Administragdo, sempre que for solicitado, pelo setor responsavel,
facultando o livre acesso aos registros & documentos pertinentas, sem que essa fiscalizagio
importe, a qualquer titulo, em responsabilidade por parte da Administragéo.

6.1.13 — Administrar seu guadro de pessoal no tocante as questbes relativas a politica salanal,
a qual assumira integralmente e por sua conta e risco as consequéncias financeiras da
negociacao, sendo expressamente vedada a transferéncia de quaisquer dnus trabalhistas ao
Governo do Estado do Espirito Santo.

6.1.14 — Responsabilizar-se pela boa execugdo & eficidéncia dos servicos que executar, mao-
de-obra, assim como pelo cumprimento dos elementos técnicos recebidos, bem como por
quaisquer danos decorrentes da realizagdo destes servigos, causados ao Governo do Estado
do Espirito Santo ou a terceiros.

6.1.15 — Cumprir as exigéncias das leis, normas de seguranc¢a e higiene do trabalho.

6.1.16 — Acatar as solicitagdes do Governo do Estado do Espirito Santo para iniciar ou paralisar
05 servigos, em qualquer fase.

6.1.17 — Prestar integral obediéncia a legislacéo de transito & as relativas a medicina do
trabalho.

65.1.18 - Sera da responsabilidade da Contratada o &nus resultante de quaisquer agdes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer
de seus empregados, prepostos ou contratados.
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6.1.19 - QObriga-se também a Contratada por quaisgquer responsabilidades decorrentes de
agbes judiciais, inclusive trabalhistas, gue |he venham a ser atribuidas por forga de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente Contrato.

6.1.20 - A Contratada devera prestar esclarecimentos, ao Governo do Estado do Espirito
Santo, sobre eventuais atos ou fatos noficiados que a envolvam, independentemente de
solicitagdo.

6.1.21 - A Contratada so podera divulgar informacgtes acerca da prestagao dos servigos deste
Contrato ou que envolva o nome do Governo do Estado do Espirito Santo, se houver expressa
autorizacao deste.

6.1.22 - E vedado & Contratada caucionar ou utilizar o presente Contrato para qualquer
operagao financeira, sem prévia e expressa aulorizagdo do Governo do Estado do Espirito
Santo.

6.1.23 - A contratada podera contratar outras empresas, para a execucao total ou parcial de
alguns servigos de que trata este Contrato, mediante anuéncia prévia, por escrito, do Governo
do Estado do Espirito Santo, ressaltando-se que a Contratada permanecera com todas as suas
responsabilidades contratuais perante o Governo do Estado do Espirite Santo.

6.1.24 - O Governo do Estado do Espirito Santo realizara, semestralmente, avaliagao da
qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos
esforgos de comunicagio sugeridos pela Contratada, da diversificagdo dos servigos prestados
e dos beneficios decorrentes da politica de pregos praticada.

6.1.25 - A Contratada centralizara o comando da publicidade do Governo do Estado do Espirito
Santo na Superintendéncia Estadual de Comunicagdo Social. A seu critério, a Contratada
podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para servigos de
criagdo e de producdo ou de ouftros complementares ou acessorios que venham a ser
necessarios, desde que garantidas as condigcbes previamente acordadas, sem &nus para a
Contratante.

6.1.26 - Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovag8o da capacidade de
atendimento conforme apresentado no Conjunto de Informagdes do Proponente constante da
Proposta Tecnica da Concorréncia n® 001/2013, na elaboracdo dos servigcos objeto deste
Contrato, admitida sua substituicdo por profissionais de experiégncia equivalente ou superior,
desde que previamente aprovada pela Contratante.

6.1.27 - Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condicdes nas negociagdes junto a
terceiros e transferir, integralmente, a Contratante, descontos especiais (alem de normais,
previstos em tabelas), bonificagtes, reaplicagbes, prazos especiais de pagamento e outras
vantagens.

6.1.27.1 - O desconto de antecipacio de pagamento sera igualmente transferido a Contratante,
caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

6.1.28 - Fazer colagdo de pregos para todos os servigos de terceiros e apresentar, no minimo,
03 (trés) propostas, com a indicagdo da mais adequada para sua execugao.

6.1.28.1 - Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) propostas, a Contratada deve
apresentar as justificativas pertinentes por escrito.

6.1.29 - Obter aprovacgdo prévia da Contratante, por escrito, para assumir despesas de
produgao, veiculagio e qualquer outra relacionada com o cbjeto deste Contrato.
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6.1.30 - Submeter a contratacao de terceiros, para a execugdo dos servicos objeto deste
Contrato, & prévia e expressa anuéncia da Contratante.

6.1.30.1 - Nesses casos, a Contratada permanece com todas as suas responsabilidades
contratuais perante a Contratante.

6.1.30.2 - A contratagio de servigcos ou compra de material de empresas em que a Contratada
ou seus funcionarios tenham, direta ou indiretamente, participagdo societaria ou qualquer
vinculo comercial, somente podera ser realizada apos comunicagao a Contratante desse
vinculo e obtengao de sua aprovagéao.

6.1.31 - Produzir, de inicio, apos a respectiva aprovagao do servigo pela Contratante, 01 (uma)
copia DVD, de materiais em video,01 (uma) copia em CD, de spots e jingles de radio, 01 (um)
fotolito & 02 (duas) provas de fotolito de pecas para revistas e jornais.

6.1.32 - Orientar a produgdo e a impressao de pecgas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta
etc.) aprovadas pela Contratante.

6.1.32.1 - No caso de necessidade de segunda tiragem, a Contratante podera, a seu critério,
optar pela contratagdo junto a terceiros, sob sua prépria orientagio.

6.1.32.2 - A guantidade do material a ser ulilizado na veiculagdo sd sera definida apos a
aprovagdo da midia pela Contratante e sua aprovagd@o dar-se-a a partir das pegas
mencionadas no subitem 6.1.32.

6.1.33 - Entregar a Contratante, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatdrio das despesas
de produgdo e veiculagdo autorizadas no més anterior & dos servicos em andamento, estes
com dados mais relevantes para uma avaliagdo de seu estagio.

6.1.34 - Entregar a Contratante, até o dia 10 {(dez) do més subseguente, por meio de copia em
DVD ou envio virtual, o conjunto de pecas produzidas no periodo, em sua versdo final e
aprovada, para fins de arguivamento & registro.

6.1.35 - Registrar em Relatorios de Atendimento, todas as reunibes e telefonemas de servigo
entre a Contratante & a Contratada, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos
havidos e também para que ambas tomem as providéncias necessarias ao desempenho de
suas tarefas e responsabilidades.

6.1.35.1 - Esses relatdrios deverdo ser enviados pela Contratada & Contratante até o prazo
maximo de 02 (dois) dias Uteis apds a realizacdo do contato.

6.1.35.2 - 5 houver incorregdo no registro dos assuntos tratados, a Contratante solicitara a
necessaria corregao, no prazo maximo de 02 (dois) dias ateis, a contar da data do recebimento
do respectivo relatorio.

6.1.36 - Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alleragdes, rejeicdes,
cancelamentos ou interrupgSes de um ou mais servigos, mediante comunicag&o da
Contratante, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios,
desde que essas ocorréncias nao tenham sido causadas pela propria Contratada.

6.1.37 - 346 divulgar informacgdes que envolvam o nome da Contratante ou acerca da prestacao
dos servigos objeto deste Contrato, mediante sua prévia e expressa autorizacao.

6.1.38 - Prestar esclarecimeantos a Contratante sobre eventuais atos ou fatos noticiados que
envolvam a Contratada, independentemente de solicitagéo.
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6.1.39 - Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
terceiros, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e a
propria Contratante.

6.1.40 - Em casos de confratacdo de terceiros para a execugdo, total ou parcial, de servigos
estipulados neste instrumento, exigir dos eventuais contratados, no gue couber, as measmas
condigtes do presente Contrato.

6.1.41 - Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacio da Contratante.

6.1.42 - Responder perante a Contratante e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora ou de sua omissdo na conducdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou por erro seu em quaisquer servigos objeto
deste Contrato.

6.1.43 - Hesponsabilizar-se por quaisquer &nus decomentes de omissbtes ou emos na
elaboragdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de
descontos para a Contratante.

6.1.44 - Responsabilizar-se pelo dnus resultante de quaisquer acgdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos
e/ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes
judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do
presente Contrato.

G.1.45 - Responder por qualguer acao judicial movida por terceiros com base na legislagdo de
protecio a propriedade intelectual, direitos de propriedades ou direitos autorais, relacionados
com os servigos objeto deste Contrato.

6.1.46 - Assumir inteira responsabilidade pela execugio dos servigos ora contratados;

62 - ACONTRATANTE obrigar-se-a a:

6.2.1 — Fornecer todos os elementos basicos e dados complementares necessarios para o
perfeito desenvolvimento dos servigos contratados,

6.2.2 — Notificar & Contratada, por escrito, quaisquer irregularidades que venham ocorrer em
fungdo da prestagdo dos servigos, fixando-lhe prazo para corregao de tais irregularidades;

6.2.3 — Efetuar os pagamentos devidos a Contratada, na forma esiabelecida na Clausula
Setima deste Contrato;

6.2.4 — Comunicar, por escritoc, a agéncia, toda e qualquer crientagéo acerca dos servigos,
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados,
por escrito, no prazo de 02 (dois) dias uteis.

6.2.5 - Providenciar as inspegdes da execug¢ao, atraves do orgao fiscalizador, com vistas ao
cumprimento dos prazos estabelecidos pela Contratante.

CLAUSULA SETIMA - DAS CONDICOES DE REMUNERAGCAO E PAGAMENTO DOS
SERVIGOS

.1 - Os documentos de cobranga da Contratada, compostos de 01 (uma) via da Mota
Fiscal/Fatura ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal € 01 (uma) via do documento fiscal do
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fornecedor com o comprovante do respectivo servigo, serfio liquidados, salve em casos prévia
e expressamente autorizados pela Contratante, mediante crédito na conta corrente a ser
informada pela Contratada, da seguinte forma:

7.1.1- Veiculagdo: mediante apresentacio dos documentos de cobranga, tabelas de pregos dos
vejculos e respectivos comprovantes de veiculacio, em até 30 (trinta) dias consecutivos apds o
més de veiculagdo,

¥.1.2 - Produgao: mediante apresentagdoc dos documentos de cobranga, demonstrativos de
despesas, e respectivos comprovantes, em ate 30 (trinta) dias consecutivos apos o més de
produgao.

7.1.3 - Outros servigos de terceiros: mediante a entrega dos servigos solicitados, dos
documentos de cobranga e respectivos comprovantes, nos vencimentos previamente ajustados
com a CONTRATANTE.

7.2 - Os documentos de cobranga e demais documentos necessarios ao reembolso de
despesas deverdao ser encaminhados ao enderego a sequir, com antecedéncia minima de 10
(dez) dias uteis da data do vencimento, dos quais deverdo constar a citagdo a Concorréncia
n” 001/2013 e/ou ao Contrato n® XX/2014 & a manifestacao de aceitagao da Superintendéncia
Estadual de Comunicagio Social:

CONTRATANTE

Governo do Estado do Espirito Santo
Rua Sete de Setembro, 362 — Centro
Vitéria - ES — CEP 29.015-000

7.3 - Caso se constate erro ou irregularidade na documentagio de cobranga, a
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas corregbes, ou acejta-la com
a glosa da parte que considerar indevida.

7.4 - Na hipotese de devolugdo, a documentagio sera considerada como ndoc apresentada,
para fins de atendimeanto das condigcbes contratuais.

7.5 - A Contratante ndc pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao insttuigtes
financeiras.

7.6 - Os pagamentos a terceiros por servigos prestados, incluidos os de veiculagao, serdo
efetuados, pela Contratada, nos prazos e condigcdes previamente aprovados pela Contratante e
expressos pelos fornecedores em documentos fiscais, considerando que a Contratante repasse
a Contratada os recursos necessarios dentro do prazo determinado,

¥.6.1 - O=s eventuais encargos financeiros, processuais e oultros, decorrentes da inobservancia,
pela Contratada, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

7.6.2 - A Contratada apresentara a Contratante, copias dos respectivos documentos fiscais que
comprovem os pagamentos feitos a terceiros, ate 10 (dez) dias consecutivos apos sua
realizacao.

7.7 - E vedada a antecipacio de pagamentos sem a contraprestacéo dos servigos.

¥.8 - O pagamento sera efetuado somente apds a comprovacgio e atestacdo da realizagio do

servico por pare da pessoa gue for designada para o acompanhamento e fiscalizacdo de sua
execucdo, com o visto do titular da Superintendéncia Estadual de Comunicacdo Social.
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7.9 - Os pagamentos serdo feitos conforme item 7.1 desta Clausula, e ficam condicionados a
apresentagdo dos seguintes documentos:

a) prova de regularidade referente aos Tributos Federais, expedida pela Secretaria da Receita
Federal onde for sediada a empresa, devidamente valida;

b) prova de regularidade referente a Divida Ativa da Unido, expedida pela Procuradoria da
Fazenda Publica Nacional onde for sediada a empresa, devidamente valida;

c) prova de regulandade com a Fazenda Publica do Estado onde for sediada a empresa,
devidamente valida;

d) prova de regularidade com a Fazenda Pudblica do Municipio onde for sediada a empresa,
devidamente valida:

e) prova de regularidade relativa ao [Instituto Nacional de Seguridade Social — INSS,
devidamente valida;

) prova de regularidade relativa aco Fundo de Garantia por Tempo de Servigo — FGTS,
devidamente valida;

.10 - O Governo do Estado do Espinto Santo podera deduzir dos pagamentos, importancias
gue, a qualquer titulo, Ilhe forem devidas pela Contratada.

7.11 - Os pagamentos poderSo ser sustados pelo Governo do Estado do Espirito Santo nos
seguintes Casos]

a) nao cumprimento das obrigagbes assumidas que possam, de qualquer forma, prejudicar o
Contratante;

b) inadimpléncia de obrigagdes da Contratada para com o Governo do Estado do Espirto
Santo, por conta do estabelecido no Edital;

c) ndo execugao dos servigos nas condigdes estabelecidas nas OS;

d) erro(s) ou vicio(s) na(s) Mota(s) Fiscal(is).

7.12 - Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

¥.12.1 - Percentual de desconto sobre os cusios infternos baseados na tabela de precos do

SINAPROES — Sindicato das Agéncias de Propaganda do Espirito Santo, a (XxXX por
cento).

7.12.2 - Percentual de honorarios incidente sobre custos dos servigos e suprimentos externos
orgados juntce a formecedores especializados, quande néo geram veiculagéo:
T por cento).

7.12.3 - Percentual de honorarios incidente sobre os custos dos servigos e suprimentos
externos orgados junte a fornecedores especializados, gquandeo geram veiculagio:
%Yol por cento).

7.12.4 - Percentual de honorarios incidente sobre o valor original de direitos autorais de cbras
consagradas, incorporadas e pegas publicitarias, a ser pago pelo Govermno do Estado do
Espirito Santo aos detentores destes direitos, na reutilizagdo das pegas, estabelecendo limite
maximo de (xxxx por cento).
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7.12.5 - O valor inicialmente contratado podera ser corrigido, aplicando-se, em tal caso, no
maximo, a variacdo do IGP-DI (Indice Geral de Precos — Disponibilidade Interna) da Fundacao
Getdlio Vargas, desde que decorrido pelo menos 01 (um) ano da cessao original dos direitos.

T.12.6 - Despesas com o deslocamenio de profissionais da CONTRATADA ou de seus
representantes serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excecdHes, no axclusivo
interesse da COMTRATANTE, poderdo wir a ser ressarcidas por seu valor liguido & sem
cobranga de honorarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orgadas e
aprovadas pela CONTRATAMTE.

7127 - A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia
quando da utilizacao, pela CONTRATANTE, de creditos que a esta tenham sido eventualmente
concedidos por wveiculos de divulgagdo, em qualguer agdo publicitaria pertinente a este
Contrato.

T.12.8 - As formas de remuneracio estabelecidas nesta Clausula poderao ser renegociadas,
no interesse da CONTRATANTE, quando da renovacao ou da prorrogacdo deste Contrato.

7.13 - DESCONTO DE AGENCIA

7.13.1 - Alem da remuneracgao prevista nesta Clausula, a CONTRATADA fara jus ao desconto
de agéncia, calculado sobre os pregos de tabela ou sobre os pregos acertados para a
veiculagdo, prevalecendo sempre o menor dos dois, a ser concedido pelos veiculos de
comunicacado, em conformidade com o art. 11 da Lei n® 4.680/65 & com o art. 11 do
Regulamento da Lei n® 4.680/65, aprovado pelo Decreto n® 57.690/66 e alterado pelo decreto
n® 4 .563/2002.

7.14 - DIREITOS AUTORAIS

7.14.1. — A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias
(incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pecas & materiais publicitarios, de sua
propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste
contrato.

T.14.1.1 - O valor dessa cessdo € considerado incluide nas modalidades de remuneragao
definidas neste contrato.

F.14.1.2 - A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou
atraves de terceiros, com ou sem modificactes, apos a vigéncia deste Contrato, com ou sem
eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer dnus perante a CONTRATADA,.

7142 - Em todas as contratagcbes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA
solicitara de cada contratado 02 (dois) orgamentos para execugao do servigo, um de cessdo de

direitos por tempo limitado e outro de cessao total e definitiva de tais direitos, para que a
CONTRATANTE escolha uma das opgbes.

F.14.2.1 - Nos casos de cessdo por tempo limitado, a CONTRATADA condicionara a
conftratacao do servigo por periodo minimo de 12 (doze) meses & utilizara os trabalhos de arte
e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no
respactivo ato de cessao.

F14.2.2 - Quando a COMTRATAMTE optar pela execugdo dos servigds com a cessao total e
definitiva, a CONTRATADA se compromete a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, para a producdo de pegas e campanhas e a prestagio de outros servigos, clausulas
escritas que:
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a) explicitern a cessao total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, al incluidos a criagao,
a producdo e a diregdo, a composicao, o arranjo e a execugdo de trilha sonora, as matrizes, os
fotolitos & demais trabalhos assemelhados;

h) estabelecam que a CONTRATANTE podera, a seu juizo, ufilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modficagdes, durante a vigéncia deste
Contrato & mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualguer Gnus
perante os cedentes desses direitos.

7.14.3 - Qualguer remuneragdo devida em decorréncia da cessao — definitiva ou por tempo
limitado — sera sempre considerada como ja incluida no custo de producao.

7144 - A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destagque, em todos os
orgcamentos de produgio, os custos dos cachés, os de cessio de direito de uso de obra(s)
consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessido dos demais direitos.

F.14.5 - A critério da CONTRATANTE podera esta aproveitar, para veiculagéo, pecas
produzidas para outros orgaos, dentre eles a Superintendéncia Estadual de Comunicacao
Social e sociedades integrantes do Poder Executivo Estadual. Nesses casos, quando couber, a
CONTRATADA ficara responsavel pelo acorde comercial com os eventuais detentores dos
direitos das pecas.

CLAUSULA OITAVA - DO ACOMPANHAMENTO E DA FISCALIZAGAO

8.1 - A execucio deste Contrato sera acompanhada pela Superintendéncia Adjunta de
Comunicagdoe, na figura de seu titular, ou pelo servidor responsavel por esse
acompanhameanto, designado represantante da Administracao nos termos do art. 67 da Lei n.®
B8.666/93 que devera atestar a realizagdo dos servigos contratados, observado a Clausula

Setima deste Contrato, sem o que nao sera permitido qualquer pagamento,

8.1.1 - O orgao requisitante designara, formalmente, o servidor ou os servidores responsaveis
pelo acompanhamento dos servigos, os guais, com ele, sdo responsaveis por atesta-los
provisoria e/ou definitivamente, observados os artigos 73 e 74 da Lei 8. 666/93.

CLAUSULA NONA - DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS, PENALIDADES E RECURSOS
ADMINISTRATIVOS.

9.1 - Ao(s) Licitante(s) podera(do) ser aplicada(s) a(s) seguinte(s) sangao(des), alem das
responsabilidades por perdas e danos:

| - adverténcia - nos casos de:

a) desisténcia parcial da proposta, devidamente justificada;

b} cotacao errdnea parcial ou total da proposta, devidamente justificada;
Il - multas - nos saguintes casos & percentuais:

a) por atraso injustificado na execucido do Contrato/Ordem de Servigo até 30 (trinta) dias: 0,3%
(trés décimos por cento) ao dia sobre o valor total contratado;

b) por atraso injustificado na execugdo do Contrato/Ordem de Servigo, superior a 30 (trinta)

dias: 12% (doze por cento) sobre o valor global contratado, com consequente cancelamento da
MNota de Empenho ou rescisio contratual;
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c) por desisténcia da proposta, apos ser declarado vencedor, sem motivo justo decorrente de
fato superveniente e aceito pela CPL: 12% (doze por cento) sobre o valor global da proposta,

d) recusa do adjudicatario em receber o contrato, a Ordem de Servico, dentro de 05 (cinco)
dias uteis contados da data da convocacgdo: 12% (doze por cento) sobre o valor global da

proposta;

e) por inexecugao total ou parcial injustificada do Contrato/Ordem de Servigo: 15% (quinze por
cento) sobre o valor total da proposta ou sobre a parcela ndo executada, respectivamente;

Il - suspensioc temporaria de participagio em licitagio e impedimento de licitar e
contratar com a Administragio:

a) por atraso injustificado na execucdo do Contrato/Ordem de Servigo, superior a 31 (trinta e
um) dias: até 03 (trés) meseas:

b) por desisténcia da proposta, apds ser declarado vencedor, sem motivo justo decorrente de
fato superveniente e aceito pela Administragao: ate 01 (um) ano;

c) por recusa do adjudicatario em assinarfreceber, o contrato, a Ordem de Servigo, dentro de
até 05 (cinco) dias Uteis da data da convocag8o: até 01 (um) ano;

d) por inexecugio total ou parcial injustificada do Contrato/Ordem de Servigo: atée 02
(dois) anos;

IV - declaragio de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragio Publica
enguante perdurarem os motlives determinantes da punicdo ou até que seja promovida a
reabilitacao perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que podera ser concedida
sempre que o Licitante ressarcir a Administragdo pelos prejuizos resultantes.

9.2 - As multas previstas no inciso Il item 9.1 serdo descontadas, de imediato, do pagamento
devido ou cobradas judicialmente, se for o caso, apds esgotada a garantia contratual (§ 3° do
art. 86 & § 1" do art. 87 da Lei 8.666/1993).

9.3 - As sangbes previstas nos incisos |, lll e IV do item 9.1, poderdo ser aplicadas juntamente
com a do inciso |, facultada a defesa prévia do Licitante no respectivo processo, no prazo de
05 (cinco) dias uteis.

9.4 - A suspensdo do direito de licitar & contratar com a Administracdo sera declarada em
fungdo da natureza e gravidade da falta cometida.

9.5 - A declaragdo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragdo Publica sera
declarada em fun¢ao da natureza & gravidade da falta cometida.

9.6 - A sangdo prevista no inciso IV, do item 9.1 & da competéncia do Secretario de Estado da
Gestio e Recursos Humanos - SEGER, facultada a defesa da Licitante no respectivo processo,
no prazo de 10 (dez) dias da abertura de vista, podendo a reabilitagao ser requerida apos 02
(dois) anos de sua aplicagéo, ou antes, se devidamente justificada e aceita pela autoridade que
a aplicou.

9.7 - As demais sanghes previstas nos incisos 1, 11 e Il do item 9.1 580 de competéncia do
Superintendente Estadual de Comunicagao Social.

CLAUSULA DECIMA - DA RESCISAO
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10.1 - A Administragio Publica podera declarar rescindido o CONTRATO, nos termos dos
Arts. 77, 78 e 7O da Lei 8.666/93, nos seguintes casos:

a) Inexecucdo tolal ou parcial do CONTRATO, ensejando as consequéncias contratuais e as
previstas em Lei;

b} ndo cumprimento ou cumprimento iregular de clausulas contratuais, especificagfes e
prazos;

c) paralisagao ou atraso injustificado no inicio do servigo;

d) desatendimento das determinagdes regulares da unidade responsavel pela fiscalizagao do
SErvico;

e) cometimento reiterado de faltas na execucdo dos servigos, anotadas pela fiscalizagao da
Administragiao, na forma do Art. 67, § 1° da Lei B.B6G/93;

f) decretagao de faléncia ou instauracio de insolvéncia civil ou dissolugao da sociedade;

g) alteracgdo do objeto social ou a modificagio da finalidade ou da estrutura da CONTRATADA
gue prejudique a execucio do CONTRATO;

h) quando o valor das multas aplicadas ultrapassar 10% (dez por cento) do valor global
contratado ou apos o 30° (trigesimo) dia de atraso no cumprimento das obrigagbes assumidas;

i) ocorréncia de caso fortuito ou forga maior, regularmente comprovada, impeditiva da
execUucdo do CONTRATO;

I} razées de interesse publico de alta relevancia & amplo conhecimento, justificadas e
determinadas pela Superintendéncia Estadual de Comunicagdo Social , exaradas no processo
administrativo a que se refere o COMNTRATO,

10.2 — A Administragio Estadual podera ainda, sem carater de penalidade, declarar rescindido
o CONTRATO por conveniéncia administrativa fundamentada, recebendo a CONTRATADA,
neste caso, os valores correspondente aos servigos ja executados e aprovados pela
fiscalizacao.

10.3 - A rescisao fundada nas hipdteses previstas nas alineas “a" a “*h" do item 10.1, acarretara
a CONTRATADA as seguintes sangdes, sem prejuizo das penalidades previstas no Capitulo
Décimo Quinto do edital de Concorréncia que & parte integrante deste instrumento:

a) retengio dos créditos decorrentes do CONTRATO, até o limite dos prejuizos causados ao
Governo do Estado do Espirito Santo;

b) ressarcimento dos prejuizos causados, pela CONTRATADA, ao Governo do Estado do
Espirito Santo.

10.4 - A forma de rescisdao do CONTRATO, bem como suas consequéncias estio elencadas
na legislagao em vigor que rege este CONTRATO,

10.5 - A Administracao Estadual tera como garantide o reconhecimento de seus direitos, em
caso de rescisao administrativa prevista no Art. 77 da Lei n.® B.66G6/93.

10.6 — A rescisdo contratual devera ser aprovada pelo Superintendente Estadual de
Comunicagdo Social.
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CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DAS SUPRESSOES OU ACRESCIMOS

11.1 = A Contratante se reserva o direito de aumentar ou diminuir os servigos
objeto do Contrato, até o limite de 25% (vinte & cinco por cento) de acordo com o artigo 65, § 1°
da Leil 8.666/93, servindo de base de calculo o valor atualizado do contrato;

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DAS DISPOSICOES GERAIS

12.1 - Todas as comunicagies relativas ao presente Contrato serdo consideradas como
regularmente feitas, se entregues ou enviadas por carta protocolizada, e-mail, telegrama ou por
fax devendo a copia ser entregue em 02 (dois) dias (teis, no enderego constante no
Preambulo.

12.2 - As comunicacoes feitas por fax e e-mail deverao ser realizadas com remessa do original
dentro de 02 (dois) dias uteis.

12.2.1 - A CONTRATADA reconhece qgue, na hipdtese de inexecucdo total ou parcial do
presente Contrato, o CONTREATANTE podera rescindi-lo unilateralmente, sem prejuizo das
sangdes contratuais e legais que |he forem inerentes.

12.3 - A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédige de Etica dos Profissionais de Propaganda e
pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade & promocao que estejam de
acordo com o Coddigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons
costumes.

12.4 - A CONTRATANTE providenciara a publicagio de extrato deste Conftrato e de seus
eventuais termos aditives, as suas expensas, na forma prevista no art. 61, paragrafo Unico, da
Lei n® 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DO FORO

13.1 - Fica eleito o Foro da Comarca de Vitéria, para dirimir quaisquer dlvidas oriundas deste
Contrato.

Witoria, XX de XXX XXX de 2014,

GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO

EEEEEEEELEEEE AL EEELEEE e e
CONTRATANTE

LES S S S S S S S LSS I LSS
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CONTRATADA
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SHOICATD DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

ESPIRITO SANTO




Realizacao:

SIMDICATO DAS AGENCIAS DE PROFAGANDA

Napro

Si

ESPIRITO SANTO

Av. Leitao da Silva, 180, Edificio Atlantis Tower - sala 102
Praia do Sua - Vitoria/ES - CEP 29052-110 | Tel.: (27) 3315-4700
site: www.sinapro-es.org.br | e-mail: sinapro@sinapro-es.org.br

Fica proibida a reproducao desta lista sem o acordo formal do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Espirito Santo, sob pena de sancoes legais.



CONCEITOS BASICOS

PUBLICIDADE OU PROPAGANDA:

£, nos termos do artigo 2° do Decreto n° 57.690/66, qualquer forma remunerada
de difusdo de ideias, mercadorias, produtos ou Servigos por parte de um anunciante
dentificado.

ANUNCIANTE OU CLIENTE:

£, nos termos do artigo 8 do Decreto n° 57.690/66, empresa, entidade ou individuo
que utiliza a propaganda.

AGENCIA DE PUBLICIDADE OU AGENCIA DE PROPAGANDA:

£, nos termos do artigo 6° do Decreto n° 57.690/66, empresa criadorafprodutora de
conteldos impressos e audiovisuals especializada nos metodos, na arte e na fecnica
publicitérias, através de profissionais a seu servico que estuda, concebe, executa e
distribui propaganca aos Veiculos de Comunicacao, por ordem e conta de Clientes
Anunciantes com 0 objetivo de promover a venda de mercadorias, produtos, Servigas
e imagem, difundir ideias ou informar o plblico a respeito de organizacoes ou insti-
tuigdes a que servem.
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LISTA REFERENCIAL DE PREGCOS EM REAL EDICAO MARGO/2013

Lista Referencial de Precos 2013 reajustada em 10% de acordo com
levantamento de indice de mercado, inflacao e comparativos com as
tabelas de outros estados, decidido na reunido de diretoria do dia 15
fevereiro 2013.

Para uso exclusivo das agéncias de propaganda com sede na base territorial deste
Sindicato, respeitado o Decreto n® 4.563 de 31 de dezembro de 2002, que alterou o
Regqulamento aprovado pelo Decreto 57 690/66, para execugao da Lei n® 4.680/65

gue regula a atividade publicitaria no pais,

Este Decreto legitima a atividade do Conselho Nacional das Normas-Padrao, CENP, que
alterou a redacao do artigo 7° do Decreto n® 57.690, que estabelece que:

“0s servicos de propaganda serdo prestados pela Agéncia mediante contratacdo,
verbal ou escrita, de honorarios e reembolso das despesas previamente autorizadas,
tendo como referéncia o que estabelecem ositens 3.4a 3.6, 3.10e 3.11, e respectivos
subitens, das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP (Conselho
Nacional das Normas-Padrac)”. Com a regulamentacao restaurada, o CENP passa a
ter forca de lei, permitindo concorréncia leal entre as Agéncias e consolidando uma
relacdo mais madura e profissional entre Anunciantes, Agéncias e Veiculos.

Os precos desta lista estdo em conformidade com os custos levantados pelo Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado do Espirito Santo.

Esta lista comeca a vigorar a partir de 01/03/2013, com validade anual, até 28 de
fevereiro de 2014, e cancela e substitui a anterior datada de maio de 2012.

PROCEDIMENTOS ETICOS

* Todo trabalho profissional de propaganda faz jus ao pagamento respectivo
nas bases combinadas, prevalecendo na falta destas, o pre¢o comum para
trabalhos similares.

= Constitui pratica desleal a apresentagao, pela Agéncia, de trabalhos de
qualquer natureza emn carater especulativo a Cliente de cutra Agéncia, a
nao ser quando expressamente solicitados pelo Anunciante em concorréncia
para escolha de Agéncia.

* Como estimulo e incentivo & criatividade, presume-se que as ideias, pegas,
planos e campanhas de publicidade deservolvidos pertencam a Agéncia
que os criou, observada a legislacao sobre o direito autoral.
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CRITERIOS GERAIS

CUSTOS INTERNOS

Os custos internos s30 cobrados conforme previsto nos itens 3.6, 3.8 e 3.10 das
Normas-Padrao do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrac), Sao compostos
dos custos de criacao, redacao, finalizacao, adicionados dos demais recursos utilizados
para a confeccao dos materiais do cliente, como: digitalizacao de imagens (scanner),
vetorizagao de logotipos, finalizagao, editoracao, prints, saida em CD, etc.

CUSTOS EXTERNOS

Todos os custos dos servigos contratadas junto a fornecedores/terceiros especializados
para a execuc3o dos trabalhos dos clientes e que s3o realizados sob a supervisao da
agendcia.

HONORARIOS DE PRODUCAO

Os senvigos e os suprimentos externos terdo os seus custos orgados junto a fornecedores
especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pelo Anunciante. O Cliente
devera pagar & Agéncia "honorarios” de 15% (guinze por cento) sobre o valor dos
servicos e suprimentos contratados com quaisguer Fornecedares.

Quando a responsabilidade da Agéncia imitar-se exclusvamente a contratagao ou
pagamento do servigo ou suprimento, sobre o valor respectivo o Anunciante pagara
a Agéncia "honorarios” de no minime 5% (cinco por cento) e no maximo 109% (dez
por cento), previamente acordados entre as partes,
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REEMBOLSO DE DESPESAS

Todos os gastos efetuados a servico do cliente serao previamente autorizados e
efetivamente comprovados, sendo debitados pelo preco de custo sem incidéncia de
honorarios ou comissdes, mas acrescidos dos impostos de emissao de nota. Exermnplos:
viagens, diarias, transporte, alimentacao, comunicacan em geral, xerox, etc.

IMPORTANTE

Ao modificar ou cancelar servicos internos ja aprovados, executados ou em exe-
cugao, o Cliente devera pagar & Agéncia o custo desses servigos. A modificagdo
ou o cancelamento de servicos ou suprimentos externos, observara as condi¢des
para tanto estabelecidas pelo Fornecedor ou Veiculo, e obrigara o Cliente tanto
ao pagamento dos custos j& efetivados, como ao ressarcimento das obrigagdes
irretrataveis,

Qualquer adaptacio efou reformulacao solicitada pelo cliente, mantendo-se a ideia
criativa, serd cobrado 30% (trinta por cento) do valor da pega criada.

O cliente liquidara a vista cu em até 30 dias da aprovacao da peca as notas de
honorarios e despesas apresentadas pela Agéncia, prevalecendo os prazos de
vencimento das faturas de servicos de terceiros.

A cobranca de projetos, criacio e redacao de textos de materiais, ndo previstos
nesta lista, é de livre acerto entre o Cliente e a Agéncia.

Os prazos necessarios para a execugao de pegas sao os sequintes, a partir da entrega
do briefing a Agéncia:

Campanhas 14 dias
Pacas Avulsas 5 dias
Pecas de oportunidade 3 dias

ELABORACAO DE PLANOS DE MIDIA PARA:

Campanhas 14 dias
Pegas Avulsas 5 dias
Pecas de oportunidade 2 dia
Produgdo de Campanhas 10 a 20 dias

Sempre que os mesmas ndo forem obedecidos, o cliente pagara uma taxa de emer-
géncia & Agéncia de 20% (vinte por cento) do valor total das pecas solicitadas para
ressarcimento dos custos adicionais como horas extras, lanche e transporte.
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CRITERIOS PARA REMUNERACAO POR “FEE” MENSAL

Como alternativa a remuneragao atraves do "desconto padrac de agéncia”, éfacultada
a contratacdo de servigos de Agéncia de Publicidade mediante “fees” ou “henorarios
de valor fixo", a serem ajustados por escrito entre Anunciante e Agéncia, respeitado
o disposto no item 2.9 das Normas-Padrao do CENP.

0O "fee" podera ser cumulativo ou alternativo a remuneracao de Agéncia decorrentes
da veiculacao ("desconto padrac de agéncia”), de producao externa, de preducaio
interna e de outros trabalhos eventuais e excepcionais, tais como servigos de relagdes
plblicas, assessoria de imprensa, etc.

Em qualguer situacao ou modalidade de aplicacao do "fee”, a Agéncia devera ser
remunerada em valor igual ou aproximado ao que ela receberia caso fosse remunerada
na forma do item 2.5.1, sempre de comum acordo entre as partes, contanto que os
servigos contratados por esse sistema sejam os abrangidos no item 3.1 e preservados
os principios definidos nos itens 2.7, 2.8, 29e 3 4.

Para adequacao dos valores de remuneragao de Agéncia através de "fee”, como
forma de evitar a transferéncia ou concessao de beneficios ao Cliente/Anunciante
pela Agéncia, contrariando as Mormas-Padrao, bem como as normas legais aplicaveis
a espécie, recomenda-se a revisao, a cada 6 (seis) meses, dos valores efetivamente
aplicados pelo Clientef/Anuncianteem publicidade, em comparagao aos valores orgados
inicialmente (“budgets” de publicidade) e que tenham servido como parametro para
a fixacao dos valores do "fee".

CRITERIOS DE PERMUTA

E livre a contratacdo de permuta de espago, tempo ou servico publicitario entre
Veiculos de Comunicacdo e Anunciantes, diretamente ou mediante a participacao
da Agéncia de Publicidade responsavel pela conta publicitaria. O respectivo contra-
to devera, necessariamente, estabelecer a quem competira remunerar a Agéncia,
podendo este dnus recair sobre o Velculo ou sobre o Anunciante, isoladamente,
ou sobre ambos e em gual proporgao. Quando o contrato for omisso a respeito,
a Agéncia titular dos direitos autorais sobre o material a ser veiculado fara jus ao
“desconto padrao de agéncia”, na forma do item 2.5 combinado com o item 4.1
das Normas-Padrdo do CENP
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CUSTO ZERO
CIRCULAR NORMATIVO - 014 - SAO PAULO, 20/10/2009

Para dirimir dividas levantadas por agéncias certificadas e clientes anunciantes
de diversos pontos do pais, incluindo, dentre os Gltimos, entes pablicos de esfera
municipal e estadual, sem interferir nos processos legitimos de livre negociacao
entre as partes, com base na legislagao de regéncia dos contratos puiblicos e no
itemn 3.6 das Mormas-Padrao da Atividade Publicitaria, o CENP esclarece e reco-
menda o seguinte:

1. Seja criteriosamente respeitado o disposto no par. 3° do art. 44 da Lei n®
8.666/93 com as alteracbes posteriores, que instituiu normas para licitagbes e
contratos da administracio piblica, que estabelece: "Nao se admitird proposta
que apresente pregos globais ou unitarios simbolicos, irrisérios ou de custo zero,
incompativeis com os pregos dos insumos e salarios de mercado, acrescidos dos
respectivos encargos, ainda que o ato convocatdrio da licitagdo nao tenha esta-
belecido limites minimos, exceto quando se referirem a materiais e instalagdes
de propriedade do préprio licitante, para os quais ele renuncie a parcela ou a
totalidade da remuneracao;”

2. Os servigos internos da agéncia serdo remunerados, para assequrar, inclusive, o
cumprimento do dispositivo legal acima citado, adotando-se como base os valores
de referéncia de custas internos levantados e divulgados pelo Sindicato das Agéncias
da base territorial onde o senvico sera executado;

3. Os contratos devem assequrar o cumprimento do disposto nos itens 3.6.1 e 3.6.2
para a aquisicao de servigos externos, contratados pelas agéncias por ordem e
conta dos clientes anunciantes, sendo condenada, por antiecondmica e antiética a
reducao vil dos honoréarios ali fixados;

4. Constitul recomendacao do CENP que as liberalidades negociais previstas no item
3.11.2, letras “b"™ e "¢” sejam asseguradas, apenas, quando o investimento bruto
anual em midia de quem contrata os servigos seja igual ou superiora R$ 2.500.000,01,
o limite minimo do Sistema Progressivo de Servicos/Beneficios instituido pelo item
4.4 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria;

5. A presente Comunicacao Normativa tem por finalidade esclarecer as dividas
apresentadas ao CENP por agéncias certificadas e clientes-anunciantes e contri-
buir para que seja mantido o equillbrio nos relacionamentos negociais entre as
partes citadas.
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LISTA REFERENCIAL DE PRECOS EM REAL
DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO - SINAPRO 2013

CRIACAQO DE CAMPANHA

Até 60 mil R% 5.280,00
Entre 60 mil e 200 mil R$ 10.450,00
Entre 200 mil e SO0 mil R$ 16.500,00
Acima de 500 mil RE 24,200,00
Observagdes:

Pagamento peloservigo da agéncia de planejamento e criagdo conceitual dacampanha.
A remuneracac considera a remuneragao do trabalho inicial da agéncia com custo
de planejamento, formulagdo da idéia criativa e estratégia de comunicagao, e ainda
a apresentagao da campanha.

A remuneracio da criacdo de campanha devera ser acrescida do valor de criacao das
pecas criadas.

A remuneracao do servico de criacdo de campanha sera feita independente de sua
aprovagao, ou mudanga de briefing ou verba de midia. Esse valor também serve como
parametro para realizacdo de concorréncias ou pedidos de campanhas.

A - ANUNCIO EDITAL / ERRATA

(ATAS/AVISOSBALANCE TES/BALANC OS/EDITAIS)
CRIACAO  MONTAGEM TOTAL

AD1 - Até 1/4 pagina 446,60 125,40 572,00
AD2 - Até 1/2 pagina 685,20 203,50 888,80
AQ3 - Até 1 pagina 899,80 244,20 1.144,00
AQ4 - Pagina dupla 1.681,90 455,40 2.137.30

Rafacdo por mudanga de brief - cobrar adicional minime de 20% sobre o valor da peca.

B - MIDIA IMPRESSA (0RNAL / REVISTA)

CRIACAO MONTAGEM TOTAL

BO1 - Valor minime 451,00 277,20 728,20
BO2 - 1/4 pagina Rodapé / Coluna 944,90 606,10 1.551,00
BO3 - 1/3 pagina 1.034,00 649,00 1.683,00
BO4 - 1/2 pagina 1.455,30 623,70 2.079,00

v
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CRIAGAD MONTAGEM TOTAL

BOS - 2/3 pagina 1.434,40 908,50 2.343,00
BOG - Rouba pagina 2.087,80 1.163,80 3.251,60
BOT - 01 pagina 2.390,30 1.332,10 3.722,40
BOS - Rouba pagina dupla 2.533,30 1.688,50 4.221,80
B09 - Pagina dupla 3.104,20 1.730,30 4.834,50

Refacia por mudanca de brief - cobrar adicional minima de 30% sobre o valor da peca.

C - ATENDIMENTO A CLIENTES FORA DA
GRANDE VITORIA - VISITA TECNICA

Toda visita técnica para atendimento ao Cliente, fora da Grande Vitéria, terd seus gastos
reembolsados, podendo a Agéncia cobrar hora de consultoria a RS 89,82 devidamente
acordado pelo Cliente, além de didrias, viagens, transporte, alimentagao, comunicagao
em geral, etc. A Agénciadevera fazer um demonstrativo para ressarcimento pelo Cliente.

Observages:

ACOMPANHAMENTO DE PRODUCAOD / EXECUCAD DE SERVICOS

Toda visita técnica para acompanhamento de producdo e execucdo de servigos de
terceiros podera ser cobrada pela agéncia hora de acompanhamento a R$ 88,00,
devidamente acordado com o cliente.

A cobranca de acompanhamento de producdo ndo se refere aos honorarios de servigos
de terceiros, & uma cobranga adicional,

D - EDITORACAQ ELETRONICA

D01 - Por lauda até 2.500 toques (equivalente a 1/2 pagina) 236,50
D02 - Valar Minimo 146,30
D03 - Outros idiomas: + 50%
D04 - Até 1 Mb 22,00
D05 - De 1.1Mb até 2Mb 31,90
D06 - Acima de 2 Mb (Valor pro Mb) 9,90

GHA‘H’E@U DE CD
DO7 - Coma copia (tempo gravagac + midia) 31,90

L
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D08 - Papel formato A3 15,40
D03 - Papel formatoe A4 11,00
D10 - Valor por hora (para finalizaco na agéncia) 31,30
D11 - Valor por hora (para layout} 73,70
D12 - Minimo de 100 cm2 (para finalizagao na agéncia) 55,00
D13 - Minime de 100 cm2 (para layout) 37.40
D14 - cm? excedanle 0,44
D15 - Valor Médio 466,40
D16 - Press Release (por lauda) 931,70
Observacio:

Para calcular os valores citados neste item, veja abaixo alguns exemplos de calculos
para diferentes pegas.

* Criagdo e hdontagem 372240
» Digitagao até 2500 togues 236,50
» 1 scanner para layout £5,00
» 1 retogue de imagem de 30 minutos 73,70
® 7 prnts A2 30,80
Total 4.118,40
« Criacao & hontagem 2.079.00
» Digitacao até 2500 togues. 236,50
* Vetorizacdo de logotipos 466,40
» 2 Prints Ad 22,00
Total 7 803,90
» Criacdo € Montagem 5.401,00
e llustragao simples 870,10
* Digitagao até 2500 togues 236,50
+ 1 Scanner para layout 37.40
» 1 Print A3 15,40
Total B.626,40

L
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» Criacdo e Montagem = RE 2.311,00/ lamina x & 12.710,50
» Digitagao de textos (valor minimo) 146,30
* 1 print A3 (10 folhas A3 para montar boneca) 154,00
Total 13.010,80
 Criacao e Montagem = RS 2.311,00 x 12 lAminas 30.505,20
* 24 chpias frente e verso A3 para montar a boneca 369,60
* Digitacan de textos correspondente 3 2 laudas com 10.000 toques 946,00
Total 31.820.80
Observacao:

Neste caso, nao se estd cobrando o escaneamento de fotos/retogue de imagens que,
pela guantidade excessiva, deve ser negociado como um pacote, 4 parte ou utilizando-se
banco de imagem ja formado.

E - MATERIAL DE PONTO-DE-VENDA

E01 - Aparador gondola/cantoneira 972,40 569,80 1.542,20
E02 - Caixa de display 452540 1.939,30 6.464,70
E03 - Calxa de embargue 2.633,40 1.128,60 3.762,00
ED4 - Cartela / Tag 2.057,00 882,20 2.939,20
EDS - Cartela com saco 3.702,60 1.587,30 5.289,90
ED6 - Luva 1.865,70 1.397,00 3.263,70
ED7 - Display de balcao e parede 1.372,80 915,20 2.288,00
EOB - Display Preo 353,10 529,10 882,20
ECY - Display de ponta de gondola 926,20 397,10 1.323,30
E10 - Display de vitrine 706,20 1.058,20 1.764,40
E11 - Embalager {adaptagso) 5.594,60 2.398,00 7.992,60
E12 - Embalagem amostra-gratis 5.142,50 2.204,40 7.346,90
E13 - Embalagem Blister 5.142,50 2.204,40 7.346,90
E14 - Embalagem com faca 5.8497,10 3.888,50 5 785,60
E15 - Embalagem de linha 2447390 1048850  34.962,40
E16 - Embalagem mecanica 4.114,00 1.763,30 5.877,30
E17 - Embalagem promocional 4.114,00 1.763,30 £.877,30
E18 - Embalagem sem faca 3.385,80 2.500,30 5.886,10
E19 - Forracao de Gondola 756,80 518,20 1.375,00
E20 - Inflavel 820,50 756,80 1.577,40
E21 - Manual de Merchandising 588,50 265,10 853,60

Y
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E22 - Mock-ups/Prototipos (sem custo de terceiras)
E23 - Rotulo

E24 - Ratulo - reformulagao/melhoria

E2S - Stopper / Wobbler

E26 - Sacola

E27 - Sacola com bolka

CRIACAD
7.198,40
1.411,30
1.128,60
926,20
903,10
1.750,10

MONTAGEM
3.085,50
2.116,40
1.692,90

397,10
387,20
750,20

TOTAL
10.283,90
3.527,70
2.821,50
1.323,30
1.290,30
2.500,30

Refacdo por mudanca de brief - cobirar adicional minime de 30% sobre o valor da peca.

F - ILUSTRACQOES - MAPAS

FO1 - Cartum J/ Charge / Caricatura
FOZ - Grafico

FO3 - llustragdo (por elemento)
FO4 - llustragao Composto

FOS - Mapa de Localizacio

CRIACAD
1.963,50
705,10
599,50
211750
1.963,50

MONTAGEM
847,00
294,80
270,60
907,50
847,00

TOTAL
2.810,50
999 90
870,10
3.025,00
2.810,50

Rofacdo por mudanca de brief - cobrar adicional minfme de 20% sobre o valor da poga.

G - IMPRESSOS/FOLHETO

(POR LAMINA, PADRAC A4, FRENTENVERSO)

GO1 - Album / Book / Catélogo/ Broadside f Manual
G02 - Anexo Conta / Boleto f Voucher

03 - Jornal / Informativo / Newsletter

&G04 - Cartilha - Livro Tecnco

0S5 - Carta/ Circular

G06 - Cinta-jornal

07 - Fiyer / Panfleto / Santinho (Fomate Mixms A5 /40)
08 - Folder

GO9 - Folheto / Portfolio / Mala-direta

G10 - Livro / Agenda / Caderno

311 - Relatorio

CRIACAD
661,10
562,10
781,00
718,30
730,40

1.160,50
771,10

3.826,90

1.719,80
671,00

1.263,90

MONTAGEM
283,80
240,90
335,50
308,00
313,50
498,30
331,10

1.640,10
762,30
288,20
542,30

TOTAL
944,90
803,00

1.116,50
1.026,30
1.043,90
1.658,80
1.102,20

5.467,00

2.542,10
959,20

1.808,20

Refagao por mudanca de brief - cobrar adicional minime de 30% sobre o valor da peca.

Observagdes:

* FOLDER: impresso promocional constituido de uma Gnica folha com duas ou mais
dobras ou folheto informativo impresso em folha sanfonada.
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s FOLHETO: publicacdo nao periddica impressa, contendo no minimo 4 e no maximo
48 paginas, excluidas as capas. Acima, € considerado livro.
* PANFLETO: texto curto e veemente, impresso e distribuido em folha avulsa.

A agénciatem apremissa, de acordo com o cliente, de editorar com terceiros, cobrando
o custo de 1 ou mais laminas, conforme o trabalho criative da peca.

H - LOGOTIPIA

. _TOTAL |
HO1 - Manual de uso (por lamina) 588,50
HOZ - Marca / logotipo empresa 2,401,770
HO3 - Marca / logotipo imabiliaric / eventos / Selo comemorativo 3.840,10
HO4 - Marca £ logotipo produto 9,401,70
HO5 - Marca / logotipo reformulagac 6.581,30
HOB - Nome Fantasia 5.194,.20
HO7 - Nome Produto 5.729,90
HO8 - Pictograma 2.350,70
HIS - 5logan empresa 3.153,70
H10 - Slogan imoebilidrio 1.910,70
H11 - 1) Aplicacdo de marca (sem criagdc) - custo por peca 441,10
H12 - 2) Criatao de marca e estudo de aplicacao em pegas basicas 10.459,90

(PAPEL CARTA, CARTAD DE VISITA, ENVELOPES E FASTA)

H13 - 3) Readaptacao de marca antiga e reestudo de aplicacéo 8 776.90
(PAPEL CARTA, CARTAO DE VISITA, ENVELOPES E PASTA) o

Refagdo por mudanga de brief - cobrar adicfonal minimo de 30% sobre o valor da pega,

| - MATERIAL PROMOCIONAL

101 - Adesivo até 50 x 50 cm 563,40 336,60 902,00
102 - Adesivo de chaofvitrine 1.229,80 488,40 1.718,20
103 - Avental 393,80 262,90 656,70
104 - Bandeira / Bandeircla (por lamina) / Flamula 914,10 625,50 1.540,00
105 - Blimp 393,80 262,80 656,70
106 - Bola/Balio Festa 353,80 251,80 645,70
107 - Boné / Chapéu 652,30 279,40 931,70
108 - Boneca Jornal 1.497,10 825,00 2.322.10
19 - Boneca Rewvista 2,184,860 816,20 3.000,80
|
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CRIACAD  MONTAGEM TOTAL

110 - Botton/pin 559,90 456,30 816,20
111 - Caixa de Fésforo 399,30 114,40 513,70
112 - Caixa de Pizza 1.461,90 732,60 2.194.50
113 - Calenddric (custo por lamina) 363,00 363,00 726,00
114 - Camisa / Camiseta / Toalha 720,40 313,50 1.042,90
115 - Caneta/ Lapis- 453,20 194,70 647,90
s E:E: Ef:;‘ﬁ ‘EE::E“;S }'ESE:J:'"“' 1.569,70 61320  2.242,90
117 - Capa Catalogo / Capa Relatdrio / Capa Revista  2.184,60 936,10 312070
18 - Capa de Cadeira 645,70 399 30 1.045,00
119 - Cardépio 1.262,80 1.262 80 2.525 .60
120 - Car Frash 1.058,20 &, G0 1.504, B0
121 - Cartao Comemorativo 1.400,30 600,60 2.000,90
122 - Cartao Postal 805,20 345,40 1.150,60
123 - Cartaz 1.580,70 674,30 2.255,00
124 - Cartaz PrecolVareio 693,00 418,00 1.111,00
125 - Chaveira 410,30 320,10 730,40
126 - Cinzelro 393,80 174,90 568,70
127 - Convite 1.222,10 524,70 1.746,80
|28 - Copa/Porta copo 313,50 174,90 488 40
2 Eﬂ ﬁmﬁ"{u G 554,40 334,40 888,80
130 - Diploma/Certificado 789,80 330,00 1.119.80
131 - Envelope {convite, folder, etc) 687,50 294,80 982,30
|32 - Etiqueta / TAG 7000 330,00 1.100,00
133 - Guardanapo / logo Armericana / Risque Rabisque 700,70 300,30 1.001,00
134 - Guarda-5ol 633 0 498,30 1.191,30
135 - Lengo / Legue 700,70 300.30 1.001.00
|36 - Marcadar Pagina f Régua 622,60 264,30 889,90
137 - Medalha 559,90 249,70 809,60
138 - Mouse pad 709,50 382.80 1.082,30
139 - Necessaire 792,00 498,30 1.290,30
140 - Papel de presente 1.164,90 806,40 2.071,30
141 - Placa Comemorativa 871,30 335,50 1.306,80
|42 - Parta refrato 1.248,50 B32.70 2.081,20
143 - Pen Drive 365,20 255,20 620,40
|44 - Pulssira 277,20 167,20 444 40
145 - Raspadinha 731,50 418,00 1.149 50
I46 - Saquinho Pipoca 706,20 794 80 1.001,00
147 - Squeeza/C aneca 313,50 173,80 487,30
148 - Trofeu 1.662,10 111,70 £.373,80
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CRIACAD MONTAGEM TOTAL

M9 - Viseira 473,00 256,30 729 30
150 - Uniformes 163350 00,70 2.334.20
Refacdo por mudanca de brief - cobrar adicional minimo die 30% sobre o valor da peca.

J - MULTIMIDIA

TOTAL
J01 - Apresentagac em Power Point (concepcac) 786,50
J02 - Apresentacac em Power Point ou similares [por pagina) 302,50
103 - Apresentacao em CD-Rom {por pagina) 302,50

Refagdo por mudanga de brief - cobrar adicional minimo de 30% sobre o valor da pega.

CRIACAO MONTAGEM  TOTAL

K01 - Balao Promocional / Blimp / Inflavel 524,70 22550 750,20
K02 - Banner 841,50 427,90 1.269,40
K03 - Backbus 1.852 40 794,20 2.646,60
K04 - Busdoor / Taxidoor 1.378,30 580,70 1.969,00
K05 - Estandarte / Galhardete / Testeira / Salade pako 338,80 170,50 509,30
K06 - Faixa f faideta (awiad, rua, supermearcada) BT A0 325,60 1.023.00
K07 - Letreiro luminosa ' Painel 1.020 80 497 20 1.518.00
KO8 - Abrigo de Bnibus 1.698,40 738,10 2.436,50
K03 - Mura / Tapume [por m?) 63,80 127,50 91,320
K10 - Backdrop / Fundo de palco 1.049,40 449,90 1.499,30
K11 - Qutdoor 16 a 32 fis 1.698,40 738,10 2.436,50
K12 - Painel Fotografica / Empena 2.675,20 1.148,20 3.821.40
K132 - Placa em obra / Sinalizagao / Totem / Relégio  1.049,40 44990  1.499.30
K14 - Flaca / Painel simples / Totem 616,00 333,30 949,30
K15-Placacbra/rua Bidd, 60 256,30 900,90
K16 - Placa sinalizacio 616,00 333,30 949,30
K17 - Reltgio digital 1.020,80 421,30 1.442,10
K18 - Transdoar (adesivagem total do velculo) 2.288.00 g9R1,20 3.268,20
Refacio por mudanca de brief - cobrar adicional minima de 30% sobre o valor da pega.
L - PAPELARIA
LO1 - Bloco de anotages 1.016,40 435,50 1.452,00
LO2 - Cart&o de visita 500,50 214,50 715,00
LO3 - Envelope 577,50 247,50 825,00
LO4 - Formularios 577,50 247,50 825,00
LOS - Pasta 1.524,60 654,50 2.178,10
LOE - Papel Timbrado 1.287,00 552,20 1.83% 20

Refagao por mudanga de brief - cobrar adicianal minima de 30% sobire o valor da peca.
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M - PRODUCAQO ELETRONICA (CRIACAO/REDACAQ)

MO1 - Audio-visualdocumentario (roteiro) - custo por minuto 2.036,10
W02 - Assinaturafivinheta elatronica 2.909,50
MO3 - FilmeNT/: Institucional - custo por sequndo 147,00

Varejo - custo por segundo 117,70
104 - Fonograma - dudiofspot - custo por segundo 73,70
MOS - Jingleftrilha até 60" 3.055,10
hA0S - Story board (por quadro) = Cartela (por cartela) 208,00
MO7T - Texte-foguete 764,50
WI0R - Banco de imagem (por imagean) 543,40

Refacdo por mudanga de brief - cobrar adicional minimo de 20% sobre o valor da pega.

Observagbes:

1) Custo de criacao e de acompanhamento de producao.

2) Nao estaoincluidos os custos de produtora, edigdo, dudio, trilha, direcao, iluminagao,
efeitos especiais, copias, cachés e despesas operacionais, Composi¢ao, arranjo, foto,
programacao visual, ilustracao especial e concessao de imagem, os quais deverao
ser orcados especialmente para cada trabalho.

N - PROGRAMACAO VISUAL MATERIAIS ESPECIAIS

MO1 - Cendrios para TV e palcos sob avaliacao
MO2 - Mala diretaExpedicao Sob avaliagac
MO3 - Stand para feiras 5ob avaliacao
MO4 - Vitrines Sob avaliagao
NOS - Unitarme {por modelo proposto) 2.333,10
MG - Maguetes Sob avaliagao

Rofacdo por mudanca de brief - cobirar adicional minimo de 20% sobre o valor da peca.

O - SERVICOS ESPECIAIS (consuiToria)

©01 - Calenddrio promocional Scb avaliagac
02 - Diagndstico Empresarial: por hora de consultoria 302,50
©03 - Planejamento Agdo Promocional (concepcan) 3.025,00
©04 - Plangjamento ¢ Organizacao Scb avaliagic
C05 - Levantamento de dados sobre o cliente, produtos e concorméncia efou 38 50
elaboragdo de briefing (quando os dados nao forem fornecidos pelo
cliente) (hora de pesquisa)

Refacao por mudanga de briell - cobrar adicional mirtme de 20% sobre o valor do senato,

DATA DE ATUALIZACAD: MARCO/ZO13




P - TRABALHOS POR AVALIACAQO
(IMEDIANTE ORCAMENTO ESPECIHCD)

PO1 - Comunicagac Empresarnial (Assessona Jomalismo/PublicidadeRP )

FO2 - Consultarnia

P03 - Desenho Técnico

P04 - Marketing Eleitoral

POS - Pesquisa de Mercado

FO6 - Portal para web

Q - WEB

E-MAIL MARKETING - Fromovar produto/servigo’marcal

evento pontualmente (promocional)

Q01- Criagao

Layout com contelidn produzido a partir de um briefing 960,00
detalhado do diente

(02 - Somente producio do HTML

Diagramagaoe unpﬁemmmg:&udape;aﬂnurrﬂmﬂhammm}m 530,00
links & codigos para mensuracao (com arte enviada pelo cliente) .

QO3 - Ferramenta de envio - Aluguel e suporte com plano de
envio de até 100 mil mensagens por més, 240,000 més

Q04 - Importagao de base

Importagao, higienizagao & segmentagao da base. 240,00 2t 20 mil contatos:
(05 - Implantacao e configuragao do HTML 120,00 / peca
Q06 - Disparo para a base de e-maiks fornecida pelo diente. 600,00 / até 20 mil emails.
(peca finalizada pelo cliente) 24,00 7 1.000 emalls mensais
Q07 - Gestao

Importacac, higlenizacdo esegmentacao de base, importagao do 400,00 / por dispara

HTML, pregramacio do disparo, acompanhamento de resultados
g analise de relaldrnios

PLATAFORMA GOOGLE ADWORDS (Links Patrocinados) TOTAL

Q08- Planejamento e criagao® - Analise & definigao dos canais,
tipo de abordagem (promocao, marca, produto), definicdo de

1 campanna com 30 palavras-chave em cada estratégia de 960,00
investimento '
Q09- Gestao de campanha® - Acompanhamento e performance | Atgﬁm 00/m
das palavras-chave, cliques e resultados, sugerindo agoes de g é‘ﬁg’gg mfgﬂh
ajustes e correges — 5B NeCessarias — OM geracan de relatarios. 0% do valor investido.

* s Nao estdo incllisas producdes de pecas para e campanha,
PLATAFORMA GOOGLE ADWORDS (Rede de display @
campanha de Youtube}

Q10 - Planejamento @ criacio®
Definigdodas palavras-chave, filtros, canais eformatos dainsergao.

TOTAL

960,00
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Q11 - Gestao da campanha - 1.200,00¢/m
Acompanhamento e perfarmance dacampanha, sugerindo aghes RE 5.000.00. sers cob adg
de ajuste e cormegles, se Necessarios, Com geracao de relatdrnios. 20% do valor investido.

* O Ndo estao inclusas producdes de pegas para a campanha

PLATAFORMA FACEBOOK ADS, LINKEDIN ADS E

PROMOTED TWEETS TOTAL

Q12 - Mlanejamento e cTiacao* RS 2.000,00,/miés. Invesimento
Anallsee nicao de canais, tipo de abordagemi(promocao, marca,  acme de RS 710.000,00 serd cobrado
preduto). Definigode uma campanha porestratégia de investimento. 20% do valor do Investimenio.
Q13 - Gestao da campanha zuggwmgé

Acompanhamenta e perfarmance dacampanha, sugerindo aghes Investimentios
de ajuste e comrecdes, Se necessanios, com geracso de relatdrios . fﬁ%ﬂwﬁﬁnm%

* Ohbs.- Nao estao inclusas produgdes de pecas para a campanha

MIDIA DIGITAL (Criacao para web) TOTAL

Princlpals formatos convenclonals (Padrao |1AB)

O Interactive Advertising Bureau - 1AB tem como principal missao desenvolver o mencado de midia
interativa. O IAB Brasil. integra uma rede internacional de associagbes, que conta com representa-
coes em mais de 45 palsas,

€14 - Adaptagao e replicacio para outros formatos (citados

50% do valor da
;l;an:gﬁ} mm cnamumMHer cobra-seaadaptacao beca adaptada
15 - Banner vertical - Formato: (120 x 240 pixets) 1.310.00
Q16 - Banner vertical - Formato: (120 x 600 pixels) 2.290,00
Q17 - Bot2o quadrado - Formato: (125 x 125 pixels) 710,00
018 - Half Banner - Formato: (234 x 60 pixels) 840,00
018 - Half Sky - Formato: (1200 x 240 pixels) ou (150 % 200 pixeis) 1.360,00
G20 - Full Banner - Formato: (468 x 60 pixels) 1.280,00
021 - Mega Banner - Formato: (920 » 100 pixels) _ 451000
EEE: Ehgggaxmn;r mﬁﬂ?‘u}e “l:l'.;wnaw {920 x 100 pixels - fe- 4.557,00
Q23 - Mobile Banner - Formato; (320 x 50 pixels) 730,00
24 - Quadrada - Formato: (250 x 250 pixels) 1.900,00
025 - Quadrado pequeno - Formata: (200 x 200 pixels) 1.820,00
026 - Retangulo média - Fermata: (300 x 250 pixels) 2.380,00
Q27 - %elo - Formato; {150 x 60 pixels}_ 530.00 :
Q28 - Super Banner - Formato: (728 x 90 pixels) 2.970,00
mg-Superﬁannemutlimliv Formato: (728 x90 pixels - fechado; 387000
T28 x 400 pixals = abarta) £
Q30 - Super Banner Vertical - Formato: (160 x 600 pxels) 3.660,00

‘

Formatos em outros padroes
031 - Botao Expansivel - Formato: (214 x 100 pixels - fechado;

214 x 322 pixels - aberto) 2.620.00
032 - Intervencdo - Farmato: (1000 x 250 pixels) 4.080,00
33 - Layer DHTML - Formato: (300 x 250 pixels) 2.380,00

L

MATA GF ATLIALIZAC ADF MARCDZDT3




Q34 - Oferecimento - Formalto: (90 x 30 pixels), {120 x 30 pixels)

(120 x 60 pixels) ou (200 x 80 pixels) 70
Q35 - PPl - Formato: (80 x 80 pixels) ou (100 x 100 pixels) 590,00
Q36 - Selo - Formato: (180 x 90 pixels) ou (190 x BO pixels) 740,00
Q37- Rich media (qualquer formato) Nabrco pecs SIRsco 06
138 - Assinatura de email 3 55._30
Q39 - Descanso de tela/ login 241,50

s, Existern diversas formatos (HTRALS, Flash, GI JPG, entre outras) dimensdes (medidas) e
tamanhas (pesos) gue varam de acordo com o local de verculacdo. Para os banners gue ndo se
enquadram em nenhum dos formatos padrdes listados, deve-se considerar o banner existente com
a3 droa mais aproximada e fazer a equivaléncia.

MIDIA DIGITAL {l:ria-;én 8 pmdu-;a-n para web)

Principais formatos eanvencionais (Padrio 1AB) [
0 I'rmractrme .ﬂ.duertusmg Eurz-au - IAB e coma pnnnpal mlss.an devspmhaer o men:adﬂ de mrdna
interativa. O IAB Brasil. integra uma rede internacional de associagfes, que conta com representa-

¢oes em mais de 45 paises.

i g
os outros formatos pess

Q41 - Banner vertical - Formato: (120 x 240 pixels) 1.970.00
042 - Banner vertical - Farmato: (120 x 600 pixels) 3.440,00
(43 - Botao quadrado - Farmato: (125 x 125 pixels) 1.070,00
Q44 - Half Banner - Formato: (234 x 60 pixels) 1.260,00
€45 - Half Sky - Formato: (120 x 240 pixels) ou (150 x 200 pixels) 2.040,00
Q46 - Full Banner - Formato: (468 x 60 pixgls) 1.920,00
Q47 - Mega Banner - Formato: (920 x 100 pntem 5.270,00
e e e s
49 - Mobile Banner - Formato: (320 x 50 pixels] 1.108,00
QS0 - Quadrada - Farmatao: (250 x 250 pixels) 2.990,00
Q51 - Quadrada pequena - Formata: (200 x 200 pixels) 2.730,00
Q52 - Retangulo médic - Formato: (300 x 250 pixels) 3.570,00
053 - Selo - Formato: (150 x 60 pixels) 800,00
054 - Super Banner - Formato: (728 x 90 pixels) 4 460,00

Q55 - Super Banner Outlimit - Farmata: (7 28 x 90 pixels - fechado;
728 x 400 pixels = abarta)

Q56 - Super Banner Viertical - Formato: (160 x 600 pieels) 5.490.00

Q57 - BotAo Expansivel - Formato: (214 x 100 pixels - fechado;

5.810,00

214 x 322 pixels — aberto) 29300
Q535 - Intervengao - Formato: tmﬂﬂ % 250 pixels) £.120,00
Q59 - Layer DHTML - Formate: (300 x 250 pixels) 3.570,00

DALA OF ATUALITAL AD: MARGONZAT]




60 - Oferecimento - Formato: (90 x 30 pixels), (120 x 30 pixels)

{120 x 60 pixels) ou (200 x 80 pixels) b
QB 1- PP - Formalo: (80 x 80 pixels) ou (100 x 100 pixels) 890,00
Q62- Selo - Formato; (180 x 90 pixels) ou (190 x 80 pixels) 1.110,00
G563~ Rich media (qualquer formato) Valor do 'l]: ?Ewmﬁﬁi

Qbs.: Existorn diversos formatos (HTMLS, Flash, GIF JPG, entre outros), dimensdes (medidas) e
tamanhos [pesos) gue variam de acordo com o local de wveiculacdo. Para os banners gue ndo se
enguadram em nenhum dos formatos padroes Nstados, deve-se considerar o banner exstente com
& drea mais aproximada e fazer a equivaiénda.

MIDIAS SOCIAIS

GESTAO DE MARKETING DIGITAL Para uma unidade da comuri-
€agao recomenda-se a inclusao dos itens Q6d, 065, 066, Q67 e Q68
numa mesma gestao,

54 - Anslise de Presenca online - Onde 8 como sua empresa e oon- 4. 200,00
correntes estdo posicionados nas redes sociais? Quais os atributos

da sua marca sequndo blogs, microblogs, comunidades e grupos de

discussao? Quais os principais interesses do seu publico alvo nas redes

sociagis? Quais 530 as oporlunidades de dialoge para que sua empresa

amplie 8 presenca ou se reposicions no mercadoy

Q65 - Plangjamento de agdes — Canais, tipos de conteddo, dinamicas 4,800,00
de relacionamento e agdes crialivas, Geslao de presenga online
066 - Personalizacao de até 2 canais (Wireframe e layout) 3.000,00
67 - Producao de conteddo textualirelacionamento: desenvolvimento! Valor minimo -
execucao de estratégias de manutencao, agles de comunicagao/marke-
ting e gerendamento de perfis em midias sociais Eabﬁom"m_
u.lgande porte.
Q68 - Gestdo de acdes promocionais (concurso cultural ou sorteio) Sob avaliacio
em midias sociais
69 - Producio de conteddo multimidia Sob avaliacin
070 - Produgao de conteldo especializado: envalve conhacimento o vl a0
tibcnico @ muitas vezes confratacio de especialista =
G71 - Curadoria de conteddo: selecionar contetido para publicagdo em Valor minima -
outros canais 750,00 /més.
Cotadoem volume de
presenca online - pequenc,
miédic ou grande porte.
Valor minimo -
Q72- Relacionamento nos canais sociais (SAC 2.0); responder comen- : mﬂfgnﬂ;ﬂmmmﬂi
tarios, mensagens em microblogs e e-mals enviados por esses canais. o oline - necuenc,
médio ou grande porte
©73- Andlise, monitoramento, métrica e mensuragao dos canais: cotado Valor minimo -
em valume de presenca online. 3,000, -
Cotado em volume de
presenca onhne - pequenc,
midho ou grande porte.
Q74 - Publi Editorial (publicagdo patrocinada) 1.500.00/ més

Divulgagac de produtos e servigos nem ambientes receptivos
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MEWSLETTER PFromover conteddo informative {(editorial/jornalistico)

Q75 - Pradugao Editanial

Conteddo produzido a partir de briefing detalhado do diente em
linguagem especifica para aweb. Ex.: producao decinco textos de
aproximadamente 1. 200 toques cada, com entrevistas por telefone

Qr6- Erfagin o
Producao de layout com contedde produzido a partir de um 1.600,00
briefing detalhado do cliente.

Q77 - Somente producao do HTML
Diagramac mrnplementaqaudaregaemuma pagina HTML com 520,00
links & codiges para mensuragao (com arte enviada pelo clienta)

Q78 - Ferramanta de anvio
Aluguel e suporte com plano de envio de até 100 mil mensagens 240,00/ més
FROF M

379 - Importacio de base 240,00/ até 20 mil contatos
Q80 - Implantacao e configuragao do HTML 120,00/ peca
381 - Disparo

Contratacao de ferramenta apenas para o disparo da peca tina- 160,00 / até 20 mil e-mails
lizada pelo cliente) para a base de e-malls fornecida pelo cliente.

S0, 0

082 - Gestao

Importacio, higienizagao esegmentacio de base; im do i
HTM prgralﬁa;apd?gi‘spam,a:ﬂmpanhﬁﬂemﬂ resultadas 400,00/ por disparo
& analise de relatdrios

SEOC (OTIMIZACAC PARA MECANISMOS DE BUSCA)

(83 - Planejamento

Anadliseou definicle estrutural de site com até 5 paginas, estratégia

de atimizacao de palavras-chave, definicio das palavras-chave, 800,00
insercan no conleldo e nas TAGs, E colado, principalmente, com

base na estrutura, no porte e na tecnelogia do site.

e D s justesemelh

Execucdo doplanejamanto, ajustes na estrutura e ajustese 0= :
rias na estrutura da campanha; acompanhamento de resu 1.600,00
e métricas. Em sites de até 5 paginas.

Obs.. Recomenda-se um prazo minimo de seis meses,

WEB Custos para produgao de website

Q85 - Website Basico
Estrutura sugerida:

Area estatica: quem somos, o que fazemos, onde estames.
: 8.000,00
E-mail, talafone, formulino et

Deverd incluir: planejamento, arquitetura, criagdo, implementagdo e conteddo
institucional enviado pelo cliente. O orcamento para a produgao do contelido
devera ser solicitado a parte para a agéncia conftratada.
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GE6 - Websile complexo

Deverd incluir: planejamento, arquitetura, criagéo, implementacac e conteudo
institucional enviado pelo diente. O orgamento para a producio do conteddo
devera ser solicitado A parte para a agéncia contratada.

Q87 - Hotsite Basico _ _ )
Tecnicamente idénlico ao site, o hotsite recebe esta denominagio por ter um
pariode de vida definido (prazo para sair do ar). E utilizado para divulgar efou
ramaver produtos, senvicos, lancamentos, eventos efc. &, 000,00
incluir: planejaments, arquitetura, criacdo e implementagao, com conteddo
erviado pelo cliente. O orgamento para a producdo do conteddo devers ser
soliciiado 3 parte para a agéncia contratada,

B8 - Ham'tam Phr::nmpram teine

Deveinciuir plangjamento, arquitetura, criacdoe implementacao, comconteddo

enviado pelo cliente, O orcamento para ;:Erl:lduﬂﬂ do contelido deverd ser Seb avalacso
solicitada 3 parte para a agéncia confratada. '

Sob avalizgao

- Landin
?g?lagina de desting criada exclusiamente para c*ue o usuano encontra infor-
macHes schre uma acio determinada, com mais facilidade. E muito utilizada 5. 700,00
comao resultado de uma busca (organica ou link patrocinadc) e como pagina de
destine onginada em pecas ou campanhas (banner, e-mail marketing, hot site)

{%lﬁpmﬁmﬁ mmm::s & finalizados) tmff' :

{?fgr;;fgteﬁa;léc:{:lgau?nﬂ;ﬁ:sﬂu??m canta da agéncia) scb avalizgdo
(392 - Gerenciador de contatdo 3’?& ﬂ: 51;12
(93 - Versao para dispositivos mévels 3?&50 D Eﬁg

%4 - Web analytics

Implantacdo dos codigos no site, acompanhamentc e mensuragao com rela-

tario mensal das informactes e estatisticas atraves de andlise de acesso aos 900,00/ miés
dados obtidos.

Obs. Recomenda-se um prazo minimo de sefs meses.

Obs,; Feframentas inferativas (jogos, enguaedes, dned restrta, efc, ) efou gue demandam programacio
especia! com recursos mais elahorados devem ser cotados & pane

R- SERVICQOS ESPECIAIS or Hora

R1 - Diretor 360,00
R2 - Gerente/Supervisor/Atendimento 290,00
R3 -Analista’Assistente 186,00
R4 -Lavantamento de dados sobre o diente, Produtos e Concorréncia efou

Flaboracan de Briefing { quando os dades nao forem fornecidos pelo cliente) e
RS -Ohjetos Web 105,00
RE- Planejamento, Programacao de Sistemna, Pragramacaa HTML, Maltion Design 240,00
R7- Atendimento/Criacio 80,00
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