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GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM

EDITAL

CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2015

OBJETO: CONTRATAGCAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PRESTADOS POR
INTERMEDIO DE AGENCIAS DE PROPAGANDA.

O ESTADO DO ESPIRITO SANTO, por intermédio da SUPERINTENDENCIA
ESTADUAL DE COMUNICACAO SOCIAL, com sede na Rua Sete de Setembro, 362
- 3° andar, Centro, Vitéria - ES, CEP: 29.015-905, neste Edital denominada
simplesmente SECOM, torna publico que fard realizar licitagdo, na modalidade
CONCORRENCIA do tipo MELHOR TECNICA, sob a FORMA DE EXECUCAO
INDIRETA no regime de EMPREITADA POR PRECO UNITARIO, de conformidade
com a Lei 12.232/2010 e com a Lei 8.666/1993, por meio da Comisséao
Administrativa Especial de Licitacdo - CAEL/SECOM, designada pela Portaria
n°® 023-S, da SECOM, de 25 de maio de 2015, publicada no DIO/ES em 29 de maio de
2015, objetivando a contratacao de servicos de publicidade prestados por intermédio
de agéncias de propaganda, para 6rgéos e entidades do Poder Executivo Estadual.

O Edital de Concorréncia Publica n® 001/2015 e seus respectivos anexos, que dele
passam a fazer parte integrante para todos os efeitos, consta do processo
administrativo n® 70122229/2015, cuja coépia podera ser obtida no “site”
www.secom.es.gov.br, ou na sede da SECOM, em horério comercial, com utilizacéo
de equipamento tipo “CD/DVD” ou “PENDRIVE” fornecido pelo interessado.

Os envelopes “A”, “B”, “C” e “D” contendo a(s) proposta(s) técnica(s) e a(s)
proposta(s) de preco(s), deverdo ser entregues no endere¢o acima citado, até as 10h
(dez horas) do dia 30/11/2015, sendo que a abertura do certame dar-se-a as 11h
(onze horas) do mesmo dia 30/11/2015.

O Envelope “E”, contendo os Documentos de Habilitagéo, NAO devera ser entregue
na data acima. Em momento oportuno, a Comissdo Administrativa Especial de
Licitacdo convocard os licitantes classificados no julgamento final das propostas
(técnica e de precgos) para apresentacdo dos documentos de habilitagcdo, em sessao
publica em data e hora estabelecida previamente, conforme disposto no Item 9 deste
Edital.

Fazem parte integrante do presente edital:

Anexo | - Projeto Béasico;

Anexo Il - Briefings;

Anexo lll - Tabela Checagem de Itens - Plano de Comunicacao Publicitéria;

Anexo IV - Tabela Checagem de Itens - Conjunto de Informacdes do Proponente

Anexo V - Tabela de Pontuacao dos Itens - Plano de Comunicacédo Publicitaria

Anexo VI - Tabela de Pontuacdo dos lItens - Conjunto de Informagbes do
Proponente

Anexo VII - Proposta Comercial - Modelo

Anexo VIII - Declaracdo de Inexisténcia de Superveniéncia de Fato Impeditivo -

Modelo
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Anexo IX - Declaracdo de Inexisténcia de Empregado Menor - Modelo
Anexo X - Carta Credencial - Modelo

Anexo XI - Calculo dos Indicadores Econbmicos

Anexo Xl - Minuta de Contrato

1-DO OBJETO

1.1 - A presente Concorréncia tem por objeto a contratacdo de agéncia(s) de
publicidade e propaganda, empresa(s) especializada(s) na prestacdo de servicos
técnicos de projetos de divulgacdo de atos, programas, obras, servicos e campanhas
de orgaos e entidades do Poder Executivo Estadual, compreendendo o estudo,
planejamento, conceituacdo, concepc¢ao, criagdo, execucdo interna, intermediacdo e
supervisdo de execucao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagéo, bem como as seguintes atividades complementares:

a) o planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo,
0os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e agdes
publicitérias ou os resultados das campanhas publicitarias.

b) a producéo e execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados.

c) a criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, com o objetivo de
expandir os efeitos das mensagens e a¢des publicitarias.

1.2 - As propostas técnicas, de precos e documentacdo de habilitacdo, devem ser
apresentadas em conformidade com as condi¢cdes e exigéncias contidas no Projeto
Basico e Briefings (Anexos | e Il) e demais anexos que integram esta Concorréncia.

2 - DO VALOR DA CONTRATACAO E DA REMUNERACAO

2.1 - O valor global estimado da contratacdo para 12 (doze) meses € de
R$ 73.387.999,00 (setenta e trés milhdes, trezentos e oitenta e sete mil, novecentos e
noventa e nove reais), distribuidos em 05 (cinco) lotes.

2.2 - Os recursos para sua execucao serdo originados dos orgamentos dos érgaos e
entidades para o exercicio financeiro de 2016, conforme proposta orcamentaria
encaminhada a Assembleia Legislativa.

2.3 - Os 6rgdos e entidades contratantes reservam-se o direito de, a seu critério,
utilizar ou nao a totalidade da verba estimada.

2.4 - O valor dos servicos sera orcado pela contratada, em cada caso, com base na
proposta comercial (precos tabelados) e nos orcamentos coletados, observando-se,
rigorosamente, sua compatibilidade com os precos de mercado, bem como as
disposicdes da Lei 12.232/2010, e deverdo ser submetidos a apreciacdo do
orgdo/entidade contratante que decidira quanto a sua prévia aprovagao.
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2.5 - Os lotes com seus respectivos recursos orcamentarios estao assim distribuidos:

LOTE 01
ORGAO/ VALOR ESTIMADO
ENTIDADE PROGRAMA DE TRABALHO (R$)
Divulgacao Institucional 8.610.000,00
DETRAN Campanha Educativa 8.450.000,00
Total Lote 1 17.060.000,00
LOTE 02
ORGAO/ VALOR ESTIMADO
DE BAL
ENTIDADE PROGRAMA DE TRABALHO (R$)

SECULT Divulgacdo Institucional 1.000.000,00
SETUR Divulgacao Institucional 959.000,00
SEAG Divulgacao Institucional 800.000,00
INCAPER Divulgacao Institucional 55.000,00
IDAF Divulgacao Institucional 175.000,00
IEMA Divulgacao Institucional 400.000,00
SESA Divulgacdo Institucional 1.478.346,00
Campanha Educativa 4.364.994,00
CBMES Divulgacdo Institucional 250.000,00
PM Divulgacao Institucional 50.000,00
PC Divulgacao Institucional 100.000,00
SESP Divulgacao Institucional 500.000,00
SEJUS Divulgacao Institucional 800.000,00
IASES Divulgacdo Institucional 200.000,00
PROCON Divulgacdo Institucional 100.000,00
DER Divulgacdo Institucional 550.000,00
Campanha Educativa 500.000,00
SETOP Divulgacao Institucional 3.125.000,00

Total Lote 02

R$ 15.407.340,00
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LOTE 03
ORGAO/ VALOR ESTIMADO
ENTIDADE PROGRAMA DE TRABALHO (R$)

SEDU Divulgacao Institucional 3.550.000,00

Campanha Educativa 2.000.000,00
FAMES Divulgacao Institucional 400.000,00
SECTI Divulgacao Institucional 1.500.000,00
FAPES Divulgacao Institucional 100.000,00
SESPORT Divulgacao Institucional 500.000,00
SEP Divulgacao Institucional 700.000,00
IJSN Divulgacao Institucional 70.000,00
ASPE Divulgacao Institucional 400.000,00
ARSI Divulgacao Institucional 250.000,00
IDURB Divulgacao Institucional 106.864,00
SEDURB Divulgacao Institucional 500.000,00
ADERES Divulgacao Institucional 300.000,00
SUPPIN Divulgacao Institucional 101.000,00
SEDES Divulgacao Institucional 395.000,00
SEGER Divulgacao Institucional 1.800.000,00
ESESP Divulgacao Institucional 128.000,00
SEASM Divulgacao Institucional 1.000.000,00
Total Lote 03 RS 13.800.864,00

LOTE 04

ORGAO/ VALOR ESTIMADO

ENTIDADE PROGRAMA DE TRABALHO (R$)
PRODEST Divulgacao Institucional 141.050,00
SECONT Divulgacao Institucional 50.000,00
PGE Divulgacdo Institucional 160.000,00
SEG Divulgacao Institucional 324.745,00
ARQ.PUBLICO Divulgacao Institucional 150.000,00
DIO Divulgacao Institucional 200.000,00
RTVE Divulgacao Institucional 150.000,00
SECOM Divulgacao Institucional 11.274.000,00
SEFAZ Divulgacao Institucional 550.000,00
JUCEES Divulgacao Institucional 120.000,00

Total Lote 04

R$ 13.119.795,00
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LOTE 05
ORGAO/ VALOR ESTIMADO
ENTIDADE PROGRAMA DE TRABALHO (R$)

Publicidade Institucional 4.000.000,00

BANESTE .
STES Publicidade Mercadoldgica 4.000.000,00
BANDES Puk?ll.udade Instltuuo,nz.ﬂl 1.500.000,00
Publicidade Mercadoldgica 1.500.000,00
CESAN FJt.|I|dade Pu.bllc.a 1.800.000,00
Publicidade Institucional 1.200.000,00
Total Lote 05 RS 14.000.000,00
TOTAL GERAL RS 73.387.999,00

3 - DOS PRAZOS E CONDICOES PARA EXECUGCAO DO SERVICO

3.1 - O acompanhamento e a fiscalizagdo do contrato serdo realizados por servidores
designados para exercerem as funcbes de gestor e fiscal de contrato, em ato da
autoridade competente do 6rgdo ou entidade contratante, e ficardo responséaveis por
atestar as notas fiscais relativas a execucao dos servicos.

3.2 - O prazo do contrato sera de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado na forma
do art. 57, inciso I, observadas as demais disposi¢des aplicaveis da Lei n.° 8.666/93.

4 - DA QUALIFICACAO TECNICA DA LICITANTE

4.1 - Declaracdo(bes) expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou
privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis
com 0s objetos dessa concorréncia, com indicagéo do ramo de atividade dos mesmos,
bem como a data de inicio do atendimento, produtos e servi¢os a cargo da agéncia.

4.2 - Certificado de Qualificacdo Técnica concedido pelo CENP - Conselho Executivo
das Normas-Padrdo, atestando que o licitante tem qualificacdo técnica de
funcionamento.

4.3 - Os documentos supracitados deverdo ser apresentados no ENVELOPE “E” -
DOCUMENTOS DE HABILITACAO junto aos demais documentos especificados no
subitem 7.21 deste Edital, que serdo analisados pela Comissdo Administrativa
Especial de Licitacdo - CAEL/SECOM.
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5 - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS E PENALIDADES

5.1 - Aos licitantes poderdo ser aplicadas as seguintes sancfes, além da
responsabilizacdo por perdas e danos:

5.1.1 - Adverténcia, por escrito, nos casos de desisténcia parcial ou total da
proposta, antes da fase de habilitacdo, sem a devida justificativa,

5.1.2 - Multas, nos seguintes casos e percentuais:

a) por desisténcia da proposta, apés a fase de habilitacdo, sem motivo
justo decorrente de fato superveniente e aceito pela CAEL: 0,5%
(cinco décimos por cento) sobre o valor global do Contrato;

b) por recusa do adjudicatario em assinar o Contrato, decorrido o prazo
de 05 (cinco) dias consecutivos contados da data da convocacédo: 1%
(um por cento) sobre o valor global do Contrato;

5.2 - Aos contratados poderdo ser aplicadas, a critério do contratante, as seguintes
penalidades, assegurado o direito de defesa dos termos da legislacdo em vigor:

5.2.1 - Quando ocorrer atraso injustificado na execucéo do objeto da solicitacdo
de servigo, a contratada estara sujeita a multa de mora, calculada sobre o valor
total do contrato, de acordo com as alineas abaixo, ensejando a rescisédo
contratual:

a) 0,2% (dois décimos por cento) por dia de atraso no inicio dos
servigos, a partir do 5° (quinto) dia contado da emissdo da solicitagéo
de servico, pelo contratante;

b) 0,1% (um décimo por cento) por dia que ultrapassar o prazo final de
conclusdo do objeto contratual, limitada ao total de 10% (dez por
cento);

c) 0,05% (cinco centésimos por cento) por dia de atraso de
cumprimento do cronograma de andamento dos servigos.

5.2.2 - Quando os servicos ndo forem executados de acordo com 0s projetos,
normas técnicas e especificagbes, quando os trabalhos da fiscalizacdo forem
dificultados e quando o contratante for inexatamente informado pela contratada:

a) adverténcia,

b) multa de 1% (um por cento) a 5% (cinco por cento) sobre o valor total
do contrato;

c) suspenséo de participacdo em licitacdes e impedimento de contratar
com o contratante, pelo prazo de até 02 (dois) anos;

d) declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a
Administracdo Estadual, enquanto perdurarem 0Ss motivos
determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitacdo
perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

CAEL/SECOM - Concorréncia 001/2015 Pagina 6 de 113



GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM

@0

5.3 - A multa definida no subitem 5.2.1 alinea “c”, sera devolvida a contratada, desde
gue ela conclua o objeto da solicitagdo, rigorosamente dentro do prazo global
estipulado no contrato.

5.4 - A sanc¢ao prevista no subitem 5.2.2, alinea “d”, sera submetida ao Secretario de
Estado de Gestéo e Recursos Humanos - SEGER, a fim de que, se confirmada, tenha
efeito perante a Administracdo Publica Estadual.

5.5 - As multas e demais penalidades aqui previstas serdo aplicadas sem prejuizo das
sancdes civeis e/ou penais e/ou de processos administrativos e/ou judiciais.

5.6 - A contratada sera comunicada por escrito pelo contratante, para recolhimento da
multa aplicada, devendo efetiva-la dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias
corridos da data de recebimento da comunicacao.

5.6.1 - decorrido o prazo estipulado no subitem superior sem que a contratada
tenha depositado o valor da multa, o contratante podera deduzir aguele valor, de
qualquer crédito existente no Orgdo ou entidade em nome da contratada, ou
deduzir do valor da garantia de execucdo contratual, ou ainda cobra-la
judicialmente.

5.7 - A contratada podera recorrer das penalidades dentro dos prazos legais, conforme
art. 109 da Lei Federal n°® 8.666/93.

5.8 - Constituirdao motivos de rescisdo do contrato:

a) o0 ndo cumprimento ou o cumprimento irregular de clausulas contratuais,
especificagdes, projetos e prazos definidos para a execug¢ao dos servicos;

b) o desenvolvimento lento na execucdo do objeto contratual, levando a
fiscalizagcdo a comprovar a impossibilidade da sua conclusdo no prazo
contratual;

C) o atraso injustificado no inicio dos servicos;

d) a paralisacdo da execucédo do objeto sem justa causa e prévia comunicagao
a fiscalizagé@o do contratante;

e) o desatendimento das determinac¢des da fiscalizacéo;

f) o cometimento reiterado de faltas na sua execugao;

g) a decretagdo de faléncia, a instauragdo de insolvéncia civil, ou a dissolucéo
da contratada;

h) a alteragdo social ou a modificagdo da finalidade ou da estrutura da
contratada, que, a juizo do contratante, prejudique a execu¢do do objeto
contratual;

i) razbes de interesse publico de alta relevancia e amplo conhecimento,
justificadas e determinadas pelo Governo do Estado do Espirito Santo;

j) a supressdo, pelo contratante, de parte dos servicos contratados,
acarretando modificagcdes do valor inicial do contrato além dos limites legais;

k) a suspensdo de execucdo do objeto contratual, ordenada por escrito, pelo
contratante, por prazo superior a 120 (cento e vinte) dias, salvo em caso de
calamidade publica, grave perturbacdo da ordem interna ou guerra, ou por
ainda por repetidas suspensdes que totalizem o mesmo prazo,
independentemente do pagamento obrigatério de indenizacGes pelas
sucessivas e contratualmente imprevistas desmobilizacdes, mobilizagbes e
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outras imprevistas, assegurada a contratada, nesses casos, o direito de
optar pela suspensdo do cumprimento das obrigagBes assumidas até que
seja normalizada a situacao.

) o atraso superior a 90 (noventa) dias, dos pagamentos devidos pelo
contratante, salvo em caso de calamidade publica, grave perturbacdo de
ordem interna ou guerra, assegurando a contratada o direito de optar pela
suspensdo do cumprimento de suas obrigacbes até que seja normalizada a
situacao;

m) a ocorréncia de caso fortuito ou de for¢ca maior, regularmente comprovada,
impeditiva da execucéo do objeto;

n) o ndo cumprimento pela contratada das obrigacfes relativas a saude e a
seguranca no trabalho de seus empregados, previstas na legislaco federal,
estadual e municipal ou de dispositivos relativos a matéria constantes de
acordo, convencgdo ou dissidio coletivo;

0) a falta de cumprimento pela contratada da legislacdo trabalhista relativa aos
seus empregados;

p) a falta de comprovagdo pela contratada da quitagdo dos encargos
trabalhistas, previdenciarios, fiscais e comerciais, resultantes da execucao
do contrato;

g) a falta de apresentacéo de justificativa plausivel pela CONTRATADA para o
ndo pagamento a fornecedores e veiculos por servigos prestados, em até 10
(dez) dias apds o recebimento da ordem bancaria da CONTRATANTE pela
agéncia bancaria pagadora, se ndo solucionada a pendéncia no prazo de 15
(quinze) dias, contados da notificacdo da CONTRATANTE.

5.8.1 - Arescisdo contratual podera ser:

a) determinada por ato unilateral e escrito do contratante, nos casos em
gue a legislacdo assim o permitir;

b) amigavel por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo
da licitacdo, desde que haja conveniéncia do contratante;

¢) judicial, nos termos da legislacéo;

5.9 - As multas previstas neste item ndo tém carater compensatdrio, mas sim
moratério e, consequentemente, 0 seu pagamento ndo exime a contratada da
reparacdo dos eventuais danos, perdas ou prejuizos que seu ato punivel venha
acarretar ao seu contratante.

6 - DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

6.1 - E vedada a participacéo de consorcio de empresas.

6.2 - E vedada a participacéo de empresas que ndo sejam especializadas no ramo do
objeto desta licitagdo, assim como aquelas que ndo estiverem legalmente constituidas

e que ndo comprovarem sua habilitacdo, conforme disposto neste Edital.

6.3 - E vedada a participacdo de empresa cujo proprietario, socio ou administrador
seja servidor publico estadual, conforme a legislagao em vigor.
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6.4 - E vedada a participacdo de empresas que apresentarem cotistas e/ou acionistas
em comum, sejam eles majoritarios ou minoritarios.

6.5 - A participacdo das empresas nesta licitacdo implica na aceitacdo de todas as
condi¢des expressas neste Edital, em seus anexos e na legislacao aplicavel.

6.6 - O licitante arcard integralmente com todos 0s custos da preparacdo e
apresentacdo de sua proposta, independentemente do resultado do procedimento
licitatério.

6.7 - Os interessados que pretenderem solicitar esclarecimentos sobre este Edital
deverdo fazé-lo por escrito, por meio de correspondéncia ou e-mail, até o 5° (quinto)
dia atil antes da data de entrega dos envelopes, nos enderecos indicados no
preambulo deste Edital, sendo que a resposta sera encaminhada por escrito, podendo
fazé-lo por meio eletronico, ao solicitante bem como disponibilizada no site
www.secom.es.gov.br para conhecimento dos demais interessados, até o 2°
(segundo) dia util antes da data de abertura, apresentando a pergunta formulada,
porém sem identificar a fonte.

6.8 - N&o serdo atendidas solicitacbes verbais ou formuladas apés o prazo
estabelecido no subitem 6.7, bem como n&do serdo levados em consideracgdo, tanto
nas fases de habilitacdo e classificacdo, como na fase posterior a adjudicacdo dos
produtos, quaisquer consultas, pleitos ou reclamacdes que ndo tenham sido
formulados por escrito e devidamente protocolizados.

6.9 - Serdo desconsideradas, por intempestivas, as solicitacbes de esclarecimentos
sobre o Edital apresentadas apds a hora e data convencionadas para o seu
recebimento.

6.10 - Nao sera habilitada a empresa que tenha sido declarada inidbnea por qualquer
orgdo da Administracdo Publica e/ou que esteja cumprindo suspenséo do direito de
licitar e/ou de contratar com a Administracdo Publica.

6.11 - A CAEL/SECOM fornecera aos interessados, além do Edital e seus Anexos,
outros elementos que, a seu critério, sejam considerados indispensaveis ao pleno
conhecimento da presente licitagao.

6.12 - A CAEL/SECOM podera, a qualquer tempo, antes da data limite para a
apresentacdo dos envelopes, introduzir aditamentos, modificacbes ou revisdes no
Edital, na forma de um adendo, procedendo a sua divulga¢cdo através dos mesmos
meios de comunicacdo utilizados nesta licitacdo e através do site
www.secom.es.gov.br, reabrindo-se o prazo inicialmente estabelecido, exceto quando,
inquestionavelmente, a alteracdo ndo afetar a formulacdo das propostas.

6.13 - E facultada & CAEL/SECOM, em qualquer fase da licitacdo, a promocéo de
diligéncia destinada a esclarecer e/ou a complementar a instrucdo do processo,
vedada a inclusédo posterior de documentos ou informagdes que deveriam constar
originalmente na documentacg&o e/ou propostas.

6.14 - Os casos omissos serdo resolvidos pela CAEL/SECOM, podendo a mesma
convocar servidores do Poder Executivo Estadual e/ou outros profissionais de
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reconhecida capacidade técnica, desde que nao vinculados direta ou indiretamente a
quaisquer dos licitantes, para assessora-la no processamento e no julgamento das
propostas, na forma da lei e deste edital.

6.15 - O Governo do Espirito Santo podera revogar a presente licitacdo, por interesse
publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e
suficiente para justificar tal conduta, ou anula-la por ilegalidade, total ou parcialmente,
de oficio ou por provocacdo de terceiros, mediante parecer escrito e devidamente
fundamentado.

7 - DA APRESENTACAO E RECEBIMENTO DOS DOCUMENTOS DA PROPOSTA
TECNICA, DA PROPOSTA COMERCIAL E DA HABILITACAO.

7.1 - Os interessados em participar da presente Concorréncia deverdo apresentar as
propostas técnica e comercial, ou seja, os envelopes “A”, “B"’,“C” e “D”, a
CAEL/SECOM, no dia, hora e local definidos no preambulo deste Edital, em envelopes
distintos, fechados e indevassaveis. O Envelope “E”, contendo os Documentos de
Habilitacao, NAO devera ser entregue no dia, hora e local definidos no preambulo
deste Edital. Em momento oportuno, a CAEL/SECOM convocara os licitantes
classificados no julgamento final das propostas (técnica e de pregos) para
apresentacdo dos documentos de habilitacdo, em sessdo publica, em data e hora
estabelecida previamente, conforme disposto na clausula 9 deste edital.

7.2 - As empresas licitantes poderdo fazer-se representar nas fases do procedimento
licitat6rio, por qualquer das seguintes pessoas:

a) representante legal (sécio, proprietario, dirigente etc.), mediante cépia
autenticada do ato constitutivo, comprovando tal condi¢c&o;

b) procurador, mediante apresentacdo de procuragdo por instrumento publico ou
particular, acompanhado do ato constitutivo, como propdsito de aferir a
legitimidade da outorga de poderes, ou;

c) pessoa devidamente credenciada, conforme modelo constante do Anexo X —
Carta Credencial, acompanhado do ato constitutivo, com o propdsito de aferir a
legitimidade do credenciamento.

7.2.1 - Qualquer que seja a pessoa representante (representante legal,
procurador ou representante credenciado) devera a mesma se identificar durante
a sessao publica desta licitagao mediante documento de identidade.

7.2.2 - Cada licitante credenciara apenas um representante, que sera o Unico
admitido a intervir no procedimento licitatério e a responder por todos os atos e
efeitos previstos neste Edital, em nome da representada.

7.2.3 - Nenhum interessado podera participar da presente licitacdo
representando mais de uma licitante.

7.2.4 - A auséncia de representante credenciado impedira qualquer pessoa
presente de se manifestar e responder pela licitante, sem prejuizo do direito de
oferecimento dos envelopes.
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7.2.5 - Fica assegurado aos licitantes, a qualquer tempo, mediante juntada dos
documentos ora exigidos, a substituicdo do seu representante.

7.3 - Todos os envelopes deverdo ser apresentados conforme informacdes ilustradas
a seguir, sendo que o Envelope “A” - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA seré fornecido pela SECOM, e NAO podera conter
elementos que identifiguem o licitante.

a) ENVELOPE “A” - via ndo identificada, 1 (um) envelope para cada lote:

CONCORRENCIA N° 001/2015

ENVELOPE “A” (via ndo identificada)

PROPOSTA TECNICA PARAO LOTEN®
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
Governo do Estado do Espirito Santo
Superintendéncia Estadual de Comunicacao Social
Comisséo Administrativa Especial de Licitagdo - CAEL

b) ENVELOPE “B” - via identificada, 1 (um) envelope para cada lote:

CONCORRENCIA N° 001/2015

ENVELOPE “B” (viaidentificada)

PROPOSTA TECNICA PARAO LOTEN®
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
Governo do Estado do Espirito Santo
Superintendéncia Estadual de Comunicacao Social
Comisséo Administrativa Especial de Licitagdo - CAEL
Raz&o Social da Licitante:

Representante Legal:

c) ENVELOPE “C”, 1 (um) envelope para cada lote:

CONCORRENCIA N° 001/2015

ENVELOPE “C”

PROPOSTA TECNICA PARAAOLOTENe
CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE
Governo do Estado do Espirito Santo
Superintendéncia Estadual de Comunicagao Social
Comissdo Administrativa Especial de Licitagdo - CAEL
Razéo Social da Licitante:

Representante Legal:

d) ENVELOPE “D”, 1 (um) envelope para cada lote:
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CONCORRENCIA N° 001/2015

ENVELOPE “D”

PROPOSTA COMERCIAL PARAOLOTEN°
Governo do Estado do Espirito Santo
Superintendéncia Estadual de Comunicacao Social
Comisséo Administrativa Especial de Licitagdo - CAEL
Raz&o Social da Licitante:

Representante Legal:

e) ENVELOPE “E”:

CONCORRENCIA N° 001/2015

ENVELOPE “E” - DOCUMENTOS DE HABILITACAO
Governo do Estado do Espirito Santo
Superintendéncia Estadual de Comunicacao Social
Comisséo Administrativa Especial de Licitagdo - CAEL
Raz&o Social da Licitante:

Representante Legal:

7.3.1 - A participagdo em mais de 01 (um) lote, implica na obrigacdo de
elaboragcédo de uma proposta técnica de Comunicacao Publicitaria (Envelopes A
e B) para cada lote, que deverdo ser envelopados separadamente, com
identificacdo do lote na proposta e no envelope, como observado no subitem
7.3.

7.3.2 - A participagdo em mais de 01 (um) lote, implica na obrigacdo de
elaboracdo de uma Proposta Técnica - Conjunto de Informacdes do
Proponente (Envelope “C”) para cada lote, que deverdo ser envelopados
separadamente, com identificagdo do lote na proposta e no envelope, como
observado no subitem 7.3.

7.3.3 - A participagdo em mais de 01 (um) lote, implica na obrigacdo de
elaboragdo de uma Proposta Comercial (Envelope “D”) para cada lote. Estas
deverdo ser envelopadas separadamente, com identificacdo do lote na
proposta e no envelope, como observado no subitem 7.3. e consoante modelo
apresentado no Anexo VII, no qual seréo indicados os percentuais de desconto
e de honorério para cada lote em que o proponente ir4 participar.

7.3.4 — Os Documentos de Habilitagdo serdo apresentados em um uanico
envelope - Envelope “E” - por licitante, para avaliacdo em todos os lotes que o
mesmo participar.

7.4 - O Envelope “A”, reservado a via ndo identificada da Proposta Técnica do
Plano de Comunicacdo Publicitaria, serd fornecido pela SECOM, em formato
padréo e com as informacgdes devidamente impressas, uma vez que ndo deve conter
informacfes que identifiquem o licitante, devendo ser retirado pela empresa
participante na sala da GEAF/SECOM, nos dias Uteis entre 16 e 26 de novembro de
2015, na Rua Sete de Setembro, 362 - 3° andar, Centro, Vitoria - ES, CEP: 29.015-
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905, telefone: 3636-4391, no horario de 09:00h as 13:00h e de 14:00h as 18:00h,
mediante recebimento de comprovante de retirada do envelope.

7.5 - No Envelope “A”- Proposta Técnica, reservado a via ndo identificada do Plano
de Comunicacdo Publicitario e nos documentos nele contidos, ndo deverd constar
qgualquer informagéo, marca, sinal, etiqueta ou qualguer outro elemento que identifique
a autoria do mesmo.

7.6 - O Envelope “B” - Proposta Técnica, reservado a via identificada da Proposta
Técnica, terd material de mesmo teor da via ndo identificada (Envelope “A”), sem o0s
exemplos de pecas referentes a “Ideia Criativa”, conforme estabelecido no art. 9°, § 2°
da Lei n® 12.232/10, com formato a critério da empresa licitante, apresentando em seu
exterior a devida identificagcdo conforme modelo constante do subitem 7.3.

7.7 - Nos envelopes “A” e “B” ndo devera conter qualquer informagéo adicional a
dos respectivos modelos constante do subitem 7.3.

7.8 - Os envelopes “C” e “D” poderdo conter informacdes adicionais em seu exterior,
além daquelas exigidas no subitem 7.3, a critério da licitante.

7.9 - Nao serao recebidos documentos apresentados por meio de disco magnético ou
cOpias em fax, mesmo autenticadas.

7.10 — Todas as folhas da documentacdo da Proposta Técnica, Proposta Comercial e
Habilitacdo, deverdo ser entregues na ordem sequencial solicitada, com humeracao de
pagina. Tal medida visa salvaguardar os interesses dos participantes no aspecto de
seguranca e transparéncia do processo licitatorio.

7.11 - O nado atendimento ao solicitado no subitem anterior implicara na perda do
direito a futuras reclamagdes quanto a um eventual extravio de documentos durante a
tramitacao do processo.

7.12 O contetdo da via ndo identificada (ENVELOPE “A”) e da via identificada
(ENVELOPE “B”) do PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA, com excecdo
da(s) peca(s) da “Ideia Criativa”, devera ser apresentado na seguinte formatacéo:

a) Papel formato A4, com 75 a 90 gr/ms3, na cor branca; encadernagéo espiral
na cor preta; capa transparente e contracapa na cor preta.

b) Fonte Arial e suas variagbes de formatacdo (normal, negrito, itdlico,
sublinhado); corpo 12; cor preta; alinhamento justificado; espagamento entre
linhas 1,5; espacamento de paragrafos 6 pontos (antes e depois); margens
de Pagina em configuragdo Normal (Superior: 2,5 cm / Inferior: 2,5 cm /
Esquerda: 3 cm / Direita: 3 cm).

c) Sem numeracdo de linhas; com numeracdo de pagina no canto inferior
direito em fonte Arial, corpo 9, cor preta.

d) Os textos, no total, ndo poderao exceder a 13 (treze) laudas com no maximo
30 (trinta) linhas cada uma. Os anexos, para cada tépico que os admita, ndo
serdo em numero superior a 05 (cinco).

e) O contetdo da via identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria
(Envelope “B”) devera ter encadernacédo em mesma formatacao e teor da via
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nao identificada (Envelope “A”), sem os exemplos de pecas referentes a
“Ideia Criativa”.

7.13 - Para efeito de avaliacdo no julgamento das Propostas Técnicas, a licitante
devera apresentar uma campanha simulada sobre o tema hipotético, conforme
“Briefing” no Anexo Il, contendo Plano de Comunicacdo Publicitaria.

7.14 - O Plano de Comunicacdo Publicitaria (Envelopes “A” e “B”) versara sobre
0S seguintes quesitos, a serem apresentados na ordem abaixo determinada:

a) Raciocinio Basico: Constituido de texto, em que a licitante deve expressar
seu entendimento sobre o Governo do Espirito Santo, suas linhas de atuagéo
e suas necessidades de comunicacao.

b) Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: Constituida de texto em que a
licitante expora o conceito e o partido tematico que, de acordo com seu
raciocinio bésico, devem fundamentar a comunicacdo do Governo do
Espirito Santo, defendendo essa opg¢do, examinando e descartando
conceitos alternativos.

c) lIdeia Criativa: Apresentacdo em forma de texto da sintese da estratégia de
comunicagdo publicitaria, expressa sob a forma de uma reducdo de
mensagem, que pode ou ndo assumir a forma de um slogan, que constitua
uma proposta de solugdo para o problema especifico de comunicacao. A
ideia criativa devera ser acompanhada de anexos, sendo estes exemplos de
pecas que a corporifiquem objetivamente, apresentados sob a forma de
roteiros e textos digitados, limitados a um para cada tipo de peca, em
namero maximo de 05 (cinco) anexos, podendo ser anexados “layouts”,
storyboards, “monstro de radio”, etc. Roteiros para materiais em video
poderdo ser ilustrados/exemplificados exclusivamente por meio de
storyboards, sendo proibida a anexagdo “monstro de TV”, sob pena de
desclassificagéo.

7.15 - As pegas da “Ideia Criativa”, constantes do envelope A, deverdo ser impressas
em formato a critério da agéncia, e obrigatoriamente afixadas sobre pranchas avulsas
de papel cartdo na cor preta, verso em papel Kraft, entre 200 a 500 gr/m3, sem
encadernacdo, sem capa ou pelicula protetora, em tamanho e formato que permitam
sua anexacao ao envelope sem danificacdo, rasura ou alteracdo do mesmo ou das
proprias pecas.

7.16 - Quaisquer pecas de midia eletrénica (monstros de radio e pecas para internet,
dentre outros) deverdo ser gravadas em CD ou DVD, armazenados em estojos de
tampa acrilica e fundo preto, com capa em papel branco tamanho 12 x 12 cm, que
especifique em texto o tipo de peca (fonte Arial, cor preto, corpo 10) conforme exemplo
abaixo:

PROPOSTA TECNICA LOTE N°

IDEIA CRIATIVA — MIDIA ELETRONICA
PECA: MONSTRO RADIO
CONCORRENCIA N° 001/2015

7.16.1 - O mesmo texto devera ser impresso em etiqueta branca, afixada sobre o
CD/DVD.
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7.16.2 - Os arquivos gravados em CD/DVD deverdo ser nominados conforme a
peca que representam. Ex.: “monstro_radio.mp3”. Arquivos de audio devem ser
gravados no formato MP3.

7.17 - Estratégia de Midia: De acordo com as informagbes do “Briefing” e com as
respectivas verbas colocadas como referencial para a campanha, a licitante devera
demonstrar através de textos:

a) A capacidade para atingir e sensibilizar os principais publicos da campanha,
permitida a inclusdo de tabelas.

b) A simulacédo de plano de distribuicdo das pecas de que trata o quesito “Ideia
Criativa”, acompanhada de texto em que se explicitem e justifiqguem as
premissas.

c) A utilizacdo dos recursos mediante apresentacdo da distribuicdo percentual da
verba disponivel, nas rubricas de estudo e pesquisa, producao e veiculagéao,
justificando a aplicagéo.

7.17.1 - Tabelas de simulacdo do plano de distribuicdo das pecas serdo
consideradas como anexo Unico, formatados com bordas na cor preta, fio 1pt;
fonte arial e suas variacbes de formatagdo, corpo 7 a 9, na cor preta,;
preenchimento de células nas cores branco e/ou graduacdes de preto e cinza;
sem adi¢cao de recursos visuais e graficos de qualquer natureza.

7.17.2 - A licitante quando da elaboracéo da simulagéo do plano de midia e bem
como nos custos de producdo, que trata o quesito Ideia Criativa,
obrigatoriamente, devera utilizar como base para cada proposta técnica os
valores dos custos de criacdo, producéo e veiculagdo das respectivas tabelas
(valor cheio), sem considerar 0s percentuais que serdo ofertados nas respectivas
propostas de preco.

7.18 - O Envelope “B” devera ser providenciado pelo proprio licitante, devendo ser
opaco, lacrado e identificado conforme definido no item 7.3 deste Edital.

7.19 - O CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE - ENVELOPE “C”
versara sobre 0s seguintes quesitos, a serem apresentados na ordem abaixo
determinada:

| - Capacidade de Atendimento: Tanto geral, considerando-se a totalidade dos
setores da licitante, quanto especifica, no que diz respeito ao setor de
atendimento propriamente dito. A licitante apresentara:

a) Capacidade de atendimento, discriminando-se as obrigacbes a serem
cumpridas pelo setor de atendimento da licitante, na execucdo do
contrato, incluidos os prazos a serem cumpridos em condi¢cdes normais
de trabalho para a criacdo de peca avulsa ou campanha e a elaboracéo
de plano de midia (apresentar em forma de texto);

b) As informacg6es de comunicagdo a serem colocadas regularmente a
disposicdo do CONTRATANTE, sem 6nus adicional, durante a vigéncia
do contrato (apresentar em forma de texto);
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¢) Quantificacdo e qualificacdo do perfil dos profissionais, nominal ou nao,
que serdo postos a disposicdo da linha de atuagdo, de maneira
discriminada, por setor da licitante (estudo e pesquisa, planejamento,
criacdo, producdo de radio, cinema e televisdo, producéao gréfica, midia
e atendimento), devendo a licitante indicar, caso a caso, quantos
profissionais de cada nivel servirdo a linha de atuacéo (apresentar sob a
forma de anexo);

d) Relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com
especificagédo do periodo de atendimento de cada um deles (apresentar
sob a forma de anexo);

e) As instalacbes, a infraestrutura e 0s recursos materiais disponiveis
atualmente ou a ser contratados (apresentar sob a forma de anexo);

f) 02 (dois) atestados fornecidos por Veiculos e 02 (dois) atestados
fornecidos por fornecedores, comprovando a pontualidade da licitante
no atendimento as obrigacdes por ela assumidas(apresentar sob a
forma de anexo).

Il - Repertério: Sob a forma de texto que indique o desempenho do proponente
na prestacdo de servicos publicitarios a outros clientes, tanto do setor publico
guanto do setor privado, acompanhado de reproducdo de pecas, em ndamero
maximo de 03 (trés) filmes de TV (DVD), 03 (trés) spots de radio (CD), 03 (trés)
anuncios de jornal, 03 (trés) anuncios de revista e até 03 (trés) pecas de “midia
externa”, com as respectivas fichas técnicas e apresentacao sucinta do problema
gue a peca se prop0os a resolver. Devera ser observado o seguinte:

a) Cada peca devera conter ficha técnica com a identificacdo da licitante,
data de producéo, relagdo dos profissionais envolvidos no trabalho,
periodo de veiculacdo e a indicacdo de pelo menos 02 (dois) veiculos
gue a divulgaram.

b) N&o seréo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais
especulativos, condenados pela Legislacdo da Propaganda, nem
mesmo a titulo de exemplo ou sugestéo.

lll - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao: Apresentar até 03
(trés) “cases stories”, sob forma de texto descritivo dos problemas enfrentados,
das solugbes encontradas e dos resultados alcangados. Os “cases” deverao ser
endossados pelos respectivos anunciantes, permitida a inclusdo de até 05
(cinco) pecas de qualquer tipo para cada relato.

7.19.1 - O conjunto de textos referente ao Conjunto de Informagdes do
Proponente ndo podera exceder o total de 7 (sete) laudas, com no maximo 30
(trinta) linhas cada.

7.19.2 - E proibido constar do Envelope “C”, reservado ao Conjunto de
Informagdes do Proponente, assim como dos documentos nele contidos,
qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que se
refira @ Proposta Técnica — Envelope “A” — via ndo identificada — Plano de
Comunicacao Publicitaria no que se refere a Ideia Criativa e que desta
maneira identifique a autoria da mesma, sendo passivel de desclassificacao.

CAEL/SECOM - Concorréncia 001/2015 Pagina 16 de 113



GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM

7.19.4 - O Envelope “C” devera ser providenciado pelo préprio licitante,
devendo ser opaco, lacrado e identificado conforme definido no item 7.3 deste
Edital.

7.20 - A PROPOSTA COMERCIAL (ENVELOPE “D”) devera ser apresentada
conforme modelo constante do Anexo VII atendendo aos seguintes requisitos deste
Edital:

7.20.1 - A Proposta Comercial devera ser redigida em lingua portuguesa, sem
emendas, entrelinhas, rasuras ou ressalvas, e conter a razao social da empresa,
endereco, telefone, fax, e-mail e nome do representante legal, data e assinatura
do representante legal.

7.20.2 - Ocorrendo a auséncia na Proposta Comercial de qualquer dos requisitos
relacionados neste Edital, poderd a CAEL/SECOM determinar sua correcao em
audiéncia publica, desde que o representante legal esteja presente, com
poderes de representagdo, concorde e assine as alteragdes procedidas.

7.20.3 - A auséncia do representante da proponente na audiéncia publica de
abertura das propostas comerciais prejudicara o exercicio do direito a correcao
das propostas.

7.20.4 - Ressalvadas as disposicdes do Edital, os valores da Proposta Comercial
deverdo conter todas as despesas necessdrias a execuc¢do do objeto, inclusive
impostos, seguros, taxas, tributos, incidéncias fiscais e contribuicbes de qualquer
natureza ou espécie, encargos sociais, trabalhistas, previdenciarios e demais
encargos.

7.20.5 - As Propostas Comerciais deverdo ser entregues no local, dia e hora
estabelecidos neste Edital.

7.20.6 - Nas Propostas Comerciais devera ter a indicacdo de que seu prazo de
validade néo sera inferior a 60 (sessenta) dias, contados da data marcada para o
seu recebimento, ficando estabelecido que na omisséo seja considerado o prazo
de 60 (sessenta) dias.

7.20.7 - O Envelope “D” - Proposta Comercial devera ser providenciado pela
prépria licitante, devendo ser opaco, lacrado e identificado conforme definido no
subitem 7.3 deste Edital.

7.21 - Envelope “E”- DOCUMENTACAO DE HABILITACAO:

7.21.1 - Para a Habilitacdo Juridica, Fiscal, Econdmico-Financeira e
Qualificacdo Técnica, os interessados deverdo apresentar em via original ou
por qualquer processo de coépia devidamente autenticada por cartério
competente ou servidor da Administracdo Estadual, ou publicacdo em érgdo da
imprensa oficial, observado o art. 32 da Lei 8.666/1993 e suas alteracdes, 0s
documentos abaixo relacionados:

7.21.2 - HABILITACAO JURIDICA
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a. Registro comercial, no caso de empresa individual;

b. Ato constitutivo, estatuto ou contrato em vigor, devidamente registrado,
em se tratando de sociedades comerciais e no caso de sociedade por
acOes, acompanhado dos documentos de eleicdo de seus atuais
administradores;

c. Inscri¢cdo do ato constitutivo no caso de sociedades civis, acompanhada
de documentacao que identifique a Diretoria em exercicio;

d. Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagcéo
para funcionamento expedido pelo érgdo competente.

e. Também deverdo ser apresentados junto a habilitacdo juridica, os
seguintes documentos complementares:

e.l) Carteira de Identidade do representante legal do licitante signatario
da proposta.

e.2) Sendo apresentada Certiddo de Registro em Junta Comercial ou
em Cartorio de Registro Civil a fim de atender as alineas “b” ou “c”
acima, com validade na data de realizagdo da licitacdo, devera nela

constar no minimo o seguinte:
1. razéo social e tipo de sociedade;
2. endereco;
3. atividades;
4. capital social;

5. cargos de diretorias ou geréncias existentes, de acordo com 0s
estatutos em vigor e nome de seus atuais ocupantes;

6. responsaveis técnicos do licitante, quando a designacdo dos
mesmos constarem das atas registradas;

7. pessoas que podem representar a Empresa, independente de
procuracao;

8. filiais existentes e suas localizagdes.

f. Devera estar prevista no Estatuto ou Contrato Social da licitante a
autorizacdo para empreender atividades compativeis com o objeto
desta Licitacao.

7.21.3 - DA REGULARIDADE FISCAL

a. Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica do
Ministério da Fazenda (Cartdo CNPJ/MF);

b. Prova de quitagdo com as Fazendas Federal, Estadual e Municipal,
constando dos seguintes documentos:
b.1) Certiddo Conjunta Negativa de Débito com a Fazenda Nacional,
expedida pela Procuradoria da Fazenda Nacional onde for sediada a
empresa, referente a tributos federais e a Divida Ativa da Unido, com
validade na data de realizacéo desta licitacao;
b.2) Certiddo Negativa de Débito com a Fazenda do Estado onde for
sediada a Empresa e com a Fazenda do Estado do Espirito Santo, com
validade na data de realizagcéo da licitagcéo;
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b.3) Certiddo Negativa de Débito com a Fazenda do Municipio onde for
sediada a Empresa, com validade na data de realizagdo da licitagao.

c. Certiddo Negativa de Débito (CND) perante o Instituto Nacional de
Seguridade Social (INSS), com validade na data de realizacdo da
licitacéo.

d. Certiddo de Regularidade ou Situagcdo CRS, perante o Fundo de
Garantia por Tempo de Servico (F.G.T.S.).

e. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do
Trabalho, mediante a apresentacdo de Certiddo Negativa de Débitos
Trabalhistas (CNDT), instituida pela Lei 12.440/2011 e regulamentada
pela Resolucdo Administrativa 1.470/2011 do Tribunal Superior do
Trabalho (TST).

f. Caso o objeto contratual venha a ser cumprido por filial da licitante, os
documentos exigidos no subitem 7.21.3 também deverdo ser
apresentados pela filial executora do contrato, sem prejuizo para a
exigéncia de apresentacdo dos documentos relativos a sua matriz.

7.21.4 - DA QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

a) Balanco Patrimonial e Demonstracdes Contabeis do ultimo exercicio
social, na forma da Lei, j& exigiveis, certificado por contabilista
registrado no Conselho Regional de Contabilidade competente,
contendo termo de abertura, encerramento e registro no 6rgao
competente, extraidos do livro diario, comprovando a boa situacao
financeira da licitante, podendo ser atualizado por indices oficiais na
hipotese de encerrados had mais de 03 (trés) meses da data de sua
apresentacdo, vedada a substituicAo por Balancetes e Balancos
provisérios;

a.l) Para Sociedade Anbnimas e outras Companhias obrigadas a
publicacdo de Balanco, na forma da Lei 6.404/76, copias da publicacéo
no "Diario Oficial" de:
e Balanco patrimonial;
e Demonstracao do resultado do exercicio;
e Demonstracdo dos fluxos de caixa. A companhia fechada com
patriménio liquido, na data do balango, inferior a R$ 2.000.000,00
(dois milhGes de reais) ndo sera obrigada a apresentacdo da
demonstracgéo dos fluxos de caixa;
e Demonstracdo das mutacbes do Patrimbénio Liquido ou a
demonstracéo dos lucros ou prejuizos acumulados;
¢ Notas explicativas do balanco.

a.2) Para outras empresas:

¢ Balanco patrimonial registrado na Junta Comercial;

e Demonstracao do resultado do exercicio.

e Copia do termo de abertura e de encerramento do livro Diario,
devidamente registrado na Junta Comercial.

e Devera apresentar o0 balan¢o autenticado, certificado por contador
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registrado do Conselho de Contabilidade, mencionando,
expressamente, o numero do "Livro Diario" e folha em que cada
balan¢o se acha regularmente transcrito.

b) O licitante que for criado no exercicio em curso devera apresentar seu
Balanco de Abertura, devidamente registrado na Junta Comercial.

c) Somente serdo habilitados os licitantes que apresentarem no Balanco
Patrimonial, os seguintes indices: indice de Liquidez Geral - ILG, indice
de Solvéncia Geral — ISG e indice de Liquidez Corrente - ILC igual ou
maior que 1,00 (um);

c.1) As formulas para o célculo dos indices referidos acima sao os
seguintes:

i) indice de Liquidez Geral:

ILG = (AC + RLP)
(PC + PNC)
Onde:

ILG — indice de Liquidez Geral;
AC — Ativo Circulante;

RLP — Realizavel a Longo Prazo;
PC — Passivo Circulante;

PNC — Passivo N&o Circulante™

i) indice de Solvéncia Geral:
ISG=__ AT

PC + PNC
Onde:
ISG — indice de Solvéncia Geral;
AT — Ativo Total;
PC — Passivo Circulante;

PNC — Passivo Nao Circulante™;

iii) indice de Liquidez Corrente:
ILC = AC
PC

* Equivalente ao Exigivel a Longo Prazo — ELP (art. 180 da Lei Federal n°
6.404/76, com a redacéo dada pela Lei Federal n° 11.941/2009).
* Equivalente ao Exigivel a Longo Prazo — ELP (art. 180 da Lei Federal n°
6.404/76, com a redacéo dada pela Lei Federal n° 11.941/2009).
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Onde:
ILC — indice de Liquidez Corrente;
AC — Ativo Circulante;

PC — Passivo Circulante;

c.2) As empresas licitantes deverdo apresentar PLANILHA
demonstrando sua boa situacéo financeira, conforme alinea c.1
acima, que devera estar assinada pelo contador da empresa.

d) Dos indices referidos acima, os licitantes deverdo comprovar
PATRIMONIO LIQUIDO MINIMO Junto com a comprovacdo para fins
de habilitagdo, na forma dos 88 2 ° e 3° do artigo 31, da Lei n°
8.666/93.

d.1) A comprovacéao de patriménio liquido sera equivalente a 1,5% (um
e meio por cento) do valor estimado para contratagdo.

d.2) Os valores constantes do Balango serdo convertidos para 0 més
de apresentacédo da documentacéo pelo indice Geral de Precos
(IGP-DI) da Fundagédo Getulio Vargas, para fins de calculo do
Patrimdnio Liquido minimo.

e) Certiddo Negativa de Faléncia, Recuperacdo Judicial e Extrajudicial
expedida pelo distribuidor da sede da pessoa juridica, observada a data
de validade definida no instrumento.

e.1l) No caso de siléncio do documento a respeito de sua validade, a
certiddo negativa de faléncia para fins de habilitacdo, devera
apresentar data de emissao de, no maximo, 60 (sessenta) dias
anteriores a data fixada para a sessao de abertura da licitac&o.

e.2) Caso a licitante se encontre em processo de recuperacao judicial
ou extrajudicial, deverdo ser cumpridos, por meio da
documentacéo apropriada constante no Envelope de Habilitagéo,
0S seguintes requisitos, cumulativamente:

I) cumprimento de todos os demais requisitos de habilitagdo
constantes neste Edital;

II) sentenca homologatdria do plano de recuperacao judicial,

f) Caso o objeto contratual venha a ser cumprido por filial da licitante, os
documentos exigidos neste item também deverdo ser apresentados
pela filial executora do contrato, sem prejuizo para a exigéncia de
apresentacao dos documentos relativos a sua matriz.

g) A comprovagdo dos indices referidos na alinea “c’, bem como do
Patriménio Liquido minimo constante na alinea “d”, deverdo se basear
nas informagdes constantes nos documentos listados na alinea “a”
deste Item, constituindo obrigacdo exclusiva do licitante a apresentacéo

dos calculos de forma objetiva, sob pena de inabilitag&o.

h) Deverdo ser preenchidos e apresentados os quadros constantes dos
Anexos V e VI deste Edital, competindo a Comissao Administrativa
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Especial de Licitacao conferir os célculos.

7.21.5 - DA QUALIFICAGCAO TECNICA

a) Declaracdo(des) expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico
ou privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s)
servicos compativeis com o objeto dessa concorréncia, com indicacdo do
ramo de atividade dos mesmos, bem como a data de inicio do
atendimento, produtos e servicos a cargo da agéncia.

b) Certificado de Qualificacdo Técnica concedido pelo CENP — Conselho
Executivo das Normas-Padrédo, atestando que o licitante tem qualificacdo
técnica de funcionamento.

c) Declaracéo assinada por representante legal, de que possui instalagéo e
aparelhamento técnico-operacional adequado e disponivel no Estado do
Espirito Santo, para a realizacdo dos servigos objeto desta Concorréncia
com qualidade e celeridade. No caso de a licitante se encontrar sediada
fora do Estado, Termo de Compromisso de que instalara uma filial na
Grande Vitoria, no prazo maximo de 30 (trinta) dias, contados da data da
assinatura do Contrato.

7.22 - DECI:ARA(;AO DE ATENDIMENTO AO INCISO XXXIIl, ART. 7°, DA
CONSTITUICAO FEDERAL

a) Declaracao de “cumprimento de inexisténcia, no quadro funcional da empresa,
de menor de dezoito anos desempenhando trabalho noturno, perigoso ou
insalubre, ou qualquer trabalho por menor de dezesseis anos, a hao ser que seja
contratado na condi¢cédo de aprendiz, a partir dos quatorze anos” (Lei 9.854, de
27/10/99 e Decreto Federal n°® 4.358/2002).

7.23 - DAS REGRAS RELATIVAS AO CADASTRO NO CRCI/ES.

a) os licitantes com cadastro valido no CRC/ES poderao deixar de apresentar a
documentacao exigida nos itens 7.21.2 e 7.21.4;

b) somente serdo dispensados os documentos exigidos no Item 7.21.3 que se
encontrarem dentro do prazo de sua validade;

c) caso algum documento apresentado junto ao CRC/ES ja esteja vencido, esse
devera ser apresentado junto a CAEL para fins de comprovar sua
regularidade.

d) O cadastro no CRC/ES ndo exime os interessados de apresentar a
documentacdo relativa a qualificacdo técnica (Item 7.21.5) e econémico-
financeira complementares (7.21.4) exigida;

e) em todo o caso, fica o licitante - cadastrado ou habilitado parcialmente -
obrigado a declarar, sob as penalidades legais, a eventual ocorréncia de fato
superveniente impeditivo de sua habilitacéo;

f) Declarando o licitante que possui cadastro no CRC/ES, competird a CAEL
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verificar a veracidade da afirmacdo por meio de consulta ao referido Sistema,
devendo ser juntados aos autos 0s comprovantes da consulta.

7.24 - OBSERVACOES RELATIVAS A HABILITACAO

7.24.1 Para efeito do disposto no item 7.21 — HABILITACAO podero ainda ser
exigidas, em qualquer época ou oportunidade, informa¢gdes complementares ou
esclarecimentos, a critério da Comissdo Administrativa Especial de Licitacao.

7.24.2 Os licitantes deverdo apresentar os documentos estritamente
necessarios, evitando duplicidade e a inclusdo de documentos supérfluos ou
dispenséveis.

7.25 - A Comissdo Administrativa Especial de Licitacdo — CAEL/SECOM podera, em
diligéncia, solicitar a exibicdo dos documentos originais.

8 - DOS CRITERIOS E DO JULGAMENTO DA(S) PROPOSTA(S) TECNICA(S)
(ENVELOPES “A” E “C”)

8.1 - As propostas técnicas serao julgadas tendo por base os contetdos exigidos nos
itens 7.12 a 7.19 do Edital, devendo constar todos os documentos indicados.

8.2 - A Comissao Administrativa Especial de Licitacdo CAEL/SECOM, no dia e hora
indicados, em sessao publica, procedera a abertura do Envelope “A” - PROPOSTA
TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - via n&o identificada e
Envelope “C” - PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DE INFORMACOES DO
PROPONENTE e os encaminhard, sequencialmente, a Subcomissdo Técnica
responsavel pela analise e julgamento.

8.2.1 - O Envelope “C” - PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DE
INFORMACOES DO PROPONENTE s6 sera encaminhado & Subcomiss&o
Técnica apos esta ter analisado, julgado e devolvido a Comissédo Administrativa
Especial de Licitagio CAEL/SECOM o Envelope “A” - PROPOSTA TECNICA -
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - via nédo identificada.

8.3 - Para o julgamento das propostas serdo adotados os seguintes critérios:

| - A pontuacdo técnica é a somatéria das notas atribuidas a cada quesito
técnico.

Il - Para fins de qualificacdo técnica, serda considerada a somatoria dos
guantitativos de cada licitante.

8.4 - Na apreciacdo das Propostas Técnicas serd considerada a linha de atuacéo
desenvolvida, sendo certo que a pontuacdo maxima € de 100 (cem) pontos,
distribuidos entre os diversos tépicos de julgamento, da seguinte forma:
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| - PLANO DE COMUNICA(;AO PUBLICITARIA - 65 (SESSENTA E CINCO)
PONTOS A SEREM DISTRIBUIDOS CONFORME ABAIXO:

ASPECTOS PONTUACAO A VALOR DO
QUESITO AVALIADOS MAXIMA | PARAMETRO | o\ RAMETRO
Acuidade da Otimo 3,0
compreensao das Bom 25
caracteristicas do
- Regular 2,0
Estado do  Espirito 3 N~g Atend 03
Santo e das atividades ao Atendeu d
gue sejam significativas N&o
para a comunicagdo Apresentou 0
publicitaria.
Acuidade da Otimo 3,0
compreenséo do Bom 25
Raciocinio problema especifico de ’
Basico comunicag&o do 3 ﬁ?gliar r gg
Governo do Espirito a0 Atendeu d
Santo. N3o
Apresentou 0
Acuidade da Gtimo 2,0
compreensdo do papel Bom 1,6
do Governo do Espirito > Regular 1,3
Santo no atual contexto N3o Atendeu 0,2
social, politico e N&o
econdmico. Apresentou 0
Acuidade da Otimo 2,0
compreensao da Bom 1,6
natureza, da extenséo e
v Regular 1,3
da qualidade das 5 N~g Atend 02
relacdes do Governo do ao Atendeu :
Espirito Santo com seus Nio
publicos. Apresentou 0
Pontuacdo maxima Raciocinio Basico: 10 pontos
ASPECTOS PONTUACAO A VALOR DO
QUESITO AVALIADOS MAXIMA PARAMETRO | pARAMETRO
Adequacdo do conceito Otimo 4,0
a natureza e Bom 3,2
. gualificacdo do Governo
Estratégia de | do Espirito Santo e a 4 Regular 2,6
Comunicagao | sua_comunicagdo_elou Nao Atendeu 0.4
Publicitaria seu problema especifico NG
de comunicacao. ao 0
Apresentou
Consisténcia ldgica e a 3 Otimo 3,0
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pertinéncia da Bom 25
argumentacéo
apresentada em sua Regular 2,0
defesa. N&o Atendeu 0,3
Néo 0
Apresentou
A riqueza de Otimo 3,0
desdobramentos Bom 25
positivos desse conceito
para a comunicacdo do 3 Regular 2,0
Governo do  Espirito NZo Atendeu 0,3
Santo com seus NEo
publicos. Apresentou 0
Pontuacéo méxima Estratégia de Comunicagéo Publicitaria: 10 pontos
ASPECTOS PONTUA(;AO ~ VALOR DO
QUESITO AVALIADOS MAXIMA PARAMETRO | 5 ARAMETRO
Otimo 4
Adequacédo ao problema Bom 3,2
especifico de
comunicacio do 4 Regular 2,6
Governo do Espirito N3o Atendeu 0,4
Santo. =
Néao 0
Apresentou
Otimo 4
Originalidade da Bom 3,2
combinagéao dos 4 Regular 26
elementos que a
N&o 0
Apresentou
Otimo 4
Bom 3,2
_ Simplicidade da forma 4 Regular 2,6
Ideia sob a qual se apresenta. -
N&o Atendeu 0,4
Criativa N&o
0
Apresentou
Otimo 3,0
Multiplicidade de Bom 2,5
interp}retgg(”)es 3 Regular 2,0
favoraveis que
N&o 0
Apresentou
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ASPECTOS PONTUACAO A VALOR DO
Qs AVALIADOS MAXIMA HAXALIUIXE) PARAMETRO
Otimo 3,0
Cobertura dos Bom 2,5
segmentos de publico 3 Regular 2.0
ensejada por essas —
interpretacdes. N&o Atendeu 0.3
N&o 0
Apresentou
Otimo 3,0
. . Bom 2,5
Pertinéncia as
atividades do Governo 3 Regular 2,0
do Espirito Santo e sua N3o Atendeu 0,3
inser¢do na sociedade.
. 0
Nao
Apresentou
Otimo 3,0
Desdobramentos
comunicativos que Bom 2,5
enseja, conforme 3 Regular 2,0
demonstrado nos —
exemplos de pecas N&o Atendeu 0,3
apresentados. N&o
0
Apresentou
Ideia Otimo 3,0
o Bom 2,5
Criativa Compatibilizagéo da
linguagem das pecas 3 Regular 2,0
aos meios propostos. N3&o Atendeu 0,3
N&o 0
Apresentou
Otimo 3,0
Bom 2,5
Exequibilidade das 3 Regular 2.0
pecas. —
N&o Atendeu 0,3
N&o 0
Apresentou
Pontuacdo maxima Ideia Criativa: 30 pontos
PONTUACAO | PARAMETR VALOR DO
QUESITO ASPECTOS AVALIADOS MAXIMA o PARAMETRO
Otimo 3,0
Conhecimento dos Bom 25
hab!to~s de leitura e 3 Regular 20
audicdo dos segmentos -
de publico prioritérios. Néo Atendeu 0,3
N&o 0
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Apresentou
Otimo 3,0
. " Bom 2,5
Estratégia Capacidade analitica Regular 20
evidenciada no exame 3 N30 Atende 0’3
de desses habitos. Nio . ’
Midia Apresentou 0
Otimo 3,0
Consisténcia do plano Bom 2,5
simulado de distribui¢éo 3 Regular 2,0
das pecas em relagéo aos N3o Atendeu 0.3
subquesitos A e B. N&o :
Apresentou 0
Otimo 3,0
Bom 2,5
Economicidade da Regular 2,0
aplicagdo da verba de -
midia, evidenciada no 3 Néo Atendeu 0.3
plano simulado de 0
distribuicdo de pecgas. N&o
Apresentou
Estratégia | Criatividade e inovacdo Otimo 3,0
de nas solugdes de midia e Bom 2,5
o ndo midia para atingir os 3 Regular 2,0
Midia objetivos de N&o Atendeu 0,3
comunicagao. N&o :
0
Apresentou

Pontuac@o maxima Ideia Criativa: 15 pontos

Il - CONJUNTO DE INFORMACOES DO
ASSIM DISTRIBUIDOS:

PROPONENTE 35 (TRINTA E CINCO) PONTOS

ASPECTOS PONTUAQAO A VALOR DO
QEEEtre AVALIADOS MAXIMA Halal A UEE) PARAMETRO
Tempo de experiéncia Otimo 3,0
profissional em Bom 25
atividades pupllc[tarla_s Regular 2.0
dos profissionais ~
envolvidos, sendo 3 N&o Atendeu 0,3
Capacidade computado, para efeito
de de pontuagcdo, os 05 N&o 0
Atendimento | (€Inco) melhor Apresentou
avaliados.
Qualidade dos Otimo 3,0
profissionais que ficardo 3 Bom 2,5
responsaveis pela Regular 2,0
execucao do contrato. N3o Atendeu 03
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ASPECTOS PONTUACAO A VALOR DO
Qs AVALIADOS MAXIMA HAXALIUIXE) PARAMETRO
N&o 0
Apresentou
Adequacao das Otimo 3,0
instalagoes, a Bom 25
infraestrutura e os Regular 2.0
recursos materiais que 3 No Atend 03
estarao disponiveis ‘E‘O endeu d
durante a execucdo do Nao 0
contrato. Apresentou
Informacoes de Otimo 3,0
comunicacdo a serem Bom 2,5
colocadas regularmente Regular 2,0
a  disposicao  do 3 N&o Atendeu 0,3
Governo do Espirito
Santo, sem onus N&o
adicional, durante a Apresentou 0
vigéncia do contrato.
Otimo 3,0
Operacionalidade do Bom 2,5
relacionamento entre o 3 Regular 2,0
Governo do Espirito N3o Atendeu 0,3
Santo e o proponente. NED
0
Apresentou
Pontuacdo méxima Capacidade de Atendimento: 15 pontos
PONTUACAO A VALOR DO
QUESITO ASPECTOS AVALIADOS MAXIMA PARAMETRO PARAMETRO
Otimo 4,0
Pertinéncia e afinidade do Bom 32
repertério apresentado a
necessidade e perfil de 4 Regular 2,6
comunicacdo do Governo N&o Atendeu 0,4
do Espirito Santo. N&o 0
Apresentou
Otimo 4,0
Bom 3,2
Repertério | Ideia criativa. 4 Regular 2,6
N&o Atendeu 0,4
Nao 0
Apresentou
Otimo 4,0
Bom 3,2
Qualidade da execucdo e 4 Regular 2.6
acabamento N&o Atendeu 0,4
N&ao 0
Apresentou
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PONTUACAO A VALOR DO
QUESITO | ASPECTOS AVALIADOS MAXIM?A PARAMETRO PARAMETRO
Otimo 3,0
Bom 2,5
Simplicidade da forma 3 Regular 2,0
sob a qual se apresenta NZo Atendeu 03
N&o 0
Apresentou
Pontuacdo maxima Repertério: 15 pontos
PONTUACAO ~ VALOR DO
QUESITO ASPECTOS AVALIADOS MAXIM?A PARAMETRO PARAMETRO
Otimo 2,0
Bom 1,6
Relevancia dos resultados 5 Regular 1,3
apresentados. N&o Atendeu 0,2
~ N&o
gg solugdo Apresentou 0
Problemas Otimo 1,0
(cases) Bom 0,8
Clare;a~ e lbégica da 1 Regular 0,7
€Xposicao. N&o Atendeu 0,1
Nao 0
Apresentou
Otimo 1,0
Bom 0,8
Evidé_ncia L _de 1 Regu|ar 0,7
planejamento Publicitario. N&o Atendeu 01
N&ao 0
Resolucéo Apresentou
de Otimo 1,0
Problemas Consisténcia das relacdes Bom 08
(cases) de causa e efeito gntre 1 Regular 0,7
problema e solucéo. N&o Atendeu 0,1
N&o 0
Apresentou

Pontuacdo méaxima Resolucdo de Problemas (cases): 5 pontos

8.5 - Para efeito de processamento e julgamento da(s) Proposta(s) Técnica(s), sera
designada uma Subcomisséo Técnica, nos termos da Lei n° 12.232/2010.

8.5.1 - A composicdo da Subcomissédo Técnica sera divulgada na imprensa
oficial, até a data de recebimento dos envelopes contendo a(s) proposta(s)
técnica(s) e a(s) proposta(s) de preco.
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8.5.2 - A Subcomisséo Técnica tera as seguintes atribuicdes:
8.5.2.1 - Conferir, analisar, pontuar, julgar e classificar as propostas técnicas.

8.5.2.2 - Receber e julgar os recursos da fase técnica, que serdo dirigidos ao
Superintendente Estadual de Comunicacdo Social, que podera reconsiderar sua
deciséo.

8.5.2.3 - Remeter a classificacdo técnica e decisdo dos possiveis recursos a
Comissao Administrativa Especial de Licitacdo - CAEL/SECOM para a devida
publicacdo na imprensa oficial.

8.6 - Todos os atos da comissdo deverdo ser registrados em ata assinada pelos
respectivos membros, e representante da empresa participante quando necessario.

8.7 - A Subcomissdo Técnica, individualmente, analisara e julgard o Plano de
Comunicagéo Publicitaria (Envelope “A” - via néo identificada), desclassificando-
se as que desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas neste
Edital, conforme Tabela de Checagem de Itens - Plano de Comunicacdo Publicitaria,
Anexo Il deste Edital e atribuindo notas aos quesitos conforme Tabela de Pontuagéo
dos Itens - Plano de Comunicacao Publicitaria, Anexo V deste Edital.

8.7.1 - E vedada a aposicéo, a qualquer parte da via nio identificada (Envelope
“A”) do Plano de Comunicagao Publicitaria, de marca, sinal ou palavra que
possibilite a identificagdo do seu proponente antes da abertura do involucro
“B”, conforme 8 2° do art. 9° da Lei n® 12.232/10.

8.7.2 - E vedada a aposicdo ao involucro destinado ao Conjunto de
Informacoes do Proponente (Envelope “C”), assim como dos documentos
nele contidos, de informag&o, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
gue identifique a autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria, em qualquer
momento anterior a abertura dos invélucros “B”, conforme estabelecido no
§ 2°do art. 9° da Lei n° 12.232/10;

8.7.3 - A nota de cada quesito correspondera a média aritmética das notas de
cada membro da Subcomissao Técnica.

8.8 - A nota de cada licitante correspondera ao somatério das notas de todos os
quesitos.

8.9 - A Subcomissdo Técnica elaborard ata de julgamento do Plano de
Comunicagdo Publicitaria e encaminhara a Comissdo Administrativa Especial de
Licitacdo, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuacbes e a
justificativa escrita das raz6es que as fundamentaram em cada caso.

8.10 - A Subcomisséo Técnica, individualmente, analisara e julgara o Conjunto de
Informagbes do Proponente (Envelope “C”), desclassificando-se as que
desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas neste instrumento
convocatorio, conforme Tabela de Checagem de Itens — Conjunto de Informacfes do
Proponente, Anexo IV deste Edital e atribuindo notas aos quesitos conforme Tabela
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de Pontuacdo dos Itens — Conjunto de Informacdes do Proponente, Anexo VI deste
Edital.

8.11 - A Subcomissdo Técnica elaborar4d ata de julgamento do Conjunto de
Informagdes do Proponente e encaminhard & Comissdo Administrativa Especial de
Licitacdo - CAEL/SECOM, juntamente com as propostas, as planilhas com as
pontuacdes e a justificativa escrita das razbes que as fundamentaram em cada caso.

8.12 - A Subcomisséo Técnica reavaliara a pontuacéo atribuida a um quesito sempre
que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por
cento) da pontuacdo maxima do quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacdes atribuidas.

8.12.1 - Persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apos a reavaliagdo do
guesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes
consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que o0s levaram a
manter a pontuacao atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos
0s membros da comissao e passara a compor o processo da licitagao.
8.13 - A Comissdo Administrativa Especial de Licitagdo - CAEL/SECOM
estabelecerd o dia e a hora para realizagdo de sesséo publica visando apuragéo do
resultado geral das propostas técnicas, com 0s seguintes procedimentos:

| - abertura dos involucros com a via identificada (Envelope “B”) do Plano de
Comunicacao Publicitaria.

Il - cotejo entre as vias identificadas (Envelope “B”) e néo identificadas
(Envelope “A”) do plano de comunicacao publicitaria, para identificacao de sua
autoria.

[ll - elaborag&o de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos
guesitos da proposta técnica.

IV - proclamacdo do resultado do julgamento geral da proposta técnica,
registrando-se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificagéo.

8.14 - Em caso de empate no resultado geral das propostas técnicas, tera preferéncia
a licitante que, na ordem a seguir:

| - obtiver a maior nota no quesito Ideia Criativa.

Il - obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Midia.

[l - obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Comunicacao Publicitéria.
IV - obtiver a maior nota no quesito Raciocinio Basico.

8.15 - Persistindo o empate, serd estabelecido o critério do § 2° do art. 45, da Lei
8.666/93.

8.16 - Seréo desclassificadas as licitantes cujas Propostas:
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| - ndo atenderem as exigéncias do presente Edital e de seus Anexos.

Il - ndo alcangcarem, no resultado geral, a nota minima de 75 (setenta e cinco)
pontos.

Il - obtiverem nota O (zero) em quaisquer dos quesitos a que se referem este
capitulo.

8.17 - Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de
disposicbes deste instrumento convocatdrio, ainda assim serd atribuida pontuacao a
seus quesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em involucro
fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissao técnica, até que
expirem 0s prazos para interposicdo de recursos relativos a essa fase da licitacao,
exceto nos casos em que o descumprimento resulte na identificagdo do proponente
antes da abertura do envelope “B”, reservado a via identificada.

8.18 - Ser4 classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licitante que
obtiver a maior pontuacdo no somatério das notas dos quesitos. A segunda
classificada sera a licitante que obtiver o somatdrio das notas imediatamente abaixo e
dai por diante até o limite minimo de 75 (setenta e cinco) pontos.

9 - DOS ~CRITERIOS DE JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS,
HABILITACAO E JULGAMENTO FINAL DO CERTAME.

9.1 - Os ENVELOPES “D” - PROPOSTA COMERCIAL serdo mantidos fechados sob
a guarda da Comissdo Administrativa Especial de Licitacdo, que os rubricara,
juntamente com os representantes credenciados dos licitantes.

9.2 - Estando todos os licitantes presentes e ndo havendo interesse na interposicéo de
recursos, e apos sua desisténcia, expressa em Ata, podera ser realizada a abertura
do(s) envelope(s) “D” no mesmo dia. Caso tal ndo ocorra, a Comissao
Administrativa Especial de Licitacdo - CAEL/SECOM divulgara a classificagéo final
das Propostas Técnicas, em publicacdo em veiculo impresso regional de grande
circulacdo e um veiculo impresso de circulagdo nacional, concedendo prazo para
recurso, sendo designados, dia e hora para abertura dos envelopes contendo as
Propostas de Precos das licitantes classificadas tecnicamente.

9.3 - Decorrido o prazo recursal, ndo havendo interposicdo de recursos, ou apos
julgados os recursos, a CAEL/SECOM, no dia e hora designados, procedera a
abertura do ENVELOPE “D” - Proposta Comercial e verificara quanto ao
atendimento das especificagbes contidas no subitem 7.20 e Anexo VI, fazendo
constar em ata os respectivos percentuais de desconto e honorarios propostos pelas
licitantes bem como as Notas das Propostas Comerciais (NPC), em ordem
decrescente, obtidas conforme critério exposto no subitem 9.6.

9.4 - Sera desclassificada a licitante cuja Proposta:

a. nao atender as exigéncias deste Edital e de seus Anexos;
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b. apresentar precos baseados em outra proposta ou que contiver qualquer
item condicionante para a entrega dos servigos;

c. apresentar proposta de desconto inferior a 50% (cinquenta por cento)
sobre os custos internos de agéncia baseados na tabela de precos do
SINAPRO - Sindicato das Agéncias de Propaganda do Espirito Santo;

d. apresentar proposta de percentual de honorarios de agéncia superior a
10% (dez por cento) sobre os custos dos servigcos e suprimentos externos
orcados junto a fornecedores especializados quando ndo geram
veiculacéo;

9.5 - Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constitui o
Anexo VII.

9.6 - A Comissdo Administrativa Especial de Licitagcdo - CAEL/SECOM atribuird notas
para cada um dos quesitos a serem valorizados, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honoréarios Notas(N)

1. Desconto minimo de 50% (cinquenta por cento) sobre os
custos internos, baseados na tabela referencial de custos N1 = 60,00 x DP
em real do Sindicato das Agéncias de Propaganda do MDP

Estado do Espirito Santo - SINAPRO/ES.

2. Honorario de até 10% (dez por cento), incidente sobre
custos dos servigos e suprimentos externos orgados junto a

fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou N2 = 40,00 x MHP
indicados pela Contratante, guando ndo geram veiculacéo. HP
NPC N1 + N2
LEGENDAS:
N(1..5) = NOTA DOS ITENS DA PROPOSTA COMERCIAL.
NPC = NOTA DA PROPOSTA COMERCIAL.
DP = DESCONTO EM PERCENTUAL PROPOSTO PELA LICITANTE.
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MDP = MAIOR DESCONTO EM PERCENTUAL PROPOSTO PELAS
LICITANTES.

HP = HONORARIO EM PERCENTUAL PROPOSTO PELA LICITANTE.

MHP = MENOR HONORARIO EM PERCENTUAL PROPOSTO PELAS

LICITANTES.

9.7 - Para efeito de calculos serdo consideradas 2 (duas) casas decimais ap0s a
virgula, desprezando-se a 32 (terceira) casa decimal em diante. Nao serdo
considerados arredondamentos.

9.8 - A nota de cada Proposta Comercial sera obtida mediante o somatorio das notas
dos quesitos constantes da tabela referida no item 9.6, que totaliza o maximo de 100
(cem) pontos.

9.9 - A Proposta Comercial que obtiver o maior somatério das notas sera considerada
como a de menor prego.

9.10 - A classificacdo das Propostas Comercial sera feita através da aplicagdo do
critério de julgamento do menor preco final.

9.11 - A Comissdo Administrativa Especial de Licitagdo - CAEL/SECOM lavraré ata dos
trabalhos, apontando os fundamentos das inabilitagdes, desclassificacdes e selecbes
efetuadas.

9.12 - Nao se admitird proposta que apresente precos global ou unitario simbdlicos,
irrisérios ou de valor zero, ou incompativeis com os pregcos de mercado, exceto quando
se referirem a materiais e instalagdes de propriedade do proprio licitante, para os quais
ele renuncie a parcela ou a totalidade da remuneracao.

9.13 - Nao serdo levadas em consideragdo vantagens nao previstas neste Edital, nem
ofertas de redugéo sobre a proposta que melhor atenda aos interesses da Administragéo
Publica Estadual.

9.14 - Em caso de empate, o critério de desempate obedecera as disposi¢cbes contidas
no 8 2° do art. 45, da Lei 8.666/93.

9.15 - A Comissédo Administrativa Especial de Licitagdo- CAEL/SECOM procedera a
negociacdo das condi¢des propostas, com a proponente melhor classificada em cada
lote, com base nos or¢camentos detalhados apresentados e respectivas aliquotas de
desconto ou honorarios e tendo como referéncia o limite representado pela proposta
de menor preco entre os licitantes que obtiveram a valorizacdo minima estabelecida
para a proposta técnica.

9.16 - No caso de impasse na negociacao anterior, o licitante sera desclassificado e
procedimento idéntico sera adotado, sucessivamente, com 0s demais proponentes,
pela ordem de classificacéo, até a consecucao de acordo para a contratacao;

9.17 - As propostas de precos serdo devolvidas intactas aos licitantes que néo forem
preliminarmente classificados ou que nao obtiverem a valorizagdo minima
estabelecida para a proposta técnica.
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9.18 - Da sessao de abertura dos envelopes “D”, serd lavrada ATA circunstanciada,
que sera rubricada por todos os Licitantes presentes e pela Comissdo Administrativa
Especial de Licitagdo- CAEL/SECOM e publicada no veiculo de imprensa oficial do
Estado do Espirito Santo, abrindo prazo para interposicdo de recurso, conforme
disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei n°® 8.666, de 21 de junho de 1993;

9.19 - Ato continuo, a Comissdo Administrativa Especial de Licitagcdo- CAEL/SECOM
convocara os licitantes classificados no julgamento final das propostas técnicas e de
precos para apresentacdo dos documentos de habilitacdo - Envelope “E”,
relacionados no item 7.21, os quais serao recebidos e abertos em sesséo publica.

9.20 - Da sessdao de recebimento dos envelopes e da abertura dos envelopes “E”,
sera lavrada ATA circunstanciada, que sera rubricada por todos os Licitantes
presentes e pela Comissdo Administrativa Especial de Licitagcdo - CAEL/SECOM.
Serdo considerados habilitados os Licitantes que atenderem integralmente as
condigBes previstas no item 7.21 deste Edital.

9.21 - Comunicado o resultado da Habilitacdo e decorrido o prazo para recurso sem a
sua interposi¢éo, ou tendo deste havido rendncia ou desisténcia expressa por todos 0s
licitantes, a Comissdo Administrativa Especial de Licitagcdo - CAEL/SECOM procedera
ao Julgamento Final da Licitacdo, dando ao mesmo a publicidade conforme
estabelecido em lei.

9.22 - Ultrapassada a fase de habilitagdo, a Comissdo Administrativa Especial de
Licitacdo - CAEL/SECOM ndo mais podera desclassificar os licitantes, salvo em razéo
de fatos supervenientes ou conhecidos apés o julgamento.

10 - DA HOMOLOGAGCAO E ADJUDICACAO

10.1 - Reconhecida a habilitagdo dos licitantes, na forma dos incisos Xl, XII e Xl do
art. 11 da Lei 12.232/2010, sera homologado o procedimento e adjudicados os objetos
licitados ao(s) vencedor(es), em conformidade com as disposi¢cdes deste Edital e seus
Anexos, independente de transcricao.

10.2 - Se o licitante vencedor ndo assinar ou se recusar a cumprir o Contrato e/ou
Ordem de Servigco no prazo estabelecido, a Administragdo Estadual podera convocar
os licitantes remanescentes, obedecendo a ordem de classificacdo final, para fazé-lo
em igual prazo e nas mesmas condicbes estabelecidas neste Edital e propostas pelo
licitante vencedor, de acordo com a Lei 8.666/1993 e suas alteracdes, sem prejuizo
das sanc0es legais, na forma do art. 64, 8 2° da Lei 8.666/1993 e suas alteracgoes.

11 - DOS PRECOS E DO REAJUSTAMENTO

11.1 - Os precgos contratados serdo fixos e irreajustaveis pelo prazo de 12 (doze)
meses (Lei 10.192/2001).

12 - DAS CONDICOES DE PAGAMENTO E SUSTACAO
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12.1 - O pagamento a CONTRATADA ser& efetuado no prazo de até 30 (trinta) dias,
através de conta corrente da Contratada, contados da apresentagdo da nota fiscal da
execucdo dos servigcos, juntamente com o instrumento de autorizacdo, com visto do
funcionario competente do setor de recebimento definitivo da prestacdo dos servicos.

12.2 - Na emissao da(s) Nota(s) Fiscal(is) / Fatura(s), a Contratada devera descrever o
servico, obrigatoriamente, em conformidade com a descri¢do contida em sua proposta,
bem como o niumero do processo e do instrumento que contenha a autorizagéo para a
execugao do servigo.

12.3 - Ocorrendo erro(s) na apresentacdo da(s) Nota(s) Fiscal(is)/Fatura(s), a(s)
mesma(s) sera(ao) devolvida(s) a Contratada para correcéo, ficando estabelecido que
0 prazo para pagamento sera contado a partir da data da apresentacao da(s) nova(s)
Nota(s) Fiscal(is)/Fatura(s).

12.4 - Os pagamentos poderdo ser sustados pela Contratante nos seguintes casos:

a. ndo cumprimento das obrigagcbes assumidas que possam, de alguma
forma, prejudicar a Contratante;

b. inadimpléncia de obrigagbes assumidas pela Contratada para com o
Estado do Espirito Santo, por conta do estabelecido neste Edital,

c. erros ou vicios na(s) Nota(s) Fiscal(is) de Servigo/Fatura(s).

d. execucdo dos servicos em desacordo com as condigfes estabelecidas
neste Edital.

12.5 — Deverao ser apresentados pela CONTRATADA juntamente com a(s) Nota(s)
Fiscal(is)/Fatura(s), em originais ou devidamente autenticados, por ocasido dos
pagamentos, 0s seguintes documentos:

a. prova de Regularidade referente aos Tributos Federais, expedida pela
Secretaria da Receita Federal, devidamente valida;

b. prova de Regularidade referente a Divida Ativa da Unido, expedida pela
Procuradoria da Fazenda Publica Nacional, devidamente valida;

c. prova de Regularidade com a Fazenda Publica do Estado onde for
sediada a empresa, devidamente valida;

d. prova de Regularidade com a Fazenda Publica do Estado do Espirito
Santo, devidamente valida;

e. prova de Regularidade com a Fazenda Publica do Municipio onde for
sediada a empresa, devidamente valida;

f. prova de Regularidade junto ao Instituto Nacional de Seguridade Social —
INSS, devidamente valida;
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g. prova de Regularidade junto ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico
— FGTS, devidamente valida;

h. Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do
Trabalho, mediante a apresentacdo de certiddo negativa, nos termos do
Titulo VII-A da Consolidacdo das Leis do Trabalho, aprovada pelo
Decreto-Lei N2 5.452, de 12 de maio de 1943, devidamente valida;

i. copia da ultima guia de recolhimento exigivel do FGTS, INSS, PIS e
COFINS.

12.6 — As Provas de Regularidade referentes aos Tributos Federais e a Divida Ativa da
Unido poderdo ser substituidas pela Prova de Regularidade referente aos Tributos
Federais (Certiddo Conjunta), expedida pela Receita Federal, devidamente valida.

12.7 - com vistas a agilizar o procedimento, necesséario se faz que a(s) Nota(s)
Fiscal(is)/Fatura(s) tragam consignadas, em campo préprio, 0 ndmero e a
denominacdo do documento emitido pela contratante que autorizou o fornecimento,
servico ou publicagdo (OC, OS, AP, PI etc.), o numero do contrato, e dados
bancérios, com indicagdo do banco, agéncia e conta.

12.8 - E vedada a antecipacéo de pagamentos sem a contraprestacio dos Servicos.

12.9 - O Contratante poderd deduzir dos pagamentos importancias que, a qualquer
titulo, lhe forem devidas pela Contratada em decorréncia de inadimplemento do
Contrato de prestacao dos servicos objeto deste Edital.

13 - DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

13.1 - Das decisdes proferidas pela Comissdo Administrativa Especial de Licitacdo -
CAEL/SECOM, caberédo recursos na forma do artigo 109 da Lei 8.666/1993 e suas
alteracoes.

14 - DAS SUPRESSOES OU ACRESCIMOS

14.1 - A Contratada obrigar-se-a a aceitar, nas mesmas condi¢gfes estabelecidas neste
Edital, os acréscimos e/ou supressdes que se fizerem necessarios, em até 25% (vinte
e cinco por cento) do valor inicial contratado atualizado, nos termos do art. 65, §1°
da Lei 8.666/1993 e suas alteracdes.

14.2 - Os acréscimos efou supressfes ndo poderdo exceder os limites acima
mencionados, salvo as supressodes resultantes de acordo celebrado entre as partes
contratantes, com fulcro no art. 65, 8§ 2°, da Lei 8.666/1993 e suas alteragdes.

14.3 - As supressfes e/ou acréscimos referenciados serdo considerados formalizados
mediante aditamento contratual, a ser emitido pelo 6rgédo ou entidade contratante.

14.3 — Visto que o valor do presente contrato foi estabelecido em funcéo de estimativa
de gastos, fica acordado desde ja que a CONTRATADA concorda com as supressoes
gue porventura se fizerem necessarias para adequacdo do valor previsto ao valor
efetivamente disponivel para o CONTRATANTE, durante a execucado do contrato.
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15 - DA SUBCONTRATACAO

15.1 - Sem prejuizo das responsabilidades contratuais e legais podera ser permitida a
subcontratacdo de parte(s) do(s) servico(s) contratado(s).

15.1.1 - Somente poderdo ser subcontratadas as atividades complementares
gue se enquadrem na descrigdo do § 1° do art. 2° da Lei 12.232/2010.

15.1.2 - os fornecedores subcontratados deverao estar previamente cadastrados
pelo Estado do Espirito Santo (art. 14 da Lei 12.232/10).

15.1.3 - Havera a necessidade de seguir os procedimentos de sele¢do descritos
no art. 14, 88 1°, 2°, 3° da Lei 12.232/10.

15.1.4 - E vedada a subcontratacdo de outra agéncia de propaganda para
execucgdo dos servicos compreendidos no objeto da presente licitacao.

16 - DAS OBRIGACOES DAS PARTES CONTRATANTES

16.1 - A Contratada obrigar-se-4 a:

a.

Realizar, com seus proprios recursos e/ou mediante a contratacdo de
terceiros, nos casos em que forem permitidos, todos os servicos
relacionados com o objeto desta concorréncia, de acordo com as
especificagbes estipuladas pelo Governo do Estado do Espirito Santo.

Submeter todo material a ser produzido pela Contratada a analise prévia
da SECOM.

Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da
capacidade de atendimento na elaboracdo dos servicos objeto desta
concorréncia, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, desde que previamente aprovado pela
Contratante.

Substituir, a qualquer tempo, a pedido da contratante, qualquer
profissional da equipe técnica da empresa que esteja realizando ou
esteja designado para executar trabalho(s) para a CONTRATADA.

Estar apta, a qualquer tempo, a prestar 0s servicos previstos ou 0s
inerentes ao objeto contratado, destacando pessoa disponivel para o
atendimento das solicitacdes do Governo do Estado do Espirito Santo
durante todo o periodo da vigéncia do Contrato.

Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cbes nas
negociacdes junto a terceiros e transferir, integralmente, ao Governo do
Estado do Espirito Santo, descontos especiais (além dos normais,
previstos em tabelas), bonificacGes, reaplicacbes, prazos especiais de
pagamento e outras vantagens.
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g. Fazer cotacdo de precos para todos os servicos de terceiros e
apresentar, no minimo, 03 (trés) propostas, com a indicacdo da mais
adequada para sua execucao.

h. Obter a aprovacdo prévia da Contratante, por escrito, para assumir
despesas de producéo, veiculacdo e qualquer outra relacionada ao objeto
deste contrato.

i. Responsabilizar-se por produtos e/ou servigos realizados por meio de
contratacdo de terceiros, zelando pelos cumprimentos dos prazos e pela
gqualidade da entrega final.

j. Submeter a aprovacdo da Contratante a contratacdo de servicos ou
compra de material de empresas em que a agéncia ou seus funcionarios
tenham, direta ou indiretamente, participagdo societaria ou qualquer
vinculo comercial.

k. Orientar a producgéo e a impressao das pegas graficas (folhetos, cartazes,
mala-direta, etc.) aprovadas pela contratante.

|.  Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrup¢cdes de um ou mais servicos, mediante
comunicacdo da Contratante, respeitadas as obrigacfes contratuais ja
assumidas com terceiros e os honorarios, desde que essas ocorréncias
nao tenham sido causadas pela propria agéncia.

m. Somente divulgar informacgfes que envolvam o nome do Contratante, ou
acerca da prestagdo dos servigos objeto deste Contrato, mediante sua
prévia e expressa autorizacao.

n. Prestar esclarecimentos a Contratante sobre eventuais atos ou fatos
noticiados que envolvam a agéncia, independentemente de solicitagao.

0. Manter, durante a execucdo do Contrato, todas as condi¢cbes de
habilitagdo exigidas na Concorréncia.

p. Cumprir todas as leis e posturas federais, estaduais e municipais
pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de
infragbes a que der causa.

g. Cumprir a legislagdo trabalhista com relagdo a seus funcionarios e,
guando for o caso, com relagéo a funcionarios de terceiros contratados.

r. Assumir, com exclusividade, todos os impostos e taxas que forem
devidos em decorréncia do objeto desta Concorréncia, bem como as
contribuigcbes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas,
prémios de seguro e de acidentes de trabalho e outras despesas que se
fizerem necessérias ao cumprimento do objeto pactuado.
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S. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou
parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir
sobre 0s servigos contratados.

t. Apresentar, quando solicitado pela Contratante, a comprovacdo de
estarem sendo satisfeitos todos o0s seus encargos e obrigacbes
trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

u. Administrar e executar todos 0s contratos, tacitos ou expressos, firmados
com terceiros, bem como responder por todos os efeitos desses
contratos perante terceiros e o Governo do Estado do Espirito Santo.

v. Em casos de contratacdo de terceiros para a execugéo, total ou parcial,
de servicos estipulados neste instrumento, exigir dos eventuais
contratados, no que couber, as mesmas condi¢des do presente Contrato.

w. Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo
sobre quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a
estratégia de atuacdo da Contratante.

X. Responder, perante o Governo do Estado do Espirito Santo e terceiros,
por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora ou de sua
omissdo na conducdo dos servicos de sua responsabilidade, na
veiculacéo de publicidade ou por erro seu em quaisquer servigos objeto
desta Concorréncia.

y. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros
na elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de
despesas ou perda de descontos para 0 Governo do Estado do Espirito
Santo.

z. Responsabilizar-se pelo 6nus de quaisquer ac¢des, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus
empregados, prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se por
quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais que lhe
venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento do contrato a ser firmado ap@s esta concorréncia.

aa. Adotar as providéncias necessarias no sentido de preservar o Governo
do Estado do Espirito Santo, em havendo agéo trabalhista envolvendo os
servigos prestados, e de manté-lo a salvo de reivindicagdes, demandas,
queixas ou representacfes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo,
se houver condenacdo, reembolsara o Governo do Estado do Espirito
Santo das importancias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do
prazo improrrogavel de 10 (dez) dias, a contar da data do efetivo
pagamento.

bb. Responder por qualquer acéo judicial movida por terceiros com base na
legislacao de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedades
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ou direitos autorais, relacionados com o0s servicos objeto desta
Concorréncia.

cc. Disponibilizar a Contratante, até o décimo dia do més subsequente,
relatérios de producéo e veiculacdo autorizadas no més anterior;

dd. Disponibilizar a Contratante, até o décimo dia do més subsequente, por
meio de copia em DVD ou envio virtual, o conjunto de pecas produzidas
no periodo, em sua versao final e aprovada, para fins de arquivamento e
registro;

ee. Manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apos a extingédo
do contrato, acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e
das pecas publicitarias produzidas oriundas deste instrumento;

ff. A agéncia ndo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo
aos interesses dos contratantes, preterindo veiculos de divulgacdo que
ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre
conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com
pesquisas e dados técnicos comprovados.

gg. Assumir inteira responsabilidade pela execugéo dos servigos contratados.

16.2 - A Contratante obrigar-se-a a:

a) Fornecer os elementos basicos e dados complementares necessarios
para o perfeito desenvolvimento dos servi¢os;

b) Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a contratada;

c) Comunicar, por escrito, a contratada, toda e qualquer orientacao acerca
dos servigos excetuados, os entendimentos orais determinados pela
urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo de 02 (dois)
dias uteis;

d) Efetuar os pagamentos conforme previsto no Edital/Contrato;

e) Acompanhar e fiscalizar a execugdo do Contrato, através de
representantes da Administracdo nominalmente designados como “gestor
e fiscal do contrato”, nos termos do art. 67 da Lei 8666/1993 e suas
alteracbes e Portaria SEGER/PGE/SECONT n° 049-R/2010 de 24 de
agosto de 2010.

17 - DA PRESTACAO DA GARANTIA DE EXECUCAO DO CONTRATO

17.1 - Até 30 (trinta) dias Uteis ap0s a assinatura do contrato, a licitante vencedora fica
obrigada a apresentar garantia equivalente a 1,0% (um por cento) sobre o valor global
estimado do instrumento contratual, conforme § 2° art. 56 da Lei 8.666/93.
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17.2 - O valor da garantia e 0 seu prazo de validade deverdo ser atualizados nas
mesmas condi¢des de atualizacdo do contrato firmado, até a expedicdo do Termo de
Execucao Definitiva dos Servigos.

17.3 — Em conformidade com o § 1° do art. 56, da Lei Federal 8.666/1193 cabera ao
Licitante Vencedor optar por uma das seguintes modalidades de garantia:
a) Caucao em Dinheiro;

b) Titulo da divida publica;
c) Seguro-garantia;
d) Fianca bancaria.

17.4 - O titulo da divida publica a ser ofertado devera ser emitido sob forma escritural,
mediante registro em sistema centralizado de liquidacéo e de custddia autorizado pelo
Banco Central do Brasil e avaliados pelos seus valores econémicos, conforme definido
pelo Ministério da Fazenda, como disp8e o inciso |, do art. 56 da Lei 8.666/1993.

17.5 - Quando se tratar de caucdo em dinheiro, a mesma devera ser recolhida pela
licitante vencedora através de uma conta poupanca “D” no Banestes, especifica para a
movimentacao dessa caucéo.

17.6 - Na hipdtese da garantia ser prestada mediante Carta Fiangca Bancaria, esta
devera ser apresentada com firma reconhecida a conter expressa renuncia aos
beneficios referidos no Codigo Civil e no Cédigo Comercial. O Banco fiador devera ter
filial em Vitéria — ES.

17.7 - Em se tratando de fianga bancaria, titulo da divida publica ou seguro garantia, o
documento pertinente devera ser apresentado a Contratante.

17.8 - Ocorrendo aumento no valor contratual por acréscimo dos servicos, respeitando
o limite de 25% (vinte e cinco por cento), a contratada devera proceder ao reforco da
garantia inicial no mesmo percentual estabelecido no item 17.2 deste Edital.

17.9 - Havendo prorrogacdo do prazo de apresentacdo da garantia, pela
Administracéo, esta devera reter os créditos da contratada, enquanto néo se efetivar a
garantia, no valor a ela correspondente.

18 - DAS DISPOSICOES FINAIS

18.1 - A entrega das propostas, por parte do licitante, implica na aceitacdo de todas as
condicOes expressas no presente Edital, seus anexos e legislac&o pertinente.

18.2 - Somente poderdo tomar quaisquer decisbes em nome dos licitantes os
representantes que comprovarem tal condi¢éo, por intermédio de documento proprio,
conforme Anexo X.
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18.3 - Os envelopes contendo a documentacdo técnica, Proposta Comerciale
habilitacédo, serdo recebidos pela Comissdo Administrativa Especial de Licitagdo da
SECOM até o prazo limite previsto para o recebimento dos mesmos.

18.4 - A Comissdo Administrativa Especial de Licitagdo - CAEL/SECOM podera
convocar servidores do Governo do Estado do Espirito Santo e/ou profissionais de
reconhecida capacidade técnica, ligados ou ndo ao Poder Executivo do Estado do
Espirito Santo, desde que n&o vinculados direta ou indiretamente a quaisquer dos
licitantes, para assessora-la no processamento e no julgamento das propostas.

18.5 - A Comissdo Administrativa Especial de Licitagdo - CAEL/SECOM se reserva o
direito de proceder a buscas, diligéncias e extrair certidbes para averiguar a
veracidade das informacdes constantes nos documentos apresentados, caso julgue
necessario, estando sujeita a inabilitacdo e/ou desclassificacdo, o licitante que
apresentar documentos e/ou proposta em desacordo com as regras estabelecidas
neste Edital, além de incorrer nas sanc¢des previstas neste Edital, concomitantemente
com legislacdes especificas.

18.6 - A Comissao Administrativa Especial de Licitacdo - CAEL/SECOM, submetera o
conteludo dos envelopes “A” e “C” - Proposta Técnica a andlise e julgamento pela
Subcomissao Técnica, formada para esse fim especifico, em atendimento ao § 1° do
art. 10 da Lei 12.232/10.

18.7 - Das reunides de abertura dos envelopes Proposta Técnica, Proposta Comercial
e Habilitacdo, serdo lavradas atas circunstanciadas, que deverdo ser assinadas pelos
membros da Comissdo Administrativa Especial de Licitagdo da SECOM e demais
presentes, e mencionardo todos os licitantes, as reclamacgdes, porventura feitas, e
demais ocorréncias que interessarem ao julgamento desta licitagdo. Os interessados
gue estiverem ausentes terdo as informacdes sobre os resultados das reunifes no site
da SECOM.

18.8 - Qualquer licitante, através de seu representante legal, podera fazer constar em
ata seus reclames, ficando a critério da Comissédo Administrativa Especial de Licitacao
- CAEL/SECOM considera-los ou ndo, todavia, nao possuindo efeito de recurso, que
tem seu préprio procedimento.

18.9 - Ocorrendo inabilitagcdo de todos os licitantes ou desclassificagdo de todas as
propostas, a Administracdo Estadual PODERA fixar aos licitantes o prazo de até 08
(oito) dias Uuteis para a apresentagdo de nova documentagdo ou de outras propostas
escoimadas das causas que as levaram a inabilitacdo ou a desclassificacdo, de
acordo com o 83° do art. 48 da lei 8.666/93.

18.10 - O Superintendente Estadual de Comunicagdo Social se reserva o direito de
revogar ou anular a presente licitacdo, nos casos previstos em lei.

19 - DO FORO
19.1 - Fica eleito o Foro da Comarca de Vitéria, Estado do Espirito Santo, para dirimir
quaisquer duvidas oriundas da presente licitagdo, com exclusdo de qualquer outro, por

mais privilegiado que seja.

Vitéria - ES, 08 de outubro de 2015.
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ALTAMIRO ENESIO SCOPEL ANA GLAUCIA DE SOUZA OLIVEIRA
Superintendente Administrativo Superintendente Adjunto de Comunicac¢ao

ANDREIA DA SILVA LOPES
Superintendente Estadual de Comunicagéo Social
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ANEXO |

PROJETO BASICO / TERMO DE REFERENCIA

CONTRATACAO DE AGENCIAS DE PROPAGANDA PARA PRESTACAO
DE SERVICOS DE PUBLICIDADE PARA O PODER EXECUTIVO ESTADUAL

1. IDENTIFICACAO

Objeto: O presente projeto basico tem por objetivo a contratacdo de empresa
especializada na prestacdo de servicos técnicos de projetos de divulgacdo de atos,
programas, obras, servicos e campanhas de 6rgdos e entidades do Poder Executivo
Estadual.

Tais servicos compreendem o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepcao, a
criacdo, a execucgdo interna, a intermediacdo e supervisdo da execucdo externa, a
distribuicdo de pecas e campanhas de interesse governamental aos veiculos e demais
meios de divulgacdo, bem como as seguintes atividades complementares:

- 0 planejamento e a execuc¢ao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e
de geracgéo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo
nos quais serao difundidas as pecas e acbes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas;

- a producdo e a execugao técnica das pecas e projetos publicitarios criados.

- a criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansédo dos efeitos das mensagens
e das acdes publicitarias.

2. CONTEXTUALIZACAO E JUSTIFICATIVA

As contratacfes pela administracdo publica de servicos de publicidade prestados
necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no ambito da Unido, dos
Estados, do Distrito Federal e dos Municipios, passaram, a partir de 29 de abril de
2010, a ser regidos pela Lei 12.232, que estabelece as normas gerais para as
licitagbes dessa natureza.

Trata-se de servico que compreende o estudo, planejamento, conceituacdo e
concepcao de toda a publicidade institucional, de utilidade publica, mercadoldgica e
legal da Administracdo Direta e Indireta do Estado do Espirito Santo. E indubitavel que
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os diversos vieses da publicidade governamental, acima referidos, traduzem
necessidades permanentes de qualquer entidade publica, porquanto insita a gestao da
coisa publica a necessidade permanente de prestacdo de contas ao legitimo
interessado: povo.

A publicidade institucional vincula-se ao interesse publico, revestindo-se de carater
educativo, informativo ou de orientacdo social. Com efeito, € através deste servico que
o Estado se comunica com a sociedade, de forma constante, rotineira, sistematica,
informando sobre temas relevantes e veiculando campanhas publicitarias que
invariavelmente tém como escopo o esclarecimento e direcionamento a sociedade
sobre determinado tema, invariavelmente de interesse social. E sdo inUmeras as
matérias e o0s temas que demandam informacdo ao publico, por parte da
Administracdo, sejam estes cotidianos ou extraordinarios.

Em suma, é inegavel a importadncia de manutencdo de didlogo entre governantes e
governados, sendo certo ainda, que a descontinuidade desse servico tem grande
potencial danoso a populagéo, pois é através dele que séo difundidas informacgdes que
contribuem sobremaneira para a manutencao da normalidade social.

E da competéncia exclusiva da SECOM elaborar a “politica de comunicacéo social do
Estado, incluindo a promogdo da divulgacdo das acgbes, planos e programas
governamentais; a andlise do material informativo sobre essas agbes, planos e
programas para os veiculos de comunicagdo do Estado e fora dele; a gestdo das
campanhas publicitdrias e promocionais assinadas pela administracdo direta e
indireta; a promocédo da articulagdo com as assessorias de imprensa dos 6rgéos e
Secretarias de Estado; a supervisdo da formacédo de bancos de dados com o arquivo
impresso e eletrébnico de noticiario sobre o Governo do Estado” (art. 6° da Lei
Complementar Estadual n. 335/2005).

A atividade de realizar a licitacdo para contratacdo de servicos de agéncias de
publicidade no ambito do Poder Executivo Estadual, com algumas excecdes, foi
concentrada na SECOM, em decorréncia de seu papel institucional. Atualmente
encontram-se vigorando em diversos 06rgdos e entidades contratos oriundos dos
processos licitatérios 001/2011 e 001/2013, cujos prazos contratuais encerram-se
entre julho e outubro de 2015, motivo pelo qual se faz necessario a realizacado de novo
procedimento licitatorio, para adequacao de tais servi¢cos a nova realidade que envolve
as diversas areas de atuacdo da Administracao Estadual.

Haja vista 0 exposto, por serem servigos necessarios e essenciais ao bom andamento
das politicas publicas e a sua transparéncia, € que essa contratacdo se faz
necessaria.

3. DETALHAMENTO DO OBJETO

3.1 Dos servi¢cos a serem contratados:

Serdo contratados servicos de publicidade considerando como tal as atividades de
estudo, planejamento, conceituacdo, concepcdo, criacdo, execucdo interna,
intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacdo. Poderdo ser incluidos como atividades
complementares 0s servicos especializados pertinentes:
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| - ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo
e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas;

Il - & producao e a execucdo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

[l - & criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitéria,
em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdao dos efeitos das
mensagens e das a¢fes publicitarias.

Os servicos serdo contratados por intermédio de agéncias especializadas nos
métodos, na arte e na técnica publicitarias, através de profissionais a seu servigo que
estudam, concebem, executam e distribuem propaganda aos Veiculos de
Comunicagao, por ordem e conta do Estado com o objetivo de promover a venda de
bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral a
respeito das acdes, planos e programas governamentais do Poder Executivo Estadual.

A contratacdo dos servigos, objeto deste Projeto Béasico, devera estar de conformidade
com as disposicdes da Lei n° 12.232, de 29 de abril de 2010, em especial os seus
artigos 2° e 3°.

3.2 Daclassificagcdo das a¢cdes de comunicagéo
Classificamos as a¢fes de comunicacdo que envolvem a publicidade em:

a) Publicidade de Utilidade Publica: a que se destina a divulgar direitos,
produtos e servigos colocados a disposicao dos cidadaos, ou que objetivam
informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar a populagéo para adotar
comportamentos que |he tragam beneficios individuais ou coletivos e que
melhorem a sua qualidade de vida;

b) Publicidade Institucional: a que se destina a divulgar atos, acoes,
programas, obras, servicos, campanhas, metas e resultados dos Orgdos e
entidades do Poder Executivo Estadual, com o objetivo de atender ao principio
da publicidade, de valorizar e fortalecer as instituicbes publicas, de estimular a
participacdo da sociedade no debate, no controle e na formulagédo de politicas
publicas e de promover o Estado;

c) Publicidade Mercadoldgica: a que se destina a lancar, modificar,

reposicionar ou promover produtos e servicos de 6rgaos e entidades do Poder
Executivo Estadual que atuem em relacdo de concorréncia no mercado;

4. DOS SERVICOS, ORCAMENTOS E ESTIMATIVA DE DESPESAS.

4.1 - O valor global estimado da contratacdo para 12 (doze) meses é de
R$ 73.387.999,00 (setenta e trés milhdes, trezentos e oitenta e sete mil, novecentos e
noventa e nove reais), distribuidos em 05 (cinco) lotes.

4.2 - Os recursos para sua execucdo serao originados dos orcamentos dos 6rgdos e
entidades previstos para o exercicio financeiro de 2016.
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4.2.1- Os 6Orgaos e entidades contratantes reservam-se o direito de, a seu critério,
utilizar ou néo a totalidade da verba estimada.

4.3 — Da Justificativa para Divisao por Lotes.

Os 6rgaos de controle interno e externo tém recomendado, de forma recorrente, que a
licitacdo seja procedida por tantos itens/lotes sempre que econémica e techicamente
vidvel, cabendo a Administracao, justificadamente, demonstrar as vantagens da opc¢éo

adotada.

Na definicdo do critério para a composicdo dos lotes da Concorréncia Publica n°
001/2015 procuramos identificar ndo apenas a melhor op¢do técnica/econbmica da
divisdo, mas, principalmente, alguns outros aspectos vantajosos para o Governo do
Espirito Santo. S&o eles:

a.

A divisdo do objeto a ser licitado em vérios lotes ira possibilitar que um
maior numero de potenciais interessados participe da disputa,
aumentando sobremaneira a competitividade do certame e, por
consequéncia, a obtencdo de melhores propostas para a Administracao
Publica, sem que isso represente perda de economia de escala;

A decisdo de compor os lotes por grupos de 6rgaos/entidades objetivou a
eficacia/efetividade, pois um dos critérios utilizados foi o da
compatibilidade nas acbes de publicidade de cada um deles, a fim
possibilitar maior consisténcia nos assuntos a serem tratados, conforme
estabelece a Instrucdo Normativa SECOM- PR n°7, de 19 de dezembro
de 2014, do Governo Federal. O agrupamento tal como proposto visa
proporcionar a agéncia vencedora um aprofundamento dos assuntos por
meio de pesquisas e estudos de “cases” pertinentes, possibilitando maior
dominio sobre as areas/temas, a medida que conhece com mais
profundidade setores semelhantes. O que se espera é que esse ganho
aumente a cada dia, a cada novo trabalho. Acertando mais a linguagem e
0s meios utilizados nas campanhas, poupando retrabalho, gerando
economia e garantindo bons resultados para a Administracdo Publica
Estadual;

Visando buscar maior equilibrio na composicao dos lotes - para
potencializar as vantagens proporcionadas pela adog&o dos critérios ja
mencionados — utilizamos o critério de uniformidade, seja no volume de
recursos envolvidos, seja na quantidade de 6rgaos/entidades que
compdem cada lote. Além disso, esse equilibrio era necessario para
mantermos a atratividade e a competitividade dos lotes, no processo de
disputa.

A composicao dos lotes pelos critérios ora propostos repete o que foi feito
pelo Governo do Estado na Concorréncia Publica 001/2010, e em outras
licitacOes posteriores, cujo modelo se comprovou, na pratica, de grande
viabilidade e adequag&o ao modus operandi da publicidade no a&mbito do
Poder Executivo Estadual.

4.3.1 - Os lotes com seus respectivos recursos orcamentarios estdo assim

distribuidos:
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LOTE 01
ORGAO/ VALOR ESTIMADO
ENTIDADE PROGRAMA DE TRABALHO (R$)
Divulgacao Institucional 8.610.000,00
DETRAN Campanha Educativa 8.450.000,00
Total Lote 1 17.060.000,00
LOTE 02
ORGAO/ VALOR ESTIMADO
DE BAL
ENTIDADE PROGRAMA DE TRABALHO (R$)

SECULT Divulgacdo Institucional 1.000.000,00
SETUR Divulgacao Institucional 959.000,00
SEAG Divulgacao Institucional 800.000,00
INCAPER Divulgacao Institucional 55.000,00
IDAF Divulgacao Institucional 175.000,00
IEMA Divulgacao Institucional 400.000,00
SESA Divulgacdo Institucional 1.478.346,00
Campanha Educativa 4.364.994,00
CBMES Divulgacdo Institucional 250.000,00
PM Divulgacao Institucional 50.000,00
PC Divulgacao Institucional 100.000,00
SESP Divulgacao Institucional 500.000,00
SEJUS Divulgacdo Institucional 800.000,00
IASES Divulgacdo Institucional 200.000,00
PROCON Divulgacdo Institucional 100.000,00
DER Divulgacdo Institucional 550.000,00
Campanha Educativa 500.000,00
SETOP Divulgacao Institucional 3.125.000,00

Total Lote 02

R$ 15.407.340,00
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LOTE 03
ORGAO/ VALOR ESTIMADO
ENTIDADE PROGRAMA DE TRABALHO (R$)

SEDU Divulgagao Institucional 3.550.000,00

Campanha Educativa 2.000.000,00
FAMES Divulgagao Institucional 400.000,00
SECTI Divulgacao Institucional 1.500.000,00
FAPES Divulgacao Institucional 100.000,00
SESPORT Divulgacao Institucional 500.000,00
SEP Divulgacao Institucional 700.000,00
IJSN Divulgacao Institucional 70.000,00
ASPE Divulgacao Institucional 400.000,00
ARSI Divulgacao Institucional 250.000,00
IDURB Divulgacao Institucional 106.864,00
SEDURB Divulgacao Institucional 500.000,00
ADERES Divulgacao Institucional 300.000,00
SUPPIN Divulgacao Institucional 101.000,00
SEDES Divulgacao Institucional 395.000,00
SEGER Divulgacao Institucional 1.800.000,00
ESESP Divulgacao Institucional 128.000,00
SEASM Divulgacao Institucional 1.000.000,00
Total Lote 03 R$ 13.800.864,00

LOTE 04

ORGAO/ VALOR ESTIMADO

ENTIDADE PROGRAMA DE TRABALHO (R$)
PRODEST Divulgacao Institucional 141.050,00
SECONT Divulgacao Institucional 50.000,00
PGE Divulgacao Institucional 160.000,00
SEG Divulgacao Institucional 324.745,00
ARQ.PUBLICO Divulgag3o Institucional 150.000,00
DIO Divulgacao Institucional 200.000,00
RTVE Divulgacao Institucional 150.000,00
SECOM Divulgacao Institucional 11.274.000,00
SEFAZ Divulgacao Institucional 550.000,00
JUCEES Divulgacao Institucional 120.000,00

Total Lote 04

R$ 13.119.795,00
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LOTE 05
ORGAO/ VALOR ESTIMADO
ENTIDADE PROGRAMA DE TRABALHO (R$)

Publicidade Institucional 4.000.000,00

BANESTE .
STES Publicidade Mercadoldgica 4.000.000,00
BANDES Pul:.all.czldade Instltucm,nél 1.500.000,00
Publicidade Mercadoldgica 1.500.000,00
CESAN FJt.|I|dade Pu.bllc.a 1.800.000,00
Publicidade Institucional 1.200.000,00
Total Lote 05 RS 14.000.000,00
TOTAL GERAL RS 73.387.999,00

5. DAS RESPONSABILIDADES DAS PARTES

5.1 Obrigagdes da agéncia contratada:

- Executar os servigos, obedecendo as especificagdes, aos itens, aos subitens, aos
elementos, as condi¢des gerais e especificas do Contrato, bem como aos detalhes e
instru¢cdes fornecidos pelo GOVERNO DO ESTADO, ficando acordado que os
mencionados documentos passam a integra-lo, para todos os efeitos de direito, como
se nele estivessem transcritos;

- Executar os servicos a serem contratados, com fiel observancia as disposicfes da
legislacdo em vigor;

- Assumir inteira responsabilidade pela execucdo dos servicos que lhe forem
adjudicados;

- Fornecer e arcar com todas as despesas referentes aos recursos necessarios a
execucgdo dos servicos objeto deste Contrato;

- Comunicar ao GOVERNO DO ESTADO, imediatamente e por escrito, qualquer
anormalidade que verificar na execucdo dos servigos;

- Utilizar na execucdo do servico contratado pessoal que atenda, dentre outros, aos
seguintes requisitos:

a) qualificagcéo para o exercicio das atividades que lhe forem confiadas;

b) bons principios de urbanidade;
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c) pertencer ao quadro de empregados da AGENCIA CONTRATADA ou estar
devidamente credenciado pela mesma.

- solicitar a expressa anuéncia do Governo do Estado do Espirito Santo na
subcontratacdo dos servigos a ela adjudicados;

- Atender ao disposto no 8§ 1° do art. 2° da Lei 12.232/2010, quando da subcontratagédo
das atividades complementares;

- Efetuar a subcontratacdo, quando necessaria, somente de fornecedores previamente
cadastrados pelo Governo do Estado do Espirito Santo (art. 14 da Lei 12.232/10).

- Adotar nas subcontratagdes os procedimentos de sele¢édo descritos no art. 14, 8§ 1°,
2°, 3°da Lei 12.232/10.

- Observar a vedacdo de subcontratacdo de outra agéncia de propaganda para
execucgdo dos servicos compreendidos no objeto da presente licitagao.

- Observar, quando do fornecimento de bens ou servigos especializados, as seguintes

condigbes:
a) Realizar cotacdes prévias de precos para todos 0s servicos a serem
prestados por fornecedores;
b) Apresentar, pelo menos, 3 (trés) orcamentos coletados entre integrantes do
cadastro de fornecedores que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido;
c) exigir do fornecedor que constem da cotacdo os produtos ou servicos que a
compdem, seus pre¢os unitario e total e, sempre que necessario, 0
detalhamento de suas especificagdes;
d) No caso previsto no caput e incisos do art. 29 da Instrucdo Normativa n.°
04/2010 da Secretaria de Comunicagdo Social (SECOM), quando do
fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5 % (cinco décimos por
cento) do valor global do contrato, a AGENCIA CONTRATADA realizara sess&o
publica para coleta de precos de fornecedores, cujas propostas deverdo ser
apresentadas em envelopes fechados, sendo que a publicacdo da convocagéo
para a sessao publica, bem como sua fiscalizacao seréo de responsabilidade do
ORGAO/ENTIDADE CONTRATANTE.
e) O fornecimento de bens ou servi¢os de valor igual ou inferior a 20% (vinte por
cento) do limite previsto na alinea ‘a’ do inciso Il do art. 23 da Lei 8.666, de 1993,
esta dispensado do procedimento previsto no § 1° do art. 29 da Instrucao
Normativa n.° 04/2010 da Secretaria de Comunicac¢ao Social (SECOM).

- Observar o0s procedimentos necessarios ao pagamento das despesas com
veiculagédo, conforme art. 30 da Instrugdo Normativa n.° 04/2010 da Secretaria de
Comunicacdo Social (SECOM), quando a AGENCIA CONTRATADA devera
apresentar: demonstracédo do valor devido aos veiculos, respectivas tabelas de pregos,
indicagdo documentos comprobatérios de regularidade fiscal dos fornecedores; dos
descontos negociados, pedidos de insercdo, documentos comprobatérios de
veiculagdo e, quando possivel, relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de
empresa independente.
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- Quando nao for possivel a apresentacdo de documentacdo comprobatdria de
veiculacdo, a AGENCIA CONTRATADA demonstrara essa impossibilidade para que o
GOVERNO DO ESTADO pondere e decida.

- Manter acervo comprobatorio da totalidade dos servicos prestados, durante o periodo
de, no minimo, 5 (cinco) anos, apds a extingdo do contrato, compreendendo as pec¢as
e ou material produzidos.

- Fornecer e executar satisfatoriamente e em consonéancia com as regras do Contrato,
0 objeto solicitado.

- Cumprir rigorosamente os prazos estipulados no Contrato.

- Manter-se, durante a execu¢cdo do CONTRATO, em compatibilidade com as
obrigagbes assumidas, todas as condicfes de habilitacdo e qualificacdo exigidas na
licitacdo.

- Permitir e facilitar, a qualquer tempo, a fiscalizacdo dos servigos contratados,
colocando a disposi¢cdo do GOVERNO DO ESTADO, sempre que for solicitado, pelo
setor responsavel, facultando o livre acesso aos registros e documentos pertinentes,
sem que essa fiscalizagdo importe, a qualquer titulo, em responsabilidade por parte do
GOVERNO DO ESTADO.

- Administrar seu quadro de pessoal no tocante as questdes relativas a politica
salarial, a qual assumira integralmente e por sua conta e risco as consequéncias
financeiras da negociacdo, sendo expressamente vedada a transferéncia de quaisquer
Onus trabalhistas ao Governo do Estado do Espirito Santo.

- Responsabilizar-se pela boa execucao e eficiéncia dos servicos que executar, assim
como pelo cumprimento dos elementos técnicos recebidos, bem como por quaisquer
danos decorrentes da realizacdo destes servigos, causados ao Governo do Estado do
Espirito Santo ou a terceiros.

- Cumprir as exigéncias das leis, normas de seguranca e higiene do trabalho.

- Assumir o 6nus resultante de quaisquer acfes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus empregados,
prepostos ou contratados.

- Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de ac¢fes judiciais, inclusive
trabalhistas, que lhe venham a ser atribuidas por for¢ca de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente Contrato.

- Observar a vedacéo de divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servigos deste
Contrato ou que envolva o nome do Governo do Estado do Espirito Santo, sem a
expressa autorizagdo deste.

- Abster-se de caucionar ou utilizar o presente Contrato para qualquer operacao
financeira, sem prévia e expressa autorizacdo do Governo do Estado do Espirito
Santo.
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- Solicitar a anuéncia prévia, formal, da AGENCIA CONTRATADA para subcontratar
outras empresas, visando a execucéo total ou parcial de alguns servicos de que trata
este Contrato, ressaltando-se que a AGENCIA CONTRATADA permanecera com
todas as suas responsabilidades contratuais perante o Governo do Estado do Espirito
Santo.

- Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento, conforme apresentado no Conjunto de Informacdes do Proponente
constante da Proposta Técnica da Concorréncia n° 001/2015, na elaboracdo dos
servicos objeto deste Contrato, admitida sua substituicdo por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pelo
GOVERNO DO ESTADO.

- Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociagfes junto a
terceiros e transferir, integralmente, ao GOVERNO DO ESTADO, descontos especiais
(além de normais, previstos em tabelas), bonificaces, reaplicacdes, prazos especiais
de pagamento e outras vantagens. O desconto de antecipacdo de pagamento sera
igualmente transferido ao GOVERNO DO ESTADO, caso este venha a saldar
compromisso antes do prazo estipulado.

- Fazer cotacdo de precos para todos os servicos de terceiros e apresentar, no
minimo, 03 (trés) propostas, com a indicacdo da mais adequada para sua execucao.
Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) propostas, a AGENCIA CONTRATADA
devera apresentar as justificativas pertinentes por escrito.

- Obter aprovacédo prévia do GOVERNO DO ESTADO, por escrito, para assumir
despesas de produgéo, veiculagdo e qualquer outra relacionada com o objeto deste
Contrato.

- Submeter a contratacdo de terceiros, para a execucdo dos servigos objeto deste
Contrato, a prévia e expressa anuéncia do GOVERNO DO ESTADO.

- Solicitar autorizacdo do GOVERNO DO ESTADO para contratacdo de servicos ou
compra de material de empresas em que a AGENCIA CONTRATADA ou seus
funcionarios tenham, direta ou indiretamente, participacdo societaria ou qualquer
vinculo comercial.

- Produzir, de inicio, apds a respectiva aprovacdo do servico pelo GOVERNO DO
ESTADO, 01 (uma) copia DVD, 01 (uma) copia, em CD, de spots e jingles de radio, 01
(um) fotolito e 02 (duas) provas de fotolito de pecas para revistas e jornais.

- Orientar a producao e a impressao de pecas gréaficas (folhetos, cartazes, mala-direta
etc.) aprovadas pelo GOVERNO DO ESTADO.

- Entregar ao ORGAO/ENTIDADE CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més
subsequente, relatorio das despesas de producdo e veiculagdo autorizadas no més
anterior e dos servicos em andamento, estes com dados mais relevantes para uma
avaliacdo de seu estégio.

- Entregar ao ORGAO/ENTIDADE CONTRATANTE até o dia 10 (dez) do més
subsequente, por meio de cépia em DVD ou envio virtual, o conjunto das pecas
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produzidas no periodo, em sua versado final aprovada, para fins de arquivamento e
registro.

- Informar a CONTRATANTE os pagamentos feitos a fornecedores e veiculos a cada
ordem bancéria de pagamento emitida pela CONTRATANTE, e encaminhar relatorio,
até o décimo quinto dia de cada més, com a consolidacado dos pagamentos efetuados
no més imediatamente anterior.

- Registrar em Relatorios de Atendimento, as solicitacdes e decisbes dos contatos
realizados com o0 GOVERNO DO ESTADO, com o objetivo de tornar transparentes os
entendimentos havidos e também para que ambas tomem as providéncias
necessérias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

- Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragbes, rejeicdes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos.

- Exigir dos eventuais subcontratados, no que couber, as mesmas condi¢gbes do
presente Contrato.

- Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
guaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagéo
do GOVERNO DO ESTADO.

- Responder perante 0o GOVERNO DO ESTADO e terceiros por eventuais prejuizos e
danos decorrentes de sua demora ou de sua omissdo na conducdo dos servicos de
sua responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou por erro seu em quaisquer
servigos objeto deste Contrato.

- Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboragédo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
perda de descontos para 0o GOVERNO DO ESTADO.

- Assumir o 6nus resultante de quaisquer acfes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos
e/ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes
de acdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento de presente Contrato.

- Responder por qualquer agéo judicial movida por terceiros com base na legislacdo de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedades ou direitos autorais,
relacionados com os servi¢os objeto deste Contrato.

- Assumir inteira responsabilidade pela execuc¢do dos servicos ora contratados;

5.2 Obriga¢des do érgédo/entidade contratante:

- Fornecer os elementos béasicos e dados complementares necessarios para o perfeito
desenvolvimento dos servicos.
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- Notificar & AGENCIA CONTRATADA, por escrito, quaisquer irregularidades que
venham ocorrer em funcéo da prestacéo dos servicos, fixando-lhe prazo para corre¢éao
de tais irregularidades;

- Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a agéncia.

- Comunicar, por escrito, & agéncia toda e qualquer orientagdo a cerca dos servigos,
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser
confirmados, por escrito, no prazo de 02 (dois) dias Uteis.

- Efetuar os pagamentos conforme previsto no Edital.
- acompanhar e fiscalizar a execucdo do Contrato, através de representante da
Administracdo nominalmente designado como “gestor do contrato”, nos termos do art.

67 da Lei 8666/1993 e suas alteracdes e Portaria SEGER/PGE/SECONT n° 049-
R/2010 de 24 de agosto de 2010.

6. DAS CONDICOES DE REMUNERACAO E PAGAMENTO

6.1 Os documentos de cobranca da AGENCIA CONTRATADA, compostos de 01
(uma) via da Nota Fiscal/Fatura ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal e 01 (uma)
via do documento fiscal do fornecedor com os comprovantes da prestagdo do
respectivo servico, serdo liquidados mediante crédito na conta corrente a ser
informada pela AGENCIA CONTRATADA, da seguinte forma:

- Veiculagdo: mediante apresentagdo dos documentos de cobranga, tabelas de
precos dos veiculos e respectivos comprovantes de veiculagdo, em até 30
(trinta) dias consecutivos ap6s 0 més de veiculagéao.

- Producdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca,
demonstrativos de despesas, e respectivos comprovantes, em até 30 (trinta) dias
consecutivos apos o més de producao.

- Outros servigos de terceiros: mediante a entrega dos servi¢os solicitados, dos
documentos de cobranca e respectivos comprovantes, nos vencimentos
previamente ajustados com 0 ORGAO/ENTIDADE CONTRATANTE.

- Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios ao reembolso
de despesas deverdo ser encaminhados a CONTRATANTE com antecedéncia
minima de 10 (dez) dias Uteis da data do vencimento, dos quais devera constar a
citacdo ao n° do Contrato, ao documento que autorizou 0 servico ou
fornecimento (OC, OS, AP, Pl etc.) e a manifestacdo de aceitacdo da
CONTRATANTE.

6.2 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacao de cobranga, o
ORGAO/ENTIDADE CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as
devidas correcdes, ou aceitd-la com a glosa da parte que considerar indevida.

6.3 Na hip6tese de devolucdo, a documentacdo serd considerada como nao
apresentada, para fins de atendimento das condi¢des contratuais.
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6.4 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela AGENCIA CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua
exclusiva responsabilidade.

6.5 O pagamento serd efetuado somente apdés a comprovacdo e atestacdo da
realizacdo do servico por parte da pessoa que for designada para o acompanhamento
e fiscalizacdo de sua execuc¢do, com o visto do titular da Superintendéncia Estadual de
Comunicacao Social.

6.6 Os pagamentos ficam condicionados a apresentacao dos seguintes documentos:
a) prova de regularidade referente aos Tributos Federais, expedida pela
Secretaria da Receita Federal onde for sediada a empresa, devidamente valida;
b) prova de regularidade referente a Divida Ativa da Unido, expedida pela
Procuradoria da Fazenda Publica Nacional onde for sediada a empresa,
devidamente valida;

c) prova de regularidade com a Fazenda Publica do Estado do Espirito Santo,
devidamente valida;

d) prova de regularidade com a Fazenda Publica do Municipio onde for sediada
a empresa, devidamente valida;

e) prova de regularidade com a Fazenda Publica do Municipio de Vitoria,
devidamente valida;

f) prova de regularidade relativa ao Instituto Nacional de Seguridade Social —
INSS, devidamente valida;

g) prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo —
FGTS, devidamente vélida;

6.7 - O Governo do Estado do Espirito Santo podera deduzir dos pagamentos,
importancias que, a qualquer titulo, Ihe forem devidas pela AGENCIA CONTRATADA.

6.8 - Os pagamentos poderdo ser sustados pelo Governo do Estado do Espirito Santo
nos seguintes casos:
a) ndo cumprimento das obrigagBes assumidas que possam, de qualquer forma,
prejudicar o GOVERNO DO ESTADO;
b) inadimpléncia de obrigagdes da AGENCIA CONTRATADA para com o
Governo do Estado do Espirito Santo, por conta do estabelecido no Edital;
¢) ndo execucdo dos servigcos nas condigOes estabelecidas nas OS;
d) erro (s) ou vicio(s) na(s) Nota(s) Fiscal(is).

6.9 - Pelos servicos prestados, a AGENCIA CONTRATADA serd remunerada da
seguinte forma:

- Custos internos baseados na tabela de precos do SINAPRO — Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Espirito Santo, com o percentual de desconto
proposto pela AGENCIA CONTRATADA (minimo de 50%, incidente sobre estes
custos);

- Custos dos servicos e suprimentos externos orcados junto a fornecedores
especializados, quando ndo geram veiculacdo, acrescidos dos honorérios da
agéncia (maximo de 10%, incidente sobre estes custos).
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6.10- As despesas com o deslocamento de profissionais da AGENCIA CONTRATADA
ou de seus representantes serdo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais
excecdes, no exclusivo interesse do GOVERNO DO ESTADO, poderdo vir a ser
ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de honoréarios pela AGENCIA
CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pelo
ORGAO/ENTIDADE CONTRATANTE.

6.11 - A AGENCIA CONTRATADA néo faré jus a nenhuma remuneracgéo ou desconto
de agéncia quando da utilizacdo, pelo GOVERNO DO ESTADO, de créditos que a
esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacédo, em qualquer
acao publicitaria pertinente a este Contrato.

6.12 - Além da remuneracio ja mencionada, a AGENCIA CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia, calculado sobre os precos de tabela ou sobre os precos
acertados para a veiculacdo, prevalecendo sempre o menor dos dois, a ser concedido
pelos veiculos de comunicacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n°® 4.680/65 e
com o art. 11 do Regulamento da Lei n® 4.680/65, aprovado pelo Decreto n® 57.690/66
e alterado pelo decreto n° 4.563/2002.

6.13 - A contratada repassardA ao CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do valor

correspondente ao “desconto de agéncia” a que faz jus, calculado sobre o preco de
tabela dos veiculos ou do valor total efetivamente negociado.

7. OUTRAS INFORMACOES

7.1 - Modalidade de licitagdo: Concorréncia — Base Legal: Lei n°® 12.232/2010 e Lei n.°
8.666/93 e suas alteracoes.

7.2 - Tipo de Julgamento: Melhor Técnica.

7.3 - Locais de Execucdo: 6rgdos da Administracdo Direta e Indireta do Poder
Executivo Estadual.

7.4 - Estimativa de Custo: Esté previsto para execucao dos servigos um valor global de
73.387.999,00 (setenta e trés milhdes, trezentos e oitenta e sete mil, novecentos e
noventa e nove reais),

7.5 - Prazo Estipulado do Contrato: O prazo de duracao do contrato sera de 12 (doze)
meses, podendo ser prorrogado na forma do art. 57, inciso Il da Lei n.° 8.666/93.

8. EQUIPE DE ELABORACAO DO PROJETO:

ALTAMIRO ENESIO SCOPEL
Superintendente Administrativo
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ANA GLAUCIA DE S. OLIVEIRA
Superintendente Adjunta de Comunicac¢do Social

KARLA ORLANDI SIMONETTI
Gerente de Marketing.

Aprovo a execugdo do presente PROJETO BASICO, em 09/09/2015.

ANDREIA DA SILVA LOPES
Superintendente Estadual de Comunicagéo Social
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ANEXO Il

“BRIEFINGS” LOTES 01 a 05

PRIMEIRA PARTE DO BRIEFING DOS LOTES 01, 02, 03, 04 E 05

| - CONTEXTO (Situacéao Geral)

O Espirito Santo dos dias atuais apresenta um cendrio desafiante a toda sua
populacdo. Nos ultimos anos, o Estado perdeu o ritmo de crescimento, a receita caiu e
as despesas subiram de modo acelerado, ocasionando um desequilibrio nas contas
publicas. Necessario se faz retomar o equilibrio fiscal, a capacidade de investimento
com recursos proprios e avancar na direcdo de uma sociedade verdadeiramente

inclusiva e sustentavelmente desenvolvida.

Logo, o primeiro ato do governador, no dia 2 de janeiro, foi assinar decretos de
contencdo de gastos. Dentre os objetivos esta a redugdo em 20% das despesas com
custeio e pessoal no ano de 2015. Além disso, o orcamento 2015 enviado a

Assembleia no final de 2014, foi revisado.

O Estado vem conseguindo conter 0 aumento tanto das despesas de pessoal quanto
de custeio, e ainda esta pagando despesas que aconteceram no ano passado. O
custeio foi desacelerado de 15% para 2,3%. Foi feito um ajuste em cargos
comissionados e designacdes temporarias, com reducdo na ordem de 3.000 cargos

desde o inicio do ano.

Esses e outros instrumentos de ajuste fiscal estdo sendo fundamentais para que
reflexos positivos sejam percebidos, isso com a estratégia de trabalhar a gestao, em

vez do aumento de impostos — op¢ao da maioria dos Estados Brasil afora.

Com um olhar atento ao presente, mas também com uma visdo voltada ao futuro, o
Estado adotou o planejamento estratégico para desenhar o horizonte de trabalho e

realizacdes. O planejamento estratégico foi elaborado a partir de seis macro-objetivos.

O primeiro deles é o impositivo e inadidvel_ajuste das contas publicas para se retomar

a capacidade de investimentos com recursos proprios. Outras determinantes de
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trabalho séo: o sistematico combate a corrupcdo; a mudanca estrutural e

comportamental na relacdo com 0s recursos haturais e 0 meio ambiente; a construcao

de avancos sociais em todo o Estado — como a implantacdo da Escola Viva, um novo

modelo de ensino médio para melhor capacitar nossa juventude; o choque de gestédo
na area da salde, buscando ampliar e qualificar os servi¢os prestados; e o programa
de ocupacédo social, que, além de enfrentar a criminalidade, visa a levar muito mais
cidadania, cultura, esporte e oportunidades as areas vulneraveis no Estado. O

desenvolvimento econdmico diversificado, sustentavel e inclusivo — fundamental para

a mudanca do quadro social — é outro macro-objetivo. Assim como a diretriz central do

governo: o permanente dialogo com a populacao.

Sobre o ponto de vista da Comunicacao, para que a mensagem do Governo do Estado
chegue para toda a sociedade capixaba e também para que se estabeleca uma
interface dialégica com a populacdo é preciso estar presente tanto no meio on-line

guanto no off-line.

Atualmente, segundo pesquisa divulgada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), quase metade dos brasileiros navegou na internet em 2013. Em
cinco anos, o aumento desse dado foi de mais de 50%. De acordo com o Ibope, em
pesquisa divulgada em 2015, 53% da populacdo acessou a web ao menos uma vez

por més nos ultimos trés meses.

J& por classe social, de acordo com a atualizacdo do Critério de Classificagdo
Econbmica Brasil, a classe A possui 4% dos usuarios de internet do pais, enquanto a
maioria se concentra nas classes B (34%) e C (52%). Por outro lado, as classes D/E
representam 21% da populacdo, mas reunem apenas 10% dos internautas.
Entretanto, isso quer dizer que uma em cada cinco pessoas das classes D/E acessa a

internet.
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Além disso, os meios de comunicacdo off-line, conhecidos como tradicionais,
continuam tendo um papel importante na vida do brasileiro. Assim, a populacéo
consome midia por meio dos mais diversos canais de comunicacdo. Ou seja, estdo em
varios lugares a0 mesmo tempo. As estratégias de comunicacdo precisam ser

abrangentes e complementares, do ponto de vista de plataformas, contetdos, midias,
mensagens.
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“BRIEFING”- LOTE 01

12 Parte do Briefing

| - Contexto

Em todas as campanhas a serem apresentadas para esta concorréncia, em quaisquer
dos lotes, devera ser seguido o direcionamento dado na primeira parte do briefing (fls.
60 a 62).

22 Parte do Briefing

Il - Descricdo e Analise da Situacéo Especifica

A campanha para a concorréncia do Lote 01 sera desenvolvida para o Departamento
Estadual de Transito do Espirito Santo (Detran-ES), com o objetivo de alertar os
jovens capixabas sobre os riscos de dirigir apds ingerir bebida alcodlica.

Essa combinacao perigosa pode resultar em consequéncias tragicas. O motorista que
bebe antes de dirigir pode provocar acidentes graves, colocando em risco sua propria
vida e a seguranca das pessoas que passam pelas vias ou estdo dentro de outros
veiculos. Além de néao dirigir sob efeito do alcool, é importante que as pessoas sejam
conscientes e ndo aceitem carona de motoristas alcoolizados e, se possivel, impecam

que eles dirijam.

Essa campanha é desenvolvida anualmente pelo Detran. Ainda assim, os indices de
acidentes  envolvendo  motoristas  embriagados  continuam  aumentando.
Em 2013 foram registrados mais de 52 mil acidentes, sendo que desse total 32%
tiveram vitimas. E dessa porcentagem 95% foram vitimas parciais e 5% fatais.
Somente nos ultimos sete anos (2007 a abril de 2014), a embriaguez ao volante
causou 1.168 acidentes nas rodovias federais, que cortam o Espirito Santo. Ao todo,

53 pessoas morreram, segundo dados da Policia Rodoviaria Federal (PRF).

O motorista flagrado conduzindo automoével sob efeito de bebida alcodlica recebe
multa de R$ 1.915,40 e tem sua Carteira Nacional de Habilitacdo (CNH) suspensa,
ficando 12 meses sem poder dirigir. O condutor também pode ser preso e responder

por crime de transito.
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Objetivos da comunicacgéo

» Conscientizar a populagao de que beber e dirigir € uma combinagao perigosa e quem
assume esse comportamento, esta colocando em risco a sua vida e a vida dos outros
a sua volta.

* Gerar reflexdo e mudanga de comportamento nos jovens, fazendo com que eles nédo

assumam mais o risco de dirigir apés a ingestdo de bebidas alcodlicas.

Pablicos de interesse

* Homens e mulheres entre 18 e 39 anos
» Populagao do Espirito Santo

* Formadores de opiniao

* Imprensa

Recursos préprios de comunicagéo

* Assessoria de Imprensa da Superintendéncia Estadual de Comunicacdo Social
(Secom)

» Assessoria de Imprensa do Departamento Estadual de Transito do Espirito Santo
(Detran-ES)

« Site institucional do Detran: www.detran.es.gov.br

« Site institucional do Governo do Estado: www.es.gov.br

* Midias sociais do Governo do Estado: twitter (@GovernoES); facebook
(facebook.com/GovernoES); instagram (@Governo_ES); youtube
(youtube.com/Governoes).

* Midias sociais do Detran: twitter (@DetranES); facebook (facebook.com/

DetranEspiritoSanto).

Estruturacéo do projeto de comunicagéo

O projeto de comunicacdo deve ser estruturado e apresentado segundo critérios
estabelecidos no edital de licitacdo e pelo briefing do lote correspondente, a saber:

a) Planejamento da campanha: explicar desde o raciocinio basico até a elaboracao
das estratégias de comunicacdao, incluindo estratégias voltadas para o meio on-line e

off-line.
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b) Acdes de comunicacdo: apresentar as a¢cdes de comunicacdo propostas, descritas
em detalhe.

c) Plano de Midia: apresentar planejamento de midia estruturado, levando em conta o
publico-alvo, os indices de audiéncia, periodicidade e abrangéncia dos veiculos de
comunicacgdo. O plano deverd ter abrangéncia estadual e distribuir a verba disponivel
para a campanha por peca, por meio, por veiculo e por periodo de veiculacéo.

d) Ideia criativa: apresentar a ideia criativa, sua relevancia para o publico-alvo e sua
aplicacdo nos formatos e meios trabalhados.

e) Assinatura da Campanha: a campanha devera ser assinada com a logomarca do
Detran e o braséo do Governo do Estado.

f) Verba disponivel para a campanha: R$ 1.000.000,00 (um milh&o de reais).
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“BRIEFING”- LOTE 02
12 Parte do Briefing

| - Contexto

Em todas as campanhas a serem apresentadas para esta concorréncia, em quaisquer
dos lotes, devera ser seguido o direcionamento dado na primeira parte do briefing (fls.
60 a 62).

22 Parte do Briefing

Il - Descricdo e Analise da Situacéo Especifica

A campanha para a concorréncia do Lote 02 sera desenvolvida para a Secretaria de
Estado da Saude (Sesa), com o0 objetivo de conscientizar a populacao capixaba para a
importancia da doacao de 6érgaos.

Os transplantes de 6rgaos cresceram 25% no Espirito Santo entre janeiro e outubro de
2014 quando comparados ao igual periodo do ano anterior. Os procedimentos
envolvendo figado e cornea foram os que mais contribuiram com esse aumento. Ainda
assim, existem mais de 900 pessoas na lista de espera por um 6rgao no Espirito

Santo, conforme dados abaixo:

Rim: 834
Figado: 35
Coracéo: 01
Cérnea: 109
Total: 979

Em nimeros absolutos, os transplantes de cérnea foram os que mais se destacaram,
passando de 183 para 251, 68 a mais. Por outro lado, os procedimentos de figado

foram os mais representativos em termos proporcionais, com crescimento de 67%.

O bom resultado se deve a colaboracéo das equipes de captacédo e transplantes e as
acOes de qualificacdo profissional e sensibilizacdo da populacdo promovidas pela

Central de Transplantes do Estado.
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Para ser doador de 6rgdos ndo é preciso nenhum tipo de documento, apenas
conversar com a familia, manifestando o seu desejo, pois é ela que autorizara todo o
processo. Quando esse tema € discutido com os familiares facilita bastante a decisédo
dos mesmos. Os 6rgaos salvam pessoas e dao mais qualidade de vida a quem deles

necessita.

Saiba mais

- Como posso me tornar um doador de 6rgéos?

O passo principal para vocé se tornar um doador € conversar com a sua familia e
deixar bem claro o seu desejo. Nao é necessario deixar nada por escrito. Os familiares

devem se comprometer a autorizar a doagao por escrito apds a morte.

- Quem recebe os 6rgaos e/ou tecidos doados?

Quando é reconhecido um doador efetivo, a central de transplantes € comunicada,
pois apenas ela tem acesso aos cadastros técnicos com informac6es de quem esta na
fila esperando um 6rgéo. Além da ordem da lista, a escolha do receptor seré definida
pelos exames de compatibilidade entre o doador e o receptor. Por isso, nem sempre 0

primeiro da fila € o pr6ximo a receber o érgéo.

Objetivos da comunicacao

» Conscientizar a sociedade da importéncia da doagao de érgaos, mostrando que é
possivel salvar vidas.

» Alertar a populacdo capixaba sobre a importancia de deixar claro para seus
familiares o interesse em ser doador de 6rgéo.

* Diminuir a fila de espera, aumentando o numero de doadores de 6rgaos no Espirito

Santo.

Pablicos de interesse
* Populagao do Espirito Santo
* Formadores de opinido

* Imprensa

Recursos préprios de comunicagéo

CAEL/SECOM - Concorréncia 001/2015 Pagina 67 de 113



GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM

» Assessoria de Imprensa da Superintendéncia Estadual de Comunicagdo Social
(Secom)

* Assessoria de Imprensa da Secretaria de Estado da Saude (Sesa)

« Site institucional da Sesa: www.saude.es.gov.br

» Site institucional do Governo do Estado: www.es.gov.br

* Midias sociais do Governo do Estado: twitter (@GovernoES); facebook
(facebook.com/GovernoES); instagram (@Governo_ES); youtube

(youtube.com/Governoes).

Estruturacéo do projeto de comunicagéo

O projeto de comunicacdo deve ser estruturado e apresentado segundo critérios
estabelecidos no edital de licitagéo e pelo briefing do lote correspondente, a saber:

a) Planejamento da campanha: explicar desde o raciocinio basico até a elaboracao
das estratégias de comunicacgdo, incluindo estratégias voltadas para o meio on-line e
off-line.

b) Acbes de comunicacdo: apresentar as acdes de comunicacdo propostas, descritas
em detalhe.

c) Plano de Midia: apresentar planejamento de midia estruturado, levando em conta o
publico-alvo, os indices de audiéncia, periodicidade e abrangéncia dos veiculos de
comunicagdo. O plano devera ter abrangéncia estadual e distribuir a verba disponivel
para a campanha por pega, por meio, por veiculo e por periodo de veiculagéo.

d) Ideia criativa: apresentar a ideia criativa, sua relevancia para o publico-alvo e sua
aplicacdo nos formatos e meios trabalhados.

e) Assinatura da Campanha: a campanha deverd ser assinada com o brasdo do
Governo do Estado e Secretaria de Estado da Saude.

f) Verba disponivel para a campanha: R$ 1.000.000,00 (Um Milh&do de Reais).
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“BRIEFING”- LOTE 03
12 Parte do Briefing

| - Contexto

Em todas as campanhas a serem apresentadas para esta concorréncia, em quaisquer
dos lotes, devera ser seguido o direcionamento dado na primeira parte do briefing (fls.
60 a 62).

22 Parte do Briefing

Il - Descricdo e Analise da Situacéo Especifica
A campanha para a concorréncia do Lote 03 sera desenvolvida para a Secretaria de
Estado da Educacédo (Sedu), com o objetivo de divulgar o programa de Governo

“Escola Viva” e convidar estudantes capixabas para a matricula.

O projeto foi langcado no inicio do Governo como um novo modelo de ensino em tempo
integral, contando com matérias eletivas, oferecendo aos alunos uma preparacao

diferenciada para os seus projetos de vida.

O projeto teve inicio em 2015 com uma unidade e, no inicio do segundo semestre, foi
feita uma campanha convidando os estudantes capixabas do ensino médio a se
matricularem. Para 2016 esta prevista a ampliacdo da Escola Viva, com a implantacéo
de trés a cinco novas escolas, e agora é preciso reforgar esse convite para inscricdes

e mostrar os diferenciais do programa.

Mais do que uma escola em tempo integral, a Escola Viva € um novo modelo de
Ensino Médio em turno Unico, que traz inovacfes pedagogicas e de gestao, orientando
0 jovem a ser protagonista e a construir seu projeto de vida. Do conjunto de inovacdes
constam: acolhimento aos estudantes, as equipes escolares e as familias; avaliacdo
diagndstica/nivelamento; disciplinas eletivas; salas tematicas;, énfase pratica em
laborat6rios; tecnologia de gestdo educacional; tutoria; aulas de projeto de vida; aulas
de préticas e vivéncias em protagonismo; aula de estudo orientado; e aprofundamento

de estudo (preparacédo académica/mundo do trabalho).
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Além da estrutura diferenciada e do curriculo inovador, na Escola Viva os profissionais
tém dedicacao integral e o tempo que o aluno permanece na escola é de 9 horas e 30
minutos. A carga horaria é das 7h30 as 17 horas, sendo 1h20 minutos para o almocgo e

dois intervalos de 20 minutos para o lanche, ofertados dentro da escola.

Nesse tempo, além das disciplinas obrigatérias, os estudantes podem escolher
matérias para enriguecer o curriculo, como mdsica, teatro, robotica,
empreendedorismo e educacédo financeira. Também é possivel ingressar em clubes
juvenis, como o jornalzinho da escola, a radio da escola, entre outros. Com isso, é

possivel garantir uma formacao ainda mais completa.

O modelo ja foi implantado em diversos estados como S&o Paulo, Rio de Janeiro,
Goias, Pernambuco, Ceard, Piaui e Sergipe, com o apoio do Instituto de Co-
Responsabilidade pela Educacédo (ICE), que € uma entidade privada e sem fins
lucrativos. A primeira unidade do Programa Escola Viva esté localizada no bairro de
Inhagueta na rodovia Serafim Derenze, n° 3115 em Vitoria.

Objetivos da comunicagéo
« Incentivar a matricula na Escola Viva

* Apresentar os diferenciais da Escola Viva

Publicos de interesse

* Alunos e familias

* Populagao do Espirito Santo
* Formadores de opiniao

* Imprensa

Recursos préprios de comunicagéo

» Assessoria de Imprensa da Superintendéncia Estadual de Comunicagao Social
(Secom)

» Assessoria de Imprensa da Secretaria de Estado da Educacéo (Sedu)

« Site institucional da Sedu: www.sedu.es.gov.br

« Site institucional do Governo do Estado: www.es.gov.br
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* Midias sociais do Governo do Estado: twitter (@GovernoES); facebook
(facebook.com/GovernoES); instagram (@Governo_ES); youtube
(youtube.com/Governoes).

» Midia social da Sedu: facebook (facebook.com/SeduES).

Estruturacéo do projeto de comunicagéo

O projeto de comunicacdo deve ser estruturado e apresentado segundo critérios
estabelecidos no edital de licitacéo e pelo briefing do lote correspondente, a saber:

a) Planejamento da campanha: explicar desde o raciocinio basico até a elaboracao
das estratégias de comunicacdo, incluindo estratégias voltadas para o meio on-line e
off-line.

b) Acbes de comunicacdo: apresentar as acdes de comunicagado propostas, descritas
em detalhe.

c) Plano de Midia: apresentar planejamento de midia estruturado, levando em conta o
publico-alvo, os indices de audiéncia, periodicidade e abrangéncia dos veiculos de
comunicacgdo. O plano devera ter abrangéncia estadual e distribuir a verba disponivel
para a campanha por peca, por meio, por veiculo e por periodo de veiculagéo.

d) Ideia criativa: apresentar a ideia criativa, sua relevancia para o publico-alvo e sua
aplicacdo nos formatos e meios trabalhados.

e) Assinatura da Campanha: a campanha deverd ser assinada com o brasdo do
Governo do Estado e Secretaria de Estado da Educagéo (Sedu).

f) Verba disponivel para a campanha: R$ 1.000.000,00 (Um Milh&do de Reais).

CAEL/SECOM - Concorréncia 001/2015 Pagina 71 de 113



GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM

“BRIEFING”- LOTE 04
12 Parte do Briefing

| - Contexto

Em todas as campanhas a serem apresentadas para esta concorréncia, em quaisquer
dos lotes, devera ser seguido o direcionamento dado na primeira parte do briefing (fls.
60 a 62).

22 Parte do Briefing

Il - Descricdo e Analise da Situacéo Especifica

A campanha para a concorréncia do Lote 04 sera desenvolvida para a
Superintendéncia Estadual de Comunicacdo Social — SECOM, com o objetivo de
divulgar as politicas do Ocupacdo Social em todo o Estado, além de mobilizar as
comunidades e, principalmente, os jovens dessas comunidades, na construcdo e

implantacdo das acoes.

O Ocupacado Social atuarad para a prevencdo das violéncias que alcancam a faixa
etaria de 10 a 14 anos, e para a reducgédo das vulnerabilidades que afetam os jovens na
faixa etaria de 15 a 24 anos. O foco sao os bairros onde os registros de homicidios

sao maiores. Sao eles:

Vila Velha

S&o Torguato

Boa Vista (I e Il)
Barramares
Ulisses Guimaréaes
Santa Rita

Serra

Jardim Carapina
Feu Rosa

Vila Nova de Colares

Planalto Serrano
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Novo Horizonte
Central Carapina

Bairro das Laranjeiras

Cariacica

Castelo Branco

Nova Rosa da Penha
Flexal Il

Nova Esperanca

Linhares
Interlagos
Aviso

Vitéria

Nova Palestina

Sao Mateus
Bom Sucesso

Vila Nova

Colatina
Ayrton Senna

Bela Vista

Cachoeiro de Itapemirim
Zumbi

As acles serao executadas com o apoio de diversas Secretarias de Estado e 6rgaos
vinculados, prefeituras, entidades de classe, instituicbes privadas, empresas e
organizacdes do terceiro setor, com base nos dois grupos etarios acima e nos
seguintes eixos: Educacdo; Renda e Empreendedorismo; Cultura, Esporte e Lazer;

Melhoria Urbana; e Saude e Protecdo Social.
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Tanto a divulgacdo quanto a mobilizacdo serdo coordenadas e orientadas pela equipe
de comunicacao da Secretaria de Estado Extraordinaria de A¢des Estratégicas (Seae),
pasta responsavel pelo acompanhamento e pelo monitoramento do Ocupacéo Social,

juntamente com a Superintendéncia de Comunicacéo (Secom).

o Desafio: ampliar a protecdo social e a garantia dos direitos humanos aos

segmentos vulneraveis e diminuir os crimes contra a vida.

¢ Resultados: diminui¢cao da taxa de homicidios de jovens (15 a 24 anos); diminui¢do
da proporcéo de jovens (15 a 24 anos) que ndo estudam e/ou ndo trabalham; e
reducdo do abandono escolar.

O Ocupacéo Social € de fundamental importancia dentre as acdes estratégicas do
Governo do Estado e faz parte dos 20 projetos estruturantes aprovados no
Planejamento Estratégico (2015/2018).

Como acao estratégica e co-realizado por diferentes instancias de governos, e dentro
delas, diversos setores e secretarias, 0 Ocupacdo Social precisa de um
posicionamento/estratégia de comunicagdo bem definido e assertivo. Somente dessa
forma, os diferentes agentes de sua realizagdo poderdo fazer uma comunicagéo

sinérgica e integrada.

Caberd a Superintendéncia Estadual de Comunicacdo Social (Secom) integrar as
acdes construidas e destinadas as areas do Ocupacao Social, a divulgacao dos

projetos e a mobilizacdo da comunidade para maior participacdo e envolvimento.

Objetivos da comunicacéo

» Apresentar o projeto de Ocupacao Social deste Governo, com um olhar positivo,
enaltecendo o orgulho dos cidaddos e o sentimento de pertencimento.

* Divulgar as politicas do Ocupagéao Social em todo o Estado.

» Mobilizar as comunidades, principalmente os jovens, na construgdo e implantacao

das acdes.

Publicos de interesse
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» Jovens de 15 a 24 anos, de todos 24 bairros contemplados pelo Ocupacao Social

* Pais/responsaveis das criangas e adolescentes com idade entre 10 e 14 anos dos 24
bairros

* Populagao do Espirito Santo

* Formadores de opinido

* Imprensa

Recursos préprios de comunicagéo

* Assessoria de Imprensa da Superintendéncia Estadual de Comunicacdo Social
(Secom)

* Assessoria de Imprensa da Secretaria de Estado Extraordinaria de Acdes
Estratégicas (Seae)

« Site institucional do Governo do Estado: www.es.gov.br

* Midias sociais do Governo do Estado: twitter (@GovernoES); facebook
(facebook.com/GovernoES); instagram (@Governo_ES); youtube
(youtube.com/Governoes).

Estruturacdo do projeto de comunicacgéo

O projeto de comunicacdo deve ser estruturado e apresentado segundo critérios
estabelecidos no edital de licitagé@o e pelo briefing do lote correspondente, a saber:

a) Planejamento da campanha: explicar desde o raciocinio basico até a elaboracdo
das estratégias de comunicacao, incluindo estratégias voltadas para o meio on-line e
off-line.

b) Acbes de comunicacdo: apresentar as a¢cdes de comunicagdo propostas, descritas
em detalhe.

c) Plano de Midia: apresentar planejamento de midia estruturado, levando em conta o
publico-alvo, os indices de audiéncia, periodicidade e abrangéncia dos veiculos de
comunicacgdo. O plano devera ter abrangéncia estadual e distribuir a verba disponivel
para a campanha por peca, por meio, por veiculo e por periodo de veiculagéao.

d) Ideia criativa: apresentar a ideia criativa, sua relevancia para o publico-alvo e sua
aplicacdo nos formatos e meios trabalhados.

e) Assinatura da Campanha: a campanha devera ser assinada com o brasdo do
Governo do Estado.

f) Verba disponivel para a campanha: R$ 1.000.000,00 (Um Milh&o de Reais).
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“BRIEFING”- LOTE 05
12 Parte do Briefing

| - Contexto

Em todas as campanhas a serem apresentadas para esta concorréncia, em quaisquer
dos lotes, devera ser seguido o direcionamento dado na primeira parte do briefing (fls.
60 a 62).

22 Parte do Briefing

Il - Descricdo e Analise da Situacéo Especifica

A campanha para a concorréncia do Lote 05 sera desenvolvida para o Banco do
Estado do Espirito Santo (Banestes), que é a Unica instituicdo bancaria com
presenca em todos os 78 municipios capixabas, sendo que em 18 deles € a Unica
existente. S0 mais de 700 pontos de atendimento no Estado.

Em 2008, o banco langou o Banescard, e passou a ser o Unico banco brasileiro com
cartdo com bandeira propria, com fungdes de débito e crédito. A vantagem disso para
0s capixabas é que o resultado das movimentagfes é investido dentro do Estado do

Espirito Santo.

Em 2014, ap6s firmar parceria com a Cielo, o cartdo Banescard passou a ser aceito
em mais de 1 milhdo de estabelecimentos, em todo o Brasil, nas maquinas da
credenciadora de cartdes lider em solugBes de pagamentos eletrbnicos na América

Latina e uma das maiores do mundo.

A partir da formatacéo de novas parcerias, que ampliam as possibilidades de utilizacdo
do Banescard, € preciso estimular e aumentar a adesdo ao seu uso, em detrimento

dos saques de dinheiro nos caixas e terminais de autoatendimento.

Segundo dados da Associacdo Brasileira das Empresas de Cartdes de Crédito e
Servigcos (ABECS), o mercado de cartbes movimentou R$ 978,8 bilhdes em volume
financeiro em 2014, com crescimento de 14,8% ante o valor transacionado no ano

anterior, contra uma estimativa de 17,10%. Esses dados do setor de cartdes incluem
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gastos de brasileiros no exterior e de estrangeiros no Brasil, onde foram
transacionados, nos cartdes de crédito R$ 625,5 bilhdes, com avanco de 13,10% e

nos cartdes de débito R$ 355,3 bilhdes, com incremento de 17,8%.

Quanto ao numero de transacdes, foram feitas 10,3 bilhdes em transacfes de cartbes
no ano, com crescimento de 11%. Para 2015, a ABECS prevé crescimento entre 12%
e 13%, o que deve fazer com que o setor chegue préoximo a R$ 1,1 trilhdo em volume

transacionado.

Com relagdo ao Banestes, nos trés primeiros meses de 2015, o banco continuou
ampliando a sua rede credenciada do Banescard. Em 31 de margo, eram 39.683
estabelecimentos credenciados, 6,8% a mais que os 37.156 existentes em marco de
2014 - além de mais de 1,4 milhdo de estabelecimentos comerciais credenciados a
rede Cielo em todo o Brasil.

A quantidade de transacdes de vendas, débito e crédito, e saques na funcao crédito,
efetuadas de janeiro a margco deste ano, aumentou 17,1%, em relacdo ao mesmo
periodo anterior, alcancando a marca de 3.844.393 operagfes. O valor financeiro

dessas transag0fes atingiu R$ 292,78 milhdes — um acréscimo de 16,5%.

Atualmente, o Banestes registra uma movimentacdo média de R$ 600 milhdes de
saques em espécie, nos caixas, terminais de autoatendimento, entre outros. Trata-se
de uma grande oportunidade para o Banestes, uma vez que “transferir’ parte desse
dinheiro que é sacado para utilizacdo do cartdo nas fungbes débito e crédito gera um
aumento de receitas para o0 banco, por meio da MDR -

Merchant Discount Rate (Taxa de Desconto), pelo uso do cartao.

Além disso, a reducao dos saques contribui para a reducdo de despesas, dado o
menor transporte de numerario, reducdo da necessidade de abastecimento das
agéncias e terminais de autoatendimento; menor presenca de clientes nas salas de
autoatendimento e agéncia (custo invisivel); e menor esfor¢co de caixas para atender

clientes no exercicio do saque (custo invisivel).
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A campanha serd destinada aos clientes Banestes em todo o Estado do Espirito
Santo, com foco principal para a Grande Vitéria, onde se concentra a maior parte da

populacdo capixaba e também dos clientes da institui¢éo.

Objetivos de Comunicacao
* Informar aos clientes sobre a comodidade, praticidade e seguranca de se utilizar o
cartdo Banescard para pagarem suas compras, reduzindo, com isso, o volume de
saques.
* Ressaltar as vantagens de se utilizar o cartao:
- Seguranga — Evitar circular com dinheiro em espécie e o fato do dispositivo contar
com senha pessoal.
- Rapidez — Basta digitar a senha e aguardar alguns segundos para que a transacao
esteja efetuada, evitando problemas como falta de troco.
- Praticidade — O cartdo esta sempre a mao, enquanto o dinheiro precisa ser sacado
em uma agéncia ou ponto de atendimento.
- Programa de pontos — O Programa de Fidelidade Banescard é o programa de
relacionamento em que os clientes acumulam pontos ao realizar compras com o seu
cartdo, utilizando o Banescard tanto na fungéo Crédito como Débito. S&o diversas
opcdes de prémios entre eletrénicos, brinquedos, livros, ingressos para cinemas,
milhas aéreas, entre outros. O programa de Fidelidade do Banescard, além dos
beneficios tradicionais deste tipo de programa, traz dois diferenciais:
1 - O cliente pontua no crédito e no débito.
2 - A troca de pontos acumulados por desconto no Pagamento de IPTU e no
IPVA. O Banestes é o Unico banco que oferece esse beneficio, que é muito

forte, principalmente, entre o publico C.

Pablicos de interesse

* Clientes Banestes Pessoa Fisica: O banco possui mais de 700 mil correntistas
pessoa fisica. Com idade média de 40 anos, grande parte tem o 2° grau completo e
renda média na casa dos R$ 2.500,00. Mais de 50% dos clientes Banestes costumam
atualizar seus dados bancarios pelo menos uma vez por ano. De forma geral, os
clientes ainda preferem realizar suas transacfes bancarias presencialmente nas

agéncias.
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Ou seja, hd um grande espaco para ampliar a utilizacdo de canais eletrénicos, como o
Internet Banking, transactes via aplicativo de celular, recém lancado pelo Banestes, e

também pagamentos e opera¢des por meio do cartdo Banescard.

Segundo a Ultima pesquisa de imagem realizada pelo Banestes, para os clientes o
item que aparecia como 0 mais importante em uma bandeira de cartdo de crédito é a
sua aceitacao nacional. Os demais itens avaliados, tais como o programa de fidelidade
e aceitacdo em compras pela internet, também aparecem com importantes, porém de
forma menos significativa. Assim, a partir das parcerias formadas com outras
credenciadores de cartbes, especialmente a Cielo, o item “aceitacdo nacional” foi
equacionado. H& que se lembrar que boa parte do publico é formado por funcionéarios
das prefeituras e do Governo do Estado.

Recursos Proprios de comunicagao

» Assessoria de Imprensa da Superintendéncia Estadual de Comunicacdo Social
(Secom)

» Assessoria de Imprensa do Banestes

« Site institucional do Banestes: www.banestes.com.br

« Site institucional do Governo do Estado: www.es.gov.br

* Midias sociais do Governo do Estado: twitter (@GovernoES); facebook
(facebook.com/GovernoES); instagram (@Governo_ES); youtube
(youtube.com/Governoes).

* Midias sociais do Banestes: twitter (@banestes_sa); facebook (facebook.com/
Banestes); youtube (youtube.com/ BanestesTV)

» Abordagem nas salas de autoatendimento - “Posso Ajudar”;

* Abordagem pelos Caixas;

* Mensagens nos Terminais de Autoatendimento;

* Mensagem no extrato de conta corrente, faturas do cartdo, Internet Banking.

Estruturacéo do projeto de comunicacgéo
O projeto de comunicacdo deve ser estruturado e apresentado segundo critérios

estabelecidos no edital de licitacdo e pelo briefing do lote correspondente, a saber:
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a) Planejamento da campanha: explicar desde o raciocinio basico até a elaboracdo
das estratégias de comunicacgdao, incluindo estratégias voltadas para o meio on-line e
off-line.

b) Acdes de comunicacdo: apresentar as acdes de comunicacao propostas, descritas
em detalhe.

c¢) Plano de Midia: apresentar planejamento de midia estruturado, levando em conta o
publico-alvo, os indices de audiéncia, periodicidade e abrangéncia dos veiculos de
comunicacgdo. O plano deverd ter abrangéncia estadual e distribuir a verba disponivel
para a campanha por peca, por meio, por veiculo e por periodo de veiculagao.

d) Ideia criativa: apresentar a ideia criativa, sua relevancia para o publico-alvo e sua
aplicacdo nos formatos e meios trabalhados.

e) Assinatura da campanha: a campanha devera ser assinada com a logomarca do
Cartdo Banescard e do Banestes.

f) Verba disponivel para a campanha: R$ 1,2 milhdo (um milh&o e duzentos mil

reais).
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ANEXO Il

TABELA CHECAGEM DE ITENS — PLANO DE COMUNICACAO

CHEGAGEM DE ITENS — PLANO DE COMUNICACAO

Titulo da campanha:

igrrg‘;ema Qgg Plano de Comunicagao SIM_| NAG
Maximo de 13 laudas

Formatagao anflguragoes padrao (fontes, cor, ?spag;amento, etc)
Paginas numeradas conforme padréo
Maximo de 30 linhas por lauda
a) Raciocinio Basico

Texto b) Estratégia de Comunicacao Publicitaria
c) Ideia Criativa

Anexo c.1) Pecas apresentadas conforme padrdo

Texto e) Estratégia de Midia

Anexo e.1) Simulacédo de plano de distribuicdo das pecas
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ANEXO IV

TABELA CHECAGEM DE ITENS — CONJUNTO DE INFORMACOES DO

PROPONENTE
CHECAGEM DE ITENS — CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE
Agéncia:
Zoinz e Capacidade de Atendimento SIM NAO
Apresentacao
Texto Capacidade de atendimento, obrigacbes e prazos
Informacdes de comunicacdo disponiveis ao cliente
Quantificacao e qualificacao do perfil de profissionais
Relacado nominal dos principais clientes atendidos
Anexo Instalacdes, infraestrutura e recursos materiais
02 (dois) atestados fornecidos por veiculos e 02 (dois)
atestados fornecidos por fornecedores
Repertorio
Texto Cases com pecas e problemas resolvidos
Ficha técnica das pecas
Anexo Maximo de 3 (trés) pecas para cada exemplo
Materiais especulativos condenados pela legislacao
Relatos de Solucdes de problemas de Comunicacao
a) Apresentacdo de no méaximo 03 (irés) “cases
Texto stories”
Anexo b) Pecas referentes aos cases
c) Material atestado pelo cliente
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ANEXO V

TABELA DE PONTUACAO DOS ITENS

PLANO DE COMUNI}CA(;AO PUBLICITARIA - 65 (SESSENTA E CINCO) PONTOS
A SEREM DISTRIBUIDOS CONFORME ABAIXO:

ASPECTOS PONTUACAO A VALOR DO
Qe AVALIADOS MAXIMA | PARAMETRO | b \pAMETRO
Acuidade da Otimo 3,0
compreensao dgs Bom 2,5
caracteristicas o]
- Regular 2,0
Estado do  Espirito 3 N~gl;t q 03
Santo e das atividades ao Atendeu !
gue sejam significativas N&o
icacs 0
para a comunicag&o Apresentou
publicitaria.
Acuidade da Otimo 3,0
compreensao do Bom 25
Raciocinio problema especifico de ’
g e Regular 2,0
Basico comunicagéo do 3 N”glfAt r 03
Governo do Espirito ao Atendeu :
Santo. N3o 0
Apresentou
Acuidade da Otimo 2,0
compreensdo do papel Bom 1,6
do Governo do Espirito > Regular 1,3
Santo no atuaJ_contexto N3o Atendeu 0,2
somal, _ politico e N&o 0
econdmico. Apresentou
Acuidade da Otimo 2,0
compreenzéo da Bom 1,6
natureza, da extenséo e
v Regular 1,3
da qualidade das 5 N~g Atend 02
relagbes do Governo do ao Atendeu :
E§p|'_rit0 Santo com seus N3o 0
publicos. Apresentou

Pontuacdo maxima Raciocinio Basico: 10 pontos
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ASPECTOS PONTUACAO A VALOR DO
Qs AVALIADOS MAXIMA HAXALIUIXE) PARAMETRO
Adequacéo do conceito Otimo 4,0
a _ hatureza e Bom 3,2
gualificacdo do Governo
do Espirito Santo e a 4 Regular 2,6
sua comunicagao g/_ou N3o Atendeu 0,4
seu problema especifico NER
de comunicacao. 0
Apresentou
. . . Otimo 3,0
Consisténcia légica e a
L pertinéncia da Bom 2,5
Estratégia de argumentacio
Corr:.uni'cggéo apresentada em sua 3 Regular 20
Nao 0
Apresentou
A riqueza de Otimo 3,0
desdpbramentos ' Bom 2,5
positivos desse conceito
para a comunicacdo do 3 Regular 2,0
Governo do Espirito N3o Atendeu 0,3
Santo com seus NGO
publicos. Apresentou 0
Pontuacéo méxima Estratégia de Comunicagéo Publicitaria: 10 pontos
ASPECTOS PONTUAQAO ~ VALOR DO
QUESITO AVALIADOS MAXIMA PARAMETRO | 5 ARAMETRO
Otimo 4
_ Adequacédo ao problema Bom 3,2
Ideia especifico de
o comunicacio do 4 Regular 2,6
Criativa Governo do  Espirito N&o Atendeu 0.4
Santo. =
Néao 0
Apresentou
Otimo 4
Originalidade da Bom 3,2
combinagéao dos 4 Regular 26
elementos que a -
N&o 0
Apresentou
Otimo 4
Simplicidade da forma 4 Bom 39
sob a qual se apresenta. !
Regular 2,6
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ASPECTOS PONTUACAO A VALOR DO
QUESITO AVALIADOS MAXIMA HARTALIZIN PARAMETRO
N&o Atendeu 0,4
N&o 0
Apresentou
Otimo 3,0
Multiplicidade de Bom 2,5
interp,retggc")es 3 Regular 2.0
favoraveis que —
comporta. N&o Atendeu 0,3
N&o 0
Apresentou
Otimo 3,0
Cobertura dos Bom 2,5
segmentos de publico 3 Regular 2.0
ensejada por essas —
interpretacoes. N&o Atendeu 0,3
Nao 0
Apresentou
Otimo 3,0
. _ Bom 2,5
Pertinéncia as
atividades do Governo 3 Regular 2,0
QO Espirito San_to e sua Nio Atendeu 0,3
insercdo na sociedade.
~ 0
Néao
Apresentou
Otimo 3,0
Desdobramentos
comunicativos que Bom 2,5
Ideia enseja, conforme 3 Regular 2.0
demonstrado nos -
Criativa exemplos de pecas N&o Atendeu 0,3
apresentados. Nao
0
Apresentou
Otimo 3,0
. Bom 2,5
Compatibilizacéo da
linguagem das pecas 3 Regular 2,0
aos meios propostos. N&o Atendeu 0,3
N&o 0
Apresentou
Otimo 3,0
Bom 2,5
Exequibilidade das 3 Regular 2.0
pecas.
N&o Atendeu 0,3
N&o 0
Apresentou
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ASPECTOS PONTUACAO A VALOR DO
Qs AVALIADOS MAXIMA HAXALIUIXE) PARAMETRO
Pontuacdo maxima Ideia Criativa: 30 pontos
PONTUAGAO | PARAMETR | VALOR DO
QUESITO ASPECTOS AVALIADOS MAXIMA o PARAMETRO
Otimo 3,0
Conhecimento dos Bom 2,5
habitos de leitura e 3 Regular 2,0
audicdo dos segmentos N&o Atendeu 03
de publico prioritarios. N&o :
0
Apresentou
Otimo 3,0
. . Bom 2,5
Estratégia Cgpamd_ade analitica 3 Regular 2.0
evidenciada no exame Nao Atend 03
de desses habitos. a0 Atendeu :
o Nao 0
Midia Apresentou
Otimo 3,0
Consisténcia do plano Bom 2,5
simulado de distribuicdo 3 Regular 2,0
das pecas em relacdo aos N&o Atendeu 03
subquesitos A e B. NER .
Apresentou
Otimo 3,0
Bom 2,5
Economicidade da Regular 2,0
aplicagdo da verba de -
midia, evidenciada no 3 N&o Atendeu 0.3
plano  simulado  de 0
distribuicdo de pecas. N&o
Apresentou
Estratégia Criatividade e inovacdo Otimo 3,0
de nas solugbes de midia e Bom 2,5
ndo midia para atingir os 3 Regular 2,0
Midia objetivos de NZo Atendeu 03
comunicac&o. NG ’
ao 0

Apresentou

Pontuac@o maxima Ideia Criativa: 15 pontos
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ANEXO VI

TABELA DE PONTUACAO DOS ITENS

CONJUNTO DE INFORMAGOES DO PROPONENTE 35 (TRINTA E CINCO) PONTOS ASSIM

DISTRIBUIDOS:
ASPECTOS PONTUACAO A VALOR DO
QUESITO AVALIADOS MAXIMA | PARAMETRO | b \pAMETRO
Tempo de experiéncia Otimo 3,0
profissional em Bom 2,5
atividades pub.I|C|ltar|a}s Regular 2.0
dos profissionais ~
envolvidos, sendo 3 Né&o Atendeu 03
computado, para efeito
de pontuagdo, os 05 N&o 0
(cinco) melhor Apresentou
avaliados.
Otimo 3,0
Qualidade dos Bom 2,5
profissionais que ficardo 3 Regular 2,0
responsaveis pela N3o Atendeu 0,3
execucao do contrato. N&o
0
Apresentou
Adequacio das Otimo 3,0
i instalacdes, a Bom 25
Capacidade infraestrutura e 0s R
de . egular 2,0
) recursos materiais que 3 No Atend 03
Atendimento | ggtarao disponiveis ?0 tendeu '
durante a execucgdo do N&o 0
contrato. Apresentou
Informagdes de Otimo 3,0
comunicacdo a serem Bom 2,5
colocadas regularmente Regular 2,0
a disposicio  do 3 N&o Atendeu 0,3
Governo do Espirito
Santo, sem onus N&o
adicional, ~durante  a Apresentou 0
vigéncia do contrato.
Otimo 3,0
Operacionalidade do Bom 2,5
relacionamento entre o 3 Regular 2,0
Governo do Espirito Nzo Atendeu 0,3
Santo e o proponente. NED
0

Apresentou

Pontuacao maxima Capacidade de Atendimento: 15 pontos
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PONTUACAO A VALOR DO
QUESITO | ASPECTOS AVALIADOS MAXIMA PARAMETRO PARAMETRO
Otimo 4,0
Pertinéncia e afinidade do Bom 32
repertério apresentado a
necessidade e perfil de 4 Regular 2,6
comunicagdo do Governo N&o Atendeu 0,4
do Espirito Santo. Nao
0
Apresentou
Otimo 4,0
Bom 3,2
Ideia criativa. 4 Regular 2,6
N&o Atendeu 0,4
N&o 0
Repertério Apresentou
Otimo 4,0
Bom 3,2
Qualidade da execugéo e 4 Regular 2,6
acabamento N&o Atendeu 0,4
N&o 0
Apresentou
Otimo 3,0
Bom 2,5
Simplicidade da forma 3 Regular 2,0
sob a qual se apresenta NZo Atendeu 03
N&o 0
Apresentou
Pontuagdo maxima Repertério: 15 pontos
PONTUACAO A VALOR DO
QUESITO ASPECTOS AVALIADOS MAXIMA PARAMETRO PARAMETRO
Otimo 2,0
Bom 1,6
Resolugao Relevancia dos resultados 5 Regular 1,3
de apresentados. N&o Atendeu 0.2
Problemas N3o 0
(cases) Apresentou
Otimo 1,0
Bom 0,8
CIare;aN e logica da 1 Regular 0,7
€Xposicao. N&o Atendeu 0,1
N&o 0
Apresentou
Evidéncia de 1 Otimo 1,0
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PONTUACAO A VALOR DO
QUESITO | ASPECTOS AVALIADOS MAXIMA PARAMETRO PARAMETRO
planejamento Publicitario. Bom 0,8
Regular 0,7
Resolucdo N&ao Atendeu 0,1
de Nao 0
Problemas Apresentou
(cases) Otimo 1,0
oA - Bom 0,8
Consisténcia das relacdes
de causa e efeito entre 1 Regular 0,7
problema e solucéo. N&o Atendeu 0,1
N&o 0
Apresentou

Pontuacdo méxima Resolucdo de Problemas (cases): 5 pontos
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ANEXO VII

MODELO - PROPOSTA DE PRECOS

Processo n°® 70122229/2015
Concorréncia n° 001/2015
Lote n®

Identificacdo da empresa proponente

Raz&o Social:

Endereco:

Telefone e fax:

E-mail:

Nome do representante legal:

A
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM

REFERENCIA: CONCORRENCIA N° 001/2015

1 - Pela presente submetemos a apreciacdo de V.S.2 a nossa Proposta Comercial

relativa 8 CONCORRENCIA em referéncia ao lote n®

2 - O prazo de execucdao dos servi¢cos € de 12 (doze) meses contados a partir da data

de inicio dos servigos, expressa na Ordem de Servico expedida pela SECOM.

3 - O prazo de validade desta Proposta Comercial é de ___ ( ) dias corridos,

contados a partir da data de sua apresentacao.

4 — Os indices percentuais de desconto e de honorarios propostos encontram-se a

seguir discriminados:

a) Desconto em percentual sobre 0s custos internos, baseados na tabela
referencial de custos em real do Sindicato das Agéncias de Propaganda do

Estado do Espirito Santo - SINAPRO/ES: % ( por cento).

Obs.: (minimo de 50%)

b) Honorario em percentual incidente sobre custos dos servicos e suprimentos
externos orcados junto a fornecedores especializados, quando ndo geram

veiculacao: % ( por cento).

Obs.: (méximo de 10%)
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Vitdria - ES, XX de XXXXXXXXX de 2015

Nome(s) e assinatura do(s) responsavel(eis) legais da proponente

Carimbo da proponente
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ANEXO VI

MODELO - DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE SUPERVENIENCIA
DE FATO IMPEDITIVO

CONCORRENCIA N° 001/2015

A
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM
COMISSAO ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE LICITACAO - CAEL/SECOM

DECLARACAO
................................................................................ , CPF  n° e
DECLARA, sob as penalidades legais a inexisténcia de fato superveniente impeditivo
da participacdo da (empresa x) no Concorréncia n°

001/2015.

Vitdria - ES, XX de XXXXXXXXX de 2015.

Nome(s) e assinatura do(s) responsavel(eis) legais da proponente

Carimbo da proponente
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ANEXO IX

MODELO - DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE EMPREGADO MENOR

CONCORRENCIA N° 001/2015

A
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAC}AQ SOCIAL - SECOM
COMISSAO ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE LICITACAO - CAEL/SECOM

DECLARACAO

................................................................................ , inscrita no CNPJ sob o n°
........................... , por intermédio de seu representante legal, Sr(®
.................................................................. , portador(a) do CPF n°
..................................... e da Carteira de Identidade n°................c.oeeeunn......, DECLARA,
para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei 8.666/1993 e suas alteracdes, que
nao emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e nao
emprega menor de dezesseis anos.

(Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condicéo de aprendiz).

Vitdria - ES, XX de XXXXXXX de 2015.

Nome(s) e assinatura do(s) responsavel(eis) legais da proponente

Carimbo da proponente

(Observacdo: em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima)
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ANEXO X

MODELO - CARTA CREDENCIAL
para o(s) representante(s) da(s) proponente(s)

CONCORRENCIA N° 001/2015

Vitdria - ES, XX de XXXXXXXXXX de 2015.

A
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICACAO SOCIAL - SECOM
COMISSAO ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE LICITACAO - CAEL/SECOM

............................................... (nome da proponente), inscrita no CNPJ sob o n°
........................... , por intermédio de seu representante legal, Sr(®

.................................................................. , portador(a) do CPF n°
..................................... e da Carteira de Identidade n° ............coeevevvrevennneenn., abaixo
assinado, vem pela presente informar que o(s) Sr.(s) (nome dos
credenciados), portador(es) do(s) CPF(s) n°(s) e Carteira(s) de
Identidade no(s) é(sdo) pessoa(s) designada(s) por nés para

acompanhar o CONCORRENCIA N° 001/2015, podendo para tanto, impugnar,
transigir, renunciar a recursos, requerer, assinar, enfim, fazer o que preciso for para o
fiel cumprimento do presente credenciamento.

Atenciosamente,

Nome(s) e assinatura do(s) responsavel(eis) legais da proponente

Carimbo da proponente
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ANEXO Xl

CALCULO DOS INDICADORES ECONOMICOS

CONCORRENCIA N° 001/2015

Nos célculos dos indices extraidos das demonstracdes contabeis, comprovando a boa
situacgéo financeira, serdo adotados os seguintes critérios:

1 - O indice de Liquidez Corrente é o quociente da divisdo do Ativo Circulante pelo
Passivo Circulante, conforme abaixo:

ILC = Ativo Circulante
Passivo Circulante

2 - O indice de Liquidez Geral, correspondente ao quociente da divisdo da Soma do
Ativo Circulante com Realizavel a Longo Prazo pela Soma do Passivo Circulante com
o Exigivel a Longo Prazo, conforme abaixo:

ILG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

3 - O Capital Circulante que devera refletir um saldo positivo, conforme abaixo:
Capital Circulante = Ativo Circulante - Passivo Circulante

Sera habilitada a empresa que apresentar:

a. Indice de Liquidez Corrente — igual ou maior que 1,0;

b. indice de Liquidez Geral — igual ou maior que 1,0;

c. Capital Circulante Liquido — saldo positivo da diferenga entre o Ativo Circulante e

Passivo Circulante

Os itens acima descritos serdo calculados pela licitante e confirmados pelo
responséavel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a indica¢do do seu
nome e do nimero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.
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ANEXO Xl

MINUTA DE CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS

Contrato de Prestacéo de Servigosn®___ /
Processo Administrativo n° 70122229/2015
Concorréncia n°® 001/2015

Contrato de Prestacdo de Servicos n°® /|
que celebram entre si 0o ESTADO DO ESPIRITO
SANTO, por intermédio do/da
e a agéncia , para a execucao de
servigos de publicidade e propaganda.

Pelo presente instrumento de Contrato, celebrado com base na Lei n° 12.232, de
29/04/2010 e, de forma complementar, das Lei n° 4.680, de 18/06/1965’e Lei n° 8.666,
de 21/06/1993 e suas alteracdes, 0o GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO,

por intermédio da , adiante denominado CONTRATANTE,
inscrita no CNPJ n° , com sede , representada legalmente
pela Sra. , inscrita no CPF n° , € a empresa
, doravante denominada CONTRATADA, inscrita no CNPJ n°

, com sede , representada pelo Sr.

, inscrito no CPF n° , pelo resultado da

Concorréncia n° 001/2015, devidamente homologada pela Superintendente Estadual
de Comunicacdo Social no processo n® 70122229/2015, firmam o presente Contrato,
com as clausulas seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1 - Constitui objeto deste contrato a prestacdo de servicos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a concepc¢do, a criacdo, a
execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa, a compra de
midia e a distribuicdo de publicidade, com o intuito de atender ao principio da
publicidade e ao direito a informacgdo, de difundir ideias, principios, iniciativas ou
instituicdes ou de informar o publico em geral.

1.1 - Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, 0s
servicos especializados pertinentes:

1.1.1 - ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracao de conhecimento relativos a execuc¢do do contrato;
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1.1.2 - a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitéaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com
novas tecnologias;

1.1.3 - a producdo e a execucdo técnica das pecas e ou material criados pela
CONTRATADA.

1.2 - As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos no subitem 1.1.1 teréo
a finalidade de:

1.2.1 - gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da
CONTRATANTE, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serao
difundidas as campanhas ou pecas;

1.2.2 - aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgacdo de mensagens;

1.2.3 - possibilitar a mensuragé@o dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a
incluséo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agéo publicitaria.

1.3 - E vedado incluir outros servicos ndo previstos no subitem 1.1, em especial as
atividades de promocéo, de patrocinio e de assessoria de comunicagdo, imprensa e
relagdes publicas e a realizagéo de eventos festivos de qualquer natureza.

CLAUSULA SEGUNDA - DO REGIME DE EXECUCAO

2.1. Fica estabelecido na forma de EXECUCAO INDIRETA, em regime de
EMPREITADA POR PRECO UNITARIO, conforme os critérios da Lei n° 8.666/93 e
suas alteracbes e da Lei n® 12.232/10, bem como estando este instrumento e sua
execucao regidos pelas normas do mercado publicitario, nos termos e determinagdes
do Conselho Executivo de Normas Padrdo (CENP).

CLAUSULA TERCEIRA - DO VALOR E DO REAJUSTAMENTO

3.1 - (@] valor global estimado do contrato sera de
R$ ( ), pelo periodo de 12 meses,
podendo ser prorrogado na forma do art. 57, inciso Il da Lei n.° 8.666/93.

3.2 - Os precos contratados serao fixos e irreajustaveis pelo prazo de 12 (doze) meses
(Lei 10.192/2001).

CLAUSULA QUARTA - DO INICIO E DA VIGENCIA DO CONTRATO

4.1 - O presente Contrato tera vigéncia de 12 (doze) meses, a partir da data de sua
assinatura, sendo que sua eficicia dar-se-a apos sua publicacdo, o que devera ocorrer
na forma do art. 61 da Lei 8.666/93 e suas altera¢gbes, podendo ser prorrogado, na
forma do artigo 57, inciso 1l da Lei 8.666/93

4.2 - A execucdo dos servicos se dar rigorosamente de acordo com as clausulas
contidas no Edital de Concorréncia n° 001/2015, na Proposta Comercial da
CONTRATADA e neste Contrato, sendo que quaisquer alteracBes somente poderao
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ser realizadas se constarem de proposta apresentada, por escrito, e aprovada pelo
CONTRATANTE.

CLAUSULA QUINTA - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

5.1 — Os recursos necessarios ao pagamento despesas inerentes ao presente

Contrato correrdo a conta da atividade - , Elemento de
Despesa do orcamento da (SIGLA DO
ORGAO) para o exercicio de .

CLAUSULA SEXTA - DAS RESPONSABILIDADES DAS PARTES
CONTRATANTES

6.1 - A CONTRATADA obrigar-se-4 a:

6.1.1 - Executar os servicos, obedecendo as especificacdes, aos itens, aos subitens,
aos elementos, as condi¢cdes gerais e especificas deste Contrato, bem como aos
detalhes e instru¢des fornecidos, ficando acordado que os mencionados documentos
passam a integra-lo, para todos os efeitos de direito, como se nele estivessem
transcritos;

6.1.2 - Executar os servigos a serem contratados, com fiel observancia as disposicoes
da legislacdo em vigor;

6.1.3 — Assumir inteira responsabilidade pela execucdo dos servicos que |Ihe forem
adjudicados;

6.1.4 — Fornecer e arcar com todas as despesas referentes aos recursos necessarios
a execucdo dos servi¢cos objeto deste Contrato;

6.1.5 - Comunicar a Contratante, imediatamente e por escrito, qualquer anormalidade
que verificar na execucdo dos servicos;

6.1.6 - Utilizar na execuc¢do do servigo contratado pessoal que atenda, dentre outros,
aos seguintes requisitos:

a) qualificacéo para o exercicio das atividades que lhe forem confiadas;

b) bons principios de urbanidade;

c) pertencer ao quadro de empregados da Contratada ou estar devidamente
credenciado pela mesma.

6.1.7 - N&o subcontratar os servigos a ela adjudicados, sem a expressa anuéncia do
Governo do Estado do Espirito Santo;

6.1.7.1 - Somente poderdo ser subcontratadas as atividades complementares que se
enquadrem na descri¢cdo do § 1° do art. 2° da Lei 12.232/2010.

6.1.7.2 - os fornecedores subcontratados deverdo estar previamente cadastrados pelo
Governo do Estado do Espirito Santo (art. 14 da Lei 12.232/10).

6.1.7.3 - Havera a necessidade de seguir os procedimentos de selecdo descritos no
art. 14, 88 1°, 2°, 3° da Lei 12.232/10.
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6.1.7.4 - E vedada a subcontratacio de outra agéncia de propaganda para execucao
dos servicos compreendidos no objeto da presente licitacdo.

6.1.7.4.1 — Para o fornecimento de bens ou servigcos especializados a contratada
observara as seguintes condic¢oes:

6.1.7.4.1.1 - Fazer cotacdes prévias de precos para todos 0s servicos a serem
prestados por fornecedores.

6.1.7.4.1.2 — Apresentar, pelo menos, 3 (trés) orcamentos coletados entre integrantes
do cadastro de fornecedores que atuem no mercado do ramo do fornecimento
pretendido.

6.1.7.4.1.3 - exigir do fornecedor que constem da cotacao os produtos ou servigcos que
a compdem, seus precos unitario e total e, sempre que necessario, o detalhamento de
suas especificacoes.

6.1.7.4.1.3.1 — A CONTRATADA procedera a coleta de orcamentos de fornecedores
em envelopes fechados, que serdo abertos em sesséo publica, convocada e realizada
sob a fiscalizagdo da CONTRATANTE quando do fornecimento de bens ou servigos
tiver valor superior a 0,5 % (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

6.1.7.4.1.3.2 - O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20%
(vinte por cento) do limite previsto na alinea ‘a’ do inciso Il do art. 23 da Lei 8.666, de
1993, estd dispensado do procedimento previsto no art. 6.1.7.4.1.3.1 deste
instrumento.

6.1.7.4.1.3.3 - As disposi¢cdes deste artigo ndo se aplicam a compra de midia.

6.1.7.4.1.4 - Para pagamento das despesas com veiculagdo, deverdo constar
dos procedimentos de execuc¢do do contrato os documentos fiscais apresentados pela
contratada, a demonstracdo do valor devido ao veiculo, sua tabela de precos, a
indicagdo dos descontos negociados, os pedidos de insercéo e, sempre que possivel,
relatério de checagem a cargo de empresa independente.

6.1.7.4.1.4.1 - Pertencem ao anunciante as vantagens obtidas em negociagéo de
compra de midia diretamente ou por intermédio de contratada, incluidos os descontos
e as bonificacées na forma de espaco, tempo ou reaplicacdes que tenham sido
concedidos pelo veiculo de divulgagao.

6.1.7.4.1.4.2 — O disposto no subitem 6.1.7.4.1.4.1 ndo abrange os planos de
incentivos concedidos por veiculos as contratadas. e a outras agéncias, nos termos do
art. 18 da Lei n°12.232/2010.

6.1.7.4.1.4.3 — Quando néo for possivel a apresentacdo do relatério de checagem de
veiculag&o previsto neste artigo, a contratada demonstrara essa impossibilidade, para
gue o contratante pondere e decida.

6.1.7.4.1.5 - As informa¢cBes sobre a execucdo do contrato, com 0s nomes dos
fornecedores de servicos especializados e de veiculos de divulgacdo, seréo
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divulgadas no sitio do anunciante na internet, em local especifico para esse fim,
garantido o livre acesso as informac6es por quaisquer interessados.

6.1.7.4.1.5.1 — As informacdes sobre os valores pagos serdo divulgados pelos totais
de cada tipo de servico prestado por fornecedores e de cada meio de divulgacéo.

6.1.7.4.1.6 - A contratada devera, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos,
apoés a extingdo do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos
prestados, compreendendo as pecas e ou material produzidos.

6.1.8 - Atender satisfatoriamente e em consonancia com as regras do Contrato, o
objeto licitado;

6.1.9 - Cumprir rigorosamente os prazos estipulados no Contrato;

6.1.10 - Dar garantias e manter os prazos ajustados no Edital de Concorréncia N°
001/2013 e firmados na proposta de pregos;

6.1.11 - Manter-se, durante toda a execucdo do CONTRATO, em compatibilidade com
as obrigacdes assumidas, todas as condi¢des de habilitagéo e qualificagédo exigidas na
licitacao.

6.1.12 - Permitir e facilitar, a qualquer tempo, a fiscalizacdo dos servi¢cos contratados,
colocando a disposicdo da Administracdo, sempre que for solicitado, pelo setor
responsavel, facultando o livre acesso aos registros e documentos pertinentes, sem
que essa fiscalizacdo importe, a qualquer titulo, em responsabilidade por parte da
Administracao.

6.1.13 - Administrar seu quadro de pessoal no tocante as questdes relativas a politica
salarial, a qual assumira integralmente e por sua conta e risco as consequéncias
financeiras da negociacéo, sendo expressamente vedada a transferéncia de quaisquer
Onus trabalhistas ao Governo do Estado do Espirito Santo.

6.1.14 - Responsabilizar-se pela boa execuc¢éo e eficiéncia dos servicos que executar,
mao-de-obra, assim como pelo cumprimento dos elementos técnicos recebidos, bem
como por quaisquer danos decorrentes da realizacdo destes servigos, causados ao
Governo do Estado do Espirito Santo ou a terceiros.

6.1.15 - Cumprir as exigéncias das leis, normas de seguranca e higiene do trabalho.

6.1.16 - Acatar as solicitagcbes do Governo do Estado do Espirito Santo para iniciar ou
paralisar os servi¢cos, em qualquer fase.

6.1.17 - Prestar integral obediéncia a legislacao de transito e as relativas a medicina
do trabalho.

6.1.18 - Sera da responsabilidade da Contratada o 6nus resultante de quaisquer
acOes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou
dolo de qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.
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6.1.19 - Obriga-se também a Contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes
de acdes judiciais, inclusive trabalhistas, que Ihe venham a ser atribuidas por forca de
lei, relacionadas com o cumprimento do presente Contrato.

6.1.20 - A Contratada deverd prestar esclarecimentos, ao Governo do Estado do
Espirito Santo, sobre eventuais atos ou fatos noticiados que a envolvam,
independentemente de solicitacdo.

6.1.21 - A Contratada s6 poderd divulgar informacdes acerca da prestacdo dos
servicos deste Contrato ou que envolva o nome do Governo do Estado do Espirito
Santo, se houver expressa autorizacao deste.

6.1.22 - E vedado a Contratada caucionar ou utilizar o presente Contrato para
qgualquer operagdo financeira, sem prévia e expressa autorizagdo do Governo do
Estado do Espirito Santo.

6.1.23 - A contratada podera contratar outras empresas, para a execucao total ou
parcial de alguns servigos de que trata este Contrato, mediante anuéncia prévia, por
escrito, do Governo do Estado do Espirito Santo, ressaltando-se que a Contratada
permanecera com todas as suas responsabilidades contratuais perante o Governo do
Estado do Espirito Santo.

6.1.24 - O Governo do Estado do Espirito Santo realizar4, semestralmente, avaliacao
da qualidade do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados
concretos dos esforgos de comunicagdo sugeridos pela Contratada, da diversificacao
dos servicos prestados e dos beneficios decorrentes da politica de precos praticada.

6.1.25 - A Contratada centralizar4 o comando da publicidade do Governo do Estado do
Espirito Santo na Superintendéncia Estadual de Comunicacado Social. A seu critério, a
Contratada poderd utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros
Estados para servigcos de criacdo e de produgdo ou de outros complementares ou
acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condicGes
previamente acordadas, sem Onus para a Contratante.

6.1.26 - Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de
atendimento conforme apresentado no Conjunto de Informac¢des do Proponente
constante da Proposta Técnica da Concorréncia n° 001/2013, na elaboracdo dos
servicos objeto deste Contrato, admitida sua substituicdo por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela
Contratante.

6.1.27 - Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes has negociagdes
junto a terceiros e transferir, integralmente, a Contratante, descontos especiais (além
de normais, previstos em tabelas), bonificacbes, reaplicacdes, prazos especiais de
pagamento e outras vantagens.

6.1.27.1 - O desconto de antecipagdo de pagamento serd igualmente transferido a
Contratante, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.
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6.1.28 - Fazer cotacdo de precos para todos os servicos de terceiros e apresentar, no
minimo, 03 (trés) propostas, com a indicagdo da mais adequada para sua execugao.

6.1.28.1 - Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) propostas, a Contratada deve
apresentar as justificativas pertinentes por escrito.

6.1.29 - Obter aprovacéo prévia da Contratante, por escrito, para assumir despesas de
producdo, veiculagédo e qualquer outra relacionada com o objeto deste Contrato.

6.1.30 - Submeter a contratacao de terceiros, para a execucdo dos servicos objeto
deste Contrato, a prévia e expressa anuéncia da Contratante.

6.1.30.1 - Nesses casos, a Contratada permanece com todas as suas
responsabilidades contratuais perante a Contratante.

6.1.30.2 - A contratacdo de servigcos ou compra de material de empresas em que a
Contratada ou seus funcionarios tenham, direta ou indiretamente, participagdo
societaria ou qualquer vinculo comercial, somente podera ser realizada apés
comunicagdo a Contratante desse vinculo e obten¢&o de sua aprovacao.

6.1.31 - Produzir, de inicio, apos a respectiva aprovacédo do servi¢co pela Contratante,
01 (uma) cépia DVD, de materiais em video,01 (uma) copia em CD, de spots e jingles
de radio, 01 (um) fotolito e 02 (duas) provas de fotolito de pecas para revistas e
jornais.

6.1.32 - Orientar a producdo e a impressao de pecas graficas (folhetos, cartazes,
mala-direta etc.) aprovadas pela Contratante.

6.1.32.1 - No caso de necessidade de segunda tiragem, a Contratante podera, a seu
critério, optar pela contratacao junto a terceiros, sob sua propria orientagéo.

6.1.32.2 - A quantidade do material a ser utilizado na veiculacdo sé sera definida apés
a aprovacdo da midia pela Contratante e sua aprovacado dar-se-a a partir das pecas
mencionadas no subitem 6.1.32.

6.1.33 - Entregar a Contratante, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das
despesas de producgéo e veiculacdo autorizadas no més anterior e dos servigos em
andamento, estes com dados mais relevantes para uma avaliacdo de seu estagio.

6.1.34 - Entregar a Contratante, até o dia 10 (dez) do més subsequente, por meio de
cOpia em DVD ou envio virtual, o conjunto de pecas produzidas no periodo, em sua
verséo final e aprovada, para fins de arquivamento e registro.

6.1.35 - Registrar em Relatérios de Atendimento, todas as reunifes e telefonemas de
servico entre a Contratante e a Contratada, com o objetivo de tornar transparentes os
entendimentos havidos e também para que ambas tomem as providéncias
necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

6.1.35.1 - Esses relatérios deverdo ser enviados pela Contratada a Contratante até o
prazo maximo de 02 (dois) dias Uteis ap0s a realizacédo do contato.
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6.1.35.2 - Se houver incorre¢cdo no registro dos assuntos tratados, a Contratante
solicitar4 a necessaria correcao, no prazo maximo de 02 (dois) dias uteis, a contar da
data do recebimento do respectivo relatério.

6.1.36 - Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracbes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrupcées de um ou mais servigcos, mediante comunicacdo da
Contratante, respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas com terceiros e 0s
honoréarios, desde que essas ocorréncias ndo tenham sido causadas pela propria
Contratada.

6.1.37 - SO divulgar informagfes que envolvam o nome da Contratante ou acerca da
prestacdo dos servicos objeto deste Contrato, mediante sua prévia e expressa
autorizacao.

6.1.38 - Prestar esclarecimentos a Contratante sobre eventuais atos ou fatos
noticiados que envolvam a Contratada, independentemente de solicitagao.

6.1.39 - Administrar e executar todos 0s contratos, tacitos ou expressos, firmados com
terceiros, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros
e a prépria Contratante.

6.1.40 - Em casos de contratacdo de terceiros para a execucao, total ou parcial, de
servigcos estipulados neste instrumento, exigir dos eventuais contratados, no que
couber, as mesmas condi¢cdes do presente Contrato.

6.1.41 - Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
guaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacéo
da Contratante.

6.1.42 - Responder perante a Contratante e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora ou de sua omissdo na conducdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou por erro seu em quaisquer servicos
objeto deste Contrato.

6.1.43 - Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omiss@es ou erros na
elaboragédo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
perda de descontos para a Contratante.

6.1.44 - Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer ac¢des, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus
empregados, prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de acfes judiciais que Ihe venham a ser atribuidas por
forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Contrato.

6.1.45 - Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base ha
legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedades ou direitos
autorais, relacionados com os servicos objeto deste Contrato.

6.1.46 - Assumir inteira responsabilidade pela execucdo dos servigos ora contratados;
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6.2 - ACONTRATANTE obrigar-se-a a:

6.2.1 - Fornecer todos os elementos basicos e dados complementares necessarios
para o perfeito desenvolvimento dos servigos contratados;

6.2.2 - Notificar a Contratada, por escrito, quaisquer irregularidades que venham
ocorrer em funcdo da prestacédo dos servicos, fixando-lhe prazo para correcdo de tais
irregularidades;

6.2.3 - Efetuar os pagamentos devidos a Contratada, na forma estabelecida na
Clausula Sétima deste Contrato;

6.2.4 - Comunicar, por escrito, a agéncia, toda e qualquer orientagdo sobre os
servicos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que
deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo de 02 (dois) dias Uteis.

6.2.5 - Providenciar as inspe¢fes da execucdo, através do 6rgéo fiscalizador, com
vistas ao cumprimento dos prazos estabelecidos pela Contratante.

CLAUSULA SETIMA - DAS CONDICOES DE REMUNERAGAO E PAGAMENTO
DOS SERVICOS

7.1 - Os documentos de cobranca da CONTRATADA, compostos de 01 (uma) via da
Nota Fiscal/Fatura ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal e 01 (uma) via do
documento fiscal do fornecedor com os comprovantes da prestagdo do respectivo
servigo, serdo liquidados mediante crédito na conta corrente a ser informada pela
CONTRATADA, da seguinte forma:

7.1.1 - Veiculagdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca, tabelas de
precos dos veiculos e respectivos comprovantes de veiculagao, em até 30 (trinta) dias
consecutivos ap6s o més de veiculagdo, e, sempre que possivel, do respectivo
relatério de checagem, a cargo de empresa independente.

7.1.2 - Producdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca,
demonstrativos de despesas, e respectivos comprovantes, em até 30 (trinta) dias
consecutivos apos o més de producéo.

7.1.3 - Outros servigos de terceiros: mediante a entrega dos servicos solicitados, dos
documentos de cobranga e respectivos comprovantes, nos vencimentos previamente
ajustados com a CONTRATANTE.

7.2 - Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranga, a
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas corre¢des, ou
aceita-la com a glosa da parte que considerar indevida.

7.3 - Na hipotese de devolucdo, a documentacdo serd considerada como né&o
apresentada, para fins de atendimento das condi¢cdes contratuais.
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7.4 - A Contratante ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente,
nenhum compromisso que |Ihe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam
ou nao institui¢cdes financeiras.

7.5 - Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servicos prestados serao
efetuados pela CONTRATADA em até 10 (dez) dias apOs o recebimento da ordem
bancaria da CONTRATANTE pela agéncia bancéria pagadora.

7.5.1 - A CONTRATADA informara a CONTRATANTE os pagamentos feitos a
fornecedores e veiculos a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela
CONTRATANTE, e encaminhard relatério, até o décimo quinto dia de cada més, com
a consolidacdo dos pagamentos efetuados no més imediatamente anterior.

7.5.1.1 - Os dados e formato dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE, e os
relatérios deverdo conter pelos menos as seguintes informacgdes: data do pagamento
da CONTRATANTE, data do pagamento da CONTRATADA, numero da nota fiscal,
valor pago e nome do favorecido.

7.5.2 - O ndo cumprimento do disposto nos subitens 7.5 e 7.5.1 ou a falta de
apresentacdo de justificativa plausivel para o ndo pagamento no prazo estipulado
podera implicar a suspensédo da liquidacdo das despesas da CONTRATADA, até que
seja resolvida a pendéncia.

7.5.2.1 - Nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contado da
notificacdo pela CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecugdo contratual por
parte da CONTRATADA.

7.5.2.2 - Caracterizada a inexecucao contratual pelos motivos expressos no subitem
11.10.2, a CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta, podera optar
pela rescisdo deste contrato e ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar
0s respectivos pagamentos diretamente ao fornecedor de servigos especializados ou
ao veiculo, conforme o caso.

7.5.3 - Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

7.5.4 - A CONTRATANTE, na condicdo de fonte retentora, far& o desconto e o
recolhimento dos tributos e contribuicdes a que esteja obrigado pela legislagéo vigente
Ou superveniente, referente aos pagamentos que efetuar.

7.5.5 - A Contratada apresentara a Contratante, cépias dos respectivos documentos
fiscais que comprovem os pagamentos feitos a terceiros, até 10 (dez) dias
consecutivos apos sua realizacéo.

7.6 - E vedada a antecipacdo de pagamentos sem a contraprestacéo dos servicos.

7.7 - O pagamento serd efetuado somente ap0s a comprovagdo e atestacdo da
realizacdo do servico por parte da pessoa que for designada para o acompanhamento
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e fiscalizacdo de sua execucdo, com o visto do titular da
(contratante).

7.8 - Os pagamentos serdo feitos conforme item 7.1 desta Clausula, e ficam
condicionados a apresentacdo dos seguintes documentos:

a) prova de regularidade referente aos Tributos Federais, expedida pela Secretaria da
Receita Federal onde for sediada a empresa, devidamente valida;

b) prova de regularidade referente a Divida Ativa da Unido, expedida pela Procuradoria
da Fazenda Publica Nacional onde for sediada a empresa, devidamente valida;

c) prova de regularidade com a Fazenda Publica do Estado do Espirito Santo,
devidamente valida;

d) prova de regularidade com a Fazenda Publica do Municipio onde for sediada a
empresa, devidamente valida;

e) prova de regularidade relativa ao Instituto Nacional de Seguridade Social - INSS,
devidamente valida;

f) prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico - FGTS,
devidamente valida;

7.9 - O Governo do Estado do Espirito Santo podera deduzir dos pagamentos,
importancias que, a qualquer titulo, Ihe forem devidas pela Contratada.

7.10 - Os pagamentos poderdo ser sustados pelo Governo do Estado do Espirito
Santo nos seguintes casos:

a) ndo cumprimento das obrigacbes assumidas que possam, de qualquer forma,
prejudicar o CONTRATANTE;

b) inadimpléncia de obrigacdes da CONTRATADA para com o Governo do Estado do
Espirito Santo, por conta do estabelecido no Edital;

c) ndo execucao dos servicos nas condi¢des estabelecidas;
d) erro(s) ou vicio(s) na(s) Nota(s) Fiscal(is).

7.11 - Pelos servigcos prestados, a CONTRATADA serd remunerada da seguinte
forma:

a) Recebimento dos Custos internos, em valores baseados na tabela referencial
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Espirito Santo -
SINAPRO/ES com desconto percentual de % ( por cento);

b) Recebimento de honorarios em percentual de % ( por cento)
incidente sobre custos dos servicos e suprimentos externos orgcados junto a
fornecedores especializados, quando ndo gerarem veiculacéo;
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7.11.1 - A CONTRATADA néo fara jus a honorarios ou qualquer outra remuneracao
sobre 0s custos de servicos realizados por terceiros referentes a producao de pecas e
materiais, cuja distribuicdo proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacéo.

7.12 - DESCONTO DE AGENCIA

7.12.1 - Além da remuneracdo prevista nesta Clausula, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia, calculado sobre os precos de tabela ou sobre os pregos
acertados para a veiculacdo, prevalecendo sempre o menor dos dois, a ser concedido
pelos veiculos de comunicagédo, em conformidade com o art. 11 da Lei n° 4.680/65 e
com o art. 11 do Regulamento da Lei n°® 4.680/65, aprovado pelo Decreto n® 57.690/66
e alterado pelo decreto n° 4.563/2002.

7.12.2 — A contratada repassardA ao CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do valor
correspondente ao “desconto de agéncia” a que faz jus, calculado sobre o preco de
tabela dos veiculos ou do valor total efetivamente negociado.

7.13 - DIREITOS AUTORAIS

7.13.1. — A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor
das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais
publicitérios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e
criados em decorréncia deste contrato.

7.13.1.1 - O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de
remuneracdo definidas neste contrato.

7.13.1.2 - A CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente
ou através de terceiros, com ou sem modificacfes, apds a vigéncia deste Contrato,
com ou sem eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a
CONTRATADA.

7.13.2 - Em todas as contratacbes que envolvam direitos de terceiros, a
CONTRATADA solicitara de cada contratado 02 (dois) orgamentos para execucao do
servico, um de cessdo de direitos por tempo limitado e outro de cesséo total e
definitiva de tais direitos, para que a CONTRATANTE escolha uma das op¢oes.

7.13.2.1 - Nos casos de cessao por tempo limitado, a CONTRATADA condicionara a
contratacdo do servico por periodo minimo de 12 (doze) meses e utilizara os trabalhos
de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites
estipulados no respectivo ato de cesséao.

7.13.2.2 - Quando a CONTRATANTE optar pela execucdo dos servicos com a cessao
total e definitiva, a CONTRATADA se compromete a fazer constar dos ajustes que vier
a celebrar com terceiros, para a producdo de pecas e campanhas e a prestacdo de
outros servicos, clausulas
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escritas que:

a) explicitem a cessao total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de
uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai
incluidos a criagéo, a producédo e a direcdo, a composicdo, 0 arranjo e a execucao de
trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados;

b) estabelecam que a CONTRATANTE poder4, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificacdes, durante a
vigéncia deste Contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe
caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

7.13.3 - Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessao — definitiva ou por
tempo limitado — serd sempre considerada como ja incluida no custo de produgéo.

7.13.4 - A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de producédo, os custos dos cachés, os de cessédo de direito de uso de
obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos.

7.13.5 - A critério da CONTRATANTE podera esta aproveitar, para veiculacdo, pecgas
produzidas para outros 6rgdos, dentre eles a Superintendéncia Estadual de
Comunicagao Social e sociedades integrantes do Poder Executivo Estadual. Nesses
casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responséavel pelo acordo comercial
com os eventuais detentores dos direitos das pecas.

CLAUSULA OITAVA - DO ACOMPANHAMENTO E DA FISCALIZAGCAO

8.1 - A execucdo deste Contrato sera acompanhada pela CONTRATANTE, na figura
de seu titular, ou pelo servidor responsavel por esse acompanhamento, designado
representante da Administracdo nos termos do art. 67 da Lei n.° 8.666/93 e da Portaria
SEGER/PGE/SECONT N° 49-R/2010, que devera atestar a realizacdo dos servicos
contratados, observado a Clausula Sétima deste Contrato, sem o que nao sera
permitido qualquer pagamento;

8.1.1 - O o6rgado requisitante designara, formalmente, o servidor ou os servidores
responsaveis pelo acompanhamento dos servicos, 0s quais, com ele, s&o
responsaveis por atesta-los proviséria e/ou definitivamente, observados os artigos 73 e
74 da Lei 8.666/93 e da Portaria SEGER/PGE/SECONT N° 49-R/2010.

CLAUSULA NONA - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS, PENALIDADES E
RECURSOS ADMINISTRATIVOS.

9.1 - Aos licitantes poderdo ser aplicadas as seguintes sancdes, além da
responsabilizacdo por perdas e danos:

9.1.1 - Adverténcia, por escrito, nos casos de desisténcia parcial ou total da proposta,
antes da fase de habilitacdo, sem a devida justificativa,;

CAEL/SECOM - Concorréncia 001/2015 Pagina 108 de
113



GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SUPERINTENDENCIA ESTADUAL DE COMUNICAGAO SOCIAL — SECOM

9.1.2 - Multas, nos seguintes casos e percentuais:

a) por desisténcia da proposta, apos a fase de habilitacdo, sem motivo justo
decorrente de fato superveniente e aceito pela CAEL: 0,5% (cinco décimos por cento)
sobre o valor global do Contrato

b) por recusa do adjudicatario em assinar o Contrato, decorrido o prazo de 05 (cinco)
dias consecutivos contados da data da convocagdo: 1% (um por cento) sobre o valor
global do Contrato;

9.2 - Aos contratados poderdo ser aplicadas, a critério do contratante, as seguintes
penalidades, assegurado o direito de defesa dos termos da legislacdo em vigor:

9.2.1 - Quando ocorrer atraso injustificado na execucdo do objeto da solicitagdo de
servigo, a contratada estara sujeita a multa de mora, calculada sobre o valor total do
contrato, de acordo com as alineas abaixo, ensejando a resciséo contratual:

a) 0,2% (dois décimos por cento) por dia de atraso no inicio dos servigos, a partir do
5° (quinto) dia contado da emisséo da solicitacdo de servico, pelo contratante;

b) 0,1% (um décimo por cento) por dia que ultrapassar o prazo final de conclusao do
objeto contratual, limitada ao total de 10% (dez por cento);

c) 0,05% (cinco centésimos por cento) por dia de atraso de cumprimento do
cronograma de andamento dos servigos.

9.2.2 - Quando os servi¢cos ndo forem executados de acordo com 0s projetos, normas
técnicas e especificagbes, quando os trabalhos da fiscalizagdo forem dificultados e
guando o contratante for inexatamente informado pela contratada:

a) adverténcia;
b) multa de 1% (um por cento) a 5% (cinco por cento) sobre o valor total do contrato;

c) suspensdo de participacdo em licitagcbes e impedimento de contratar com o
contratante, pelo prazo de até 02 (dois) anos;

d) declaracéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragéo Estadual,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida
a reabilitacao perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

9.3 - A multa definida no subitem 9.2.1 alinea “c”, sera devolvida a contratada, desde
que ela conclua o objeto da solicitagcdo, rigorosamente dentro do prazo global
estipulado no contrato.

9.4 - A sancao prevista no subitem 9.2.2, alinea “d”, sera submetida ao Secretario de
Estado de Gestdo e Recursos Humanos - SEGER, a fim de que, se confirmada, tenha
efeito perante a Administragdo Publica Estadual.
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9.5 - As multas e demais penalidades aqui previstas serdo aplicadas sem prejuizo das
sancdes civeis e/ou penais e/ou de processos administrativos e/ou judiciais.

9.6 - A contratada sera comunicada por escrito pelo contratante, para recolhimento da
multa aplicada, devendo efetiva-la dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias
corridos da data de recebimento da comunicacéo.

9.6.1 - Decorrido o prazo estipulado no subitem superior sem que a contratada tenha
depositado o valor da multa, o contratante podera deduzir aquele valor, de qualquer
crédito existente no Orgdo ou entidade em nome da contratada, ou deduzir do valor da
garantia de execucao contratual, ou ainda cobra-la judicialmente.

9.7 - A contratada podera recorrer das penalidades dentro dos prazos legais, conforme
art. 109 da Lei Federal n°® 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA - DA RESCISAO

10.1 - A Administracdo Publica poderad declarar rescindido o CONTRATO, nos
termos dos artigos 77, 78 e 79 da Lei 8.666/93, nos seguintes casos:

a) Inexecucdo total ou parcial do CONTRATO, ensejando as conseqiéncias
contratuais e as previstas em Lei;

b) ndo cumprimento ou cumprimento irregular de clausulas contratuais, especificacées
e prazos;

c) paralisacdo ou atraso injustificado no inicio do servigo;

d) desatendimento das determinagfes regulares da unidade responsavel pela
fiscalizagéo do servico;

e) cometimento reiterado de faltas na execucdo dos servicos, anotadas pela
fiscalizagdo da Administracdo, na forma do Art. 67, § 1° da Lei 8.666/93;

f) decretagcdo de faléncia ou instauragdo de insolvéncia civil ou dissolugdo da
sociedade;

g) alteracdo do objeto social ou a modificacdo da finalidade ou da estrutura da
CONTRATADA que prejudique a execucdo do CONTRATO;

h) quando o valor das multas aplicadas ultrapassar 10% (dez por cento) do valor
global contratado ou apés o 30° (trigésimo) dia de atraso no cumprimento das
obrigagfes assumidas;

i) a falta de apresentacdo de justificativa plausivel da CONTRATADA para 0 nao
pagamento a fornecedores e veiculos por servigos prestados, em até 10 (dez) dias
apoés o recebimento da ordem bancaria da CONTRATANTE pela agéncia bancéaria
pagadora, se ndo solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da
notificacdo da CONTRATANTE.
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j) ocorréncia de caso fortuito ou forga maior, regularmente comprovada, impeditiva da
execucdo do CONTRATO;

l) razBes de interesse publico de alta relevancia e amplo conhecimento, justificadas e
determinadas pela Superintendéncia Estadual de Comunicacdo Social , exaradas no
processo administrativo a que se refere 0o CONTRATO.

10.1.1 - A rescisdo contratual podera ser:

a) determinada por ato unilateral e escrito do contratante, nos casos em que a
legislacdo assim o permitir;

b) amigavel por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo da licitagéo,
desde que haja conveniéncia do contratante;

c) judicial, nos termos da legislacéo;

10.2 - A Administracdo Estadual podera ainda, sem carater de penalidade, declarar
rescindido o CONTRATO por conveniéncia administrativa fundamentada, recebendo a
CONTRATADA, neste caso, 0s valores correspondentes aos servigos ja executados e
aprovados pela fiscalizacéo.

10.3 - A rescisao fundada nas hipoteses previstas nas alineas “a” a “h” do item 10.1,
acarretara a CONTRATADA as seguintes sancfes, sem prejuizo das penalidades
previstas no Capitulo Décimo Quinto do edital de Concorréncia que é parte integrante
deste instrumento:

a) retencdo dos créditos decorrentes do Contrato, até o limite dos prejuizos causados
ao Governo do Estado do Espirito Santo;

b) ressarcimento dos prejuizos causados, pela CONTRATADA, ao Governo do Estado
do Espirito Santo.

10.4 - A Administracdo Estadual terd& como garantido o reconhecimento de seus
direitos, em caso de rescisdo administrativa prevista no Art. 77 da Lei n.° 8.666/93.

10.5 — A rescisdo contratual devera ser aprovada pelo Superintendente Estadual de
Comunicacao Social.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - GARANTIA

11.1 A CONTRATADA prestard garantia, em favor da CONTRATANTE, no valor de
RSP (cereeen ), correspondente a 1% (um por cento) do valor estimado
para a execucdo dos servicos, na forma prevista no Edital de Concorréncia Publica n®
001/2015, que deu origem a esta contratacdo, no prazo de até 30 (trinta) dias, contado
a partir da data de assinatura deste contrato.
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11.2 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de
qualquer obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizagdo a terceiros, a
CONTRATADA deveré proceder a respectiva reposicéo, no prazo maximo de 10 (dez)
dias (teis, contado da data do recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

11.3 Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer
a complementacdo da garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias Uteis, contado da
data do recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

11.4 Na hip6tese de prorrogacdo deste contrato, a CONTRATANTE exigird nova
garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei n°
8.666/1993.

11.4.1 O documento de constituicAo da nova garantia deverd ser entregue a
CONTRATANTE no prazo maximo de 15 (quinze) dias, contado da data de assinatura
do respectivo termo aditivo.

11.5 - Havendo prorrogacdo do prazo de apresentagdo da garantia, pela
Administracdo, esta deverd reter os créditos da contratada, enquanto nédo se efetivar a
garantia, no valor a ela correspondente.

11.6 A garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, no prazo maximo de 90
(noventa) dias apés o término do prazo de vigéncia deste contrato, a pedido da
CONTRATADA, mediante certificacdo, por seus gestores, de que 0s servicos foram
realizados a contento e desde tenham sido cumpridas todas as obrigacdes aqui
assumidas.

11.6.1 Na restituicAo de garantia rgealizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera
corrigido com base na variagdo do Indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna
(IGP-DI), da Fundagéo Getulio Vargas.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DAS DISPOSICOES GERAIS

12.1 - Todas as comunicacOes relativas ao presente Contrato serdo consideradas
como regularmente feitas, se entregues ou enviadas por carta protocolizada, e-mail,
telegrama ou por fax devendo a coépia ser entregue em 02 (dois) dias Uteis, no
endereco constante no Preambulo.

12.2 - As comunicagdes feitas por fax e e-mail dever&o ser realizadas com remessa do
original dentro de 02 (dois) dias Uteis.

12.2.1 - A CONTRATADA reconhece que, na hip6tese de inexecucao total ou parcial
do presente Contrato, 0 CONTRATANTE podera rescindi-lo unilateralmente, sem
prejuizo das san¢Bes contratuais e legais que lhe forem inerentes.

12.3 - A CONTRATADA guiar-se-a pelo Codigo de Etica dos Profissionais de
Propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade e
promocao que estejam de acordo com o Cddigo de Defesa do Consumidor e demais
leis vigentes, a moral e os bons costumes.
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12.4 - A CONTRATANTE providenciara a publicacdo de extrato deste Contrato e de
seus eventuais termos aditivos, as suas expensas, na forma prevista no art. 61,
paragrafo Unico, da Lei n° 8.666/93.

12.5 — A contratada devera prestar periodicamente informacdes sobre a execug¢édo do
contrato demandadas pelo contratante, na forma e prazos a serem definidos por esse
ultimo, a fim de propiciar o atendimento ao disposto no art. 16 da Lei 12.232/2010.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DO FORO

13.1 - Fica eleito o Foro da Comarca de Vitéria, para dirimir quaisquer duavidas
oriundas deste Contrato.

Vitoria, de de 2015.

CONTRATANTE CONTRATADA
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