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PROCURACAQ

OUTORGANTE: A4 PUBLICIDADE E MARKETING LTDA EPP, pessoa juridica de direito
privado, estabelecida & Rua Abiail do Amaral Cameiro, n° 41, Edificio Pal4cio da Enseada,
Enseada do Sud, Vitéria(ES), inscrita no CNPJ/MF sob o n° 32.489.098/0001-89, neste ato

representada por suas sécias Silvely Christina Guaitolini Breciani e Sylviene Regina Cani
Guaitolini Motta.

OUTORGADOS: FLAVIO CHEIM JORGE, brasileiro, casado, advogado, inscritoc na OAB/ES
sob o n° 262-B, MARCELO ABELHA RODRIGUES, brasileiro, casado, advogado, inscrito na
OAB/ES sob o n°. 7.029, CARLOS EDUARDO AMARAL DE SOUZA, brasileiro, casado,
advogado, inscrito na OAB/ES sob o n°. 10.107, CHRISTINA CORDEIRO DOS SANTOS,
brasileira, casada, advogada, inscrita na OAR/ES sob o n° 12.142, ALEX DE FREITAS
ROSETTI, brasileiro, casado, advogado, inscrito na OAB/ES sob o n°. 10.042, ¢ BARBARA
DALLA BERNARDINA LACOURT, brasileira, solteira, advogada, inscrita na QAB/ES sob o n®.
14.469 todos integrantes de CHEIM JORGE & ABELHA RODRIGUES - ADVOGADOS
ASSOCIADOS, inscrito no CNPJ/MF sob n°. 03.444.489/0001-89 e na OAB/ES sob n°.
68.440.3, com sede & Rua Constante Sodré, n°. 750, conjunto 601, Edificio New York Plaza,
Santa Licia, Vitéria/ES, CEP. 29.056-310, tel/fax (27) 3212-4000, e com o endereco eletrénico
cjar@cjar.com.br.

PODERES: para representar a outorgante no foro geral, em qualquer juizo, instancia ou
Tribunal, usando dos recursos legais e acompanhando-a até decis3o final, podendo confessar,
desistir, transigir, firmar acordos ou compromissos, receber e dar quitagdo, agindo em conjunto
ou separadamente, podendo também substabelecer os poderes ora outorgados em outrem
com ou sem reservas de poderes iguais, especialmente para representar a outorgante nos
autos do Processo Administrativo n° 77457080, referente a Concorréncia Publica
n°001/2017 — em curso na SECOM - Superintendéncia de Comunicacio Social do
Estado do Espirito Santo, podendo, ainda, se valer de outras medidas judiciais (mandado
de seguranca, medidas cautelares, agravo de instrumento e outros) ou extra-judiciais
(recurso administrativo, notificacdo, etc), tendentes ao bom e fiel cumprimento deste mandato.

Vitoria/ES, 02 de janeiro 2018

A4 publicidade e Marketing Ltda

| | ‘“LKQ&M

Regina Cani Guaitolidi Motta

Sylviene

0, www.cjar.com.br
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Felc presente instrumento particular de alteragdo e consclidagdo de contrato social,
as partes:

SILVELY CHRISTINA GUAITOLINI BRECIANI, brasileira, casada sob o regime de
comunhac parcial de bens, arquiteta, residents 20 Rus Luiz Fernandes Reis, n, 400 —
apto 801 — Praia da Costa — Vila Velha/ES, CEP 28.101-120, portadora da cartsira de
identidade i 841.573 expadida pseta SSP-ES ¢ CPF rn® 008.073.087-685, natural do
Espiritc Santo, nascida em 16.12.15684.

SYLVIENE REGINA CANI GUAITOLINI MOTTA, brasileira, casada sob o regime de
comunhao total de bens, artista plastica, residente 2 Rua Luiz Fernandes Reis, n® 400
—apto 7101 ~ Praia da Costa - Vila Velha/ES, CEP 28.101-120, portador da carteira
de identidade n® 641.641 expadida pels SSP-ES & OPF n°, 988.818.357-00, natural do
Espitito Santo, nascido em 28.04, 1088,

Unicos componentes da empresa: A4 PUBLICIDADE E MARKETING
LTDA EPP, estabelecida & Rua Abiall do Amaral Carneiro, n® 41 — sala 801, 602 ¢
804 ~ Edf Palécio da Enssada — Enseada do Sus - Vidria/ES, CEP 28.055-220,
inscriia ne CHPJ sob o n® 32.489.088/2001-89, e na Junta Comercial do Estado com o
0T 32200412384, por despacho de 04/07/1883. Resolvem de comum acords e
cenveniencia allerar e consolidar ssu contrato social & dernais alteracdes contratuzis
na forma e condigdes esiabelecidas abaiva:
Clausula Primeira;
Fica neste ato alterade o enderego da sociedade para Rua Abiail do Amaral Carmeiro,
n". 41 - sala 801, 602, 803 e 804 — Edf. Paldcio da Enseada — Enseada do Sus -
VitdrlalES, CEP 20.085-220.

Clausula Segunda:

O objeto da sociedade &: A

&) a prestacéo de servigos na drez de publicidade {CNAE 7311-4/00);
o} servigos de propaganda, divuigacdo promogao (CNAE 7316-0/04).

Clausuls Tercelra:
Fara meihor adenuacdo das demais circunsifncias, os sécios, resolvem, consolidar o
contrato social, sob as seguinies condicdes:

CONSOLIDACAD DE CONTRATO SOCIAL
A4 PUBLICIDADE E MARKETING LTDA EPP,
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Denominagéo, Sede, Objeto e Duracio

Ciausula Primeira:

A sociedade girara sob a denominacio socizl de: A4 PUBLICIDADE £ MARKETING
LTDA EPP.

Clausula Segunda:

A empresa esta estabslecida a Rua Abiall do Amaral Carneiro, n®. 41 — sala 801, 802,
C03 & 804 —~ Edf. Paidcic da Enseads — Enseada do Sué - VitorialES, CEP 292.055-
220. Podendo abrir e fechar filizis em qualguer parte do Pals, 2 tendo seu foro na
comarca de Vitdria/ES.

Clausalza Terceira:

O chisio da sociadads &

2} a prestacdo de servicos na drea de publicidade (CNAE 7311-4/00);
b} servigos de propaganda, divulgacdo e promogio (CNAE 737 -0f043,

Clausula QGuarta;
C prazo de duragio da sociedade serz por tampo indaterminado.

Clausula Quinta:
A morte, incapacidade, insolvéncia, faléncia cu retirada de gualquer cofista nao
Sausara a dissclugdc da socisdade, gue continuard com os colistas remanescenies,

Pardgrafo Primeirs:

MNo caso de morie, incapacidade, faldricia ou refirada de cotista, o valor de suas
quotas sera apurado num balango especialmente levantado para esse fim, & seré este
page 20% {vinte por cento) no ato & o restants em 12 {(doze) prestagdss mensais,
iguais e sucessivas a parlir de 80 (sessenta) dias dz data oficial do evento
acrescentandc-se as prestacBes juros legais e sorregao monetaria. se houver,
caleulada de acorde com os indices estabelecidos pelo Governo.

Paragrafo Segunde:

Ne caso ce faléncia, os pagamentos serdo efstuados ao sindice da massa falida, ou
20 Julz compstente,

Paragrafo Terceiro:
Mo casc de morte de colista, os cotisias remanescentes, por maicria dos véos,
poderac admitir na sociedade o herdeiro ou sucessor do cofista falecido,




INSTRUMENTGO PARTICULAR DE CONSOLIDACAO DE CONTRATO SOCIAL
DA EMPRESA A4 PUBLICIDADE E MARKETING: PEDA WP:”‘QWPS
32.489.098/0001-88 A

a5
@
& w o

B ® =

&
I o
aa BRe &

&

P
*
&

LR
X

CAPITAL BOGIAL

Lidusula Sexta:

apital social & de RE 533.000.00 [quinhantos e trinta e trés mil reals) divididos em
000 {guinhenics & trinta e trés mil) cotas no valor de R$1.00 (hum real) cave, ja
otalments integralizade, ¢ distribuido entre os sécios da seguinte forma:
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SQCIOS COTAS VALOR
SILVELY CHRISTINA GUAITOLINI BRECIANI 266.500 ‘ 266.500,00
SYLVIENE REGINA CANI GUAITOLINI MOTTA 268500 288.500,00
TOTAL 533.000  533.000,00

Clausula S4tima:

OUs socios administradores declaram, sob as penas da lal, ndo estao condenados em
nennum dos crimes previstos em lei, especiaiments no disposto Faragrafo Primeirc do
Ariigo 1071 da lel 10.408 de 10/01/2002, E que n3o s3o condenados 2 pena gue
vede, ainda que lemporariameante ac acesso a cargos publicos; ou crims falimentar,
de Prevaricacde, peita ou suborne, concussdo, peculato: ou conira & economia
sopuiar, contra ¢ Sistema Financeire Nacional, confra as Normas de Defesa de
Concorréncla, contra as Relagdes de Consumo, a Fé Pablica ou & Propriedads,
enquanto perdurarem os efeitos da condenacio.

Pardgrafo Primeiro:
A responsabilidade dos sd¢ios é restrita ao valor de suas cotas, mas todos respondem

solidariamente psla Integralizacso do capital social. {(Art. 1052 da el 10.405 de
1001702,

Paragrafo Segundo:

Cada cota dard a seu possuidor o direitc a um voto nas deliberacfes sociais que
sempre serdo tomadas por maioria dos votos

Paragrafo Terceire:
Cs sGcios cotistas terdo direlto de preferéncia para subscrever os aumentos de capital
da socledade na proporgdc das cotas cue possulrem.

Clausula Citava:

As transferéncias de quotas deverfic ser aprovadas por resolucdc de cotistas,
representando a maloria de capital social. O cotista gue desajar allgnar suas cotas
deverd, primeiramente, ofsrecé-las acs demais cotistas, por oferta de boa f&
contendo prece. termos e condicles de Pagaments, 08 quais terSc direito da
preferéncia para adguiri-las na proporcac das cotas do capital social,

LVE)
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DA ADMINISTRACAD DA SOCIEDADE

Clausula Nona:

A administracis da sociedade serd exercida pelos sécios, ativa e passivaments,
judicial & exrajudicialments, que assinarde individualmente todos os documenios de
responsabiiidade da empresa, sendo vedads ¢ uss da denominacio social para avais,
flangas, abonos e correlatos 2 terceiros Gue nao sejam de interssse da sociedade.

Pardgrafo Primeirs:
o

O adminisirador poderd nomear procuradores, sspecificendo no instrumento de
mandato os respectivos poderes & o perfodo de duracio,

Paragrafo Segundo:

Cs atos gue envolvam a aguisican e alienagic de bens iméveis e participactes
societarias, a constituicdo de garantias e 6nus reais e 3 nomsacio de procuradores
dependerdo, sempre, de prévia resolugio de cotisias representando a maloria do
capital social,

Clausula Décima:

Os socios administradores tero direito a Lma refirada mensal a Hiulo de pro-labore,
estabelecidas dentro dos limites da lagislagdio do imposto de renda.

Clavsula Décima Primeira:
As deliberaces sociais serfo tomadas através de reuniGes de sdcios, nos termas dos
Adtigos 1.071 2 1.080 da Let 10.406 de 10 de janeirc de 2002,

DO EXERCICIO SOCIAL E DEMOSNTRACOES FINANCEIRA

Clausula Décimsa Ssgunda:

Todo dia 31 de dezembro de cada ano sera procedide ¢ levantamento do balango do
eXercicio &, $8 ocorrer prajuizo, o mesmo sers suportado pelos sdcios na proporgdo
de suas cotas. Os lucros serdo apurados e distribuldos enire os sécios na proporcéo
de sua participagdo no capital social e poderdc ser pagos pels sociedade
mensaimente & fitulo de antecipacio. desde gue haja disponibilidade financeira.

Paragrafo Primeiro:
A sociedads podera levantar Balangos Semestrais para sfeito de verificacdo =
distribui¢ae de lucros observados as prescricbes legais.
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U presente contraic podera ser alterado, modificade ou refificado, por vontade dos
socios detentores da maioria do capiial social, sendo gue os casos omissos nesie
contralo serac resclvidos 2 Juz da legislacdo nacional, vigente na época aplicada 2
soviedads limitada e subsidiariamente a lei 8 404776,

E, por assim estarem justas e contratadas & muluamente autorgande
aste contrato de consolidacdc em todas a2s cidusulas o condichHes, assinam-no ns
presenca das tesiemunhas abaixo:

— Vitoria-ES; 23 de abril de 2008.
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PUBLICIDADE OU PROPAGANDA:

£, nos termos do artigo 2° do Decreto n® 57.690/66, qualguer forma remunerada
de difusao de ideies, mercadorias, produtes ou servicos paor parte de um anunciante
identificado,

ANUNCIANTE OU CLIENTE:

£, nos termos do artigo 8° do Dacreto n® 57.690/66, empresa, entidade ou individuo
que utiliza a propaganda.

AGENCIA DE PUBLICIDADE OU AGENCIA DE PROPAGANDA:

£, nos termas do artigo £° do Decreto n® 57.630/66, empresa criadora/produtora de
conteddos impressos e audiovisuals especializada nos métodos, na arte e na técnica
publicitarias, através de profissicnais a seu servico gue estuda, concebe, executa e
distribui propaganda aos Veiculos de Comunicagdo, por ordem e conta de Clientes
Anunciantas com o objetivo de promaover a venda de mercadorias, produtos, servicos
e imagem, difundir ideias ou informar o pablico a respeito de organizacdes ou insti-
tuiches a gue servem.

LISTA REFERENCIAL DE PRECOS EM REAL EDICAC MAIO/2017

Lista Referencial de Pregos 2017, reajustadaem 6,6% de acordo com o IGPM
- Indice Geral de Precos do Mercado acumulado de marce/16 a marco/17.

Fara uso exclusivo das agéncias de prepaganda com sede na base territorial deste
Sindicato, respeitado o Decreto n° 4.563 de 31 de dezembro de 2002, qle alterou o
Regulamento aprovado pelo Decreto 57.690/56, para gxecucdo da Lei n® 4.680/55
Gue regula a atividade publicitiria no pafs,

Este Decreto legitima a atividade do Conselho Nacional das Normas-Padrao, CENP que
altercu & redacio do artigo 7° do Decreto n® 57.590, gue estabeiece gue:

“Os servicos de propaganda serfo prestados pela Agéncia mediante contratacio,
verbal ou ascrita, de honorarios e reembolso das despasas previamente autorizadas,
tendo como referéncia o que estabelecem ositens 3.4 2 3.6, 3.10 6 3.1 1, erespactivos
subitens, das Nermas-Padrao da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENF (Conselho
Nacional das Normas-Padrao)”. Com a regulamentacio restaurada, o CENP passa a




ter forga de lei, permitindo concorréncia leal entre as Agéncias e consolidando uma
relacdo mais madura e profissional entre Anunciantes, Agéncias e Velculos,

Os pracos desta lista estdo em conformidade com os custos levantadas pelo Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado do Fspirito Santo.

Esta lista consolidada comeca a vigorar a partir de 16/05/207 7, com validade até 31
de marco de 2018,

PROCEDIMENTOS ETICOS _ _ :

»Todo trabalho profissional de propaganda faz jus 40'pagamento raspective
nas bases combinadas, prevalecendo na falta destas, o precocomim para
trabalhos similaras. _ e

* Constitui prética desleal 2 apresentacao; pela Agancia; dé trabalhos de
gualguer natureza em caratér especulativo a Clients de outra Agéncia, &
nao sergquando expressameante solicitados pelo Anunciante émconcorréncia -
para escolha de Agéncia, e e

e Como estimulo e incentivo 3 criatividade, p'résu'meﬁe que asideias, pecas,
plancs e campanhas de publicidade deservolvides pertencarm ‘& Agéncia
que os criou, observada a legislac3o sobre o direito autoral. . .

CUSTOS INTERNOS

Os custos internos sdo cobrados conforme previsto nos itens 3.6, 3.8 e 2,10 das
Normas-Fadric do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrao). S8c compostos
dos custos de criacdo, redacdo, finalizacio, adicionados dos demais recursos utilizados
para a confecgdo dos materiais do cliente, como: digitalizacdo de imagens (scanner),
veterizacdo de logotipos, finalizacae, editoracic, prints, saida em CD, etc.

CUSTOS EXTERNOS

Todos os custos dos servicos contratados junto a fornecedoras/terceiras espacializados
para a execucdo dos trabalhos dos clientes e que sdo realizados sob a supervisdo da
agéndia.




HONORARIOS DE PRODUCAD

Os servicos e 03 suprimantos externos tardo os seus custos orcades junto atornecedores
especializados, selecionades pela Agéncia ou indicados pelo Anunciznte. O Cliente
deverd pagar & Agéncia “honorérios” de 15% (quinze por cento) sobre o valor dos
servicos e suprimenios contratados com cualsquer Formecadores,

Quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente & contratacio ou
pagamento do servico ou suprimento, sobre o velor respective o Anunciante pagara
a Agéndla "henorarios” de no minimo 5% (¢ince por cento) & no maximo 10% (daz
por centol, praviaments acordados entre as partes.

REEMPBOLSO DE DESPESAS

Tedos os gastos efetuados a sarvigo do cliente serdo previamente autorizados e
efetivamente comprovados, sende debitados pelo preco de custo sem incidéncia de
honorérics ou comissdes, mas acrescidos dos impostos de emissao de nota. BExemplos:
viagens, diarlas, transporte, alimentagdo, comunicacdo em geral, xerox, etc.

IMPORTANTE

e Ao modificar ou cancelar sarvicos internos ja aprovados, execlitados ou em axe-
cucao, o Cliente devera pagar & Agéndcia o custo desses servicos. A modificacao
ou o cancelamento de services ou suprimentos externos, obsarvars as condices
para tanto estabelecidas pelo Fornecedor cu Veiculo, & obrigara o Cliente tanto

a0 pagamento dos custos ja efetivades, como ao ressarcimento das obrigacoes
frretratdvels,

Quealguer adaptacdo e/ou reformulacio solicitada pelo cliente, mantendo-se a idela
Criativa, sera cobrade 30% (trinta por cento) do valor de criacao.

e O cliente liguidara a vista ou em até 30 dias da aprovacao da peca as notas de
honorérios e despesas apresentadas pela Agéncia, prevalecendo os prazos de
vencimento das faturas de services de terceiros.

e A cobranga de projetos, criagdo e redacdc de textos de materiais, ndo previstos
nesta listz, & de livre acerto entre o Cliente e a Agéncia.

¢ Osprazos necessarios para a execucao de pecas s3c os seguintes, a partir da entrega
do briefing & Agéndia:

Campanhas -+

Pacas Avulsas _ _ ' 5 dias
Fecas de opartunidade =0T s U diag




Campanhas-
Pacas Avulsas _ .
Pecas de oportunidade -~ ORGP _zi{i(a:j:
Preducao de Campanhas 10 & 20 diaz

Sempre gue ¢s mesmaes nao forem obedecidos, ¢ cliente pagara uma taxa de emer-
énciz & Agéndia de 20% {vinte por cento) do valor total das pecas solicitadas para
ressarcimento dos custos adicionais como horas extras, lanche o transporte.

CRITERIOS PARA REMUNERACAO POR “FEE” MENSAL

Como alternativa a remuneracio stravés do “desconto padraode agéncia”, éfacultada
a contratacdo de servicos de Agéndia de Publicidade mediante “fees” ou “honorarios
de valor fixo”, a serem ajustados por escrito entre Anunciante e Agéncia, respeitado
o disposto no item 2.9 das Normas-Padrao do CENP,

O "fee” poderd ser cumulative ou alternativo a remuneracac de Agéncia decorrentes
da veiculacdo (“desconto padréo de agéncia”); de producdc externa, de producio
interna e de outros trabalhos eventusis e excepcionais, tais coma servicos de relacdes
publicas, assessoria de imprensa, etc.

Em qualquer situacio ou modalidade de aplicagdo do “fee”, a Agéncia devers ser
remunerada em valor igual ou aproximado ac que ela receberia case fosse remunerada
na forma do item 2.5.1, sempre de comum acordo entre as partes, contanto gue o
servicos contratados por esse sistema sejam os abrangidos no item 3.1 e preservados
os principios definidos nos itens 2.7, 2.8, 2.9 e 3.4.

Para adeguacio dos valores de remuneracio de Agéncia através de “fae”, como
forma de evitar a transferéncia ou concessdo de beneficios ao Cliente/Anunciante
pela Agéncia, contrariando as Normas-Padrio, bem como as normas legais aplicéveis
2 espécie, recomenda-se a revisio, a cada 6 (seis) meses, dos valores efetivamente
aplicados pelo Cliente/Anunciante em publicidade, em comparagdo aosvalores orcados

Inicialmente ("budgets” de publicidade) e cue tenham servido como parametro para
a fixacdo dos valores do “fee”.

CRITERIOS DE PERMUTA

£ livie a contratacio de permuta de espago, tempo ou servico publicitério entre
Velculos de Comunicacdo e Anunciantes, diretamente ou mediante a participacio
da Agéncia de Publicidade responsavel pela conta nublicitaria. © respectivo contra-
10 deverd, necessarlamente, estabelecer a quem competird remunerar a Agéncia,




podendo este &nus recair sobre o Veiculo ou sobre o Anunciante, isoladaments,
ou sobre ambos e em qual proporcie. Quando o contrato for omisso a respeito,
a Agencia titular dos direitos autorais sobre ¢ material a ser veiculado fara jus ac
“desconto padrdo de agéncia”, na forma do item 2.5 combinado com o itern 4.1
das Normas-Padrao do CENP,

CUSTO ZERO )
CIRCULAR NORMATIVO - 014 - SAO PAULO, 20/10/2009

Fara dirimir dividas levantadas por agéncias certificadas e clientes anunciantes
de diversos pontos do pals, incluindo, dentre os dltimes, entes pablicos de esfara
municipal e estadual, sem interferir nos processos fegitimos de livre negociacio
entre as partes, com base na lagislagdo de regéncia dos contratos publicos & no
item 3.6 das Normas-Padrae da Atividade Publicitaria, o CENP esclarecs e reco-
menrda o seguinie:

1. Seja criteriosamente respeitado o disposto no par. 3° do ari. 44 da Lei n°
8.666/93 com as alteractes posteriores, gue Instituiu normas para licitacées o
contratos da administracdo pablica, que estabelece: “Nao se admitira proposta
que apresente precos globais ou unitdrios simbélicos, irrfisérios ou de custo ZEID,
Incempativeis com os preces dos insumos e salsrios de mercado, acrescidos dos
respectivos encargos, ainda que ¢ ato convocatsrio da licitacdo ndo tenha esia-
belecido limites minimos, exceto guando se referirem a materiais e instalacées
de propriedade do préprio licitante, para os guas ele renuncie a parcela ou &
totzlidade da ramuneracdo;”

2. Os servicos internos da agéncia serdo remunerados, para assegurar, inclusive, o
cumprimento do dispesitivo legal acima citado, adotando-se como base os valores
dereferéncia de custos internos lavantados e divulgados pelo Sindicatc das Agéncias
da base territorial onde o servico serd executado:

3. Os contratos devem assegurar o cumprimento do disposto nos itens 3.6.1 e 3.6.2
para a aguisicio de servicos extsrnos, contratadas pelas agéncias por ordem e
conta dos clientes anunciantes, sendo condenada, por antiecondmica e antiética a
redugao vil dos honorarios ali fixados;

4. Constitui recomnendacdo do CENP que as liberalidades negociais pravistas no item
3.11.2,letras “b" e “¢” sejam assequradas, apenas, quando o investimentio bruto
anualem midia de quem contrataos servicos sejaigualousuperioraR$ 2.500.000,01,
o limite miniro do Sistema Progressivo de Servicos/Beneficios instituide pelo item
4.4 das Normas-Padrio da Atividade Publicitaria;




5. A presente Comunicacdo Normativa tam por finalidade esclarecer as duvidas
apresentadas ac CENP por agéncias certificadas e clientes-anunciantes e contri-

buir para que seja mantido o equilibrio nos relacionamentos negodiais entre as
partes citadas.

CONCORRENCIA

Em concorréncias onde ha explicitade a obrigacao pala agéncia participante de
apresentacac de ideias, campanhas e planos de midias, onde sio empregados seus
recurses mais preciosos (tempo e talento), sobrecarregando suas equipes em busca
de solucdes e estratégias de valor comercial, deverd o anunciante/cliente se com-
prometer a remunerar as participantes com valores estipulados na tabala abaixo.

AtE RS 100000000 7 : R$-1.500,00

De R$ 1.000.001,00 a 1. 500. 000,00 R$ 2.500,00

De RS 1.500:00%,00 & 'R$:2:500.000 007 RE 4500000

De R$ 2.500.001,00 a R$ 7.500.000,00 R$ 7.000,00

De R$ 7.500.001,00 &' R$15.000.000,00 . 7+ R$ 10500001 -

De R$ 15.000.001,00 a R$ 23 OOO OOO OO R$ 20.000,00
Acima ‘RE 25.000.000,00% S

CRE35500.007 L




LISTA REFERENCIAL DE PRECOS EM REAL
DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO - SINAPRG 2017

SN e e

A1 60 il e RSB 012,45
Entre 60 mil e 200 mil R$ 15.857,36
Entre 200 reil @ 500.mil .o el RS 25,037,950
Adima de 500 mil RS 38.722,32
Observacies:

Pagamento peloservigo da agéncia de planejamentoe criacdo conceitualda campanha.
A remuneracdo considera a remuneracao do trabalho inicial da agéndia com custo
de planejamento, formulacan da idéia criativa e estratégia de comunicacio, e ainda
3 apresentacao da campanha.

A remuneracdo da criacao de campanha devard ser acrescida do valor de Criacao das
pecas criadas.

A remuneracac do servigo de criacdo de campanha seré falta independente de sua
aprovacao, ou mudanca de briefing ou verba de midia. Esse valor também serva como
pardmetro para realizacao de concorréngias ou pedidos de campanhas.

e’ BTTR

A agéncia para elaborar um plano de midia se utiliza de softwares especificos, adguire
pesquisas de audiéncia e de habito de consumo, e tem profissional capacitado para
trabalhar da maneira mais eficaz e eficiente a verba disponibilizada para atingir o
ntiblice definide.

A agéncia devera ser remunerada para elaboracio de plano de midia do cliente,
ievando em consideracdc os itens acima descrizos.

A0 il o 279,20
Entre 10 e 25 il 2.302,56
Entre 25 @ 70 it e g
Entre 70 & 150 mil _ 4.466,54
Eritre 150 € 300 mil - 000 S0 e angay
Entre 300 & §00 mil 6.176,75

Adima de 600 Mil Tt g enpg




ADT= AW A paging il ey 179647 s 8i9dN
AGZ - At 172 paging 051,71 291,51 127322
A = A T paging o 12889900 3A080 163881

Al4 - Pagina dupla 2.409,37 652,37 3.061,74
Refagdo por mudanga de briet - cobrar adicional minima de 30% sobre o valor da paga.

BOT.- Velor mirima’ - 4B 07 397,09 5 043,16
BO2 - 1/4 pagina Rodap: /Co\una 1.353,59 868,25 2.22184
BOS - 173 PAGING v o ABY23 207 2.410,94
BG4 - 1/2 pagina 2.084.76 893 48 297822
BOS - 213 pagina =2 T g Gag g 301,59 335640
BOG - Rmuba paqma 2.990.84 1.667,18 4. 658,02
BO7+ 01 paging ;1 0B U g Sy g oy 533245
BOS-Rcuba péq‘na dupla 3.619,03 2.418,82 6.037,85
BOY - Paqma dupla 5 86D, 47870700 1BH25,56

Re ,agw por mudanca de bnef Laafar aa‘ruonal iimima e 30%, sobrﬂ o valor da pe

Teda visita técnica para atendimento ao Cliertte tera seus gastos reemboisados, poden-
do a Agéncia cobrar hera de consultoria devidamente acordada pelo Cliente, além de
didrias, viagens, transporte, alimentacso, comunicacdo em geral, etc. A Agéncia davers
fazer um demonstrativo para ressarcimento pefo Cliente,

COT - Atendimento fora da Grafide Vitgria v o B T L g.-iGE_;B‘z_'(hora) el
C02 - Atendimento na Grande Viteria 102,78 (hora)

ACCOMPANHAMENTGC DE PRODUCAG / EXECUCAQ DE SERVICOS
Toda visita técnica para acompanhamentc de producac e execucio de servicos de

tercewo» podera ser cobrada pelz agéncia hora de accmpanhameanto devidamenta
acordada com o cliente,

oz - Acomp.anhérhegﬁ_fo fora‘_da Grande \/ité_rja_ SRR L e 4 0’5,'_';'1‘2'('hd'ra)' b
44 - Acompanhaments na Grande Vitéra 103,18 (hera)




A cobranga de acempanhamento de pr odugao nao se refere aos honorarios de Servicos
de terceiros, € uma cobranca adicional.

D01 - Por lauda até :
u) - Valor Minimé
D03 - Qutros idigmas:

2.500 Toqu

D04 At 1 Mb
D35 - De 1.10Mb ate ZM
D5 ~Acima da 2 Wb (Valor pré #ibi

D08 <Papel formats A2 |

D03 - Papel formato A4 - - ' 15.76

[0 Vale: por hora (5ars fializacso na agan L e s g
D11 -Valor por hora (para layout) 105,57

D2 - Minimo e 100 ¢i2 {para finslizacas REageNCa). -t L / o
D13 - Minime de 100 cm? (para Javout) _ - 53,57
D14 - om* excedente : BT i o

& - Press Release (por Jauda) : :
Obs: Fara calcular s fados naste \tem VEJd abaix alguns ex.:rr\plos de chcu\os para dif

arentes pecas,

¢ Criagdo e Montagern

» Digitagac 2té 2500 togues e T IR3EE0
¢ 1 scanniet para layoLt 78,79

= 1 ratoque de imagam de 30 minutas L SRR 0557
s 2 prints A3 ' 44 172

I BE9gTA




e Cnacdo & Montagem 2.978,23
* Digitagie até 2500 toques -+ - Li33R 70
* Vetorizagde de logotipos 663,13
e Z Prints A4 . 31,59
Total A4.016,67

SRV
= Ciiatan & Montagem
e llustracdn simples

73700

1245,24
* Digitacio até 2500 togiies 338,79
s 1 Scanner parz layout 53,57
® 1 Print A3 22087
Total 9.492,52

» Criagéo e Montagar = RS 2,377,007 fa; Aax 5l LilEhsz0s0
° Digitacio de textos (valor minimo)

208,57
© 1PNt AZ (10 fothas A3 péra miontar bonecay 7 CLTRR060
Total 18.638,40

s

~» Criacao & Montagefn = RS 2.311,00 % 12 Jainlnas

UL dsiegniEe
® 24 copias frente e verso AT para mantzr & bonacs _ _ 528,46
. * Digitacao de textos corresparidente a 2 ladss com 10.000 taques v T 135517 -
Total 4552433
Observacio:

Neste caso, nao se esté cobrando o escaneamente de fotes/retoque de imagens gue,

pelz guantidade excessiva, deve ser negociado como um pacote, 3 parte ou utilizando-se
banco de imagem ja formada.

EGT = Apatador. gondols / cantoneira™ | - v 9300 e iR B 96 2:209_'_,2"5_ :
E02 - Caixa de display ' 6.482,7 2.778.11 9.260,90
FO3 - Caixa dermbiartue i 0 v e g SINEB6T6 s ass g
[04 - Cartela / Tag 2.346,72 1.263.77 4210,50
EO5.-='C_:_BJ"IE]a C;.‘JI'_T_W Sace < S L 53041y SiiRrEe ';3_'-__7_;5‘7.7,96__ o
EO6 - Luva ' 2.674,10 2.001,24 4.675.35
ED7 - Display de'baléso & parede o V966,581 A31.05 0 3277,63
EOZ - Display Praco 505,83 757,96 1.263,79
£09 - Display de ponitade géidels 326810 0 5EBBG 10567
E10 - Display de vitrine / display de chio 1.011,68 1.515,91 2.527.56




E11- Ervibalagem (adaptacio) S EBOTAL B ARS 2T A4G,66
E12 - Embalagem amostra-gratis 7.366,580 3.157,88 10.524,67
E13 - Embalagem Blister el 736680 345788 10.524,67
Et4 - Embalagem com faca 8.447.78 5.570,40 14.018,19
£15 - Embalagem de finha .o 35.059,657 151025102 50.084,77
E16 - Embalagem mecanica 5.893,43 2.525,98 3.419,42
E17 - Embelagem promacional i 58934370 252598 e 41942
E18 - Embalagem sem faca _ 4.850,27 3.581,76 - 843203
E18 ~Forfacao de Gondofa - 607 0 i L 0844 885,50 .969,73
£20 - inflavel 1.175,53 1.084,14 225567
(E27-Manual de Merchandising (slor por faming) - - BA305 T e i 222,58 :
E22Z - MO\_k-dpSfPt’OTOfIPOS (:em custa de terceiros) 0.311,94 A4.420,08 14.732,02
F23-Retulo R 202N 2038 B 053 54
E24 - Rotulo-reformula:ao/melhona 1.616,76 242513 4.041,39
£25 - Stopper /\Wabbler | il m0g 8T 86888 S EISET
E26 - Sacola 1.293,72 554,67 1.848,39
B47 - Sacolarcomboisa e 250707 107469 75°:3.581.76"

Refzgdo por mudlanca de brief - cobrar adicianal minimo de 30% sobre o valor da ¢ 03,
i ! s

FOT-Cartum / Chargie / Caricatura 20281278 121335 . 407642
FOZ - Grifico 1 010 08 422,37 1.432.38
FO3 = llustiacan {por elemanito) --":-‘358585-'-,;:-: LE8TEA ARasag
FO4 - lustragac Composto 3.032,39 1.300,02 4.233,41

FOS ~Mapa de Localzacio AE T '3_-.-1""-.-;:'j."f';i:?_13,35:'-j-j"i SARE
FOB - Mascote || {posico bés: ca; 5.815,15
FO7 - Mescote {outras posicoes/par posicho) i G 237858
Rera.,ao por mudanca ds brief - cobrar adicional mmm, de ?OC‘ sobre o ua!o. da pegd.

GRT=Album /Book/ Catalogo/Bruadside /1 847,05 40655 a5 60
GOZ - Anexo Conta / Bolets / Voucher 805,22 245130 1.150,32

GO3 = fornal /informative / Newsletter - 0 1.118.81 480827 150043
G4 - Cartitha - Livio Técne 1.028,99 441,22 1.470,21
GOS - Carta /Cirellar oo 0w 04832 449,10 T 148542
GO8 - Cinta-jornal 1.662,46 713,83 2.376,28
607 - Flyer/ Panfleto / Santinfio it e a5 /4 1104162 - 47437 s by




GOS - Folder 543216 234950 7.831.56

'G0S - Folheto / Portiolio / Maia-direta e 2 RABET S1.082,02° 00 35641:64
G10 - Livro / Agenda / Caderng 961,23 412,85 137408
G11-Relatério - et 81038 7686 0 e 2587 44

Refagao por mudanga de brief - cobrar adicional minime de 30% sobre o valor da peca.

Chservagbes:

* FOLDER: impresso promocional constituido de uma nica folha com duas ol mais
dobras ou folheto informativo impresso ern folha sanfonada,

= FOLHETO: publicacio néo periddica im pressa, contando no minima 4 & no maximo
48 paginas, excluidas as capas. Acma, € considerado livro.

s PANFLETO: texto curto e veemente, impresso e distribuido em folha avulsa.

Aagénciatem a premissa, de acordo com o diente, de editorar com terceirns, cobrando
0 custo de 1 ou mais laminas, conforme o trabalho criativo da peca,

e ar e o

RO = Mariusl de'uso (per laming) Byt g LLoBAZNA
HO2 - Marca / [ogotipo empresa 13.468,23
ARS =« Marca / logotipo imabiliafs / eventas / Salo o 70 R TBR01,07
HO4 - harca / logotipo produto _ 12.468,23
HOS «Marca / logetipo refarmlagas 1 5 b SAFTE
HOG - Nome Fantasla B 74424

HO7 < Noine Produts
HOS_— Pictogram_a

HOS - Siogari gmpresa’ L
H7D - Slogan imobilidrio _
H11 -1} Aplicachs de marca (sari ¢Fiacie) = Custo porpeda
M2 - 2) Criagdo de ma

820826
3.367,45

= ot | r\i -3 NS [4 <ed
kgf’e;_t:ddo ce aEI\_L’a _‘?‘?\ em pagas basicas 14,954 14
EISIT LOPES £ BAsTa)

-,

98 ¢ reestudo de'aplicacag
BBRSTAY

- APAPEL CARTACARIAG DE VISHATER

H14 -Logotipo pramocional/campantia

Refacan por mudznca de brief - cobrar adicional minimo de 30% sobre o valor da peca.

107 - Adestve até 50.%.50°¢r

| 80956 - 48219
102 - Avantal

56413 37662 94075




103 - Bandeira / Bandeirola {por 1dmina) / Flzmula
104 - Bola/Balao Festa
105 - Bong/ChapéuViseira
106 - Boneca Jornal
|07 - Boneca Revista
108 - Calya de FosrormBotton/Pm
108 - Calxa dé Pizza :
110 - Calendario {custo pOI lamma\
1T -Cami iwa/CamisetaToalha -
112- Caneta/Lapis

113 - Capas de Caime, de Cader no; deJorhal de-"_" i

Livra, de Ch,de Agemda

;HS Capa de Cadeira - v o
116 - Cardépin

"7 - -Car Fresh oo :
18 - Cartdo gOﬂ'}ET‘ﬂO‘cT]J"
119 - Cartao Postal -
i20 - Cartsz
121 - Cartaz PrecoMarajg '
27 - Chave ro/('m?eno
'D«—Convrte R
124 - Copo/Porta copo/ﬁqune/* (“aneca

125 - Cracha z’ Crodenaal:‘FsLha da, \nscw \cao;’
Cupom . : ;

[26 U|pEom¢/C_ ar ufn_ado _
u 7 - BliguetalTAG

i28 - (:udl'ddﬂdDO/JOGu Amemanu/&:sque Rabts- .

gue
129 - GuardsSol

130- lencollegLe
131 - Marcador Pagiria/Rénua:
132 - Medalha
133 - Mause pad oo
134 - Necessaire
135 - Papel dé preserite
136~ Placa Comemorativa
127 - Porta retrato
[28- Pan Drive
139 - Pulseira

s

114 - C'apa Catdlogo/Capa Re[ato o/(“apa Revrsta

Ry

[P P P I {

508,47 395,52
564,13 360,85
83444577 400 25
2.144,64 1.181,84
329,510 001.169,23
572,00 163,89
2094,22 704948
520,01
046,32
649, 23
312851 1.241,00
LE2489 T 572,00
809,00 1.804,00
CABI5,8T 630,77
2.605,98 860,38
15348 49479
2.254,41 985,96
198274 UseR Yy
587,77 458,55
F50.70 000 751,65
249,10 250,55
754, 19’3;: :
a4 a72s
SAN0T0S 2,7
1.003,78 430,18
bga7A
100372 43018
502,08 357,71
016,38 Mo sag 37 v
134,57 713,83
BB8,76%0 11120845
391,42 480,62
IBBEL L SZBE
523,18 365,58
N : 397"]0 R

239,520

12.208,10

024,58

1132470

3.328,48

429874

735,89

343,70

1.040,01

149542

228,14

CoE2iam
447051
149599

361800

215568 .
| 2.865.36
00.64807

3.230,36

L 1.591,54

1.046,32

250235

095,685

127323
160415
575,79

1.433 96

143396
.:j.. ? _2?-5[-,81_ .

1.158,78

156475 -

1.848,39

286721

1.872,03

112.081,38

838,75

(636,62 -



]40 - Raspadinha

1.047,50 598,79 :
17 Saquinho Pipoca _ 1.011,66 422,31 -.;"1.433,96 _
142 - Troféu _ C 238101 1ot 53 34005
143 - Uniforme e e CUUL2I340,04 00 5 1003,78 3843, 8? :
M4 - Criacde de brinde n3c axistente na tabala 1.790.88 1,193,082 2.984,80

Refagdo por mudanca de brief - cobrar adicional minime de 20% sobre o valor da paca.

101 - Apresentacac em Power Point T T BB355T 121,84
102 - Apresentacio em Fower Point {nor pagina) 326 26 139,83 466,09

J03 - Apresentacio em Fash (conéepeao) CRTEAR g 5-?_;5,32;:-;_:1;81_7,_7_5 B
104 - Apresentacio em Flash {por pagina) 489 38 208,74 698,13
Ja5 - Descahso detela oo SRR CBAZTT TG '1_:;62_ 1205,39
108 - Assinatura de a-mait 356,26 152,68 508,94

Fefacho por mudangs de brief - cobrar adi icional minimo de 30% sobre o valor da peca,

K0T B’a'léq'Promo:a:lomaL;hmp/}n‘flaveﬂ _ - ABZA L BT LOBYRY
K02 - Barner 1.200,00 61(} 18 _ 1 810,19
KO3 -Backbus © 5 D e s gy ey 774,11
K04 - Busdoor / Taxidoor 1.965,43 842,35 _) 807.83

KOS - Estandarte/ Gthardete / Testewra 12 Saaa de"

e L lag3E ﬁz3j3243 725 27_:_--
paleo il R -z ¥
KO8 - _rasxa/faexeia (awéo, rua, supermer:ado) 994,50 404 32 1.458,82

K07 - Painel fotogréficorlaca com Imager I ESS 69 0e Lzitea 70
KO8 - Abrigo de 6nibus 2.421,95 1.052 55 3.474,50
KOS - Muro /Tepuime me I (80,987 B9 22 113020
K10 « Backdropiundo de pelco 1.495 46 641,57 2.1328,03
K11 - Quidoor /Front Light/Back fight =+ L 2ATTES 0525500 13474,50
K12 - Painel Fotagréfico/Empena 3.814,85 1.634,51 5.445 40

K13 - Adasivo de chio/adssive wilhing Foi Ty AV B Es -2.467,37 .

1
bu??!aiad;S(Elau‘;ilaglmp es/Totern/Placa de obra & 878,43 475,30 135372
K15 - Frota (prc_:gramac_éo visisl ﬁf_or cargy i F2EIBA2 A28 3.740,5% -
K16 - Reldgio digital 1.455,569 600,79 2.058,47
K17 - Tranisdoor {atiesivanzn totaldo veiculo) 326274 1 30020 CAB61,85
K18 - Tenda/Tenda Infidval 1.503,06 604,42 2.107.48

Refacao por mudanca de brief - cohrar adicicnal minimo de 30% sobre o valor o peca.




107 Bloco d¢ anotacdes _ : _ S 6218
LO2 - Cartdn de visita 713,72 305,88 )
LO3 - Enwelope i L gy s S EEZRa
L04 - Formuldrios 823,53 352,94

LO5 - Pasta s . T e L ATE AT S 8333300
LOG - Papel Timbrado 1.835,29 T87.44

2.070,59 .
1.015,60
117647
1,176,47
307,43
2.622,73

ReFACE0 por mudanca de brief - cobrar adicional minime de 30% sobre o valor da feca.

T T re
o WY

Alidio-visuial/documentrio (rotairo).
MOZ - Assinaturaivinheta eletranica _ )
MUS . Filme/T: “IRstitlcirial ~clistd por seginds (s roteira)
MO4 - FilmeAT: Vareio - custo por segundo {56 roteiro}

MOE m_Fcnog%anja_- audiofkpot - clsto pof sagundo o
MO - linglefiritha at4 50" _

MO7 - Story board (por quadro)~ Cartsla (por cartelay 7
MOS - Taxcto-foguate

MOS - Banzo deirnagenn iporimagem) 1 e
M10 - Taxto para merchandising e testemunhal (custo por segundo)
Refagdo por miudanca oe brief - cobrar adicional mininie de 20% sobre o velor da nECa

custo porminito”

Observacbes:
1) Custo de criacio e de acompanhamento de producio.

43 Naoestioincluidos os custos de produtora, edicae, dudio, trilha, direcdo, iluminacio,
efeitos espediais, copias, cachés & despesasoperacionals, composicao, ar
programacao visual, ilustracio especial e concassdo de imagem, os quais deverio

ser orcados especialmente para cada trabalho,

CrsEs

416795

iiar058

168,70

i i"::_-195,57_ i
438226
Eniyeu 3
1.095,16

113,56

NOj' - Cendrlos para ._TV__é paleas
NCZ - Mala direta/Expedicin
NO3 ?Stars_d para feiras -
NG4 - \Vitrines _
NOS - Unifarme (por models propasto)
NOE - Maguetas

Refagdo por mudancs de brist - cobrar avicional minimic de 30% sobre o walor da PECS.

56k avaliaca .

Sob avallacse

i Sobevatiacio

Sob avaliacio

Tl B35 31

Sob avaliacso

: '1.6"77.:- :

ranjo, foto,



PO - Lomumcacao Emprusatani U\\SES;OF!:‘ Jor naltsmofPulecid;i'defRP Jr

o
.‘\...J

001 - Calcnriano promacional . ' : '__"Sob'avaliéta‘ic-.

002 - Ciagndstico mpt‘esar:ai par hora dL consu!‘rorla _ 433 34

004-- Plangjamento & Organi ZBCR0 i e e T T e avalizcio”
005 - Levantamento de dados sobre ol mm:e produm: & comorrem ia e/ou
elaboragso de briefing (quando as dades nda forem fornecidos paio 55,15

cliznte] thora de pesquisa)
Refacas por mudanca de brisf - cobrar adicienal minima de 30% sobre o valor do servico

oy

FOZ - Consultoria
PO3 - Desenho Téchico
P04 - Marketing Eleitoral
P05 - Pesquisa de Mercado
PO6 - Portal para wab

01.01 - Map: do site (ate 5 seches
de primalra nivel)

C1.02 = Arguitatys; ademiorm‘gcao'
- Wurr:aran'o {por. pagma 7 tehao!

Q1.03 - Layout home

G104 - Layout Internas/sessbes. o0 S
{pof pégina /secao) Layoltinterngs/ 2,589,097
sess02s (por Péging JSBEED) Lo
Q1.05 - Dasenvalvimento de CMS
(porpdging/secio)Desenvalvimen- - 4.520,37
to de CMS (por pagina / secao)

Q1.06 - Progrémaca g Cuis’y = o
Implariacio de paginas HTML e
garénciador de Lomteudo (nor pd- AR
gina / 52¢30)

-206‘3 84’

165074 18c0ds 8258 86

- sosae

27z

01.07 - Dmsenvolvman’ro de §I‘§T@- o
ma de banco de dados - 9.040,75 - 9.040,75

01.08- Integr acao com Redes 50
Ciais (vna ARy i ;
31.09 - Rcdagao de taxto (ﬂorpa-
gma/secoo; Rcdacao detextolpor  1.654,52 - - 1.654,52
pigina / secan)

sigssa sl




Q1.10-Aleracdode Céhte&dosim-:_ ;
ples < Tédn e magens (par pagma :
#secdo)

150,41

Q117 - A\teracéo de ucmemdo
HTML - Tabalas, listas, graficos,
formuldrios & cutios (por pégina
/segdo)

Q1.12 = Cadastro-de contetdo .
simples « Taxto: @ Maanns (por'
pagancllauda) o

Q1.12 - Cadastro de Lonrpudo
H;ML Tebelas, listas, graficos
formulérios & cutros (por pagma
/ secio)

- 601,85 - 601,65

Q114 < Consultoria pars compra
de dominio 7 hospedageﬁ . g

Q1.15 - Replicar parz diferentes
Idiormas {(por pdging / secéo e por
idiorna, texto fornecido pelo clienie)

PR o 30% do o+
Q146 layout exclusmo para valor do ¢
iobile . :

oo

b5 Todles o valores acima desoritos J& prassupcem responsiviciacte,

Q2 01~ Importagao /segmemag ol
/ h]menrvacao de biase i

Q2.02 - Dlsparo (un' Arin)

Q2.03 ~_Layomda new;Eeﬁe '
mkt L

G2 04 - Produ\,?o de HTI\, L de . i =
newsletter / email mkt 633,18 T4 744,92

=__-_486 10;.-:_ :
319,09
13 7_5',:24'-

02.05 = Rela1drio de env[u de .
naw;ietter /emali mL‘t :

e

Ohs.: T custo da ferramenta de enw‘o e e-mail ndo esta incluse no falt=lae)

Q3.01 - Banner estatico 1.028,35 380,82 414,95 1.804,12
- Q3.02 - Banner £nifiada e GIF - L LTEZED L BB sE 10 73002,79
23.03 - Banner arimado erm HTML 5 2.497,42 576,28 1.007,72 438144

03.04~ Banner expansivel R938.90 L 18984236881 T esass




Q3.05 - Adaptacao e replicacio para ou- 50% do valor
tos formatos da peca adaptada

Q4.01 - Moniteramanto da marca
na internet (didria)

154,08 154,03

Q4.02 - Monitorsmente de inferas _
céesamcanais proprietarios-hordric
comercial-seqa sex 835 18N (didria) :

Q4.92 - Relatdrio parcial com
'.'*amtoran‘ ntoedipagem de post 1.254,08 1.254,06
por relatorio)

Q4.04 . - Relatdria comipleto: do
plOJeto com analise’e rhgtrics

(5.07 - Criacio de perfil em redes
socials (por canal

05.02 = Personalizacio redés .
socials {pér canal SO

2.248.50 - - 2.246,50

BT Bbd0T0

05.03 - Criacao de matriz
de contelidos para canals 472719 - - 473719
prOprietérios (por canaly

QS 04 s Crizrao de conteudo

textual (por FOST)" 121378
25.05 - Criacdo de arte para u.:st
estdtico / moldura - JPG / PNG 1.028,35 - 414,95 1.443,30
lPOI DOJ}TJ
SLAN Caéodearmpsrapoam g R S R S TR A
animado - GIF {por POST) o 746907 R : 59‘278 s 2‘5??_‘32
Q'« 07 - Aplicacgo de moldura em - ;
imagem (por PO5T) 664,17 - 117,21 781,38

Q5.08 - Criggao de Tavout dst
canal-sociaf (1 avcmr & a’re 2 im
gehs dc cap a)

336,94

S ¥ITE R

G5. OM - Criacdo de Pubimdmcr al
para site, b!oas redes sociais (por  1.344.70 - - 1.344,7)
editarial)

Q510 - Curadoria de-contedido o
para canais propl actanos (p
POSTy - . '

Q5.11 - GesLao de geracio de
conteddo e interaches em canais - 154,08 - 154,08
proprietarios (didrio}




Q512 = Criacéo de’ termus de
usofreguhmento i

820,66 4.

SR

2.408,00 2.409,00

{6.01 - Plangjamerito de astrate-
gia de midia online {mensal)

06.07 - Gestan de rmdna onhr}e

Crasa

(menisal) TMS’A'L £
gfu?tidfe'm”o inal o 1.213,94 1.213,94

Q6.04 - Relatdr IO parcnal de
resuit ado

e 770200

Q?.O? - Flanzjamento rs game 3.908,949 - - 3.908,95
QT_.OZ-Da_slgmdeamb[entede‘jogﬁ_ AZSAAT s 2836311 7.090,78
Q7.03 - Design g telas 2.127,23 - 141815 354339

complementaras de jogo

(27.04 - Procucae to game (Flagh) oo 709079 _; 211817,97
Q7.05-Produciodoga ame (HThLE) . 7.726,96 T‘ 817 29.544,94
%P&ﬁ%ﬁff d_G_MOb”E gartie .. B827.00 _6.63_8,‘07 e 545, 6
Q7.07 - Producio de Sooal Game - 12.210,23 3.140,22 20. 350,5

(Q8.07 - Aplicativos para rede;

sociais simples
08.02- Aplicativy para redes

10.104,37 3.545 29 407720 17.726,96

sacials complaxgs L "_-16‘..8:40"-6?:-. 08"'9.9_- -

Q3.03 - Apl\catwos parn

dispositives movaig (por 23.240,05 8.154,40 9.377 .56 40.772,01
plataforma)

Q‘ 01 - Andlise de conteddo (nor 504 21 .
pagma) . .
C0.02 - Andlise téc a’por e

pagina) o 2,@8,8? :

;QE Ogu‘[f;‘r;a;;se tecmca externa 5343 .35 534386




09.04 - Monftorafments de
restltados < e :

S odesor 636,08

M - Criacs ducs
Q10.01 -Criatdo e preducdo de 113 55 11356
video - custo por segundo

O

b5 N3O estac incluidas os custos do

e dudio, itha, foro, Hustracao especial e concessio o2 imagans, os
Gruais devardo ser orcaros Especiaimente para cada trabatho.,

R1-Dlrcror : : ; R T O R o
R2 - uermtﬁ/:upel vnsoMAtendrmento 415 44

A3 -Analista/Assistenta oo s e 26648
R4 - Levantamento de dados sobre c chem:e Produtos Concorréncw’g efou 415 44
Elaboragdo de Brleﬂng (quando o3 dc:dOS nao forem fornecidos pelo cliente) !

RS - Objetos wWeb s AT S S 250,41
RE-Plarsjamento, Proafama ‘odeSrs"lema,Progra"ﬂacéo HTML, Motion Design 343,21
R7- Aierﬁdlmg_r‘ttoff:mgaa R e [ et e R .‘1 146']

51 - Plangjamento de 2¢aC pro-
mocional

$ 82 - Plangjaments de ativacic L

's 352 i
2‘ 038 03

53 - Planejamento de BVENLO
54 - Pianqamento de campanha
de mcentrvo

\-958,57_-

TlmR waooetaﬂoerr ortugués
ST enempariug 50,10 50,10
- CUSto por lauua

T2-Traducas detcxtoudwom»smaas'
comuns - iriglés, gspantio far cas;

qires
ral;af\o afamao) CUS"O por iauda : S et

i3 - Trndu\ao de texto {demais . i
idiomas} Sol Consulta







Realizacao:

ESPR

Av. Leitao da Silva, 180, Ediflcio Atlantis Tower - sala 102
Praia do Sud - Vitdria/ES - CEP 28052-110 | Tel.: (27 3315-4700
site: www sinapro-es.erg.bor | e-mall: sinapro@sinapro-es.org.br

Fica proibida a reproducao desta lista sem © acordo formal do Sindicate das
Agéncias de Propaganda do Espirito Santo, sob pena de sancdes legais.



